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Le tourisme d’affaire à Constantine… un secteur qui reste toujours en veille malgré toutes les 

potentialités que la ville dispose, parallèlement à cette situation nous nous retrouverons face à 

une situation économique qui va de plus en plus vers le cumule.   Ce sont les premiers point que 

notre thématique de recherche les traite en détail a travers ce document, d’où en met en valeur 

toutes les potentialités qu’on les dispose et les valoriser afin d’arriver a une proposition de 

solution qui fusionne toutes nos objectifs et contraintes.  

Dans l’élaboration de ce document, on base principalement a un support des données 

académique et professionnelle qui baigne dans nôtres spécialité qui est l maitrise d’ouvrage 

architectural et urbaine, afin d’arriver à mener une recherche académique au terrain, et qui 

s’agit finalement a un quartier d’affaires.  

Tourisme d’affaires, maitrise d’ouvrage, quartier d’affaires.  

 


