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تحليل  ئرية.جاءت دراستنا المعنونة ب " شبكات التواصل الاجتماعي و دورها في الترويج للسياحة الجزا

ته ، بحيث هدفنا من خلالها للتعرف على دور هاانموذجا the.nomads.club موقع انستغرام صفحة

( 20)ة في الأخيرة في الترويج للسياحة اعتماداً على المنهج الوصفي لتحليل و وصف عينة قصدية مثمل

 : مهائج أهمنشور للكشف عن المعاني و الدلالات ، و الرسائل التي حملتها، بحيث توصلنا إلى عدة نتا

و التعريف   بين الرحلات الاستكشافية the.nomads.club ي صفحةتباين المواضيع المروج لها ف_

 صفحة ا. كما انبالمناطق السياحية و كذا المحافضة عليها أيضا الاخبار السياحية و حمايته

the.nomads.club  إلى الإعلام و الإخبار بدرجة ٱولى على غرار التوعية و التثقيف و كذا الإرشادتهدف 

 أيضا.

 . graminstaموقع  -الترويج للسياحة الجزائرية  -شبكات التواصل الاجتماعي : احيةالكلمات المفت

 . the.nomads.club صفحة 

  : باللغة الفرنسية -2

Notre étude intitulée "Les réseaux sociaux et leur rôle dans la 

promotion du tourisme algérien: Analyse de la page Instagram 



 

 

the.nomads.club comme modèle." Notre objectif était d'enquêter 

sur le rôle de la page dans la promotion du tourisme à travers une 

méthode descriptive d'analyse et de description d'un échantillon 

délibéré de (20) publications pour révéler leurs significations, 

implications et messages. Nous sommes arrivés à plusieurs 

conclusions, les plus importantes étant: 

La page the.nomads.club promeut une variété de sujets, y compris 

les voyages d'exploration, la présentation des zones touristiques, la 

protection de ces zones et les actualités touristiques. L'objectif 

principal de la page the.nomads.club est d'informer et d'éduquer les 

gens, en fournissant des conseils et des orientations pour les 

voyageurs. 

 


