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 RESUME 

 

RESUME : 

Notre thème de recherche introduit les résultats escomptés par le management de projet, ce 

travail se résume dans la recherche d’outils et méthodes, pour faciliter la bonne gestion et le 

bon déroulement des projets. 

Notre cas d’étude est un projet en cours de réalisation (amélioration urbaine du boulevard 

l’armée de la liberté) dont nous avons parcouru les étapes depuis l’idée du projet jusqu’à sa 

mise en œuvre. 

Notre travail est l’occasion d’appliquer nos acquis théoriques et nos connaissances dans un 

domaine professionnel. 

Une analyse poussée accompagnée d’un stage sur chantier, nous a appris de résoudre les 

difficultés rencontrées et de surpasser les obstacles qui se trouvent dans le  projet.   

L’application du management de communication et concertation nous a permis d’arriver à 

des résultats pour pouvoir cerner et maitriser les outilles de communication  

Mots clés: Amélioration urbain, boulevard, cadre de vie, Management, 

communication, concertation. 

 

 


