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الدراسةملخص   
 

 الملخص: 

عل دور المؤثرين من خلال مواقع التواصل الاجتماعي في التأثير على الرأي العام    إن الهدف من هذه الدراسة هو التعرف
من خلال التعرف على عادات وأنماط الاستخدام    ،    3وقد استهدفت هذه الدراسة طلبة الإعلام والاتصال جامعة قسنطينة  

وا المتابعين  أراء  حولنا رصد  كما  المحققة،  الاشباعات  الاستخدام  دوافع  في طرح وكذالك  المؤثرين  تجاهاتهم حول طريقة 
 القضايا عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

 ة كالتالي:والسؤال الرئيس للدراس 
    ما  دور المؤثرين عبر الشبكات الاجتماعية في صناعة الرأي العام؟

المتعع  العام وهذا راجع إلى   توفر الوسائط  التأثير على الرأي  دة وتنوع المضامين التي ويلعب المؤثرون دورا مهما في 
وميولاتهم  الطلبة  اتجاهات  مع  المضامين  هذه  تتناسب  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  عبر  المؤثرين  هؤلاء  يتناولها 

 وأذواقهم.  
بدراسة وصفية   الدراسة  الوصفي     ميدانية  على طلبة الاعلام والاتصال    وكللت هذه  المنهج  الدراسة  استخدمت هذه   ،

 أداة الاستمارة في جمع البيانات .المسحي في عملية وصف وتحليل البيانات، وعلى 
العام، وذالك من خلال   أن    خلصت الدراسة التأثير على الرأي  التواصل الاجتماعي دور فعال ومهم في  لمؤثري مواقع 

إضافة إلى المضامين التي  هارات والإعلانات حول مختلف السلع والخدمات،  عرض المضامين الإعلامية المتمثلة في الإش
 تتناسب اهتمامات الطلبة واتجهاتهتم.

 
 الرأي العام ، نظرية الاستخدمات والاشبعات. الكلمات المفتاحية: المؤثرون، مواقع التواصل الاجتماعي الرأي العام.

 

Abstract 

The purpose of this study is to determine how social media’s  influencers affect public 
opinion. By identifying usage patterns, habits, motivations, and gratifications attained, this 
study specifically addressed students of media and communication at Constantine University 
3. We also paid close attention to following followers’ trends and opinions. Regarding the 
manner in which social media influencers bring up topics In order to change and affect the 
public opinion , the following questions emerged, What part do social media influencers play 
in influencing public opinion ? – How do Algerian influencers use social media to sway public 
opinion ? What are their tendencies and patterns ? – what is the impulsion of using social 
media by Algerian influencers to change public opinion ? What are the rewards that 
influencers receive from influencing public opinion through social media ? The study came to 
the conclusion that social networking site influencers play a significant and effective role in 
influencing public opinion. They do this by displaying media contents that are represented in 
advertisements  for various goods and services, as well as purports that are relevant to 
students’ interests  
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