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 ملخّص

 

 ملخص
 

جاءت هذه الدراسة من أجل معرفة الدور الذي يؤديه الإعلان في الترويج للسياحة المحلية في 
الجزائر و التحسيس بأهميته في مجال الترويج السياحي و كانت إشكالية هذه الدراسة تتمثل في ما هو دور 

 الإعلان في الترويج للسياحة المحلية في الجزائر ؟
دة جوانب تخص إستخدامات الإعلان بمختلف أنواعه كوسيلة و قد كشفت هذه الدراسة على ع

 ضرورية و أساسية بالنسبة لقطاع السياحة المحلية.
  ،و تهدف الدراسة إلى إبراز أهمية و قيمة نشاط الإعلان في الترويج للسياحة المحلية في الجزائر

عرفة واقع مكانت مديرية السياحة و الصناعة التقليدية بقسنطينة ميدان الدراسة الميدانية و من خلالها تم و 
العملية الإعلانية في الترويج السياحي و محاولة التعرف على أهم الوسائل الإعلانية المستخدمة في الترويج 

 منهج الوصفي التحليلي بالإعتماد علىو وظائف الإعلان و أساليبه و عناصره و قد إستخدام في ذلك ال
الأدوات التالية: الملاحظة و المقابلة و الإستبيان و المراجع العلمية المختلفة كي تتوصل هذه الدراسة في 
الأخير إلى نتائج من بينها أن السياحة المحلية في الجزائر موضوع شاسع و عميق يصعب الإحاطة بجميع 

رويج السياحي و ضرورة و أهمية الإعلان في هذا المجال و إستخدام جوانبه و بالخصوص في مجال الت
الوسائل الإلكترونية في نشر الإعلان و تفضيل الوسائل الحديثة على الوسائل التقليدية في نشر الإعلان و 

 تلقيه.
 
 

ناعة الصمديرية السياحة و الإعلان ، الترويج السياحي ، السياحة المحلية ، الدور، الكلمات المفتاحية:
 التقليدية.

 



Summary 

 

SUMMARY 

 

This study came in order to know the role played by advertising in the 

promotion of local tourism in Algeria and awareness of its importance in the field 

of tourism promotion. The problem of this study was represented in what is the 

role of advertising in promoting local tourism in Algeria ? 

This study revealed several aspects related to the uses of advertising of all 

kinds as a necessary and essential means for the local tourism sectorthe directorate 

of tourism and handicrafts in Constantine was the place of the field study 

The study aims to highlight the importance and value of advertising activity 

in promoting local tourism in Algeria, to know the reality of the advertising 

process in tourism promotion, and to try to identify the most important advertising 

means used in promotion, advertising functions, methods and elements.  On the 

following tools : observation, interview, questionnaire and various scientific 

references in order for this study to finally reach conclusions, including that local 

tourism in Algeria is a vast and deep topic that is difficult to grasp in all its aspects, 

especially in the field of tourism promotion and the necessity and importance of 

advertising in this field.  And the use of electronic means in the dissemination of 

advertising and the preference of modern means over the traditional means in the 

dissemination and reception of advertising. 

 

 

Key word: role , Advertising, Tourism promotion, local tourism, directorate of 

tourism and handicrafts  

 



Résumé 

 

RÉSUMÉ 

 

Cette étude est venue dans le but de connaître le rôle joué par la publicité 

dans la promotion du tourisme local en Algérie et la prise de conscience de son 

importance dans le domaine de la promotion touristique. La problématique de 

cette étude a été représentée dans quel est le rôle de la publicité dans la promotion 

du tourisme local en Algérie ? 

Cette étude a révélé plusieurs aspects liés aux usages de la publicité de 

toutes sortes comme moyen nécessaire et essentiel pour le secteur touristique 

local, la direction du tourisme et de l’artisanat a Constantine  a été le lieu de 

l’étude de terrain. 

L’étude vise à mettre en évidence l’importance et la valeur de l’activité 

publicitaire dans la promotion du tourisme local en Algérie, à connaître la réalité 

du processus publicitaire dans la promotion touristique, et à tenter d’identifier les 

moyens publicitaires les plus importants utilisés dans la promotion, les fonctions 

publicitaires, les méthodes et Sur les outils suivants : observation, entretien, 

questionnaire et diverses références scientifiques pour que cette étude aboutisse 

enfin à des conclusions, notamment que le tourisme local en Algérie est un sujet 

vaste et profond difficile à appréhender sous tous ses aspects, notamment en le 

domaine de la promotion touristique et la nécessité et l'importance de la publicité 

dans ce domaine, et l'utilisation des moyens électroniques dans la diffusion de la 

publicité et la préférence des moyens modernes par rapport aux moyens 

traditionnels dans la diffusion et la réception de la publicité. 

 

 

Mot clé :  le rôlela publicité, la promotion touristique, tourisme local, la direction 

de tourisme et de l’artisanat 


