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:الملخص

ةسعینا في دراستنا إلى ا ة العام ذه الأخ،لتعرف على إعلانات الخدم اھم ھ ف تس ة وكی ي العملی رة ف ی
نھج،التوعویة البیئیة تخدام الم م اس د ت حيولق ال المس لام والاتص وم الإع ة عل ت بكلی ي أجُری ة الت للدراس

ة .وذل2016_2015الموسم الدراسي .خلال03والسمعي بصري بجامعة قسنطینة ك من خلال تطبیق العین
ى 26تضمنت ،ة الاستبیان كأداة لجمع البیاناتمعتمدین على استمار،القصدیة  اور 4سؤالا موزعة عل مح

ةوتم الاعتماد على نظر،مفردة100تم توزیعھا على  ور للدراس افي كمنظ رس الثق ا ،یة الغ رز م ل اب ولع
ة توصلنا إلیھ في دراست ة بیئی یخ ثقاف لال ترس ن خ ة م نا أن إعلانات الخدمة العامة تساھم في التوعیة البیئی

.ونشر الوعي البیئي عند الطلبة من أجل التغییر من سلوكھم البیئي

.الإعلان, إعلانات الخدمة العامة, البیئة, التوعیة, التوعیة البیئیة:الكلمات المفتاحیة

Abstract:

We sought in our study to identify public service announcements, and
how the latter contribute in the raising environmental awareness. we have used
the Survey method in our study that we conducted at the Faculty of
communication Sciences and the audiovisual at Constantine's University center-
2015/2016 Season. We conducted our research on a sample using a
questionnaire as a tool collect the needed data .Our questionnaire included 26
questions classified in three sections, each with a distinct theme. Our sample
included 100 random students and we did rely on cultivation theory as an
approach to the study. Probably the most prominent findings in our conducted
study is that the public service announcements help to a great extent in
environmental awareness through the consolidation of environmental culture
and dissemination of environmental awareness of students in order to change
their behavior toward environment .

Keywords: advertising, public service announcements, environment,
awareness, environmental awareness.
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