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  :ملخص

نتائج علمية  إلىللوصول ،  التلفزيونية الإعلاناتالتعرف على اتجاهات الطلبة الجزائريين نحو  إلىسعيت في دراستي 
  .الاعلان التلفزيونيوفوائد حول موضوع 

والاتصال والسمعي البصري بجامعة  الإعلامالتي أجريت بكلية علوم  وقد تم استخدام المنهج الوصفي للدراسة
  . 2016-2015خلال الموسم الدراسي ،3قسنطينة

سؤالا موزعا على  30 ، تضمنتلجمع البيانات ةكأدامعتمدا على الاستبيان ، وذلك خلال تطبيق العينة العشوائية الطبقية
  .مفردة لمجتمع بحث الدراسة100 وتم توزيعها على، محورين 
  .وموجه للدراسة نظرية الاستخدامات والاشباعات كمنظوروتعتبر 

ايركزون وغالبا م التلفزيونية للإعلاناتأن معظم الطلبة الجزائريين يتعرضون  ،ولعل أبرز ماتوصلت إليه في دراستي
كما أن معظم الطلبة الجزائريين يتعرضون  بالمنتجات والتي توظف الشخصيات المشهورة،المتعلقة  الإعلاناتعلى 

من خلال  ،تحقق توقعاتهمتجذب اهتمامهم و إلا أنها  ،الغربية المتعارضة مع ثقافتهم وقيمهم التلفزيونية للإعلانات
من  أكثروغالبا ما تساهم في التأثير في اتجاهه نحوها  ،رات الجذابةلمؤثو ا تركيزها الكبير على التصميم الجيد

  .الإعلانات الاخرى 
  

  الكلمات المفتاحية
  .الإشباع -الاستخدام -الإعلان التلفزيوني - ريينئالطلبة الجزا -الاتجاه

 

Resumé /abstract 

I sought in my studies to identify the Algerian students' attitudes toward television advertising, 
to gain access to scientific results and the benefits of and recommendations on the subject of 
television advertising. 
I have been using the descriptive approach to the study conducted at the Faculty of 
Information and Communication and Audiovisual at the University of Constantine 3 Science, 
through the season 2015-2016. 
During a stratified random sample application, based on the questionnaire as a tool for data 
collection, which included 30 questions divided into two axes were distributed to 100 single 
community search study. 
The uses and gratifictation theory was as a guide and director to  this study. 
Perhaps the most notable remit to in my studies, that most of the Algerian students are 
exposed to TV advertisings often focus on advertising for products which employ well-known 
personalities, and most Algerian students are exposed to TV commercials Western conflicting 
with their culture and their values, but it attract their interest and check their expectations, 
through its focus big on good design and attractive effects, and often contributes to influence 
its direction towards it more than the other advertises. 
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