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Résumé de I’étude :

Dans ces derniers temps, la communication convaincante est devenue la plus
utilisable parmi les autres types de communication.

En effet , beaucoup de situation communicative ont besoin de convaincre les autres
éléments tout en dépendant de I’énergie et en employant des compétences et des
performances ainsi que des méthodes convenables dans le but de réussir.

comme la communication convaincante joue un role trés important et actif dans les
differents domaines de publication et de communication tel que le domaine des
relations génerales, de la publicité du marketing, ed, nous avons entame cette étude
en se basant sur le domaine du marketing, exactement la promotion : élément le plus
essentiel des éléments du marketing mixte.

Nous avons applique cette étude dans une entreprise économique ou celle-ci est la
plus utilisée dans la promotion et ses différents éléments a cause de la nature de ses
production et ses objectifs.

D’ici, notre étude s’est orientée vers la nature du réle que la communication
convaincante joue afin d’activer et propager les productions des entreprises
économiques algeriennes.

En vue de réaliser les objectifs de cette étude, nous avons choisi la méthode
convenable qui est la méthode descriptive.

Tandis que le champ d’étude s’illustre dans les cadres de « africaver » et ses
administrateurs qui sont an nombre de 25.

Un que le champ d’étude est restreint, nous avons fait un balayage total en
employant deux outils pour la collecte des informations : le formulaire comme outil
essentiel contenant 3 chapitres, dans le premier est utilisé comme fiche de
renseignement des enquétes le deuxiéme est celui de la communication
convaincante et la promotion, mais le troisieme c’est le réle de la communication
dans la promotion des productions.

Nous avons aussi utilisé I’interview non guidé avec le responsable commercial de
I’entreprise.

Apres I’analyse et I’explication des données , nous somme abontis au réle
primordial que joue la communication convaincante dans la promotion des
productions des entreprises économiques par I’utilisation de différentes stratégies
convaincantes et ce role s’est illustre d’apres les résultats positifs comme la
conservation de la continuité de I’entreprise de son développement et I’attraction de
nouveaux clients.

En conclusion, tous les éléments du marketing mixte puisent son succes des outils
convaincants utilisés.
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