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 :ملخص الدراسة

 :العربيةغة ل بال-1

  فئة مهمة في المجتمع   نية لدىفي تعزيز التجارة الالكترو   دور الانستغرامعلى  سعت هذه الدراسة إلى التعرف  
ستغرام  إعتماد الطالب على الأنن ألا وهي فئة الطلبة الجامعين وذلك من خلال محاولة معرفة مدى    الجزائري 

 الشرائي.تأثيره على سلوكه في التجارة الإلكترونية و 

 وانطلقت هذه الدراسة من السؤال المحوري الذي مفاده:

 ؟ والإتصالما دور الأنستغرام في تعزيز التجارة الإلكترونية لدى طلبة علوم الإعلام _ 

  وكذا التطرق تمت مراجعة الأدبيات السابقة المتعلقة بموضوع الدراسة   ،د تحديد مفاهيم الدراسة الرئيسيةوبع
تم استخدام  الدراسة    ولتحقيق أهداف   ،وإنتشار المبتكراتالنظرية الوظيفية    والمتمثلة في للمداخل النظرية لها  

العينة العمدية  التحليلي، كماالمنهج الوصفي   اختيارنا لطلبة كلية الإعلام    والحصصية في   اعتمدنا على 
  الأنستغرام، بإعتبارهم نشطين على موقع    طالب وطالبة  82  والمكونة من  3قسنطينة    والإتصال بجامعة

 البيانات الضرورية للمبحوثين. والإستبيان لجمعحيث تم الإستعانة بأداة الملاحظة 

الإعلام والاتصال    كلية علوم   طلبة    -   التجارة الالكترونية   -  تعزيز  –  الانستغرام   -: الدورالمفتاحية  الكلمات
 3جامعة قسنطينة-

 :زيةينجلغة الإ لبال  -2

                                         Abstract: 

This study to identify the role of Instagram, in promoting electronic commerce 

for an import group algerian society,  wich category of university students, this is 

done by trying to find out the extent to wich a student depends on instagram in 

electronic commerce and its impact on this purchasing behavior. 

 The study began with a centrel question: 


