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الدراسة                                                                              ملخص

هدفت هذه الدراسة الى التعرف على مـدى تـأثیر الإعلانـات التلفزیونیـة لمؤسسـة مـوبیلیس علـى سـلوك 
علانات والسلوك الشرائي للطلبـة، وتأثیرهـا علـى وذلك من خلال الكشف عن العلاقة بین هذه الإالطلبة،

مواقفهم و قراراتهم الشرائیة.

على المنهج المسحي لملائمته لطبیعة الدراسة، مستخدمین عینة قصـدیة مـن طلبـة كلیـة اعتمدناحیث 
سـتمارة كـأداة عتمـدنا علـى الإإ مفـردة، و 72متمثلـة فـي -3جامعـة قسـنطینة -علوم الاعلام والاتصـال 

أساسیة لجمع البیانات، وفي الأخیر كشفت دراستنا على النتائج التالیة:

یجابیـا فـي السـلوك الشـرائي لطلبـة علـوم الإعـلام و إیونیـة لمؤسسـة مـوبیلیس علانـات التلفز تـؤثر الإ-
.الإتصال

شباعات طلبة علوم الاعلام والاتصال.إعلانات التلفزیونیة لمؤسسة موبیلیس یلبي محتوى الإ-

یفضل طلبة علوم الاعـلام والاتصـال التعـرض لإعلانـات مؤسسـة مـوبیلیس التـي تعـرض عبـر شاشـة -
.خرىالأالإعلانیةأكثر من الوسائلالتلفزیون 

.التلفزیون-السلوك الشرائي-المستهلك-التأثیر-لسلوكا-الإعلان التلفزیونيالكلمات المفتاحیة:

Cette étude visait à déterminer l'étendue de la Fondation de la publicité
télévisée incidence Mobilis sur le comportement des élèves, grâce à la
divulgation de la relation entre ces annonces et les comportements d'achat
pour les étudiants, et son impact sur leurs attitudes et leurs décisions
d'achat.
Lorsque nous nous sommes appuyés sur la méthode d'enquête convient à la
nature de l'étude, un échantillon d'utilisateurs, délibérément, les étudiants
de la Faculté des sciences de l'information et de l'Université de Constantine
3, représentés dans 72 unique, et nous nous sommes appuyés sur la forme
d'un outil essentiel pour la collecte de données, et dans cette dernière étude
a révélé les résultats suivants:
* Fondation des publicités télévisées Mobilis positif dans le comportement
d'achat des étudiants de Sciences des médias et de la communication
affecter
* Fondation des publicités télévisées contenu Mobilis répond aux étudiants
des médias et de la communication Sciences.
* Les étudiants de sciences de l'information et de l'exposition de contact
privilégié aux annonces institution Mobilis qui affiche à la télévision plus
que d'autres moyens.

Les Mots clés:la publicité télévision-le comportement-la fondation-le
consommateur-le comportement d’achat- télévisée.
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