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résumé de I'étude :

Cette étude vise a connaitre le réle des influenceurs sur les réseaux sociaux pour
promouvoir le tourisme algérien. En outre, nous avons mis en valeur l'influenceur
""Khoubaib" comme une destination touristique populaire en Algérie et les méthodes
adoptées par ce dernier pour le plus attirer grand nombre possible des touristes .
Comme notre étude appartient aux études descriptives, dans lesquelles nous sommes
appuyés sur la méthode descriptive «Cette étude s'est basée essentiellement sur la
méthode de I'analyse du contenu de la page du' Khoubaib" sur Facebook plus de 19
publications ont été analysées parmi 40 publications promouvant le tourisme en
Algérie. Aussi un questionnaire électronique a été distribué sur un échantillon des
abonnés de "Khoubab recueiller les données.

Cette étude a été divisée en deux aspects : un aspect méthodologique et un aspect
theorique.

L'étude réveélé de connaitre et a d’identifier : le réle de « Khoubail dans la promotion du
tourisme algérien sur Facebook, a travers les Contenus offerts aux abonnés pour
atterer et influencer tout les secteur de société et toutes les tranches d’age.

le tas grand nombre possible et influencer tous les to secteurs de la société et toutes
La méthode de a Khoabaib, est basée essentiellement sur un style professionnel de
photographie & affin de découvrir les lieux et les endroits inconnus et montrer I'histoire
et la culture de la région en qu’ un permet d'obtenir plusieurs récompenses tant qu'un
créateur de contenu et il est devenu guide touristique pour tous les touristes.

Mots clés : rble, influenceurs, sites de réseaux sociaux, promotion touristique




summary:

he study aims to identify the role of influencers on social networking sites in promoting
a tourist to Algeria, where we highlighted the influencer Khabib kouas and his role in
promoting Algeria as a tourist destination and the methods adopted through it to attract
.the largest number of tourists

As our study belongs to descriptive studies, in which we relied on the descriptive
method, and also the method was based on the content analysis of Khabib kouas's
page on Facebook, 19 out of 40 publications promoting tourism in Algeria were
analyzed, as well as 150 electronic questionnaires were distributed to a sample of
Khabib Karasa's page followers to collect data, where the study was divided into a
:methodological, theoretical and

Get to know the role of Khabib kouas in promoting Algeria's tourism on his Facebook
page through the meaningful content he provides, where he has achieved great
success in attracting foreign tourists and Algerians from different age segments, based
on persuasive methods as well as the quality of videos provided to the public, where he
has become a tourist guide for every tourist, and a prominent name among the names
.of Algerian tourism promoters

.Keyword: role, influencers, social networking sites, tourism promotion
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