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résumé: 

Ce modeste travail a pour but de traiter un sujet d’actualité, centré sur les activités économiques, 

culturelles et récréatives, a savoir : un hôtel balnéaire de catégorie 5 étoiles . 

Durant toutes les décennies précédentes et a l’aube du tourisme millénaire, nos villes et 

particulièrement nos villes côtières n’ont pas bénéficié de véritables programmes de développement qui 

leur permettra de hisser grâce a ce qu’elles offrent comme potentialités climatiques, naturelles et 

culturelles. 

Jijel en est l’une de ces villes algériennes qui partagent ces potentialités, c’est un véritable lieu plein 

d’histoire, de signification de part ses monuments historiques et culturels et de part ses potentialités 

foncières et climatiques consistent en de véritables œuvres naturelles. 

Si nous voulons que nous villes subsistent et qu’elles connaissent une nouvelle vie, il est nécessaire de 

s’inscrire dans une vision prospective visant à promouvoir les ressources et la qualité de l’offre 

qu’implique l’ouverture sur le monde extérieur en terme d’investissement et de compétitivité, dont 

l’objective est non  de concrétiser un développement local . par ailleurs, l’allongement de la saison doit 

être engager afin de rentabilises aux mieux les équipements indispensables et valoriser la qualité des 

sites et paysages côtiers. 

Finalement, la dimension touristique prend une telle ampleur, comme l’essence d’une civilisation 

réelle, capable de déchirer le milieu artificiel qui se tisse autour de l’homme et ou l’homme peut se 

réjouir et trouve son aise. 

Le travail élaboré n’a nullement la prétention d’être une finalité, mais plutôt une réponse a une 

préoccupation et à des objectifs fixés au préalable. Aussi faut-il comprendre que tout ce qui a été 

présenté est un vocabulaire urbanistique et architectural soulevant des problèmes déterminés avec des 

solutions possibles. 

« La conception architecturale est une solution donnée à une problématique donnée dans un espace 

et un temps donnés. » 

 

Mots clés : tourisme, attractivité, loisirs, balnéaire, développement… 
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  ملخص

ويهدف هذا العمل المتواضع لعلاج موضعي، وتركز على الأنشطة الاقتصادية والثقافية والترفيهية، وهما: فئة الفندق 

 .على البحر 5 نجوم

خلال كل العقود السابقة وفجر السياحة الألفية، لم تتلق المدن وخاصة المدن الساحلية لدينا برامج التنمية الحقيقية التي 

 . تسمح لهم لتسلق بفضل ما تقدمه مثل المناخ والطبيعية والإمكانيات الثقافية

جيجل هي واحدة من المدن الجزائرية الذين يشاركوننا هذه الإمكانات، بل هو مكان حقيقي الكامل في التاريخ، وهذا 

 .يعني نصيبها من المعالم التاريخية والثقافية وتبادل الأراضي وإمكاناتها المناخية تتكون من الأعمال الطبيعية حقيقية

إذا كنا نريد تبقى مدننا ويعرفون حياة جديدة، فمن الضروري أن يسجل في رؤيا مستقبلية لتعزيز الموارد وجودة 

استثمار طويل الأجل والقدرة التنافسية، وهدفها هو ليس لتحقيق التنمية  العرض يعني الانفتاح على العالم الخارجي

وعلاوة على ذلك، يجب أن يكون إطالة الموسم لإشراك المعدات الضرورية أفضل استردادها وتحسين نوعية  .المحلية

 .المواقع الساحلية والمناظر الطبيعية

وأخيرا، فإن البعد السياحي يأخذ بهذا الحجم كما جوهر حضارة حقيقية، قادرة على تمزيق البيئة المصطنعة التي نسجت 

 .حول الرجل، وحيث يمكن للإنسان أن يفرح ويجد سهولة

من الضروري أيضا أن نفهم أن كل  .عمل متقن لا يدعي أن تكون نهايته، وإنما استجابة لقلق وفي أهداف محددة مسبقا

 .ما تم تقديمه هو المفردات الحضرية والمعمارية رفع القضايا التي تم تحديدها مع الحلول الممكنة

 " .ويرد التصميم المعماري حل لمشكلة معينة في مكان وزمان محددين"

 

  كلمات البحث: السياحة، وجاذبية، والترفيه، على شاطئ البحر، والتنمية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


