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Résumé 

 
Les nouveaux enjeux et les exigences du XXIème siècles imposés par le développement 

rapide et perpétuel des technologies ont forcé la majorité des pays du monde à contribuer à 

une meilleure insertion du pays dans la scène politique et économique mondiale par 

l’adoption de nouveaux équipements à caractère d’affaire en intégrant le concept de la 

durabilité. Skikda étant une ville touristique et industrielle qui est parmi les villes 

structurantes de l’économie du pays donc il est opportun et faisable de réaliser un centre 

d’affaire sur un site comme la ZET LARBI BEN MHIDI en pleine expansion et 

développement de dynamiser l’activité du tourisme d’affaire qui représente une clé majeure 

du développement durable assurant une importante attractivité pour une telle ville. 

Mots-clés : Tourisme d’affaire, attractivité, centre d’affaire, HQE, durabilité. 

 

 

 

 ملخص

 والدائم السريع التطور فرضها التي والعشرين الواحد  للقرن الجديدة والمتطلبات  الرهانات  أجبرت 

البلدان غالبية للتكنولوجيات   السياسي المشهد  في البلاد  اندماج تحسين في المساهمة على العالم في 

الاستدامة  دمج مفهوم خلال من جديدة معدات  اعتماد  خلال من العالمي والاقتصادي  

 المناسب  فمن الجزائري،سكيكدة هي مدينة سياحية وصناعية وهي من بين المدن الهيكلية للاقتصاد 

  سياحة نشاط لتعزيز كامل وتطور  بتوسع العربي بن مهيدي مثل موقع في  تجاري  مجمع بناء والممكن

مهمة  جذب  نقطة يجعلها مما المستدامة، للتنمية رئيسي مفتاح هي التي الأعمال  

 


