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Résumé   

A travers des décennies, le tourisme a connu une progression continuelle tout en se 

diversifiant, jusqu’à devenir un des secteurs économiques à la croissance la plus rapide du 

monde. 

De nos jours, le secteur touristique est au sommet voire même il dépasse les autres secteurs 

« Industrie pétrolière », cela n’est malheureusement pas atteint en Algérie, où il est encore 

dans un état embryonnaire. 

En effet, dotée d’atouts touristiques incontestables et diversifiés, d’où la possibilité de devenir 

une destination touristique la plus favorisée, l’Algérie se doit de relever de ce secteur qui n’est 

plus un choix mais plutôt un impératif pour participer au développement des autres secteurs. 

La Wilaya de Chlef ne fait pas l’exception du reste de pays malgré le potentiel touristique, 

indéniable, matériel et immatériel qu’elle recèle ; le tourisme est toujours à l’état rudimentaire 

cela est bien reflété par le manque d’attraction touristique et le nombre réduit de flux des 

touristes locaux ou étrangers.  

« L’Algérie se classe à la 147 position sur un total de 174 pays, concernant l’emploi Le 

secteur emploi plus de 200 mille travailleurs et représente environ 5.6 % du taux d’emploi 

directe et indirecte. Selon le rapport, l’Algérie n’a enregistré que 1.23 millions de touristes 

leurs trois quarts sont des immigrés, même si une amélioration a été enregistrée durant les 

deux dernières années. Mais la part Algérienne ne représente que 0.2% de l’affluence 

touristique, l’Algérie a enregistré des revenues atteignant les 105 millions d’euros contre 4.9 

milliards d’euros pour l’Egypte et 3.1 millions d’euros pour le Maroc, les dépenses de 

l’Algérie dans le domaine du tourisme représentent 4.8 % du total des dépenses de la région. » 

- Dans ce mémoire nous avons tenté d’apporter notre contribution au développement de ce 

secteur et le rehausser en proposant à un site naturel riche , qui répond aux différents besoins 

d’un touriste (loisir , détente , culture , commerce ,restauration , hébergement ) un 

aménagement et des espaces de qualité. Et alors, nous arriverons à des études détaillées sur 

notre proposition d’aménagement et notre équipement architectural. 

 

Mots clés: Tourisme Balnéaire, Zone portuaire, Développement, Attractivité touristique, 

Station balnéaire à Ténès  
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 الملخص

 عالم.على مر العقود ، نمت السياحة بشكل مستمر وتنوعت لتصبح واحدة من أسرع القطاعات الاقتصادية نمواً في ال

م يتحقق في الأخرى"صناعة النفط" ، وهذا للأسف لفي الوقت الحاضر ، قطاع السياحة في القمة أو حتى يتجاوز القطاعات 

 الجزائر ، حيث لا يزال في حالة جنينية.

جب  على تتمتع بمقومات سياحية لا نظير لها ومتنوعة، وبالتالي إمكانية أن تصبحوجهة سياحية مفضلة، ي ,في الواقع

كة ورة للمشاريس مجرد خيار ولكنه بالأحرى ضرالجزائر أن تأخذ هذا القطاع بعين الإعتبار و تولي له أهمية أكبر لأنه ل

 في تطوير القطاعات الأخرى.

ارها،  يمكن إنكلاولاية الشلف ليست استثناءً لبقية البلاد على الرغم من الإمكانات السياحيةالمادية و غير المادية التي 

 احي وانخفاض عددالسياحة لا تزال في حالة بدائيةهذا ينعكس بشكل واضح بسبب عدم وجود الجذب السي

 السياح المحليين أو الأجانب.

ألف عامل ويمثل حوالي  200دولة ، حيث يشغل قطاع التوظيف أكثر من  174من إجمالي  147"تحتل الجزائر المرتبة 

٪ من معدل التوظيف المباشر وغير المباشر.5.6  

رباع هدا الرقم مليون سائح ، بحي تمثل الجالية الجزائرية في الخارج  ثلاثة أ 1.23حسب التقرير، لم تسجل الجزائر  سوى   

، سجلت  ٪ فقط من الثروةالسياحية0.2على الرغم من حدوث تحسن خلال العامين الماضيين. لكن الحصة الجزائرية تمثل 

ق الجزائري مليون يورو للمغرب. يمثل الإنفا 3.1مليار يورو لمصر و  4.9بل مليون يورو مقا 105الجزائر عائدات بلغت 

 ٪ من إجمالي الإنفاق في المنطقة. "4.8على السياحة 

ي يستجيب في هذه الأطروحة حاولنا المساهمة في تطوير هذا القطاع وتعزيزه من خلال اقتراح موقع طبيعي غني ، الذ -

ات جودة. دمساحات  و رفيه ، الاسترخاء ، والثقافة ، والتجارة ، والمطاعم ، والسكن(التهيئةللاحتياجات المختلفة للسائح )الت

 وبعد ذلك ، سنصل إلى دراسات مفصلة حول مقترح للتهيئة الخاصة بنا ومشروعنا المعماري.

 شلفمحطة مائية في ال , : السياحة الساحلية ، منطقة الميناء ، التنمية ، جاذبية السياحةالمفتاحية كلماتال
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