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Résumé :  

 De nos jours, les espaces commerciaux notamment le mall n’intègre pas la 

dimension écologique dans sa configuration spatiale précisément la réduction de la 

consommation énergétique et les matériaux nécessaires pour la réalisation et 

l'aménagement, de plus il ne possède pas une adaptation au contexte 

environnementale. 

 L’objectif de cette recherche est de construire une démarche de réflexion afin 

d’intégrer la dimension écologique à un équipement d’un caractère commercial. 

L’architecture bionique va contribuer à la réalisation de la dimension 

écologique à travers l’application des innovations de la bionique.   

La ville de Sétif possède un progrès économique notable, ce qui favorise 

l’implantation d’un équipement commercial comme l’éco-shopping mall. 

 

Mots clés : les espaces commerciaux, mall, la dimension écologique, L’architecture 

bionique, l’éco-shopping mall.  
 

 

 

 الملخص:

فضييييات الل ييييا    فيييي  الإيفولييييو   البعيييي  لا يييييلت الل فييييي  فيييي    يييي  الحاضيييي  الوقيييي  فيييي 

للبنيييات  ال ز ييية والميييوا  الطاقييية اسيييل     ييي  الحييي وخاصييية الميييوج  ييي  ا ييي   ةالل ا يييي  كييي ام لل

  والل يئة الخا  ية، بالإضافة الى ع م تفي ه  ع  حيطه الخا   .   

فييي  الم افييي   البيئييي  البعييي  إ  يييا  أ ييي   ييي بنيييات  ييين   علمييي   هيييو البحييي  هييي ا  ييي  ال ييي    

 ذات الطابع الل ا  . 

 تن يييي  خييي ج  ييي فييي    اكييي  الل ا يييية  البيئييي  البعييي  تحقيييي عميييا ل البيو ييييم تيييياهت فييي  

 اللطو  الصناع  للأ ظمة والموا  المعما ية.    اج ف  الابلفا ات أح ث

 مييييا ي يييي ع   لحييييو ، اقلصييييا   تقيييي م سييييطي    ينييييةخيييي ج ا و يييية ادخييييي ل  يييي  ت 

 على ت يي    اف  ت ا ية ذات بع  ايفولو   والمياهمة ف  تنمية  حلية للم ينة. 

 

 الكلمات المفتاحية: البع  الإيفولو  ، فضات الل ا  ، الموج، عما ل البيو يم، اسل    الطاقة. 

 

 


