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Résumés 

 

L’industrie du tourisme est devenue de nos jours, dans de nombreux pays, un secteur 

fondamental et de premier plan dans le développement économique et social. L’Algérie se 

classe parmi les plus faibles destinations touristiques en dépit des grandes capacités qu'elle 

possède et qui restent pour leur grande majorité inexploitée. 

La région de annaba recèle des atouts naturels diversifie et des potentialités touristiques 

exceptionnelles, marque par son littorale envoutant, par la beauté majestueuse et le cadre 

féerique qu’offre la nature au visiteur, elle est marquée aussi par un patrimoine matériel et 

immatériel riche et des traditions qui sont permets la fabrication et le montage d’une multitude 

de produits touristique très compétitifs. 

ZET Oued boughrat dispose de grandes potentialités qui une fois valorisées lui permettrait de 

jouer pleinement son rôle en tant que centre balnéaire et une destination touristique 

d’importance régionale voire nationale. Dans ce mémoire nous avons tenté d’apporter notre 

contribution au développement de ce secteur et le rehausser en proposant à un site naturel riche, 

qui répond aux différents besoins d’un touriste (loisir, détente, culture, commerce, restauration, 

hébergement) un aménagement et des espaces de qualité. 

Les mots clés : Tourisme, tourisme durable, tourisme balnéaire, relance, potentialité 

touristique. 

 

Abstract 
 

The tourism industry has become, in many countries, a fundamental and leading sector in 

economic and social development. Alegria ranks among the lowest tourist destinations despite 

the large capacity it has and which remain largely untapped. The region of Annaba has 

diversified natural assets and exceptional tourist potential, marked by its captivating coastline, 

the majestic beauty and the magical setting that nature offers the visitor, it is also marked by a 

rich material and immaterial heritage and traditions that allow the manufacture and assembly 

of a multitude of highly competitive tourism products. ZET Oued boughrat has great 

potentialities that once valorized would allow it to play its full role as a seaside resort and tourist 

destination of regional or national importance. In this thesis we have tried to contribute to the 

development of this sector and enhance it by proposing to a rich natural site, which meets the 

different needs of a tourist (leisure, relaxation, culture, trade, catering, accommodation) a 

landscaping and quality spaces. Key words: Tourism, sustainable tourism, seaside tourism, 

revival, tourism potential. 

 

 

 

 

 

 



 

 ملخص

 

قطاعًا أساسياً وقيادياً في التنمية الاقتصادية والاجتماعية. تحتل الجزائر  البلدان،في العديد من  السياحة،أصبحت صناعة 

 المرتبة الأدنى بين الوجهات السياحية على الرغم من السعة الكبيرة التي تتمتع بها والتي تظل غير مستغلة إلى حد كبير.

والجمال  الساحر،والتي تتميز بساحلها  الاستثنائية،لطبيعية المتنوعة وإمكانياتها السياحية تتميز منطقة عنابة بأصولها ا

تسمح بتصنيع  والتقاليد التيوتتميز أيضًا بتراث مادي غير مادي  للزائر،المهيب والأجواء السحرية التي توفرها الطبيعة 

 وتجميع العديد من المنتجات السياحية التنافسية للغاية.

بإمكانيات كبيرة تسمح لها بمجرد تثمينها بلعب دورها الكامل كمنتجع ساحلي ومقصد سياحي تتمتع                            

ذي أهمية إقليمية أو وطنية. في هذه الرسالة حاولنا المساهمة في تطوير هذا القطاع وتعزيزه من خلال اقتراح موقع طبيعي 

الإقامة( المساحات الخضراء  المطاعم، التجارة، الثقافة، الاسترخاء، الفراغ،وقات غني يلبي الاحتياجات المختلفة للسائح )أ

 والجودة.

الإمكانات السياحية. الإحياء، الساحلية،السياحة  المستدامة،السياحة  السياحة، :الكلمات الأساسية  

 

 

                            

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



 


