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Abstract : 

Constantine est la métropole de l‟Est algérien, avec ses différents potentialités elle ouvre son 

marché économique à des investisseurs locaux et étrangers, cette vision engage la ville dans 

une politique de développement appelé le tourisme d‟affaires. 

Avec l‟évolution de ce type de tourisme il devient nécessaires d‟avoir une infrastructure 

réponds  aux besoins de cette activité : centre d‟affaires. 

L‟architecture aujourd‟hui s‟oriente vers la modernité et la durabilité, cela nécessite 

l‟utilisation des matériaux et des techniques modernes et performants, alors que la démarche 

de haute qualité environnementale répond au besoin de la durabilité du bâtiment. 

L‟objectif de cette recherche est d‟améliorer le taux des investissements au niveau de 

Constantine par la construction d‟un centre d‟affaires tout en respectant l‟environnement et le 

confort des occupants. La problématique est par conséquent est la suivante : Pour assurer 

l‟épanouissement des affaires dans une  métropole de la taille de  Constantine,   Comment 

concevoir un centre d‟affaires  qui   respecte  la démarche HQE ? 

Pour répondre à cette problématique une recherche scientifique a été élaborée afin de 

comprendre le thème étudié, le résultat de cette recherche est de trouver les matériaux et les 

techniques architecturaux qui répondent aux cibles de la démarche de haute qualité                                                                                  

environnementale. 

Mots clés :  
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 الملخص

 بٌي الوحلٍٍي والأجبًقسٌطٌٍت تفتح سىقهب الاقتصبدي للوستثوز قسٌطٌٍت هً عبصوت شزق الجزائز ، هع إهكبًبتهب الوختلفت

ت.ٍبست تٌوٍت تسوى السٍبحت التجبرٌ، هذٍ الزؤٌت تلزم الوذٌٌت فً س  

.زوري وجىد بٌٍت تحتٍت تلبً احتٍبجبث هذا الٌشبط: هزكز أعوبلهع تطىر هذا الٌىع هي السٍبحت ، ٌصبح هي الض  

فً حٍي أى ًهج  وفعبلت،وهذا ٌتطلب استخذام هىاد وتقٌٍبث حذٌثت  والاستذاهت،الهٌذست الوعوبرٌت الٍىم هىجهت ًحى الحذاثت 

.الجىدة البٍئٍت العبلٍت ٌلبً الحبجت إلى استذاهت الوبٌى  

و راحت  هعذل الاستثوبراث فً قسٌطٌٍت هي خلال بٌبء هزكز أعوبل هع احتزام البٍئتالهذف هي هذا البحث هى تحسٍي 

تصوٍن هزكز  ٌتن ، كٍف قسٌطٌٍت. وببلتبلً فإى الوشكلت هً التبلٍت: لضوبى تطىٌز الأعوبل فً هذٌٌت بحجن الوستعولٍي

  ؟ العبلٍت الجىدة البٍئٍت أعوبل ٌحتزم ًهج

ًتٍجت هذا البحث هً العثىر على الوىاد  الوذروس،ىٌز بحث علوً لفهن الوىضىع تن تط الوشكلت،للإجببت على هذٍ 

  والتقٌٍبث الوعوبرٌت التً تلبً أهذاف ًهج الجىدة البٍئٍت للوبٌى

 : الكلمات المفتاحية

قسٌطٌٍت الهٌذست الوعوبرٌت، ًهج الجىدة البٍئٍت، هزكز أعوبل، ،تالسٍبحت التجبرٌ  
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