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Résumé : 

 La ville d’Oran est considérée comme l’une des grandes villes algériennes par ces 

grands projets, sa localisation stratégique et ces potentiels touristiques et culturels. Mais elle a 

toujours besoin des projets qui la redynamise et lui donne sa valeur, (dans le cadre de 

métropolisation) des projets qui ont une réputation national et international. 

La culture et le tourisme entretiennent une relation mutuellement bénéfique qui est de 

nature à renforcer l’attractivité et la compétitivité de lieux, de régions et de pays. De plus en 

plus, la culture est une composante importante du produit touristique qui permet de se 

différencier sur un marché mondial très encombré. Pareillement, le tourisme est un vecteur 

puissant pour valoriser la culture et procurer des revenus qui contribuent à entretenir et 

développer le patrimoine culturel, la production culturelle et la créativité. Renforcer les liens 

entre tourisme et culture peut donc contribuer à accroître l’attractivité et la compétitivité des 

destinations comme lieux de visite, de résidence, de travail et d’investissement. Ce qui va être 

réunis dans un seul projet qui est un musée de l’automobile. 

En voyant plusieurs exemples dans le monde ; Aujourd’hui, l’architecture 

contemporaine est devenue également un attrait pour les touristes sensibles à cette nouvelle 

image dynamique et provocatrice de ces nouveaux bâtiments à la complexité formelle, et pour 

aboutir à un projet qui aux exigences données dans cette recherche, on a choisis l’architecture 

cinétique qui va être le support parfait pour notre projets grâce à ses caractéristiques. 

Mots clés : 

Culture, tourisme, tourisme culturel, architecture cinétique, musée de l’automobile. 

  الملخص

 السياحيةميزاتها و الاستراتيجي هاموقع ،الكبيرة هامشاريعب مهمةال الجزائرية المدن من واحدة وهران مدينة تعتبر

 .ودولية وطنية بسمعة تتمتع مشاريع ،اقيمته وتعطيها تنشيطها تعيد مشاريع إلى بحاجة تزال لا لكنها .والثقافية

 مهمًا مكوناً الثقافةوتعد  ،المهمة في البلاد والمناطق الأماكن وقدرة جاذبية تعزز متبادلة منفعة علاقة والسياحة للثقافة

 الثقافة لتقييم قوية وسيلة السياحة تعد ،وبالمثل الكبرى .ةعالميال قاسوالا في تبرز أن مكنهاي الذي السياحي للمنتج

 تعزيز يسهم أن يمكن ،وبالتالي .وتطويرهما والإبداع الثقافي والإنتاج التراث على الحفاظ في يسهم الذي الدخل وتوفير

 وهذا ما والاستثمار والعمل والإقامة للزيارة كأماكن الوجهات وتنافسية جاذبية زيادة في والثقافة السياحة بين الروابط

 .للسيارات متحف هوو الا واحد مشروع في جمعه يتمس
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في  ةرغب لديهم الذين للسياح جاذبة المعاصرة المعمارية الهندسة أصبحت ،اليوم ؛العالم في أمثلة عدة بالاطلاع على

 للمتطلباتيلبي  مشروع إلى لتوصللو ،لهندسيا التعقيد ذات الجديدة المباني لهذهوالمثيرة  الديناميكية الصورةرؤية 

 خصائصها بفضل عناولمشر المثالي الدعم ستكون الحركية العمارة ،البحث هذا في الواردة

  .السيارات متحف ،الحركية العمارة ،الثقافية السياحة ،السياحة ،: الثقافةمفتاحيةال كلماتال

 
 

Summary: 

 The city of Oran is considered as one of the biggest Algerian cities by its big projects, its 

strategic localization and its touristic and cultural potentials. But it still needs projects that 

revitalize it and give it its value (in the context of metropolisation) ,projects that have a 

national and international reputation. 

Culture and tourism have a mutually beneficial relationship that enhances the attractiveness 

and competitiveness of places, regions in countries. Increasingly, culture is an important 

component of the tourism product that makes it possible to stand out in a very crowded global 

market. Similarly, tourism is a powerful vehicle for valuing culture and providing income that 

contributes to the maintenance and development of cultural heritage, cultural production and 

creativity. Strengthening the links between tourism and culture can therefore contribute to 

increasing the attractiveness and competitiveness of destinations as places to visit, residence, 

work and investment. What will be all gathered in a single project that is a vehicles museum. 

Seeing several examples in the world; today, contemporary architecture has also become a 

source of attraction for tourists who are sensitive to this new dynamic and provocative image 

of these new buildings with formal complexity, and to arrive at a project that has been chosen 

according to the requirements given in this research, the kinetic architecture that will be the 

perfect support for our projects because of  its characteristics. 

Keywords: 

Culture, tourism, cultural tourism, kinetic architecture, vehicles museum. 


