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 يهخض 
 

     تناكلت ىذه الدراسة مكضكع تصميـ كحدات ديككر كفؽ اليكية البصرية لشعار المؤسسة حيث 
اخترنا شعار شركة آبؿ كنمكذج لمعمؿ عميو في الجانب التطبيقي ، قسمت ىذه الدراسة إلى فصميف 

 ) عناكيف رئيسية ىي التصميـ ، اليكية البصرية ، الديككر3تمثلا في الجانب النظرم الذم تضمف 
 مراحؿ ، فقد قمنا أكلا بتحميؿ بعض 3ك الجانب التطبيقي الذم تـ تقسيمو إلى  (التصميـ الداخمي

النماذج مف الشعارات ، ثانيا قمنا بتصميـ شعار شركة افتراضية خاصة بالديككر ، كأخيرا أنيينا 
 العالمية Appleالجانب التطبيقي بإنتاج عمؿ فني تمثؿ في تصميـ داخمي لفرع مف فركع شركة آبؿ 

حيث كاف ىذا التصميـ كفؽ اليكية البصرية لشعارىا  كىذا ما سيضيؼ لمسة فنية كجمالية لممبنى 
كيجعمو أكثر جاذبية ك يخمؽ انطباع جميؿ عنو ، كما أنو سيساىـ في تمييزه عف باقي مباني 

المؤسسات الأخرل كالتعريؼ بو أكثر بالإضافة إلى سيكلة إدراؾ الجماىير لانتمائو لمشركة كىذا ما قد 
 .تحتاج إليو المؤسسات لمتميز كالانفراد ك دعـ الجانب الإشيارم كالتركيجي ليا بطرؽ جديدة 

 .،المؤسسة  (التصميـ الداخمي)التصميـ ، اليكية البصرية ، الشعار ، الديككر:  كممات مفتاحية

   Abstract  

     This study dealt with the topic of designing decorative units according to 
the visual identity of the organization’s logo, where we chose the Apple logo 
as a model to work on in the practical side. The practical side, which was 
divided into 3 stages, first we analyzed some models of logos, secondly we 
designed a virtual company logo for decoration, Finally, we finished the 
practical side by producing a work of art represented in an interior design for 
a branch of Apple International, where this design was in accordance with 
the visual identity of its logo, and this will add an artistic and aesthetic touch 
to the building and make it more attractive and create a beautiful impression 
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about it, as it will contribute to distinguishing it from the rest of the buildings 
Other institutions and make him more known in addition to the ease of public 
awareness of his affiliation with the company, and this is what institutions 
may need to distinguish and be unique and support the advertising and 
promotional aspect of them in different ways. 

Keywords: design, visual identity, logo, decoration (interior design), 
institution. 

Résumé  

    Cette étude a porté sur le thème de la conception d'unités décoratives 
selon l'identité visuelle du logo de l'organisation, où nous avons choisi le 
logo Apple comme modèle pour travailler sur le côté pratique. Le côté 
pratique, qui a été divisé en 3 étapes, nous avons d'abord analysé quelques 
modèles de logos, deuxièmement nous avons conçu un logo d'entreprise 
virtuel pour la décoration, Enfin, nous avons terminé le côté pratique en 
réalisant une œuvre d'art représentée dans un design d'intérieur pour une 
succursale d'Apple International, où ce design était conforme à l'identité 
visuelle de son logo, et cela ajoutera une touche artistique et esthétique au 
bâtiment et le rendre plus attrayant et créer une belle impression à son 
sujet, car cela contribuera à le distinguer du reste des bâtiments Autres 
institutions et à le faire mieux connaître en plus de la facilité de 
sensibilisation du public à son affiliation à l'entreprise, et c'est ce dont les 
institutions peuvent avoir besoin pour se distinguer et être uniques et en 
soutenir l'aspect publicitaire et promotionnel de différentes manières. 
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Mots clés : design, identité visuelle, logo, décoration (design d'intérieur), 
institution. 


