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Résumé

Dans cette recherche, nous avons essaye de mettre en évidence une fonction importante
dans la vie et les relations des gens. Le commerce est considéré comme une fonction
indispensable de la ville de I'Antiquité a nos jours, mais avec ce développement, il est devenu

difficile de répondre aux besoins de la population sur les marchés ordinaires.

Nous avons donc effectué des recherches sur ce sujet afin de trouver un nouvel mode
de commerce compatible avec notre développement. Apres nos recherches et sur la base des
réalisations des pays développés, nous avons constaté que la meilleure solution a ce probleme
est la suivante : intégration de la technologie dans le commerce, mais comment pouvons-nous

y parvenir grace a I’architecture ?

Nous avons proposé un centre commercial intelligent congu selon une architecture
intelligente, combinant les fonctions du commerce et de la technologie pour répondre aux
besoins de lI'acheteur de cette epoque. Nous avons également essayé de conférer a ce projet un
caractére architectural unique qui deviendrait une icone brillante de la ville, de maniére a attirer

I'attention des visiteurs d’un coté, et les investisseurs locaux et internationaux d’un autre coté.

Mots-clés : commerce connecté. Architecture intelligente. Centre commercial intelligent.
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Abstract

In this research, we have tried to highlight an important function in people's lives and
relationships. Trade is considered an indispensable function of the city from antiquity to the
present day, but with this development it has become difficult to meet the needs of the

population in ordinary markets.

We have therefore carried out research on this subject in order to find a new trade structure
compatible with our development. After our research and based on the achievements of
developed countries, we found that the best solution to this problem is: integration of
technology into trade, but how can we achieve this through architecture?

We proposed a smart shopping center designed according to an intelligent architecture,
combining the functions of commerce and technology to meet the needs of the buyer of these
days. We also tried to give this project a unique architectural character that would become a
brilliant icon of the city, in order to attract the attention of visitors and the local and international

investors as well.

Keywords: connected commerce. Intelligent architecture. Smart commercial center.
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