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Résumé :

L’art rupestre c’est-a-dire (les gravures du tassili) est considéré comme le
theme le plus abordé ces dernieres années au monde, ce dernier a une grande
importance dans 1’évolution du secteur du tourisme et dans développement du

pays.

Dans cette étude nous essayé de mettre en valeur I’art rupestre pour le
promouvoir et créer en méme temps une conception d’affiches publicitaires dans
le domaine du tourisme et cela a traves « Les gravures du tassili ».

Nous avons utilise pour cela une méthode appelée la recherche descriptive pour
répondre a une exigence qui consiste a I’analyse des prototypes et 1’approche
artistique pour la conception d’affiches publicitaires a visée touristique.

En se basant sur ’observation et 1’analyse des documents puis sur le logiciel
Photoshop et Illustrateur comme outils de travail pour collecter les dornnées ainsi
que la conception de I’affiche.

Nous avons obtenu les résultats suivants : « 1’art rupestre dans le Sahara
algérien (le tassili najjer).



Nous devoilons une epoque qui remonte a la période néolithique ce patrimoine
présent un grand potentiel pour le tourisme ; et pour attirer les visiteurs.

Si la publicité et les afficher publicitaires sont utilisées a bon exient et si elles
sont bien congues elles permettront de captées [’attention des touristes et
techniques et des programmes de logiciel qui la rendent plus accessibles et ainsi
plus attrayant.

Donc le développement du tourisme repose sur le progrés des médias et de la
publicite.

Mots clés : gravures du tassili ; affiche publicitaire ; art rupestre ; le tourisme du
desert.

Summary:

The subject of rock art (tassili inscriptions example) is one of the most
Important topics that currently being discussed in the world; it is due to its
Importance in the prosperity of tourism and countries.

In this study we tried to find out how to employ rock art in designing poster
based on the tassili inscriptions, to achieve this requirement, we used the
analytical descriptive approach to analyse the sample; and the technical practices
approach to design the poster, and on the observation; documents; Photoshop and
Illustrator as data collection tools and design, we have reached the most important
results; which are.

that rock art in the Algeria’s desert has a long history and is one of the most
Important tourist elements that attract tourists especially if it used in advertising,
The well-designed advertising poster helps the advertising messages, reach the
recipient (the tourist clearly; as it relies on technologies and programs that make
it more eye-catching, tourism develops with the development of media and
publicity.

Key words:

Tassili inscriptions; poster; rock art; desert tourism.



