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 الممخص

لى جانب إأثر القيمة الجمالية لمزخرفة عمى الممصق الإشياري التعرف عمى لى إتيدف ىذه الدراسة 
، من التحميمي ق المنيج الوصفييطبتم تىداف ىذه الدراسة أفي التصميم، ومن أجل تحقيق  الوظيفةالقيمة 

من استنتاج دور الجانب الجمالي لمزخرفة  ما مكن، التي وظفت الزخرفةوعة من الممصقات خلال تحميل مجم
ن الزخرفة ليا أثر ووقع عمى أأظيرت نتائج الدراسة  مبتكرة. وقدفيو وتوظيفيا في الممصقات الجديدة بطريقة 

الأمثل  بالاستخدامرىون ن نجاح الممصق الإشياري مألى إقناعو واستمالة رغباتو و إنفسية المتمقي مما يؤدي 
 للألوان والأشكال ودلالاتيا ومدى خدمتيا لممضمون بطريقة إبداعية.

 دلالات ـ صور –الكممات المفتاحية : ألوان ـ أشكال ـ تصميم 

Résumé 

Cette étude vise à identifier l'effet de la valeur esthétique de la décoration 

sur l'affiche publicitaire ainsi que la valeur fonctionnelle dans le design. Elle est 

utilisée dans les nouvelles affiches de manière innovante. Les résultats de l'étude 

ont montré que la décoration a un impact et un impact sur le psychisme du 

destinataire, ce qui conduit à le persuader ainsi que ses envies, et que le succès 

de l'affiche publicitaire dépend de l'utilisation optimale des couleurs et des 

formes et de leurs connotations. et l'étendue de leur service au contenu de 

manière créative. 

Mots clés : couleurs, formes, design, sémantique, images 

Abstract 

This study aims to identify the effect of the aesthetic value of decoration 

on the advertising poster as well as the functional value in the design. It is used 

in new posters in an innovative way. The results of the study showed that the 

decoration has an impact and impact on the psyche of the recipient, which leads 

to persuading him and his desires, and that the success of the advertising poster 

depends on the optimal use of colors and shapes and their connotations and the 

extent of their service to the content in a creative way. 
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