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 :ممخص

اىتمت ىذه الدراسة بالبحث في تأثير الإشيار التمفزيكني مف خلاؿ دراسة الأساليب الإقناعية الفنية 

المستخدمة لإقناع المتمتيف خاصة مع تزايد المنافسة بيف مختمف الفضائيات كالكـ اليائل مف الكمضات 

الإشيارية المعركضة، إذ تبرز العديد مف الطرؽ كالأساليب التي تمزج بيف الجانب العتمي كالجانب 

قناعيـ معتمديف في ذلؾ المنيج الكصفي  العاطفي في محاكلة لجمب أكبر عدد ممكف مف المتمتيف كا 

 .السيميكلكجي

 كقد كقع اختيارنا عمى كمضة إشيارية تمفزيكنية ك ىي إشيار تكعكؼ لميكـ العالمي لمسرطاف معتمديف 

عمى متاربة ركلاف بارت في التحميل السيميكلكجي، ك بعد عممية التتطيع التتني ك تتسيـ الكمضة إلى 

مجمكعة مف المتطات الثابتة تـ تحميل الكمضة بإنتياج التعييف ك التضميف لإكتشاؼ دلالات الإشيار، ك 

مف خلاؿ أىمية الإقناع ك دكره في تدفق المعمكمات ك مكانتو في الإعلانات التمفزيكنية تكصمنا إلى أف 

 بيف الأساليب العتمية ك العاطفية mbc1تنكع الأساليب الإقناعية التي يستخدميا الإشيار التمفزيكني بتناة 

 . إلا أف الأساليب العاطفية كانت الأكثر ظيكرا

 : الكممات المفتاحية

 . اقناعية فنية,تكعكية، اساليب , التمفزيكني، كمضة, الإشيار
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Abstract: 

This study was interested in researching the effect of television advertising by 

studying the technical persuasive methods used to persuade recipients، 

especially with the increasing competition between the various satellite channels 

and the huge amount of advertising flashes offered، as many methods and 

methods that mix between the mental side and the emotional side emerge in an 

attempt to bring The largest possible number of recipients and convince them to 

adopt this semiological descriptive approach. 

We have chosen a television advertising flash، which is an awareness 

advertisement for World Cancer Day، based on Roland Barthes approach in 

semiological analysis. Through the importance of persuasion and its role in the 

flow of information and its place in television advertisements، we concluded that 

the diversity of persuasive methods used by mbc1 television advertising between 

mental and emotional methods، but emotional methods were the most visible. 

Keywords: 

Television, advertisisng،sensory، artistic, persuasive, techniques. 

 

 

 

 

 

 

 


