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 :الملخص

 مواقع باستخدام الجزائر في الكوميدي المحتوى  صناعة ظاهرة على الضوء الأطروحة هذه تسلط      
 بغية الشباب، من فئة قبل من لممارستها والملحوظ المتزايد والانتشار النمو بعد الاجتماعي التواصل

 ورؤية ومضمونا، شكلا المحتوى  هذا خصوصية على التعرف خلال من واقعها ووصف استكشاف
 الوصفي بالمنهج استعنا الدراسة لطبيعة ونظرا .نشاطه اتجاه المحتوى  لهذا المنشئ بالاتصال القائم

 على منشور كوميدي فيديو مقطع 55من قصدية عينة على المضمون  تحليل أداة  بتطبيق التحليلي
 الأصلي، البحث مجتمع نفس من مفردات 5 من متاحة عينة مع علمية ومقابلة الرسمية، صفحاته

 نتائجها دمج ثم ومن والنوعية الكمية البيانات ومعالجة لجمع المختلطة البحوث أسلوب وأتبعنا
 التعليم وكذا والإشباع الاستخدام البوابة، حارس من لكل النظرية الافتراضات على بالاعتماد وتفسيرها
 :أهمها النتائج من جملة إلى وخلصنا والترفيه،

 للشغف بالإضافة والانتماء والاعتراف والتقدير للدعم حاجته تدفعه الكوميديا محتوى  صانع أن      
 إستراتجيته وتركز الفكاهة، وحس الكاريزما غرار على خاصة بسمات يتمتع حيث النشاط، هذا لممارسة
 على والحرص حساباته مرئية ورفع التفاعل على وتحفيزهم الجمهور بجذب الاهتمام على الموظفة

 وايموجي وفلاتر خلفية أصوات من مؤثرات يستخدم حيث والمنافسة، الجودة لمعايير محتواه  مراعاة
 تنكرية وأزياء والعصرية الشعبية والموسيقى عرضه، لمشاهدة الجمهور انتباه لجذب تيبوغرافية وعناصر

 اعتمد كما المعنى، وإتمام المختلفة الكوميدية التمثيلية المشاهدة لتأدية الماكياج من وبعض بسيطة
 إطار في اهتزاز مع الثابتة والحركات العادية والزوايا القريبة اللقطات من التصوير تقنيات على

 توفير مع الألفة من جو لإظهار وجاهز متوفر بسيط بديكور أماكن في سجلت والتي الصورة،
 المواقف عن وأخرى  الطبائع عن كوميديا لتجسيد والأجنبية العامية اللغة بين ومزج الإضاءة،

 هذا كل الضحك، لاستثارت الكلام أسلوب وتغيير الجسد ولغة الوجه بتعبيرات بالاستعانة والارتجال،
 السلبية المظاهر من وبعض وتعليمية وتربوية اجتماعية موضوعات تحمل قصيرة فيديو مقاطع في

 غرار على ايجابية قيما إثرها على رصدنا والمجتمع، والأسرة الشباب مستهدفا الواقع من المستلهمة
 هذا يحققها قد التي الفرص ورغم .والتنمر والابتذال كالتفاهة سلبية وأخرى  والامتنان والمسئولية الانتماء
 والضغوط التحديات من بعضا يواجه انه إلا والسفر، والعمل المادي والربح الشهرة مثل له النشاط

 الدعم في ونقص والمجتمع الجمهور من الموجهة الانتقادات وكثرة المنافسة صعوبة نتيجة
 قبل من المحتوى  على ورقابة التعبير حرية على وأمنية قانونية قيود وجود جانب إلى والإمكانيات،

 .الرقمية المواقع سياسة

 صناعة المحتوى؛ الكوميديا؛ مواقع التواصل الاجتماعي؛ الجزائر الكلمات المفتاحية:
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Abstract 

This thesis sheds light on the phenomenon of creating comedic content in Algeria using 

social media, after the noticeable growth of its practice by a group of young people, in 

order to explore and describe its reality by identifying the specificity of this content, and 

the vision of the communicator who created it about this activity. Due to the nature of the 

study, we used the descriptive analytical method by applying the content analysis tool to a 

purposive sample of 55 comedic clips published on his official pages, and an interview 

with an available sample of 5 individuals from the same original research community. We 

followed a mixed research approach to collect and process quantitative and qualitative data 

and then integrate and interpret its results based on the hypotheses of gatekeeper theory, 

use & gratification, entertainment-education. We reached results, the most important of 

which are: 

The creator of comedy content is driven by his need for support, appreciation, recognition, 

belonging and the passion for practicing this activity, as he has special traits such as 

charisma and a sense of humor, his employed strategy focuses on attracting the audience 

and motivating them to interact and raise the visibility of his accounts and ensuring that his 

content meets quality competitive standards. Where he uses effects of background sounds, 

filters, emojis, and typographic to attract the audience's attention to watch his show, 

popular and modern music, simple costumes, some makeup to perform the various 

comedic scenes and complete the meaning, and relied on filming techniques including 

close-ups, normal angles, fixed movements with frame shaking, which were recorded in 

lighted places with simple and available decor to show an emotional atmosphere. He mixed 

colloquial and foreign language to embody manners comedy, stand-up, sitcom, using facial 

expressions, body language, and change way of speaking to provoke laughter, all this in 

short videos that carry social and education topics and some negative aspects inspired by 

reality targeting youth, family and society. We monitored positive values such as 

belonging, responsibility, gratitude and other negatives such as triviality, vulgarity, 

bullying. Although this activity brings him opportunities like fame, money, work, travel, 

but he faces some challenges and pressures due to the difficulty of competition, criticism 

from the public and society, and lack of support and capabilities, also the existence of legal 

and security restrictions on freedom of expression and content censorship by the policy of 

the digital sites. 

Keywords: content creation; comedy; social media sites; Algeria 
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 توطئة

 الأخبارالذين يرتادونها بحثا عن مضامين من الناس ملاذا للعديد اليوم المنصات الرقمية تعد        
وشاعت  ت تطبيقاتها وذاع صيتهاانتشر حيث  ،الآنية والتفاعليةخاصيتي لجمعها بين  والثقافة والترفيه
تطويرها أكثر فأكثر عاما في البداية وعملت على هذه المواقع الشركات التي أسست  أسماء علامات

عن بعضها تتميز ا جعلها عامل المنافسة فيما بينها مبعد عام، لترتقي بخدماتها المقدمة من خلال 
باستمرار مع تزايد عدد المستخدمين  هاثيحدوعة من الخصوصيات والأدوات التي يتم تبمجم

في تبادل دائم للمعلومات على اختلاف  ممع غيره متواصلية افتراضية مميزة تجمعهالمتعطشين لتجربة 
عناصر  يسرت، بحيث هذه المواقعتسير  خاصةوفق آلية هذا التفاعل وبياناته  نظمويأنواعها وصيغها، 

 يةالتفاعلالردود حالة وتفاصيل متابعة نشره ومن ثم المحتوى و  إنتاجتلقي و واجهتها للمستخدم 
  .للمستقبلين

       
 حدودال عندلا تتوقف التي  المختلفةالعديدة لمواقع التواصل الاجتماعي  دماتخلونظرا ل       

من  ائلهذه الوس بجعبةما  واستيراد كلوحفظ واسترجاع منح صلاحية تغذية تمتد إلى بل  ،التواصلية
 تقارب مكانة على حوزيجعلت المستخدم من الجمهور العادي  بحيث والتحكم فيها،محتويات رقمية 

إمكانية مع إنشاء محتوى إعلامي الذي له كامل سلطة في هذا الواقع الافتراضي  القائم بالاتصالمنزلة 
 إلىتوجيهه من ثم و  يريدة أي لحظفي حذفه الإضافة عليه وحتى أو ه تعديل إعادة عليه أوالتعقيب 

توجهاته وبلورتها في لمواقفه و لمواهبه و لفكاره و لأتقديم بما في ذلك من  ،الذي أنشء من أجلهالهدف 
مضامين الإعداد وإنتاج وتوزيع  اتعمليذلك  بالاضافة الى، يطلق عليه صناعة المحتوى  دائمنشاط 

المجتمع مواضيع ة ومناقشالأحداث  نقلهذه المواقع ل تتخدمفاس، مختلفة ولأغراض متنوعةبأشكال 
ة ممارسل محلاو  ومنبرا للتعليم ةالتجاري رض الخدمات والترويج للسلععو ومختلف الأنظمة المرتبطة به 

، وتوسعت لتشمل أو روتيني الهوايات الممتعة ومشاركة أساليب العيش وكيفية قضاء وقت شيق
فنية انجاز أعمال الانخراط في صولا إلى و مجالات كثيرة على غرار السفر والرياضة والألعاب 

 درامية.موسيقية وتمثيلية 
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التي مرت على تاريخ البشرية وهذا بسبب ملامستها الدرامية الكوميديا أحد أهم الفنون وتعتبر        
وتسليطها الضوء على سلوكياته المعيبة وأخلاقه  ،وصفاته للواقع المعاش واحتكاكها بطبع الإنسان

حيث قدمت الكثير من الأعمال العالمية التي لا تعد ولا تحصى على مر العصور فانتقلت ، الجانحة
من  غطت ،بخفة وبكل يسر عبر الوسائل الإعلامية المختلفة من المسرح إلى السينما وثم التلفزيون 

في القضايا الاجتماعي والسياسي وقدمت رأيها الممكنة فأعطت نقدها كل الموضوعات خلالها 
البلدان  وساهمت في اقتصادومنحت موقفها اتجاه الظروف والأزمات التي أصابت العالم الحساسة 

، الأداء الجسدي و اللغوي من خلال الأجنبية منها والعربية  ات المتنوعةالثقافاشتركت في نقل و 
 ،في العديد من المنابر الإعلامية الضحكات على محياهم ترسمو فيه والتسلية وأغدقت جمهورها بالتر 

ذكر تلا تزال م و متداولة بين الناس وتقلد حركاته مكلماته حتفأصب صيتا عالميا مؤدين لهااللتكسب 
كل مناسبة أو حادثة يجتمع معناها مع ما جسد من  وفي ،والفنية الإنسانيةفي الذاكرة  مخلدةأسمائهم 

 .على الجمهور يعاد عرضهاو  أعمال تصور واقعها
أمامهم ع المحتوى من بين العديد من المجالات المتاحة ناصبعض من  ليلقف الكوميديا       

هذا النوع  ون ستخدم، ويمورغبات متابعيه مواهتمامات مجتمعه مبها عن مكنوناته وايعبر أن  وايختار و 
وتنزع بوادر القلق من التي تسعى بدورها للترفه عن نفسها  نحو قلب الجماهير مالدرامي كمنفذ له

حملت انتشرت محتوياتها و ، حيث الأخبار المحزنة و الحروب والمآسي المتكررة في المشهد العالمي
قد تكون محط اقتراحات لمضامين صنف كفئة أساسية ضمن قائمة خاصة تعرض خصائصا جعلتها ت

، وأصبحت مقاطع الفيديو مؤدوها عالميابذلك شتهر وا على هذه المواقع الالكترونية اهتمام المستخدم
بعدها وعرفوا  جمهور مواقع التواصل الاجتماعيوتداول بين  إعجاب لالكوميدية التي ينتجونها مح

إلى البحث  انتباهنا ووجهنا شد، وهو ما وأقاموا لهم سيرا ذاتية عن حياتهم كمؤثرين وقدموا كمشاهير
حول أقرانه الشباب كغيره من سعى نحو غمار هذه التجربة الذي الجزائري الكوميديا محتوى صانع عن 

يسد بها حاجاته النفسية والاجتماعية والمهنية ويبرهن بها عن مهاراته ملتمسا تحقيق غايات العالم 
تواجهه لتقديم محتوى كوميدي في شكله ومضمونه النهائي ، رغم التحديات التي رؤيته لواقعهو  ومواهبه

 المنشور على هذه الشبكات التواصلية الاجتماعية.
تضم مجموعة  محاورإلى وتجزئتها هذه الدراسة قمنا بتنظيم بعناية هذا الموضوع  ومن أجل معالجة

 كالآتي: تقديمهاالبدأ في يمكننا و  ،عناصرالمن 
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 .مقدمة1
 :لإشكاليةا.1.1

لما تتمتع به من  شعبية واسعة بين الجماهير،في عصرنا  تعرف شبكات التواصل الاجتماعي
الاتصال الدائم والمباشر بين وكذا وتبادلها والآراء مميزات كالسرعة والتفاعلية في نقل المعلومات 

الأجهزة الالكترونية فهي في انتشار متزايد خاصة بعد تطور تكنولوجيا  ،المختلفة الأفراد والجماعات
التي تتنافس شركاتها لعرضها وتطبيقاته وكذا التصاميم الجديدة والمبتكرة  ذكيالهاتف العلى غرار 

التي من على غرار تحديث ميزات خاصة بكاميرا التصوير والتسجيل الصوتي وطرح أحدث الأدوات 
 وح على هذه المواقع، كذلكإبداعية وذو جودة ووضاتصالية مضامين  في تقديمالممكن أن تساهم 

القائمة على نشر من إجراء العديد من العمليات الاتصالية  والتمكينعليها والتعود  هااستخدامسهولة 
، فكل ما نراه على هذه المواقع من نصوص وصور وتداوله التعليق عليه ومشاركتهالمحتوى و 

للمستخدمين من كافة وفيديوهات ومقاطع صوتية متعددة الأشكال والأنواع متاحة للوصول المجاني 
 .أرجاء العالم

 محترفينوالجعلت من الهواة  ما أتاحه هذا الفضاء الرقمي من الوصول لجماهير واسعة، إنف
قائمين على القنوات والصفحات كمدونين وناشطين و  يعرفون أشخاص عاديين و لمهنة الإعلام 

مضامين كثيف للإنتاج  قادرين علىالشخصية والعامة والمجموعات على الوسائط الاجتماعية 
الإخبارية منها والسياسية والاجتماعية والثقافية والدينية والترفيهية في أي لحظة وتحت أي  ،المختلفة

إيصاله  في يرغبون  الذي المحتوى وإنشاء وأفكارهم  أنفسهم عن عبيرللت وسائل منها يتخذون  وظرف 
 أن منعليها  مستخدم نشط كل تمكن تنوعةم خدمات الوسائل هذه منحتهم أن بعد ،لأي هدف كان

يخاطب بذلك ل ،له والترويج نشره في والمتحكمللمحتوى  معدكفي آن واحد مرسلا و متلقيا  يكون 
 وغيرها. يوتيوبوانستغرام وال تيكتوكالمواقع على غرار الفيسبوك والالجمهور المرتبط بهذه 

بأزيد من اثنين مليار في العالم المواقع شهرة وانتشارا  هذهمن أكثر  ايعد اليوتيوب واحدو          
المحتوى المرئي وعرض مقاطع الفيديو مشاركة يختص في  بحيث ،statistaحسب موقع مستخدم 

بين المواقع المختلفة شرسة في إطار منافسة خاصية جديدة  باختلاف أحجامها وأنواعها، فقد طور 
صيرة مكن المستخدمين من إنشاء فيديوهات قما ، بمختلف فئاتها لاستقطاب اكبر عدد من الجماهير

ليبقى في صدارة مواقع مشاركة الفيديو بتنوع (shorts youtube, 2021) .لا تتجاوز مدتها ستون ثانية
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من أخبار ورياضة وتعليم وطبخ وموسيقى ومحتويات الترفيه والتسلية ومجالات تصنيفها مضامينه 
 .صناع المحتوى  المنشورة من قبلمن المحتويات  والعاب الفيديو وغيرها

جانب اليوتيوب  إلىكلا من موقعي الانستغرام والتيك توك يعملان على المنافسة بقوة  أنكما         
إلا أن المستخدمين لهذه المواقع يتنقلون بينها رغبة  ،وخصوصية فريدة لكليهما تصميما مختلفا أنمع 

هذا و ة والمعرفية والبحث عن اهتماماتهم واحتياجاتهم الترفيهيفي التفاعل وتبادل التعليقات والإعجاب 
 مما يساهم في انتشار المحتويات ،التي توفرها وتمتاز بها كل منصة مختلف العملياتباستغلال 

بغية زيادة نسبة  ويجعل من عملية استقطاب الجماهير سهلة ،الرقمية وتبادلها على نطاق واسع
 ،من مضامينالمشاهدات والمتابعة لحسابات يقيمها صناع المحتوى لنشر إبداعاتهم وما ينتجونه 

 .ناءا على احترام سياسة استخدامهاوفقا لشروطها وب هذه المواقعتسيرها وتنظمها تدعمها و 
من المضامين التي تحصد آلاف والملايين من المشاهدات من قبل ويعتبر المحتوى الترفيهي        

ة تساعد الناس باعتبار أن الحصول على المتعة والتسلي ،هزليةال القنوات والصفحاتالمشتركين في 
ومختلف بالإضافة إلى الهروب من المشاكل اليومية وصعوبات الحياة  ،على قضاء وقت ممتع

ل الأزمة الصحية التي أصابت ظخاصة في  ،دية التي مست الشعوبنها والاقتصاالأزمات السياسية م
 احد المحتويات الموجودة بكثرة من الكوميديا ما جعل ،س كوروناالعالم التي تعرف باسم جائحة فيرو 

عبر عن الواقع ت رسالة اتصالية، كبين مستخدميها رواجهانظرا ل المنصات الرقمية المختلفةواجهة على 
قضايا أو تقليد لشخصيات مشهورة أو ما يعيشه الأشخاص من الحداث و الأأو  المعاشالاجتماعي 

 ،في شكل حلقات أو مشاهد تمثيلية بأسلوب من الفكاهة والضحك والسخرية أحيانا تتجسد مواقف
وثقافته  ،المعروف تاريخيا بعراقته وأصالتهانطلاقا من مرجعيات سابقة مكتسبة من فن الكوميديا 

و الذي انتقل بدوره إلى مواقع التواصل الاجتماعي بمظهر جديد  ،وأنواعهالمتميزة بانتماءاته المختلفة 
و  ينشئها التيالمحتويات الرقمية  أصبح منو ، التقليديةالإعلامية ما قدم به في الوسائل  يختلف عن

 .العالممن مختلف دول بشغف يتابعها ويبحث عنها الجمهور 

خيالية  مكاسبين باتوا يحققون اللذفي العالم ديد من صناع المحتوى الكوميدي وقد اشتهر الع       
دود والتفاعل القياسي معها من خلال الر على أعمالهم التي ينشرونها على مختلف المواقع الاجتماعية 

تعمل عدة  والمشاركات،الدعم الجماهيري من التعليقات إلى  فبالإضافة ،التي يتلقونها على منشوراتهم
تلفزيونية وتسهم الوسائل ال مواقع على زيادة تحفيز هذه الفئة من خلال الجوائز المالية منها والهدايا،
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مما جعل من هذه الهواية والاحتفاء بانجازاتهم ودمجهم في المشهد الإعلامي،  في تلميع صورهم
عربية الذي انتشر فيها هذا النوع من يستهوي فئات عديدة من الشباب خاصة في البلدان المطمعا 

في البيئة الافتراضية بعد أن  بحثا عن الفرص إنتاجه تنافس علىشرعوا في الف ،بشكل قياسيالمحتوى 
الغير على الرغم من الصعوبات  ،غابت عنهم في الواقع معتقدين أن الأمر بتلك السهولة المتصورة

 .التي قد تواجههم في هذا المجال متوقعة

مختلف على بشكل ملفت ازدهرت صناعة المحتوى الرقمي في الجزائر في الآونة الأخيرة كما        
 نشرهم من خلالعلى صفحاتها  باستمرار لذين يظهرون أنفسهما امستخدميه بين توانتشر  هذه المواقع

 اتعلى منصفئة الشباب من قبل الإقبال الواسع  لاسيماو  ،خاصةالكوميدية الترفيهية محتويات لل
مختلف ل تهمكوميدي ومعالج ى محتو  ذاتفيديو مقاطع الفيديو وعرضهم لمواهبهم التمثيلية ب مشاركة

تأثير مجموعة  مع ،خاصة بكل صانع محتوى  وتوقعات أهدافببأساليب متنوعة  مواضيعقضايا والال
بتسليط و  ،ه المواقععلى هذهذه المضامين في شكلها النهائي وتقديم من العوامل التي تسهم في إنتاج 

فان مشكلة الدراسة تتحدد  سبق ما على تأسيساالضوء على صانع المحتوى الجزائري في هذا المجال و 
  :في السؤال الرئيسي التالي

 بر مواقع التواصل الجتماعي في الجزائر؟عصناعة المحتوى الكوميدي  واقعما 
 

هذه الظاهرة خصوصية ل ةرؤي تقديمهنا ورغم كون هذا الواقع متعدد الرؤى، إلا أننا سنحاول       
على أساس أن هذا النوع من  ،لهذا الواقعمبحوث نظر الزاوية معالجتها من كيف تجسدت ومن ثم و 

في العديد من سلط عليه الضوء إلى جانب الدور المؤثر الكبير الذي  الصناعة آخذ في التطور
على العنصر الفاعل والمتمثل  معظمهاتركيز دون  -الجمهور-المستهدفالدراسات التي أسقطت على 

 صناعةمظاهر وأسس وخفايا وعلى الباحثين الاجتهاد في تطويعه علميا ومعرفة  في "صانع المحتوى"
 بالنظر إلى ،لمجال الكوميديالمتمثل في االعامة من هذه الظاهرة فقط أننا تناولنا جزءا  كما، المحتوى 

أهم وجهين في التركيز على بو ، وجود العديد من المجالات التي تغطيها هذه الصناعة وهذا الواقع
في هنا تماهي المرسل  إمكانيةورسالته، مع الجزائري العملية الاتصالية ألا وهما القائم بالاتصال 

 التساؤل من انطلاقاو وعليه  ،الرقميالفضاء  اوفرها هذالجمهور نظرا لخصوصية التي ي موضع
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من خلال طامحين في الفهم هذا الواقع معينة من سنحاول بقدر الإمكان الإحاطة بجوانب  الرئيسي
 :التالي النحو على الفرعية الأسئلة من مجموعة طرح

 
 تساؤلت الدراسة: .4.1

 المتعلقة بالمضمون: الأسئلة (2
 في الجزائر؟التواصل الاجتماعي مواقع  ما شكل المحتوى الكوميدي عبر 
  في  مواقع التواصل الاجتماعيعبر الجزائري المحتوى الكوميدي  مضمون ما

 ؟الجزائر
 الأسئلة المتعلقة بالقائم بالاتصال: (1

 ما سمات صانع المحتوى الكوميدي الجزائري؟ 
  لإنتاج المضامين الكوميدية ؟  الجزائري ما دوافع صانع المحتوى 
  التي يقوم بتوظيفها في صناعة المحتوى الكوميدي؟ الإستراتجيةما 
  في الجزائر؟ تواصل الاجتماعيقع الافرص صناعة المحتوى الكوميدي عبر مو ما 
 ما التحديات التي يواجهها صانع المحتوى الكوميدي في الجزائر؟ 

 :الدراسة أهداف.3.1
 جملة حقيقمن خلال ت ،االكوميديمحتوى صناعة  واقعسليط الضوء على ت إلى الدراسة هذه في سعىن

مواقع  صناعة المحتوى الكوميدي في الجزائر عبر خصوصية الكشف عنأساسها هو  الأهداف من
مجال في هذا اللمحتوى حول هذا اوالتعرف على رؤية القائم بالاتصال المنشئ ل التواصل الاجتماعي

 :من خلالالجزائر 
وما يميزه عن باقي المحتويات منصات الرقمية ال هذعبر ه امحتوى الكوميدي معالمعلى التعرف  -

 .وهذا عن طريق فحص شكلهالتعليمية وإخبارية والترفيهية 
 .الكشف عن مضمون وما حمله فن الكوميديا الموظف من رسائل في هذه المحتويات الرقمية -
المقدم على مواقع  الجزائري  المحتوى الكوميدي لصناعةة الاستراتجيات المستخدمالتعرف على  -

 .التوصل الاجتماعي
 .صانع المحتوى الكوميدي الجزائري  سماتالتعرف على  -
 .في الجزائرالكشف عن دوافع ممارسة صناعة المحتوى الكوميدي  -
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الذي المحتوى  علىتؤثر التي الجزائري صانع المحتوى الكوميدي يواجهها التي  كشف التحديات -
 .يقدمه للجمهور

 .كوميدي للشباب وتطلعاتهم المستقبليةالصناعة المحتوى  منحهاالتي ت التعرف على الفرص -

 
  :اختيار الموضوع  أسباب.2.1

 :يه، سواه  دون  هذا الموضوع في البحث و الدراسة بهذه إلى القيام دفعت بنا التي الأسباب من
 موضوعية:  الأسباب

التي تعنى بمجال صناعة المحتوى وحيثياته خاصة بما يتعلق العليا الدراسات  لقلة ةملاحظة الباحث
وسائل التواصل بالكم الهائل لدراسات الجمهور الرقمي مقارنة محتوى للمنشئ البالقائم بالاتصال  أساسا

من الاهتمام العلمي  المضمون الكوميدي لم يأخذ حظهجانب أن  إلى ،مضامينها اتتأثير و الاجتماعي 
النجاح نسب المشاهدة العالية و على الرغم من  -على حد علم الباحثة–من قبل الباحثين  كافيال

 .زخر به على هذه المواقعي ذيالجماهيري ال

 :الذاتية الأسباب
على مجال واحد نظرا  اجهوده ةبغية تركيز الباحثللدراسة رقمي كمحتوى اختيار مجال الكوميديا جاء 

بالإضافة إلى الاهتمام والميول الشخصي نحو  ،لتعدد مجالات صناعة المحتوى الرقمي وتنوعها
   .ومختلف الأعمال التمثيلية المخلدة لإعجابها بالمسرح الكوميدي استكشاف هذا المجال تحديدا

 الكوميدي المحتوى هذا الفضول العلمي و الرغبة الملحة لاستكشاف واقع صناعة بالاضافة الى 
 .الجزائريين لإنشاء هذه المحتوياتدوافع صانعي المحتوى  لكوكذا
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 :الدراسة أهمية.5.1
 المهمة مواضيع أحد تتناول فهي قيمتها و مدروسةال الظاهرة أهمية على الدراسة أهمية تتوقف 

 الأفراد حياةأصبحت جزءا من  التي الاجتماعي التواصل وشبكات الإعلام الرقمي مجال في
 و  قنوات صناع المحتوى  شهدته الذي الكبير الانتشارإلى   بالإضافة اليومية ممارساتهمو 

لمنتج ل منافسا حقيقياح المحتوى الذي ينشئه المستخدمون أصبحيث  ،ممتابعيه  أعداد زيادة
 ظاهرة على التعرفالمهم  من لذلك ،في بعض الدولمهنة و التقليدية ل لوسائالإعلامي ل

 .هاومعرفة خصائصوتحليلها في الجزائر  صناعة المحتوى 
 أن إنتاج  باعتبار الاجتماعي، التواصل الذي يتم نشره عبر منصات الكوميدي المحتوى  أهمية

ليها صانعي المحتوى من إ صبح قبلة يتوجهلي من المجالات المضمون واختياره دون سواه  اذه
 الكافي بعد من الاهتمام ىلقت لمخاصة أنها توجب معرفة أسبابها كظاهرة الجزائري  الشباب

 .رائدة  إعلاميةرغم كون الترفيه صناعة قبل الباحثين 
 الذي تحولمستخدم الدور عنصر من العملية الاتصالية ألا وهو  تركيز الدراسة على أهمية 

ونظرا لعدم  للجميع المتاحة رقميةبسبب ميزة هذه الوسائل المنشئ للمحتوى لقائم بالاتصال 
وتحدد سماته ومهامه في ضل تعدد  تحديد معايير واضحة تحكم طبيعة عمل صانع المحتوى 

لا ينتمون واة غير محترفين الظروف والعوامل المؤثرة في إنتاج المضامين من طرف اله
نماذج أو إعادة لطرح نظريات و  ،نتائج بحوث سابقة سيسهم في تعزيز ما، لمجال الإعلام

تفيد بالتالي معروفة في ضوء الاختلافات التي أحدثها الإعلام الرقمي في الأدوار والوظائف 
 البحث العلمي في مجال الإعلام والاتصال.

 الأكاديميين للباحثين المجال فتحالدراسة التي قد ت ابه ستخرج التي والتوصيات النتائج أهمية 
 أو ،بحثية من زوايا أخرى في الموضوع و معالجتهاأو فتح نقاط  حولها الدراسات من لمزيد

يحوي كمية مجمعة من المعلومات المفصلة حول مجال صناعة  كمرجع علميالاستفادة منها 
 المحتوى.

 

 :الدراسة مصطلحات تحديد.6.1

من حوى الشيء يحويه حيا و حواية واحتواه واحتوى عليه، أي جمعه وأحرزه، واحتوى  لغة: :المحتوى 
)ابن الشيء بمعنى ألمأ عليه، والحواء هو اسم المكان الذي يحوي الشيء أي يجمعه ويضمه.على 

 (180،ص2992المنظور،
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أي ما هو موجود في حاوية ما، ويعبر عنه بالكتابة والكلام، وهي العناصر التي تشكل معنى النص 
 (larousse,1998,p254-255)أو صورة أو فيلم وما إلى ذلك.

 متعلق بالشبكة العنكبوتية، مكتوب أو مرئي أو مسموع على أي موقع الكتروني يشمل محتوى  كل"هو 
 (1828)المعاني،  ."هذا الصور والفيديو والنصوص والملفات الصوتية

 
أو  المعالج رقميا بالمحتوى  له علاقةنحو كل ما  ثبتمفهوم يتجه لي هواصطلاحا  :صناعة المحتوى 

 عنىتو  ،...اقتصاديأو تعليمي أو  اعلاميبغرض  ،جديدةرقمية وتكنولوجية  لوسائ على المعروض
معلومات بيانات واحصائيات و من وانتاجاته الإنساني  الفكرب صليت الذيالمحتوى بكل  هذه الصناعة

مثل العقل البشري التي تفوق طاقة استيعابها في مختلف الوسائط  حفظالتي ت ،وخبرات وتجارب وأفكار
 وحتىوالوسائط المتعددة  وقواعد البيانات، امجالبر و  والتطبيقاتوالرقمية والإعلامية ورقية الوسائط ال

 (6،ص1886)شائف،.ةالإبداعي اتمن الإنتاجالكثير العاب فيديو وغيرها 

أو غيرها من ترفيهي أو إخباري أو تثقيفي  رقمي ذو هدفإنشاء أو خلق منتج عملية هي إجرائيا:
بمراحل أو خطوات هذه العملية مر ت ا،صوتي امقطعأو ، صورة، فيديو، اسواء كان نصالأهداف، 

 مواقع التواصل الاجتماعي لىليظهر في صورته النهائية ع ه نشر  هذا المحتوى إلى غايةمعينة لإنتاج 
قد  ،هذه المواقعفي  نخرطمعينة من الجمهور الم فئاتويخاطب بذلك ومن ثم متابعته،  المستخدمة

وكذا بناءا على خصوصية مواقع التواصل بعينها  عرضهآلية تتم يخضع للمنافسة وعامل الآنية و 
مرهون بقدرته على استقطاب وانتشاره  هذا المحتوى  نجاحأو الجاذبية، بحيث أن الإبداعية مستوى 

 .أو القائم عليه ولمنشئه لهأوفياء  تابعينمأو  شاهدينالم

 :الكوميديا

وهي أغنية طقسية كان يغنيها المشاركون المتنكرون بأقنعة  "komedia" من الكلمة اليونانية لغة:
 الكلمة أصل طرح وقد ،في الحضارة اليونانية القديمة "ديونيزوس" لمناجاة الإلهحيوانية في مواكب 

 يعيد من هناك و الاحتفالات هذه نهاية في تقام التي الماجنة المأدبة وهي "comosإلى" وأرجع المباشر
 (326-325،ص2992قصاب،و  )الياسالطقوس. هذه أصل عرفت قرية اسم وهو "komé" الى الكلمة
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إلى هدف عرضها يالتسلية و  غرضهي عمل أدبي أو مسرحية ذات طابع خفيف تكتب ب اصطلاحا: 
سواء الهزلية التي تتسم بمن السلوك الإنساني تتناول جوانب بحيث ، فرحالشعور بالبهجة أو ال ضفاءإ

ظاهريا إلى إضحاك الجمهور إلا أنها تعالج في الأعمال وتسعى هذه  ،أو ساخرة مضحكةكانت 
 (66-65،ص1818)زياني،.جوهرها قضايا أو مواضيع تمس الأشخاص أو المجتمع ككل

بها شخص ما هي مختلف الأعمال التمثيلية الهزلية والمضحكة في مقاطع الفيديو التي يقوم إجرائيا:
للتعبير عن أفكاره وآرائه حول الأشخاص أو القضايا الاجتماعية أو السياسية أو الاقتصادية أو 

 مختلف الأحداث التي تهم الرأي العام الجزائري.

في المستخدم لمواقع التواصل الاجتماعي الذي ينشئ محتوى  هو إجرائيا: صانع المحتوى الكوميدي
قضايا  ومعينة  موضوعات تعالج من مقاطع الفيديو التيفكاهية  لةسلسفي شكل مجال الكوميديا 

 فيديوهاته وتحقق العالم حول الأشخاص ويتابعه لأهداف معينة ،مضحكةهزلية مختلفة بطريقة ساخرة و 
 عالية. مشاهدة نسب

 مواقع التواصل الجتماعي: 

 مكان بإنشاء هال منظمفرد اللل تسمح التي هاتطبيقاتو  الالكترونية المواقع من منظومة هي :اصطلاحا
 الذين الآخرين الأعضاء من مجموعات رفقة الكتروني اجتماعي نظام في الانخراط ثم ومن به خاص

 ،على هذا الفضاء والتجمع الالتقاء من تمكنهم مشابهة ميولحتى و  اهتماماتهوايات أو  يمتلكون  قد
المنفعة  تبادل على هؤلاء المستخدمينل القدرة تمنح التي البيئة هذه في سمة أهم التفاعلية تمثل كما

 (386-385،ص1824جابر،).مجتمعاتهم وصوتمن جهة  صوتهم العالم وإسماع ،المعلوماتو 

تتيح لمستخدميها  ،قابلة للتحديث الانترنتشكل دائم بمتصلة ب وتطبيقات الكترونية شبكاتهي  إجرائيا:
إنتاج  إلىبالإضافة  ،بشكل فعال ودائم في إطار تفاعليحول العالم التواصل المختلفة من الجماهير 

من صور ونصوص  عديدة وصيغ في أشكالومشاركتها مع غيرهم متنوعة محتويات رقمية 
مع القدرة على  ،في مختلف مجالات الحياة هات، تحمل في جعبتها معلومات وحقائق وقصصوفيديو 

وانستغرام أوالتويتر أها مثل موقع الفيسبوك و تحميلأمشاركتها حتى التعليق عليها ومتابعتها أو 
 واليوتيوب.
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  :الدراسات السابقة.7.1
 بحيث محل الدراسة، هموضوع حولكتب  ما إلىالباحث  عودت البحث العلمي أصول تفرض       

مشكلته حل لمن تطوير  همكنوالتي ت ،ي الدراسةف أساسي عنصر فحصهلتراث العلمي و عد عرض اي
عملية  النتائج المستهدفة، فهي إلىوصول لل لائمةنحو الخطوات الم ا لههتوجيهمن انطلاقا  البحثية

الوقوع في أخطاء تجنب تكرار لالباحث  عليه عتمديسابق معرفي تراكم  توفر على ستندت
 (286ص،1818)المشهداني،.نالآخري

 سبقت التي الدراسات مجموعة لحصر الباحث من طرف منظم علمي مسحتتطلب  العملية وهذه
 ومحاولة والمتابعة والمراجعة الاطلاع في للتمعن حاجتها ورغم بدراسته، يقوم الذي المجال في البحث

 أيضا يمكن وما بحثه بموضوع العلاقة ذات والعالمي المحلي المستوى  على العلمية البحوث كل رصد
 البدء خلال من الباحث وجهد وقت على تحافظ  أنها إلا الانترنت، في العلمي الأرشيف عبر توفيره

 وخبرة معرفة من اكتسبوه وما في نهاية دراستهم الآخرون  إليه توصل ما من انطلاقا
 (184،ص1820التائب،).علمية
من مشابهة من دراسات السابقة و  ةالعلمي بحوثالبحث والاطلاع على ال إجرائنا عملية بعدو        

 موضعها المخصص ضمنخلال مكتبة الكلية والمستودعات الرقمية الخاصة بالجامعات الجزائرية 
العربية والأجنبية التي يبرزها مجلات العلمية المقالات التي تنتمي للإلى جانب  ،الإعلام والاتصالب

بعض  تسجيل عملنا علىالالكترونية للبحوث الأجنبية،  اتتب، بالإضافة إلى المك"scholar"موقع 
بتقسيم مجموعة  إثرهاعلى  قمناو  التي لها صلة بموضوع ومتغيرات البحث، المساهمات العلمية
رئيسيين،  ينور محفي  منظمة وفق مسار زمنيالتي تنوعت بين العربية والأجنبية الدراسات المنتقاة 

 : كالآتيعرضها و 

  :على مواقع التواصل الجتماعي صناعة المحتوى الرقمي حولالمحور الأول: دراسات 

 على الصحة في المختصين قبل من المحتوى  صناعة أسباب حول ألبرينو عاطف (4243) دراسة
 أين ،دراسة استخدامات و اشباعات مدوني اليوتيوب من الأطباء المعالجين الاجتماعي التواصل مواقع

 في المصريين المختصين باحتياجات المرتبطة والمكافآت الدوافع عن البحث الدراسة هذه تستكشف
 على التعرف أجل من وهذا الصحي، المحتوى  لنشر اليوتيوب موقع يستخدمون  الذين ،الصحة مجال

 تحليلب الكيفي منهج على اعتمدت حيث القنوات، هذه إنشاء إلى دفعتهم التي المحفزة الأسباب
 مدونا 21 من المكونة التركيز ومجموعات المعمقة العلمية المقابلات من جمعت التي المعلومات

 يمتلكون  الذين نفسيين، وأطباء صيادلة منهم المشهورين المصريين الأطباء من اليوتيوب على للفيديو



 1 مقدمة

 

25 
 

 للمشاركة كوسيلة الاجتماعي التواصل وسائل اتجاه مواقفهم معرفة ومحاولة المتابعين من العديد
 إليها المتوصل النتائج أهم وكانت والإشاعات، الاستخدامات بمدخل ذلك في والاستعانة العامة،
 :كالآتي

 تجارية علامة إنشاء منها الذاتية أهدافهم لتحقيق اليوتيوب موقع الأطباء الفيديو مدونو استخدم -
 ذو الطب مجال في كخبراء لأنفسهم صورة بناء طريق عن وذلك العمل، في الوقت وتوفير مهنية
 التواصلية قدراتهم بإظهار عياداتهم، إلى المرضى من الزبائن لجذب تؤهلهم احترافية كفاءة

 .العلاجية ومهاراتهم
 وتقديم العقلية، الصحة حول النمطية الصورة ومعالجة المجتمع في الصحي الوعي نشر -

 مجاني بشكل يحتاجها لمن الطبية الاستشارات
 مكانة وصنع بالانجاز والشعور الذاتي والتقدير والسعادة بالرضا إحساسا الفيديو عبر التدوين يمنح -

 .تأثيرية
 .الطبية معارفهم وتعزيز الرقمي الاتصال مهاراتوتقوية  بناءل ةفرص -

 المضامين إنتاج في المشاركة على الاجتماعي التواصل مواقع أثر"بعنوان (4244)عبوب محمد دراسة
 الأثر معرفة إلى جوهرها في سعت أنها إلى الأهداف من العديد الدراسة لهذه كانت، حيث "الرقمية

 إنتاج في عربية دول من مستخدمين مشاركة على التواصلية المواقع مختلف استخدام عن الناتج
 من كانت وان وعاداتهم، المواقع لهذه استخدامهم وأنماط دوافعهم كشف خلال من وهذا مضامينها،

 فرص وذو ومختلف متنوع رقمي محتوى  لإنتاج ملائمة الأخيرة هذه وميزات خصائص نظرهم وجهة
 تجربة عن الناتجة الآثار تحري  إلى بالإضافة لها، يتعرضون  التي المشاكل كشف محاولة مع متاحة

 الدراسات إلى البحوث من النوع هذا تنتمي حيث المختلفة، المجالات في الحر الفضاء هذا استخدام
 لمعالجة والاثنوغرافي التحليلي الوصفي بالمنهجين الأساس هذا على استعان وقد حسبه الاستكشافية

 المستخدمين من متوفرة عرضية عينة على الكترونية استبيان استمارة أداة  وتطبيق المطروحة، المشكلة
 إلى سنة 23 بين المحصورة العمرية الفئات من مفردة وستة مائة بأربع حجمها قدر الجنسين من العرب

 للتعرف أيضا الالكترونية الملاحظة أداة  على اعتمد كما مختلفة، علمية مستويات ومن فوق  فما 63
 الاستخدام نظرية من كل ووظف المواقع، هذه تمنحها التي وتوزيعها المحتويات إنتاج فرص على

 :أهمها كانت التي النتائج والتفسير التحليل اجل من العام للمجال "هابرماس" ونظرية والاشباع
 بحيث ذات، إشباع عنه ينتج ما الاجتماعي التواصل مواقع فردي بشكل دراسته عينة تستخدم -

 اليوتيوب منها المواقع هذه على بالمحتوى  والمشاركة الإنتاج لنشاط متضمن الاستخدام هذا يعتبر
 .حسبهم خاصة بمميزات لتمتعهما والفيسبوك
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 هذه يومية بوتيرة المحمول الهاتف بواسطة للمحتوى  الدائمين المنتجين من دراسته عينة تستخدم -
 من المكتوب منها المنتجة المحتويات ونوع حجم من تزيد المميزات من بمجموعة لتمتعها المواقع،

 موسع، بشكل مشاركتها وحرية التفاعلية ميزتي وبالأخص وصور فيديو كمقاطع ومرئي نصوص
 تطويرها لهم يمكن جزئية، بصورة كانت وان إبداعية عملية ضمن يدخل للمحتوى  إنتاجهم أن كما
 بأمثالهم والاحتكاك الذاتي التعلم خلال من

 الاحتياجات من المواقع هذه تلبيه لما وذلك وتعددت دراسته عينة من المستخدمين دوافع نوعتت -
 آرائهم عن والتعبير وغيرها، المعلومات على والاطلاع الآنية الأخبار تلقي مثل ومحدثة مختلفة

 بالإضافة جديدة، مهارات تعلم و النقاشات في والانخراط المحتويات وتشارك التعليقات خلال من
 معظمهم أن إلا وفنية، والربحية والتعبيرية الترفيهية غرار على المحتويات بإنتاج متعلقة أهداف إلى

 . الآخرين طرف من منشئة محتويات بمشاركة يقومون 
 العربية المجتمعات خصوصية غرار على اجتماعية افعدو  إلى لهويتهم إخفائهم أسباب ترجع كما -

 من بقدر التمتع إتاحتها جانب إلى الإناث، قبل من خاصة والتقاليد العادات ضغوط من والخوف
 أقرانهم، من مضايقات دون  الشخصية والأفكار بالآراء تتعلق تصريحات وتقديم النشر في الحرية

 المتعلقة الذاتية الرقابة على لاعتمادهم المحتويات إنتاج على بقدرتهم علاقة لها ليس أن إلا
 والأفراد بالمجتمع الحساسة بالمواضيع

 التي التقنية المشاكل من وبعض ،الفكرية ملكيتهم تحمي خاصة قوانين غياب في المشاكل تمثلت -
 موثوقية في الشك جانب إلى المحتويات، لإنتاج الرقمية الأدوات وإتاحة الانترنت تدفق تخص

 منها المجتمع قبل من ترفض التي الحساسة المواضيع و الفتن زرع و الشائعات وانتشار الأخبار
 والسياسية. الدينية

 

على موقع اليوتيوب "اليوتيوبرز"التقديم الذاتي لمنشئي المحتوى "بعنوان  (4242)ياسمين السيددراسة 
 منشئي تقديم ظاهرة في التعمق إلى الدراسة هذه هدفت، حيث "وكيفية تحقيقهم للثقافة التشاركية

 خلال من التشاركية الثقافة تحقيقهم يوتيوب و كيفية موقع على والبصري لأنفسهم السمعي المحتوى 
 في المستخدمة والإستراتيجيات الأساليب ومعرفة فيديوهاتهم، في ينتجونه الذي الإبداعي المحتوى 
 التقديم نظريةب وهذا بالاستعانة متابعيهم مع التشاركية الثقافة لتحقيق الذاتي للعرض المقدم المحتوى 

كل من  قبل من المعروضة للفيديوهات المضمون  تحليل باستخدام التشاركية الثقافة ونظرية الذاتي
 وأظهرت أهم النتائج التالي: "الدحيح والايكولوجي"يويتوبرز ال
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 العام المجال حول "هابرماس" مفهوم تحقق التشاركية الثقافة نظرية أن إلى ت الدراسةأشار   -
 الافتراضية  للمجتمعات

 والمهنية الخاصة الحياة من يتجزأ لا جزء الذاتي التقديم إدارة أن إلى الدراسة توصلت -
 لشخصيتهم، ثرية صورة ويقدمون  حياتهم، تفاصيل عن الأشخاص يكشف حيث ،لليوتيوبرز
 القضايايناقشون  أو المهنية، أنشطتهم أو خبراتهم أو اهتماماتهم حول اقصص ويسردون 

 والمعلومات المعارف  مختلف وتقديم والعلمية والسياسية الاجتماعية
 عن يتصرفون  فهم ومثالية إيجابية بصورة وإظهارها الذات تقديميميل صناع المحتوى إلى  -

 مقدمو يتفاعل وبالتالي الآخرين، أمام عنهم مثاليةو  إيجابية صورة نقل عملون علىوي قصد
 .والأحداث المواقف باختلاف مختلف بشكل الذاتية العروض

 للأفراد يسمح فهو ،التشاركية خصائصه في فريد يوتيوب موقع أن النتائج أظهرت كما  -
 تشاركي مكان اليوتيوب موقع يعد وبالتالي المحتوى، ونشر إنتاج في والمشاركة بالمساهمة

 .جديدة ثقافة يضم
 

المنشئ لمحتوى الفيديوهات القصيرة على مواقع التواصل الاجتماعي "بعنوان(2020) شوتسكو دراسة
تركز هذه الدراسة على مشاركة مقاطع الفيديو القصيرة واللقطات المصورة و ، "دراسة حالة التيك توك

ذاتيا مع تزايد شعبية الهواتف الذكية و تطبيقات الوسائط الاجتماعية لمشاركة مقاطع الفيديو القصيرة 
حيث تنطلق إشكاليتها من  ،"TikTok"هو ه التطبيقاتمن أهم هذو  ،ور المستخدمينلدى الجمه

الاختلاف في المحتوى الموجود على المنصات الرقمية  المتنوعة مثل اليوتيوب في الموضوع من 
وكان  ،الموسيقى والألعاب إلى العلوم والتقنيات ومن ألعاب الكمبيوتر والطهي إلى التعليم والسياسة

الفيديو القصيرة تيك توك  بذلك التساؤل الرئيسي كالآتي :هل يختلف المحتوى الموجود على منصات
و تم تحليل  ،؟وان كانت هناك انتهاكات محتملة لحقوق النشر والتأليف لهذه المحتويات ؟للجوال

ة مقاطع كممثل بارز لخدمات الوسائط الاجتماعية لمشارك TikTok محتوى ألف مقطع فيديو على
تحليل المضمون كأسلوب فة المحتوى الشائع، بتطبيق أداة الفيديو القصيرة على الهاتف الذكي لمعر 

 : وأظهرت أهم النتائج ،رئيسي للبحث

مقاطع الفيديو الكوميدية والعروض الموسيقية هي الأكثر شعبية والأكثر شيوعا بين كل  أن -
 من المؤدين الذكور والإناث

 الكوميدية شائعة بشكل خاص بين منشئي المحتوى الذكورإن مقاطع الفيديو  -
  تعد مقاطع الفيديو المتعلقة بالجمال والأعمال اليدوية شائعة بالنسبة للإناث -
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تم اهتمام في هذه الدراسة بالانتهاكات المحتملة للقانون على المنصة فلوحظت حالات  -
ية أي استخدام محتويات تخص الانتهاكات المحتملة لحقوق التأليف والنشر والحقوق الشخص

، لم يتم الكشف و ذكر لشخصه، وعلى النقيض من ذلكأعمال الآخرين دون إذن أو تأشير أ
عن مقاطع الفيديو التي تحتوي على محتويات غير لائقة مثل العنف أو النشاط الجنسي أو 

 تعاطي المخدرات والكحول.

 
، الاجتماعية الشبكات على العلمي المحتوى  لصناعة الإبداعية البيئة بعنوان (4210)حماد دراسة أحمد

رصد وتقييم واقع المنظومة الإبداعية في الإعلام الرقمي المتمثل في مقاطع  تهدف هذه الدراسة إلىو 
 منصات تتيحها التي الإبداعية البيئة عناصر في بحثوالالفيديو المعروضة على الشبكات الاجتماعية 

 الحالة، دراسة منهج على واعتمدت هذه الدراسة العلمي، المحتوى  صناعة في الاجتماعي الاتصال
المحتوى من أصحاب القنوات والصفحات ذات  صانعي مع والمقابلة الملاحظة أدوات الباحث وطبّق

 وتوصلت وباحثين، ومراقبين الاجتماعية بالشبكات مختصين مع النقاش ومجموعة الطابع العلمي 
  :أهمها نتائج عدة إلى الدراسة
 القيود عن بعيدا الإنتاج حالة ودعمت الإبداعية الحالة من يسرت الاجتماعية الشبكات أن -

 التقليدي. الإعلام في المفروضة المؤسسية
يظهر من  العلمي المحتوى  في الإبداع وأن الإبداعية الأشكال أصعب من العلمي المحتوى  أن  -

 للمتلقي. السهل الوصول سبل تيسير خلال
 للمشكلات و مثيرا حساسا يجعله والسياسة بالدين العلمي المحتوى  احتكاك أن  -
ناجح أي يمكننا اعتبار أن صناعة  أعمال نموذج بناء يفرض العلمي المحتوى  نجاح أن -

 المحتوى مهنة قائمة بذاتها.
 من سواء السمعي البصري  المحتوى  صناعة أساليب على نفسها الاجتماعية الشبكات فرضت -

 حرة تكون  أن المفترض من مساحة مثلت وقد والاستهلاك، الإنتاج طبيعة أو التقنيات حيث
 شكلا يمارس أن المحتوى  من محدد بنوع المهتم للمستخدم يسمح بما التكاليف وقليلة ومتقدمة

 نشوء من والإبداعية الإنتاجية القدرات هذه المنصات هذه عززت وقد الإبداع، أشكال من ما
 مختلف. طابع ذو علمي محتوى 

 

تهدف هذه ، و محتوى اليوتيوب صانعياستكشاف أنثروبولوجي لبعنوان  (4210)دراسة روبن اولسن 
من خلال نظرية غوفمان عن العرض  YouTube الدراسة  إلى الحصول على فهم أفضل لمستخدمي
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بطرح مجموعة من  لفهم أفضل لممارستهم لإنشاء محتوى الفيديوذاتي في الحياة اليومية ، وكذلك اال
من خلال  ؟وما هي الآثار المترتبة على الممارسين؟ وماذا تعني  ؟ما هي هذه الممارسة  الأسئلة مثل:

ملاحظة لعدد من ، بالإضافة إلى ال اليوتيوب المقابلة والاستبيان مع عدد من مستخدمي أداتياستخدام 
هذه السلوك في هو على وجه التحديد  جانب آخر لهذا النوع من الترفيه ،للكشف عنمقاطع الفيديو 

موسيقى التحرير ، و الالملابس والإعدادات ، والتواصل ، ونبرة الصوت ، وكيفية من  المنشورات
 كالآتي :النتائج أهم وقد جاءت  الموظفة التأثيراتمختلف الخلفية و 

صورة هما رض الذاتي تستند إلى  شكلين محددين من الع اليوتيوب معظم مقاطع فيديو  أن -
يمكن القول أن أداء شخصية صانع المحتوى يشبه إلى حد كبير  حيث الأداء،شخصية و ال

هذا يعني أن هذا النوع من الأداء ي أو الأداء المسرحي على الشاشة،الأداء التلفزيوني التقليد
طريق الحركة والصور بشكل أساسي عن  اليوتيوب موقع يهدف إلى تعزيز انطباع مستخدمي

 .لدى المتابعينلصانع المحتوى المرئية 
في الفيديو وكان الغرض الرئيسي منه هو الظهور بطريقة  ضموناميتميز شكلا و  داءالأأن  -

الإمكان للجمهور وان صناعة المحتوى الفعلي والنهائي لمقاطع الفيديو منطقية ومعقولة قدر 
وفيما بعد يتم تجميع كل شيء معا عن طريق هذه تتم خلف الكواليس أو خارج الشاشة 

ن أن تكون في امتداد للعملية الإبداعية والتي يمك لمونتاجويمكن القول أن االإعداد والمونتاج 
 ا ومستهلكا للوقت وهي أهم جانب في إنشاء المحتوى.حد ذاتها جهدا شاق

 
 الكوميديا وأساليبها حولالمحور الثاني: دراسات 

السخرية في الجزائر كأسلوب للانتقاد عبر مواقع التواصل "بعنوان( 4242)دراسة فريدة دهار
 على اليوتيوب "ديزاد جوكر "و "انس تينا"و "يوسف زروطة"دراسة تحليلية لعينة من قنوات  "الاجتماعي

الوعي  أشكالالمضامين الساخرة في انتقاد الواقع كشكل من  أهميةالتعرف على  إلىحيث سعت 
وكسب الجماهير العريضة عبر موقع  أفكارهونشر  إنتاجللفرد القدرة على  أصبح أينالاجتماعي 

عينة من بالتطبيق على  تحليل المضمون  الوصفي وأداة  المنهج حيث اعتمدت الباحثة على ،اليوتيوب
 :النتائج أهم أظهرتصناع محتوى جزائريين وقد تخص فيديوهات لثلاث قنوات يوتيوب ال

 .هاتف الذكياستخدام الب وهذاالشوارع الجزائرية  هيالتي تم التصوير بها  الأماكن أن -
 في الفيديوهات الخاصة بزروطة وجوكر .الشخصيات السياسية الرسمية  استخدمت -
 هزلي . بأسلوبمواضيع الفن والتمثيل والأوضاع الاجتماعية المحتوى الساخر تناول  -
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 أساسي في المحتويات الخاضعة للتحليل. ظام السياسي ومؤسساته كموضوعلنتم انتقاد ا -
 .والإشاراتتجسدت السخرية في لغة الجسد والحركات والرموز  -

 
 ،"الكوميديا في المسرح الجزائري قراءة في الأساليب والتقنيات"بعنوان (4210) دراسة سعيدي ميمونة

الجزائريون في أعمالهم سعت إلى معرفة الأساليب الكوميدية والتقنيات التي استخدمها المسرحيون و 
الاعتماد على المنهج و  "،ره  لعبة الزواج والزّ "على مسرحية ومختلف المرجعيات الموظفة وهذا بالتطبيق

ر، ه المسرحية لاستثارة ضحك الجمهو التحليلي النقدي لإبراز ما أضفاه الكاتب الجزائري على نص هذ
وقد أظهرت أهم النتائج التي توصلت إليها هذه الدراسة أن المرجعيات المستعان بها ذات صبغة فنية 

وتسليط الضوء على الحياة الواقعية بالغرب وتوظيف الأشكال التراثية وجمالية في مضامينها مع تأثرها 
و موروثاته الشعبية،كما   التي عايشها المجتمع الجزائري إبان الاستعمار مع طرح أفكار تنبع من ثقافته

عالج هذا النص العقبات والظروف الاجتماعية التي تواجه الشباب من خلال عرض حالات ومواقف 
بأسلوب من السخرية والتنكيت والهجاء للازدراء من مظاهر المجتمع المشوهة وتعريتها،مع الربط بين 

بية لإثارة السخرية والضحك وتصحيح الواقع والخطاب الفكاهي إلى جانب التلاعب اللفظي باللغة شع
 القيم الأخلاقية بتوظيف الحماقة والغباء والتكرار.

 ،"يولوجيميونولوج في ضوء المنهج الس  ترجمة الكوميديا في الم  "بعنوان (4217) دراسة بن عمارة أمال
تحديد  المونولوج من خلالنوع في  العمل الكوميدي التي هدفت إلى التعرف على استراتجيات ترجمة

ت والإيحاءات الفكاهية اللغة واللهجات المستخدمة لتفعيل تقنيات الإضحاك إلى جانب العلاما
لتحليل مختلف العلامات والمكونات اللغوية والغير لغوية  يولوجياباستعانة بمنهج السيم ،والارتجال

الماكياج وحتى موسيقى الديكور و ألوان الو تعابير الوجه وإيماءات و  من حركاتللنص كالأداء المتمثل 
وترجع حسبها صعوبة  ،ترتبط بالممثل مثل اللهجة ونبرة الصوتالتي وكذا العلامات سمعية  ،واللباس

لكونها جزء من ثقافة الشعوب لا تحمل المدلول نفسه في ثقافة متلقي النص لاختلاف  كوميدياترجمة ال
 :وأظهرت النتائج أن ،ماتهوجب تفكيك وتحليل علا لكلذ العادات والتقاليد والثقافات

ثقافة نفسها والمشاركة في المعارف  إلى يالخطاب الكوميدي يتطلب من الجمهور أن ينتم -
جانب اللغة المستخدمة خلال أداء الممثل كاللهجة العامية والامازيغية واللغة  إلىللفهم 

هو مضحك خاصة الجمهور  وان التنويع بينها قد يصعب من فهم الجمهور لكل ما ،الفرنسية
الجزائري لذا وجب مراعاة الروابط الاجتماعية واللغوية لضمان الاستجابة المرجوة من الجمهور 
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الذي استخدم فيه اللغة الفرنسية  ،"les dinausaures"نولوج محمد فلاق وهذا بالتطبيق على م  
والمسائل السياسية التي والعامية الجزائرية واستعرض مجموعة من المشاكل الاجتماعية 

يعيشها المواطن الجزائري يوميا وأسبابها كالعنف والبطالة والهجرة الغير شرعية مع حذف 
بعض الألفاظ لعدم ملائمتها في النص اللغة الأصلي فاختلف زمن العرض وقد تم تقسيم نصه 

قد الاجتماعي إلى وحدات متعلقة بالمشاكل السياسية في الجزائر وتاريخها الاستعماري والن
والهجرة والحب والمرأة باستخدام المحاكاة التهكمية والسخرية وكذا العلامات اللغوية الدالة 

 عليها بالفرنسية بالإضافة إلى حركة الممثل وإيماءات وجهه .
 

أطر معالجة البرامج الكوميدية الساخرة للقضايا المجتمعية داخل "بعنوان.(4217)دراسة محمد عمارة.
 ،"يةمصر ال mbc "الذي يعرض في قناة "كمعد الله مسائ  بالتطبيق على برنامج اس  "،"المصري  المجتمع

التي هدفت الى معرفة طبيعة وخصائص مضمون هذا البرنامج الكوميدي و رصد القيم وتحليل 
الموضوعات والقضايا التي يتناولها والكشف عن الأطر الموظفة والتعرف على أساليب العرض 
وطبيعة الرسائل التي يقدمها حول القضايا المثارة وأهدافها وهذا من خلال استخدام المنهج المسحي 

ى عينة مكونة من أربعة وثلاثين حلقة وتصميم استمارة تحليل المضمون لهذا الغرض وقد توصلت عل
 :النتائج إلى

أن الشكل الحواري كان الأكثر استخداما مع المزج بين اللغة العامية والفصحى أما بخصوص  -
تناول الأساليب فكل من الإيحاءات والألفاظ مزدوجة المعنى المتعلقة بلغة التقديم مع 

الموضوعات الاجتماعية كتدني مستوى المعيشة والطلاق والزواج وارتفاع الأسعار ومختلف 
مشاكل الحياة التي يعانيها المصريون وهذا يتناسب مع طبيعة اهتمامات الجمهور للتخفيف 

وقد هدف البرنامج إلى تجسيد ما يحدث في الواقع بشكل ساخر بتوظيف إطار  من وطئتها،
سؤولية ما يوضح المعاناة التي يسعى البرنامج إلى التعبير عنها بأسلوب من النقد الصراع والم

حيث يؤدي هذا النوع الكوميدي دورا فعالا في عرض وتناول مختلف القضايا الاجتماعية 
 والسياسية والقدرة على الوصول إلى المشاهدين وإمتاعهم وإضفاء البهجة والسعادة.
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 الدراسات السابقة:جوانب الستفادة من 

 ،ذات علاقة بمجال البحث أنها إلارغم كون هذه الدراسات أبعد بقليل عن موضوع الدراسة        
استطعنا من خلال مراجعة هذه الدراسات التعرف على المنهج والأدوات المستخدمة في الدراسات حيث 

بالتالي على حصر زاوية تناول وساعدتنا  ،في البيئة الرقمية ضامينصناعة المالتي لها علاقة ب
بالإضافة إلى التركيز  ،الموضوع والتوجه لدراسة مضمون المحتوى المقدم من قبل القائم بالاتصال

على صانع المحتوى الرقمي عبر هذه الشبكات ودوافعه والعوامل المؤثرة عليه وعلى محتواه المقدم 
جديدة كمنطلق لرؤية  ، والرقميةصال في البيئة ة جديدة بالنظر إلى دراسات القائم بالاتكزاوية معالج

متنوع  ما يقدمه من مضامين إلى الجمهور ذات شكل ومضمون  حول دور صانع محتوى وخصائص
، كما ساهمت بعض الدراسات ذات المتغيرات المتعلقة بالكوميديا في ومتعدد الأهداف والأغراض

تصنيف تبين لنا كيفية ومن ثم  الإعلاميةجات منتالمعرفة بالأساليب الكوميدية وطرق توظيفها في ال
  .تحليل المضمون خاصة بهذا المتغير ضمن أسلوب ضمن فئات الكوميدي المحتوى 

نوعية الإطار النظري الخاص بهذه الدراسات وساعدنا في التعرف على وكذلك اطلعنا على        
 ووسعت ةالباحث أفادتمقالات علمية  وأالسمعي البصري تخصص في  المصادر الموظفة من كتب

من خلال خلفية معرفية قاعدة أولية ومن ثم بناء تكوين و ومنظم لانجاز عمل جيد  هاتطلعات من أفق
في البحث العشوائي  هاخسر وقتي البحث عن مراجع بعينها دون أن تللانطلاق فالقراءات المتعددة 

 .وانتقاء الأنسب لاستخدامها في مناقشة وتفسير النتائجريات الموظفة في دراساتهم معرفة النظوكذلك 
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 :منظور الدراسة.0.1

كمزيج بحيث يمكن تبني نظرية أو أكثر النظرية الموجهة للدراسة  لأسسلمنطلقات أو ااويمثل        
إحدى أو تطوير  ،عن مشكلة البحث للإجابةوكفيلة كافية تكون انتقائي من منظورات نظرية مختلفة 

، بحيث يمكن الأخذ لاستجابتها النسبية أو الجزئية لمتطلبات البحثوإعطائها منحى تجديدي  النظريات
، (281-99ص،1814دليو،).منها ما يفيد ويتعلق بمشكلة الدراسة مع تفادي الوقوع في التناقض المعرفي

والتي من الممكن أن وقد استعانت الباحثة وفقا لذلك بمجموعة من النظريات بناء على أسلوب التثليث 
تساهم في تفسير وفهم موضوع البحث المتعلق بصناعة المحتوى الكوميدي والإجابة بذلك عن أسئلة 

 الدراسة وهي كالآتي:

        .نظرية الستخدامات والشباعات:1.0.1

 المحتويات تاجإن ت على مستوى حدث التي للتغيرات كاستجابة النظريات من العديد اقتراح تم       
 إحياء على باحثينال الجديدة ظواهرال هذه حفزتفقد  ،الرقمية الأعمالوتوزيع  نشروتيرة  وزيادة الرقمية

 مدخل تقديم منها الرقمية، الاتصالات دراسة في همتساعد أن يمكن والتي التقليدية، النظريات
مع الوسائط الرقمية،  الجمهور تفاعل كيفية لدراسة تجريبية نظرية كعدسة والإشباعات الاستخدامات

 مختلف روتفس اليومية الحياة سياق في الوسائطهذه  أهمية على ؤكدي افريد اور منظ توفرحيث 
 يصبح عندما تظهر التي البحثية الأسئلة معالجة في همتسا أن التي يمكن الإعلامية الممارسات

) .المحتوى  وإنشاء المعلومات تبادللها ويتبنون هذه التقنيات مع تواصلا أكثر الأفراد
Quanhaase,2012) 

 ضمن صنفتالتي  ،اعاتبالإش على نظرية الاستخدامات و بدايةالباحثة  اعتمدتولذا        
المداخل الوظيفية التي تنظر في العلاقة بين وسائل الإعلام والجمهور بنظرة تفترض أن قيم الناس، 

، سلوكهم الاتصالي ىهي الأكثر تأثيرا عل ،الاجتماعية م، وميولهم، وأدوارهمواهتماماتهم، ومصالحه
أن الفرد يستخدم وسيلة اتصال بعينها لتحقيق إشباعات لحاجات معينة  ىالبحثي عل هااتجاهويرتكز 

اذا يستخدم الناس وسائل كيف ولمعن: لديه، وبصفة أساسية فإن علينا الإجابة 
 (149،ص1826)الدليمي،.الإعلام؟
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رزوغ" هيرتا هيلمنظور الاستخدامات والاشباعات في مقال للباحثة في علم الاجتماع" وضوحوقد كان ال
 ليؤكد، والإشباع الذي يحققه لهم إذاعي برنامجسعت فيه لمعرفة دوافع مستمعي  ، أين2944في عام 

التركيز على على ضرورة تغيير الاتجاه بحوث الاتصال نحو  2959الباحث "كاتز" في عام بعدها 
، حيث أدرجت ضمن النظريات عليهم هاعن تأثير  بحثبدلا من ال ؟وسائل الإعلاميفعل الجمهور ب ماذا

والناتج عنه  "use، لتتواصل بعدها الجهود في محاولة لمعرفة الأسباب الاستخدام"ذات التأثير المحدود
 التالية:وهذا وفقا للفروض  ،(02-08ص،1823)اسماعيل،."gratificationمن إشباع "

نابع من توقعه  الإعلامواستخدامه لوسائل في عملية الاتصال  الجمهور عضو فاعلن إ -
  .مقصودةتحقيق أهداف 

عامل ويرجع ذلك إلى  من اجل إشباع حاجات بعينها ،ذاتهابيختار الجمهور وسيلة إعلامية  -
 .الفروق الفردية

 ومضمونها. الاتصالية الوسائل نتقيالجمهور هو الذي ي أنالتأكيد على  -
 .عنهار ويستطيع التعبيدوافعه واهتماماته يعلم ، و من هذا الاستخدامالجمهور الفائدة  دركي -
وسائل لاستخدامات الجمهور ل انطلاقا منمتفشية ثقافية معايير وجود  من تثبتاليمكن  -

 .(125ص،1825كافي،).يةالاتصال

 ما حافز من نابع استخدامهم إن بل سلبيين أشخاصا يضم لا هنا الجمهور فان الأساس هذا وعلى
 نفسية لأصول طبقاتتحدد  حتياجاتالتعبير عنها في شكل ا يتم بحيث الدوافع، من مجموعة في متمثل

 من والعديد للجماعة والانتماء الاجتماعية والحالة والنوع السن من كل عناصرها تتضمن واجتماعية
 أخرى، مصادر من حتى أو الجماهيري  الإعلام من توقعاتهم تحقق التي الأخرى، الشخصية السمات
 إشباع إلى بهم تؤدي أخرى، أنشطة في الانخراط أو التعرض من متنوعة أشكال إلى وتقودهم

 (282،ص1822هيميلرمك،و  بالنافز).الأخرى  تبعات وجود احتمالية مع معينة احتياجات

التي  ،2943سنة  في نسانيالإ الدافع في نظريته "ماسلو هارولد" النفس عالمفي ذلك  اقترحوقد 
 يرتبطبحيث  مجموعات حسب أهميتها وأولويتها، 5مرتبة في  حتياجاتلا هرمي تسلسل على تعتمدا 

 تليها التي المجموعة محلها تحل و تلبيته ما يريد طبيعة على بناءا و يعدل السلوك الإنساني بها
 و موحدة ليست ذات طبيعة متنوعة ووهي  مستمر بشكل تنمو رغبات الفرد أن وهكذا، وافترض بذلك

 :تسلسلهذا ال بالضرورة تتبع لا
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 والنوم والماء والهواء الغذاءك الإنسان حياة لاستمرار أساسية هيو  يولوجيةفس حتياجاتا -
  .والمأوى وغيرها

مثل  طراخمال منوالرغبة في الحماية  فقدانال من بالخوف مرتبطة وهي: يةأمن احتياجات -
 .ذلك إلى وما الحياة والشيخوخة على تأمينوالالوظيفي  الأمن

 والمودة. بالحب تقبلهت المجموعة ضمن البقاءالانتماء و  في الرغبة: جتماعيةا حتياجاتا -
 منوالثقة المتعلقة بالذات والتقدير والاعتراف  حتراملاا إلى الحاجة تتضمن: التقدير احتياجات -

  .أو السلطة مرموقة مكانةاحتلال و السمعة  أوالكفاءة  من خلال الآخرين قبل
من خلال  تطوير وتنمية الذات في الرغبة يوه الهرم أعلىمكانها : الذات تحقيق احتياجات -

 (Trivedi&Mehta,2019,p38-40).تحقيق الانجازات

 استخدام عن يعبر الذي "MASA" نموذج 2996عام  في الباحثين من ومجموعة" رينستورف" قدم كما
 الوسائل هذه الأشخاص يستخدم  النموذج لهذا ووفقا الاجتماعي، التفاعل منظور من الإعلام وسائل

 :وهي مختلفة أغراض لأربع وفقا

 منها  ويتعلمون  المعلومات على الأشخاص يحصل: التعاوني المعلوماتي الاستخدام
 المجموعات إلى الانضمام خلال من الآخرين نم التعلم في رغبةال تعدو  ،هاوينشرون

  التواصلية. لأهدافاأولويات  أحدالاجتماعية 
 الصداقات تكوينمثل  واستدامتها الاجتماعية العلاقات تطويرالحاجة ل: العلائقي الاستخدام 

 .الاجتماعي الدعم كسبماعية لالاجت الأعراف وتنفيذ ،عليها والحفاظ
 الشخصية ورغباتهم ومعتقداتهم  وتجاربهمأنفسهم  عن الأشخاص يعبر: التعبيري  الاستخدام

 .ذاتل تقديمكو 
 والترفيه، والتنظيم، التحكم، مثل واعية شخصية أهداف وهي: الاستراتيجي الاستخدام 

) .ستخدامالا طريق عن تحقيقه يمكن مما ذلك إلى وما والمشاهدة، والملاحظة
Eginli&Tas,2018,p89) 

 :حسب يصنفها من وهناك

 بالإضافة الحقائق عن والبحث والمعارف المعلومات باستكشاف متعلقة: المعرفية الاحتياجات -
 المختلفة. الاجتماعية البيئات فهم إلى

 .الآخرين من دعم من والرضا الحب على والحصول بالمتعة تتعلق: العاطفية الاحتياجات -
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 والمكانة الاستقرار، في والرغبة الذات، واحترام بالثقة تتعلق: والتفاعلية الهوية احتياجات -
 .وغيرها الاجتماعية

 والعالم والصداقات العائلية العلاقات خلال من بالانتماء تتعلق: الاجتماعي التكامل احتياجات -
 .الحاضر وقتنا في التكنولوجية البيئة في الآخرين مع بالتفاعل وحتى الخارجي

 المزعجة، المشاكلو  سارة الغير المواقفالابتعاد عن ب وتتعلق: التوتر وإزالة الهروب احتياجات -
 (Kasirye,2022,p1-3) .الهدوء عن والبحث

 على تعمل دائمة، أو مؤقتة تكون  قد نفسية حالة أو داخلي قوة عامل أنه على الدافع ويعرف       
 ويحركه النشاط من يزيد وقلقا اضطرابا فيسبب معينة، لأهداف الوصول أجل من الفرد سلوك تحفيز

 في أهميتها لها ومعرفته الإنساني للسلوك رئيسيا محددا الدافع ويعد تحقيقها، سبيل في الغاية نحو
 تشابهت ولو حتى أدائهم ودرجة سلوكياتهم في يختلفون  الأفراد أن من الرغم على السلوك، هذا توجيه

 حيث لديهم، الدافع قوة تثير التي والرغبة الحماس درجة في التباين إلى يعود وهذا والخبرات، القدرات
 (54-53،ص1882السامرائي،).الدافع هذا لإرضاء محاولته في وجهدا وقتا الفرد يستغرق 

 الاتصال عملية في السلبي المتلقي من التحول إلى يشير هنا النشاط أنعتبار ا أيضا  ويمكننا       
 نشط مستخدم إلى منه، واضحة ايجابية مشاركة دون  إليه الموجهة المعلومات يتلقى أين الجماهيري 

 عملية في المؤثرة والمشاركة المعلومات ونشر وتوجيه وتخزين وإعداد اختيار خلال من بفعالية يشارك
 لديه ثم ومن ،للمحتوى  امنتج أصبح أن بعدالاجتماعية  الشبكات داخل تصاليالا والتفاعل التبادل

 (213،ص1820رفعت،).الالكتروني الفضاءهذا  عبر رأيه عن التعبير على القدرة

من خلال فكرة أن صانع المحتوى يعتبر من الجمهور المستخدم بالدراسة  نستطيع ربطه وهو ما       
 ،منحت له الامتياز بأن يكون في أي وضعية اتصالية يشاء ، هذه الأخيرةلوسيلة التواصل الاجتماعي

بات جمهور مرسلا عن طريق ما يقدمه من محتويات متعلقة بالكوميديا و مستقبلا لتعليقات وتعقي
أي أنه ، ومتلقيا للمضامين في نفس المجال أيضا التفاعليةالمتابعين لما ينشره ما يسمى بخاصية 

ينشط من خلال صناعته للمحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي من أجل دوافع معينة تسمح له بسد 
وهو ما أثار لدى  ،المواقعل الفرص التي تقدمها هذه احتياجاته التواصلية والمادية وغيرها من خلا

ساعدت هذه كما ، الكوميدي دون غيره من المحتوياتالمحتوى هذا الباحثة الفضول حول دوافع إنشاء 
على توفير معلومات قيمة عن الجمهور ونتائج عملية  -في اعتقاد الباحثة -النظرية وما تزال 

 .في البيئة الرقميةالاتصال 
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، الرقمية البيئة مخرجات مع والاشباعات الاستخدامات مقاربة تكييف محاولةب الباحثون  فقد بدأ      
 أكثر صبحبعد أن أ بها جمهورالعلاقة  و الانترنتتكنولوجيا  في سريعال تطورال منبداية  رأوه لما

 دوافع فقد ضلت قادرة على كشف ،ايومي هاستخداما على اعتاد و هذه الوسيلة استخدام في نشاطا
 زيادة أسباب معرفة في مساهمتهاو  تحقيقها إلى عون يس التي والاشباعات الأفراد ستخداما وطبيعة

 (46،ص1818العبيدي،و  المشهداني).وتفسيرهاالتواصلية ضمن هذه التكنولوجيا  الشبكات هذه في الانخراط

 الأولى البدايات فيموجودة  بصمتهاإلا أن  ما، زمنية مرحلة في بريقها فقدت قد النظرية هذه أن رغمو 
 بإمكانية الاعتراف خلال من ،تلفزيون  أو إذاعة أو صحيفة كانت سواء عصرها في جديدة وسيلة لكل

 الاتصال، لعملية المحتملة التوجهات من واسع نطاق يغطي متغير مفهومك ونشاطه الجمهور مبادرة
 الفاصل الخط غطت التي التفاعلية جانب إلى الخيارات من العديد تقدم التي الجديدة التقنيات بسبب

هذه  في المشاركون  بها يتمتع التي الدرجةب" النشط المستخدم مفهوم عززلي، والمستقبل المرسل بين
 تمكين على تعمل حيث ،"فيه الأدوار تبادل على وقدرتهم المتبادل خطابهم على بالسيطرة العملية
 في أخرى  مفاهيم ليشمل الحالي النموذج توسيع يستلزم لذا الهرمية، الاحتكارات جميع تفكيكب الأفراد

رفقة  هافتوظي يمكن مفيدة نظريةك ،متطور وثقافي واجتماعي نفسي سياق ضمن جديدة إعلامية بيئة
 (Ruggiero,2000,p3-29).الجديدة الوسائط تقنياتظواهر المرتبطة بل شامل نوعيو  كمي منهج

 الممارسات وكذلك ، فيها ننغمس التي والمنصات البيانات تحويل وسياق الرقمية الثورة إن      
 تحولفقد  والإشباعات، الاستخدامات نظريةل رمستم ثتحدي تتطلب اجتماعية، مجموعة لكل الثقافية
 هتبادلو  المحتوى  إنشاء قدرات إضفاء مع "المستخدمين" مفهوم نحو تلقائي بشكل النشط الجمهور مفهوم

 المحتوى  كثافة هذاو ية التفاعلبسبب  ةالنظري عرفته هذه الذي الإعلامي تجاهالا عن مختلفبمنطق 
 جاذبية مختلفة عن القوائم المعتاد تواجدها بسبب بهذه الوسائل جديدة اشباعات وبالتالي إمكانية خلق

 Mateus et) .تحديدا أكثر ومعرفية سلوكية بتأثيرات ستخداماتهاا وبالتالي ربط ،هذه التقنيات

al.2023,p153-154) 

 إلا أنه يمتاز النقد، بها إلى أدىواسعا  ايوفر إطارا عام والإشباعات الاستخدامات دخلمورغم أن 
 مرور مع تسجيلها تم التي الانتقادات على حاولت هذه النظرية التغلب لهذا ونتيجة ،والمرونة لانفتاحبا
 ةأزيد من خمس بعد بقوة قائمة تزال لا هافتراضاتا معظم أن حقيقة هو المهم الأمر يكون  وربمالزمن، ا

 أفضل بشكل الجديدة الوسائط استخدام لشرح ئمةملا أكثر وعشرين سنة على وضعها، بسبب كونها
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 من الأصل في تصميمها تم التي هاإشباعاتو  ل الإعلاميةالوسائ استخداماتتفسير  من
 (Wijngaert,1999,p70).أجلها

 نظرية حارس البوابة:.4.0.1

لطالما  التي ،عرف بنظرية القائم بالاتصالية حارس البوابة الإعلامية أو ما بنظرياستعنا       
ارتبطت مفاهيمها بالصحفي والمحرر وكل من له مسؤولية إنتاج الرسائل الإعلامية في طابع مهني 

، إلا أننا وتحدياتهابخصوصية بيئة العمل على أن يتأثر هو ومحتواه  ،الجماهير إلىرسمي وتقديمها 
القائمة على ثنائية)جمهور/قائم بالاتصال( وهما وجهان مخرجات هذه الدراسة مع نحاول تكييفها س

 المتوصل إليها وفقها. نتائج علميةال مناقشةمن ثم لعملة واحدة و 

 ،مختلفين أنهما إلا" بالاتصال القائم" لمفهوم كمرادف "البوابة حارس" مصطلح عتمادا من  رغمعلى الو 
 قد يقتصر حين في بالاتصال، القائم صياغتها بشكل مباشر في سهمبدع ويي الرسائل إنتاجمسؤولية ف

 إلى إلى غاية وصولها حذفها أو تعديلهائل أو الرسافي قرار تمرير هذه  البوابة حارس دورأحيانا 
تحكمه هذا الدور بناءا على  بالاتصال القائم يمارسو  ،كنوع من الرقابة المتلقيالهدف المتمثل في 

 (52،ص1829خديم،).المباشر في صناعة هذه الرسائل الاتصالية

مكونة من ،  تشبه سلسلة المتلقي بمراحل عديدة إلىفي طريقها من المرسل تمر  الإعلاميةالرسالة ف
 وأي وجها لوجه  ذو طبيعة مواجهةفي الاتصال  مسافة بين هذه الحلقات اقصر ،عديدةحلقات 

في  أن رت لوين""كي وضح، وأالمراحلعديد الجماهيري التي تمر ب ة الاتصالفي عمليموجود  أطولها
عليه الرسالة بنفس الشكل الذي جاءت سينقل كان  إذاما  التقرير له أحقيةرد ما فمنها يوجد كل حلقة 

بعض التغيرات ب سيقوم ، أم أنهعبر بوابة موجهة للجمهور إذا لم يكن هو صاحبها من مصدرها
العوامل  أوفهم المؤثرات  يحيلنا إلى بوابةوظيفة هذه ال استيعاب أن بالإضافة إلى ،عليها والتعديلات

 (211-212ص،1824)عبد النبي،البوابة.هذه حارس  الصادرة عنفي القرارات  سيطر أو تتحكم التي ت

سلسلة الطول  علىاستراتيجي  موقع فيتحكم الفرد الم شير إلىمصطلح حارس البوابة ي نعليه فإو 
إلى غاية  وكيفية ذلكعبر بوابته  رهسيمر  حول ماقائم بالاتصال اتخاذ القرار ه كل خولي ما ،يةالاتصال
 (190،ص1882،العبدو  )مكاوي .يستهدفهالذي  للجمهور وصوله
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 ئلتشكيل الرسا أو إنشاء علىكل من يعمل  إلىليشير فيمتد معناه  بالاتصالالقائم مصطلح  أما      
 بحث بعنوان "مراسلو بداية من على دراستهالاهتمام تركيز قد بدا و ، ومواقعه أدواره باختلاف علاميةالإ

والنظم المهنية القواعد من  مجموعةنموذج في إطار  طرحت " التي"ليو روستن للباحثة "واشنطن
 يتهوخلف هعن وظائفالدراسات من  ها العديدبعد لتجرى  ،تساهم في رفع مستوى الأداءمعايير وال

وبالتالي بقي ، المحتوى الصادر عنه إنتاج للمجتمع ومسؤوليته وتأثيرها على نظرتهو الاجتماعية 
وعلى بناء رسالته الاتصال على القائم ب كل ما يحدث تأثيراحول  السؤال في هذه الدراسات يدور

تحديد لها يمكن من خلا التيالقائم بالاتصال و بالخاصة  توجهاتالعديد من ال والذي يشرح، وتشكيلها
-253،ص1884)عبد الحميد،.الاتصاليةممارسته لمهامه  على المؤثرةالعلاقات  أوالقوى  مختلفكشف و 

255) 

وعليه يعمل القائم بالاتصال تحت مجموعة من المعايير تسير وتحكم العملية الاتصالية، والتي تأثر 
مسايرتها ومراجعة ما يقدمه وفقا لها إما عليه وعلى المحتوى الذي يقدمه وتوجب عليه الالتزام بها أو 

 بلدمن تختلف العوامل المؤثرة على القائمين بالاتصال  هذه أن إلا، بالحذف أو الإضافة أو التعديل
إن حرية و مدى تمتعهم بالالتي تفرض  ،طبيعة أنظمتهاوفقا ل هذاو باختلاف مجتمعاته و  بلد آخر، إلى

أدائهم  ليبقى المتلقين، جمهور حولتصوراتهم تقوي بالمسؤولية الاجتماعية و  كانت تمنحهم شعورا
 ، ونذكر منها:(42ص،1820)حكيم،رسالتهم. إيصالنجاحهم في ل ومقدار ثقة جمهورهم مقياسا

 :أو ذاتية شخصية عاييرم -

 ومركزهبجانب مكانته  تسهميتسم القائم بالاتصال بمجموعة من السمات والصفات الشخصية التي 
ونذكر  ،المقدم بالمحتوى  وإقناعه الجمهور على التأثير في يؤديها التي الأدوار وطبيعة الاجتماعي

 :منها

 المنطقي التفكير على والقدرة الإنصات، التحدث، الكتابة، القراءة،: الاتصال مهارات 
 المختلفة الآراء تقديم في بالحيادية والالتزام صحيحة معلومات تقديم: المصداقية 
 الجمهور من فئات مع التماثل أو ومحبوبة حيوية طاقة امتلاك: بالنفس والثقة الجاذبية  
 الجمهور على والسيطرة، فيها والتدقيق الأمور في التحكم على قدرته في تتمثل :والسلطة القوة. 

 (288-99،ص1822الجنيدي،)
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النوع : إلىحسب المزاج الشخصي "Hippocrate"من قبل أنماطأربع  إلى الشخصيات صنفتكما 
 القائم هاا حدإب صفيت قد التي نواعالأ أن هذه حيث ،ئالهادالمرح و  التفاؤلي و التشاؤميو ي العصب

 قوةجاذبيته الشخصية و  بالإضافة إلى أدائه، على وإعداده لرسالته وتنعكس تهعلى تهيئ تؤثر بالاتصال
وقضاياه والتعبير عنها  مجتمعه مشاكل إدراكقدرته على  الأخلاقي وومستواه  السابقةه وتجارب تهعاطف

 العوامل أن كما، الآخرين انتباه جذب في الرغبة للمنافسة و محفزا كون ت قدف، وعن رأيه ومواقفه حيالها
فكره نحو  توجه أنمكن من الموالاقتصادي  والثقافي العلمي والمستوى  والجنسيةالجنس  نوع مثل أخرى 
بينما  ،ذلك وغير الأمومةو  الجمالالعناية بب تتعلق موضوعات المرأة  عالجت ، فمثلابعينهامواضيع  تناول

 (2818-2829،ص1823الزويني،).والرياضية السياسية الموضوعاتبرجل ال يهتم

المعايير الذاتية من معتقدات ومرجعيات فكرية تمثل تصور القائم بالاتصال ورؤيته لما يصلح  تنطلقو 
أن يقدم وينشر من رسائل إلى الجمهور كمصدر لاتجاهاته وميوله، بحيث أن الانتماء إلى جماعات 

محيطه مرجعية ثقافية أو سياسية أو غيرها يعد محددا و مؤثرا في تفكير الفرد وطريقة تفاعله مع 
الخارجي، وتمثل قيما ومعايير مؤثرة في قراراته بشأن مضامينه المقدمة للجمهور وبالتالي تضبط 

 (289-280،ص1824)البشر،ممارسته.

 المجتمعية: معاييرال -

للأفراد والجماعات، حيث  خلاقيالأ ى بالمستو ترتبط  وعامة قوية صبغةالاجتماعية  تمثل القيم      
 ضحوتت ،تصرفاته واتجاهاته به يبرر مقياس منها تخذوي المحيطة بيئته من بالاتصالقائم ال يمتصها

 كما، وتوجيهها نحو ما هو الأصح من الأفعال تهشخصي نشئة وتهيئةت القائم على هادور  في تهاأهمي
 حترامالاو  والإحسان البر مثلفي أداء دوره الاجتماعي  فاعلية أكثر يكون ل وجوده إدراك في همتسا

 في تساعد التي القيم ومختلف والجماعة، للوطن الانتماءو  بالمسئولية لإحساسا الآخرين، مساعدةو 
كما تشكل الاعتبارات الدينية والثقافية ، (213-211 ،ص1822اسليم،و  الأغا).متماسك الأسس مجتمع بناء

الإعلامية بما لا  تهمادالعمل وعلى تضمين أساسا للمراقبة والإشراف على مصدرا و في المجتمع 
الجمهور المستقبل لها من الآفات التي تفسد  حماية، كنوع من يخالف قيم المجتمع وتستدعي رفضها

 (96،ص1818الأصفر،و  )دكاكالمشروطة.للقيم الأخلاقية السائدة والمبادئ الاجتماعية  حياته وتكريس
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 :المهنية معاييرال -

 ،التي تؤثر على عمله وجودة رسالته اتضغوطالعراقيل والعرض القائم بالاتصال للعديد من يت      
 عملالتي يالإعلامية ؤسسة مسياسة المنها المهنية مجموعة من المعايير مع  محاولته التوافق تستلزم

 هامصالحاتها و وارتباط ةالقائم ةالاجتماعي النظم داخلالوسيلة  كانةومعلاقات العمل  ، إلى جانبيهاف
قدرته على مواجهة هذه  عدم الفرد يدرك بحيث، (22ص،1822)حجازي،.في محيطها وجود منافسةو 

 في حكمتتو  ية،والإنتاج العطاء على منها القدرة المشاكل بعض إلى هتقود وعليه  عبئا تشكلف ،العوامل
 منها: ،عنه عبري الذي والاتجاه حتوى الم تقديمه طريقةو  هأسلوب

 أخلاقي  التزام تقود القائم بالاتصال نحو وجيهيةت مبادئوهي عبارة عن  :ةالمهن أخلاقيات
 .مهنيو  فكري 

 تأثيراتو  الظروفو  الخدمة، نوعية على يؤثر الذي الميزانية حجممثل :قتصاديةا عوامل 
  وغيرها. منافسةال
  القائمة السياسية طبيعة القوانين الخاصة بكل دولة وأنظمتها حسب تختلف :قانونيةعوامل، 

 على قيود وتفعيل ،وتحصيل الضرائب التراخيص منحو  رقابةمواد تنظيمية كالالتي تفرض 
التعبير المتعلقة بنوعية القضايا الحساسة والأحداث وكذا الحماية من الجرائم المرتكبة  حرية

 تقييد ومالية غرامات  دفع أو السجن على غرار ،والتهديدات من خلال العقوبات الردعية
 وغيرها. السفر

 تحكم في المعلومات بمختلف أشكالها صور كانت أو ال سلطاتال تحاول :سياسية عوامل
 وتسخيرهاالجمهور،  إلىالمختلفة  الإعلام وسائلنصوص فكرية أو رموز التي تمر عبر 

حرية القائم على  الحاكم النظام طبيعة ، حيث ينعكسوأهدافهاالسياسية  مصالحها لخدمة
 (215-221،ص1829الموسوي،).لنقدا قدرته على ومدىبالاتصال 

 : معايير الجمهور -

القائم لدى  معتقد تصورعلى القائم بالاتصال إلى حد معين، وهذا من خلال يؤثر الجمهور        
وقد  اتجاهها، هفعلردود  بحيث يتوقعالتي يقدمها لنوع الجمهور الذي يتوجه إليه بالرسائل بالاتصال 

تنظيمه طريقة المحتوى و أسلوب ونوعية في اختيار  قراره يكون علىكبير ال أن التأثيرالدراسات  أبانت
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 )مكاوي .معرفة دقيقةنه تحديد جمهوره ومعرفته م تطلبهذا ي تحقيق ، ومن أجلإرضاء جماهيره بغية
 (204-203،ص2990السيد،و 

إمكانية بونظرا للتطور التكنولوجي الذي سمح بالتحول الرقمي وإمداد الجمهور كما تحدثنا سلفا        
بسبب أدوات وإمكانيات مواقع التواصل  ،طبيعة الممارسة في حد ذاتهاتغير تغير الأدوار الاتصالية و 

الاجتماعي وخدماتها المتميزة التي تسمح للأفراد المستخدمين لهذه الوسائل بأخذ مكان القائم بالاتصال 
على هذه المواقع، يتسع تقديم المحتوى وإنتاج و واستقاء المصادر واتخاذ القرارات المناسبة حول إعداد 

لجماهير  يرغبون في مشاركته للجمهور من معلومات وأفكار وآراء باختلاف حاوياتها وأساليبها لكل ما
 متعطشة للمشاهدة والتفاعل معها.

 المعلومات في للتحكم متعددة أدوات التقليدية الإعلامية البوابات حراس أمتلك لطالماف       
 منصات ظهور ومع أهدافهم، مع يتماشى بما الجمهور تصورات لتشكيل ممنهج بشكل واستخدموها

 مقابل في القوة هذه فاعلية تعطيل إلى أدى للعملية، ديمقراطيا طابعا أعطت التي الاجتماعي التواصل
 الأحداث، مختلف في مشاركتهم وتسهيل المعلومات تبادل من المستخدمين من الجماهير تمكين

 يعكس اختياري  بشكل المرئي المحتوى  نشر خلال من بوابة حراس بدور يقومون  المستخدمون  وأصبح
 Durani et) .تفاعلي بشكل عنه والدفاع نظرهم زاوية من إليه ينتمون  الذي الاجتماعي الواقع

al.2024,p415-416) 

ونوعية الأصوات  النصوص بطبيعة تتعلق أخرى  قرارات عدة اتخاذ عليهم أصبحفي مقابل ذلك        
 تتعلق خيارات بالإضافة إلى، ا من الأشكالوغيره الجرافيك رسومو  والصور والروابط ،لرسائلهم رافقةالم

 إلىوالأفكار  المعلومات تدفق نحوالمألوف  هرميال التوجه تراجعفقد  ،وحفظهاوتوقيت نشرها  بطريقة
 بمقدور أصبح حيث ،ستقبلوالم رسلدوار بين المللأ تفاعلية وتبادلية بات ذو طبيعة الذي الجمهور،
 ةقدر له كامل البل  السلبي بالتلقي امعروف يعد لم والرسمية  بالمصادر مباشربشكل  التواصل الجمهور

 (44-41،ص1821تلاحمة،).الآراء قديموالأحداث وتضامين الم صناعة في المشاركة على
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 التعلم الجتماعي مدخل :الإقناعنظرية .3.0.1

حول فيها تحدث والتي  ،"julian rotter" وفق طرحجاءت هذه النظرية في نهاية الأربعينيات        
 ،ملاحظةنتباه والعبر الا ة المليئة بالمعانيالاجتماعي بيئتهاحتمالية تعلم الفرد السلوك الاجتماعي من 

السلوكية المختلفة التي  الأشكالبنقل وتعلم ، ليقوم ملية التفاعل الاجتماعي مع محيطهوهذا أثناء ع
وأتى بعدها "البرت باندورا" وطور من  ارك فيها،تلبي وتشبع حاجاته من خلال المواقف التي يش

مجموعة من النظم الرمزية والمعرفية  إلىمعنى لعمليات المعرفة التي تشير  إعطاءالنظرية من خلال 
يمكن التي يتقمص أنماطها ونماذجها السلوكية في محيطه فوإدراكها رؤيتها للفرد  يمكنوالقيمية التي 

والتنبؤ، فيكتسب الدافعية والقدرة على إعادة تمثيلها بما في  الجزاء والعقابنظام تدعيمها من خلال 
من العديد من الدراسات ، وقد أخذت (98-00،ص1886)مصباح،.ذلك من صور ذهنية ولغوية مترسخة

النظرية الموظفة في هذه الدراسة  ما يحولنا إلىوهو وأسست مفاهيم جديدة، هذه النظرية وفروضها 
 : وهي

 ":Miguel sabido"لـ" Entertainment-Education"والتعليم الترفيه نظرية

 في 2909 في عقد الذي الاجتماعي والتغير والترفيه للتعليم الأول الدولي للمؤتمر كان      
" Annenberg" كلية استضافته الذي والتعليم الترفيه لنظرية التأسيس في الفضل كاليفورنيا،

 التعليمية القضايا دمج على القائمة الاتصالية الإستراتجية في النظرية هذه وتتمثل للاتصالات،
 الترفيهي المحتوى  نشر ثم ومن ومعالجة وإنتاج إنشاء عملية في ومقصود هادف بشكل والاجتماعية

 التلفزيونية المسلسلات ومنتج والكاتب المخرج اعتمد حيث الاجتماعية، المنفعة تحقيق أجل من وهذا
 والمأساة والكوميديا المليودراما تأثير لمعرفة" بنتلي اريك"ونظريات" باندورا" نظرية على" سابيدو ميغيل"

 درامية برامج لإنتاج" سابيدو" وسعى الإعلامي، النفس علم مجال في السردي والإقناع الجمهور على
 الذي" Ven Conmigo" مسلسل مثل تضمينها يتم رسائل خلال من السبعينيات في وتعليمية ترفيهية

 على الناس تشجع متعلمة امرأة  دور تجسد وهي قدوة البطلة شخصية جعل أين الأمية، لمحو روج
 السلوكيات للتغيير العقبات على تتغلب أخرى  شخصيات وكذلك مثلها، ليكون  الجمهور لتحفيز القراءة

 .الإقناع عملية طريق عن السلبية
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 الجماهير إلى يصل أن والتعليم للترفيه يمكن كيف: الآتي السؤال إجابة على النظرية وتركز      
 وتوليد وإخراج لإنتاج إجراءات وضع على قائمة فهي الفرضيات أما به؟، ملزمين أو مرتبطين ويبقيهم

 الجمهور على المطلوب التأثير تحقق التي وعدائية، عاطفية، فكرية،: وهي النغمات من أنواع ثلاث
 تناسب قيمية وشبكة أخلاقي إطار إنشاء مع المعتقدات، أو السلوكيات أو المواقف مستوى  على سواء

 التقييمات من الكمية النتائج بتتبع يسمح ما فيها، الرسالة تبث التي الجغرافية والمنطقة الموضوع
 (Frank&Falzone,2021,p4-19) .والمبيعات والمشاركة المشاهدة ونسب

 من السلوك وعواقب فوائد بتجربة للمشاهدين يسمح الذي الحد إلى مقنع الترفيه أن تقترح حيث       
 اتخاذ كيفية إظهار خلال من السلوك تغيير على يحفز أن يمكنه وبالتالي المجسدة الشخصيات خلال

 وشخصياتها السردية الحبكة في وعاطفيا معرفيا المشاهدين يشارك بحيث التغيير، لقرار الشخصيات
يكون  و قوية استجابة يولد ما والشخصيات، الجمهور بين والمشتركة المتشابهة الخصائص نتيجة

 (Mcclaran&Rhodes,2021,p2) .سهولة أكثر إقناعهم

 الاجتماعي التغيير حفيزوت المواقف وتغيير المعرفة لزيادة والتعليم الترفيه بين النظرية وتجمع      
 التواصل وسائل وحتى والألعاب والتلفزيون  والإذاعة المسرح ذلك في بما الاتصال وسائلب عانةستلابا

 حول دول عدة في فعال بشكل ودراستها نشرها تم وواعية هادفة تواصل إستراتيجية وتعتبر الاجتماعي،
 إلى الاجتماعي التعلم نماذج من الاتصالية النظرية هذه تطورت فقد الأقل، على عاما 58 لمدة العالم

 والاجتماعي، السلوكي للتغيير الامتثال على القائمة الأساسية الآليات فهم مع، المعياري  التأثير نماذج
 روايةك الأدائية الفنون  مثل الإبداعية الاتصال استراتيجيات وتنفيذ لتصميم الممارسات أيضا وتطورت
 روتوف بها يقتد كنماذج تعمل وسلبية إيجابية شخصيات تحمل التي، المنطوق  خطابوال القصص

 والبحث للإقناع المعد المحتوى  إنشاء لعملية التخطيط في النظرية هذه وتصلح للجمهور، المعلومات
 الأفراد إشراك مع ذلك بعد وأثرها نجاعتها مدى تقييم وكذلك واختبارها، الرسائل تطوير عن

 (p2.Riley et al,2017-3) .الاجتماعية معاييرهم تعزيز في والمجتمعات

نتائج تحليل مضمون المحتوى الكوميدي المقدم من على فهم وتفسير هذه النظرية ساعدنا وست      
التي ساليب الأو الترفيهية والتعليمية لاستكشاف الرسائل المختلفة  ،قبل صناع المحتوى الجزائريين

من وان كانت تهدف إلى التغيير الاجتماعي بناءا على كون فن الكوميديا  ويعبر عنها، يحملها
على كشف الأفعال والتصرفات المعيبة داخل المجتمع التي تحتاج تعديلا الأساس هو فن قائم 



 1 مقدمة

 

45 
 

المعهود لهذا وتقويما، وان استخدم لهذا الغرض الهادف أم هناك أغراض أخرى مختلفة عن المقصد 
 هذه البيئة الرقمية.واقع النوع الدرامي في 

 الباحثة تصور يحاكي نموذج خلق حاولناوتأسيسا عليه من نظريات  نتيجة لكل ما سبق ذكرهو 
 صناعة عمل آلية تفسير لمحاولة ،فكريا المتبناة النظريات على بناءا ومتغيراتها الدراسة لموضوع
أخرى وفقا للمخطط  جهة من بها المحيطة المختلفة والتأثيرات جهة من الكوميدي المحتوى 

 التالي: (2)التفصيلي

 
 (1811)منظور الدراسة،من إعداد الباحثة، بالاعتماد على 
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 الجتماعي التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى  صناعة خصوصية .4

 الرقمية ومحتوياتها الجتماعي التواصل مواقع خصوصية.1.4

 .التأسيس التقني لمواقع شبكات التواصل الجتماعي:1.1.4

إن ظهور مواقع التواصل الاجتماعي وتطور تطبيقاتها وآلية عملها وخدماتها كان مبنيا في       
أساس على مجموعة من الأنظمة الاتصالية والأجهزة الخاصة بالتشغيل والعرض والاستخدام، إلى 
جانب المحرك الأساسي والفاعل في نشاط هذه التقنيات والمتمثل في المستخدمين اللذين يقومون 
بالعمليات التواصلية فيما بينهم من خلال إنتاج واستقبال المحتويات الرقمية داخلها، ما جعلها تحصد 

التعرض لهذه  أرقاما هائلة إحصائيا خلال السنوات القليلة الماضية لنسب الاستخدام، حيث يمكننا
 العناصر كل على حدا كالآتي :

 تطور أنظمة التصالت:.1.1.1.4

تم وضع أسس نظام مواقع التواصل الاجتماعي وبناء معالمها التقنية بداية من ظهور الجيل       
كنظام عالمي Web 1.0 الذي نتج عن تطور الجيل الأول ، web 2.0الثاني لشبكة الويب العالمية 

اقتصر وقتها على إتاحة بفتح خدمة الانترنت أمام المستخدمين، و  2992دأ العمل به سنة للاتصالات ب
، بمعنى أن المستخدم (Van Looy,2016,p22).الاتجاه أحادي كتواصلنقل وعرض المعلومات الرقمية 

يستطيع تفقد البيانات والمعلومات والمعارف التي تم وضعها من قبل هيئات أو شركات أو مؤسسات، 
والموجودة داخل هذه الشبكة من خلال أجهزة الحاسوب الموصولة بالانترنت، هذا الأخير الذي نتج 
عن تطوير وربط أنظمة الاتصالات والأقمار الصناعية والأجهزة الالكترونية المتصلة سلكيا من خلال 

شبكة رئيسية  عن طريق موجات الميكروويف لتكون  Wirelessالكابلات أو الألياف الضوئية، ولا سلكيا
 (Hinton& Larissa,2013,p1-9) متصلة تتفرع إلى نقاط توزيع خدماتية للمعلومات.

 1885 سنة فيTim O'reilly من طرف تيم أورلي  طرحه تم مفهوم هو  web 2.0أما الجيل الثاني من 
وهو ما  ،شبكةال على عنه والإعلان المحتوى  إنتاج بسهولة تتميز فترة أساسي بشكل يصف والذي

 على شجعالتي ت التفاعلية، والتطبيقات الاجتماعية الشبكات مواقع و Weblogs تتيحه المدونات
 ليكون  الفرصة للإنترنت مستخدم كل منح يتم، وبالتالي ى الرقميللمحتو  المشترك والإنتاج المشاركة
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، أي أنها تمنح (Verville,2012,p11).إلكترونية ديمقراطية سياق في نفسه الوقت في ومساهما قارئا
القائم على إرسال المعلومات وتلقيها  النشط والتعاون  التواصل هم علىتشجعو  مستخدمينحق لل

 (Craig,2013,p5)مواقع مخصصة. والتفاعل معها، ضمن

 المضامين في غارقة بيئة من الواب حولت نقلةبمثابة "هي: (1889).الحيدري إذن فهذه المرحلة حسب 
 وخدمات محتويات من نشره يتم ما والتفاعل مع بناء العلاقات بالتواصل من خلال اجتماعية بيئة إلى

مكان  له وهيأت ،يتلقاهو  يرسله الذي المضمون  في التحكم من الفرد كنتم التي الهندسةو  ،عديدة
 (242ص)."تثنيه عن الاتصال قواعد قيود أو رقابة أو دون وآرائه  هأفكار  بعرض مع غيره للاندماج

 الأساس حيث Networking التشبيكالقائم على  هذا النظام الاتصالي يتميز به بالنظر إلى ماوهذا 
بالإضافة إلى  بشكل مجاني، ابالتنقل فيها واستخدامه والسماحات اجتماعية شبكب الأفراد ربط هوفيه 

لهذه الشبكات المستخدم  أنالعلاقات  داخلها، كما  تدير التي البرامجهذه  واجهات مع لماالتع سهولة
مع القدرة  عرضه خصائص تعديلو  محتواها إنتاج في يساهم فاعل شريك إلى سلبي متلقي تحول من

هذا المحتوى  كان أن بعدالنقد أو الإضافة عليه أو التغيير فيه أو حذفه من الموقع،  أوعلى التعقيب 
 مبنية الافتراضية مجتمعات ونتيجة لذلك تم تكوين ،وتوزيعها المعلومات إنتاج شركات سيطرة تحت

 (230-232ص.،1822)عبوب،على التفاعلية.

 .مواقع الشبكات الجتماعية ومستخدميها:4.1.1.4

إن مصطلح الشبكات الاجتماعية ينعكس على الخدمة التي تقدمها هذه المواقع وآلية عملها       
وأحيانا أخرى  الاجتماعي التواصل مواقع وضع مصطلح ن المتمثلة في الربط، حيث يتعمد الباحثو 

كل منها إلى مدلول  يشير حيث ،في دراساتهم عن دراية أو عن غير قصد الاجتماعية الشبكات
 مختلف، ولتوضيح هذا سنحاول فهم معنى استخدام كل منها:

 وتطبيقاتها الإنترنتمواقع  بظهور متعلقفتعبير مواقع التواصل الاجتماعي يشير إلى مدلول تكنولوجي 
في  2954واستخداماتها كما تحدثنا عنه سلفا، أما مصطلح الشبكات الاجتماعية فقد ظهر عام  ةالحديث

 والباحث Faust الباحثة رى حيث ت سوسيولوجي، بمعنى John Barnesمقال للباحث في علم الاجتماع 
Wasserman  من الأفراد أو  معينة وحدات بينالاجتماعية  العلاقاتتتيح تكوين  الشبكاتهذه  أن

"تحليل الشبكات الاجتماعية المناهج  كتابهما خلال من وهذا ،المنضمات لتشكل نسيجا متكاملا
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، ويكون شكل هذه العلاقات التي تجمع (214،ص1820)جاب الله،.2994 صدر عام الذيوالتطبيقات" 
أو الاهتمامات  المالي التبادل علاقاتالزمالة أو  أو الصداقةالمستخدمين لهذه الشبكات متمثل في 

الرقمي ليتكون مجتمع  المحتوى  تبادلأو الآراء والأفكار، عن طريق  المعتقدات نفس فيالمشتركة 
 (129،ص1822امقران وبوش،).شبكي قائم على أساس هذه العلاقات

 ضل في اجتماعيا جانبا تظهر كلها وتطبيقاتها الرقمية المنصات مختلف أن إلى وبالنظر       
 الفكري  الجدل هذا توجهفقد  تقدمها، التي الخدمات في التماثل أو التطابق ومحاولتها الدائم تنافسها

 و بالفرنسية الناطقين بين اللغوي  الاستخدام في التفضيل على بناءا أساسيين مصطلحين استخدام نحو
 les réseaux»"السوسيورقمية"الشبكاتأيضا و « social media»الاجتماعي الإعلام: وهما الانجليزية

sociaux numériques.»(،26-9،ص1813العياضي)، هذه أن باعتبار الأخير هذا يعكسه ما وهو 
 "والاستخدام التملك"ممارسات إلى تخضع أنهابل  ،صرف بشكل اجتماعية ولا رقمية ليست المواقع
 (49،ص1825،ومجبري  الحمامي).واحد مركب في البعدان هذان إثرها يتفاعل والجماعي، الفردي

 حسب يجتمع أعضائه اافتراضي امجتمعتضم  بيئة في الأفراد بين التواصل تتيحإذن هذه المواقع 
 طريق عن يتم هذا كل، شركة أو مدرسة أو جامعة أو بلد في انتماء شبكات أو اهتمام مجموعات

 الشخصية الملفات على الاطلاع أو الفورية اتالمحادثو  الرسائل إرسال مثل المباشر التواصل خدمات
 المستخدمين من الملايين تجمع حيث ،للعرض يتيحونها التي ومعلوماتهم أخبارهم ومعرفة، للآخرين

 (189،ص1825،الشمايلة وآخران).محتوياتها تغذية في مستخدميها على تعتمد فهي لذا ،حول العالم

العلاقات وأدوارها وتأثيراتها داخل هذه أراد الباحث دراسة كيفية تكوين هذه  نوعليه فإ       
المجتمعات الافتراضية استخدم مصطلح الشبكات الاجتماعية، وان ركز على خدمات وخصائص 
واستخدامات هذه المواقع ومضامينها وظف مصطلح مواقع التواصل الاجتماعي، إلا أنه في الحالتين 

لال وجود المستخدمين اللذين يمثلون أساس لا يمكن إنكار أن هذه المواقع تسير وتعمل وتستمر من خ
 :السعدي الذي يرى أنحيث يمكننا الاستدلال ب .بنائها، بكونهم أعضاء فاعلين في نشاط هذه الشبكات

هذه المواقع هي نظام اجتماعي وحداته مرتبطة بشكل شبكي يمثل فيه المستخدم المحور المنتج "
جتماعي الذي يمارسه هذا المستخدم ضمن نطاق للحركة والتي تستمد ديمومتها من النشاط الا

افتراضي كل هذا يتم وفقا لمبدأ التعارف الذي يمثل سببا للمشاركة القائمة على إنشاء 
 (112،ص1829)السعدي،."الروابط
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نجد أنهم الأفراد اللذين يستخدمونها لتحقيق غايات ستخدمين لهذه الشبكات الاتصالية وبالحديث عن الم
المتصفحون الذين يبحثون عن المعلومات والمتبادلون  :وعليه يمكن تصنيفهم حسبها إلىوأهداف معينة 

وفئة المزودين بها أي من يقدمونها في شكل محتوى ينشئونه على هذه  والمعلقون عليها بآرائهم، لها،
 وهم أساس هذه الدراسة. (20،ص1818)بلعيد،المواقع.

 مستخدمة لولوج مواقع التواصل الجتماعي:.الدعائم والأجهزة اللكترونية ال3.1.1.4

أجهزة الوصول أو العرض وهي جميع التقنيات التي " :تتمثل هذه الدعائم حسب حامد في       
تستخدم في عمليتي التوزيع وتقديم المعلومات إلى جانب الأجهزة الرقمية التي تساهم في عمليتي إنتاج 

مترابطة ومتقاربة عن طريق نظام لربطها سلكيا أو عن وتخزين النصوص والصور وغيرها، وكلها 
 (33-31،ص1825)عبد المحسن،."بعد

 من بمجموعة القيام جانب إلى الالكترونية المواقع وتصفح الإنترنت عبر الدخول عملية تسهل أي أنها
 الاستخدام سهولة ،بالشبكة wifi اللاسلكي الاتصالونتحدث هنا عن ربط  والمعالجات العمليات
 تعمل التي ،الشاشةتيسر تبادل ومعالجة المحتويات الرقمية  متنوعة خدماتية تطبيقات على واحتوائها
 بمساحات والتخزين التصوير في عالية إمكانيات ،إلى جانبالجهاز وحمل التنقل على القدرة باللمس،

 منها: ،كبيرة

 يسمح بفتح المواقع المختلفة  PC/ Laptopلمحمول الشخصيوا computerالكمبيوتر المكتبي  -
على تطبيقات الخاصة بمواقع التواصل تحتوي  Smartphonesفهواتو  Tabletsالأجهزة اللوحية  -

 .الاجتماعي
 التي تعرض هذه التطبيقات ومن الممكن تحويلها إلى حاسوب. Smart TVأجهزة التلفزيون الذكية  -
بروكس )المستخدم بخدمة الانترنت.مودم أو شبكة بيانات الهاتف المحمول التي توصل  -

 (28،ص1822ورافي،

وعندما نصف هذه الأجهزة المتوفرة في السوق ومميزاتها نجد أنها في تطور دائم من ناحية        
جاذبية الألوان، وإمكانياتها من القدرة حتى كالحجم ومقاييس شاشات العرض و  ،الخصائص الشكلية

ن السحابي للبيانات والملفات على الشبكة مثل تطبيقي على التخزين بسعات أكبر مثل التخزي
"Onedrive وDropbox" لتعديل وغيرها، إلى وسرعة العمليات داخل الجهاز كالنقر والنسخ والحفظ وا

الأجهزة الذكية بعضها ببعض، ها فيديو بدقة عالية وربطلل هاالمدمجة وتسجيل هاكاميراتجودة تصوير 
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لبرامجها وتطبيقاتها لتعطي للمستخدم أقصى درجات الرفاهية والاستمتاع من مع التحديث المستمر 
وقدرة أكبر على التحكم في أنواع البيانات الاتصالية وتنظيمها واستغلالها في إنشاء و نشر  ،جهة

وحفظ المحتويات الرقمية من والى مواقع التواصل الاجتماعي وتطبيقاتها، وهذا يرجع بالضرورة إلى 
تكنولوجيا الحديثة ومواكبتها لاحتياجات جمهور هذا العصر سواء كان منتجا للمحتوى الرقمي تطور ال

 أو مستقبلا له.

لذا فإن التكنولوجيا الحالية من مواقع التواصل الاجتماعي والهواتف الذكية وتطبيقاتها خاصة، أضحت 
الاهتمام والميل إلى  تحتل مكانة هامة لدى جل المستخدمين لها من كافة أنحاء العالم، بسبب

)عبد التصاميم الجديدة والمبتكرة من جهة، وسهولة استخدامها وخدماتها المقدمة من جهة أخرى.

، وهذا ما جعلها في انتشار مستمر واستقطاب دائم من قبل المستخدمين، فما إن (23،ص1829الصمد،
ه الأجهزة وطرحها في يسمعون بإصدار الشركات لتحديث جديد أو تحسين في مواصفات وأداء هذ

 (1825)دبدوب،  الأسواق، تجدهم يسارعون لاقتنائها رغم أسعارها الباهظة والخيالية.

 .كرونولوجيا ظهور مواقع التواصل الجتماعي وتطور خصائصها:2.1.1.4

، كما يوضح الانترنت شبكة في الظهور على نحو تسلسلي في توالت مواقع التواصل الاجتماعي
  الشكل المرفق الذي يمثل عرضا زمنيا لبعض من أشهر المواقع:

 Alamri,2018,p80)(: يوضح التسلسل الزمني لظهور مواقع التواصل الاجتماعي.)1رقم ) الشكل

كانت البداية مع مواقع تسهل عملية إيجاد الأشخاص ولم شملهم بعد الفراق سواء كانوا زملاء        
. "Randy conradsالذي أسسه" classmatesأو أصدقاء من المدرسة أو الجامعة مثل موقع 

، ثم تطورت مع مرور الوقت إلى مجموعات تكوين الصداقات الخارجية وربط (259،ص1818)الساعي،
والقائم على فكرة تأسيس شبكات من العلاقات مع أفراد غرباء أو خارج دائرة المعارف، العلاقات 

المتصلة ببعض بناءا على الاهتمامات المشتركة، وتختلف تسمية هذه الروابط مثل الأصدقاء وأصدقاء 
والتفاعل مع  جهات الاتصالضم  مع ،وهذا عن طريق خدمة المراسلة الفوريةالأصدقاء والأقارب 

، ثم إتاحة القدرة على تبادل الصور المعجبون أو المتابعون للفنانين والفرق الموسيقية أو رواد الأعمال

1995

•Classmates
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•Sixdegrees
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•Friendster

•Skyrock
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•Myspace

•LinkedIn
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•Facebook
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و تمكينهم من تقديم ملفات شخصية تعبر عن هويتهم وانتمائهم  والملفات بين المستخدمين
حيث تسمح ، إلى أن أنشئت المواقع المبرمجة كمنصات للتدوين ب(Boyd & Ellison,2007)وخياراتهم.

 كيوميات لأعضائها بالكتابة والتعبير عن آرائهم وأفكارهم في شكل نصوص ومناقشتها مع الآخرين،
 ،زمني يمكن حفظها واسترجاعها على الويب بترتيب وملاحظاتهم وتجاربهم أحداثهم فيها يسجلون 
 شاملة خدمة تقدم وجاذبية، تفاعلية أكثر التي جعلتها الميزات من العديد وتحمل تدريجيا لتتطور

 قوية اجتماعية وسائط أداة  لتصبح فنية، مهارة أي تتطلب لا الاستخدام سهلة بأدوات ومجانية ومتنوعة
، لتتخصص بعدها هذه المواقع كل (Taprial & Kanwar,2012,p21-23).اليوم تجاهلها يمكن لا

  حسب نوع المحتوى والخدمة التي تدعمها.

 وجمعت العالم، أرجاء كافة في واسع بشكل انتشرت التيالمواقع  من العديد إنشاء تم سنوات وبعد     
 في كبيرا تغييرا أحدثت قد الاجتماعية الشبكات تلك أن الواضح من وكان المستخدمين من الملايين

فمنها  ،(31،ص1822الغفيلي،).المعلومات وتبادل والمجتمعات الأشخاص بين والمشاركة الاتصال كيفية
وتم تحديثها مثل الفيسبوك وانستغرام وتويتر  ومنها من استمرت +googleعن العمل مثلتوقفت من 

 ظهور أخرى جديدة.مع واليوتيوب و لا تزال قيد الخدمة إلى حين هذه الدراسة 

 :الجتماعي التواصل مواقع .أنواع5.1.1.4

 استخدامها إلى: من الهدف أو المقدمةطبيعة خدماتها  حسب الاجتماعي التواصل مواقع تصنف

الذي يهدف إلى التواصل من خلال التراسل  .مواقع عامة متاحة للجميع وفقا لطبيعة الاستخدامأولا
 وتكوين الصداقات حول العالم، ومن هذه الخدمات نذكر الآتي:

 المراسلات الشخصية والمحادثات الخاصة ذات الطابع النصي مثل: massenger وWhatsapp 
  والملفات الصوتية مثلالمشاركة بالصور: viber و snapchat 
 مشاركة الملفات والفيديو والتدوين مثل: facebook.،(22،ص1825)عبد الغفار 

 ومجتمعات والمدونات الويكيبيديا مثلأو التشاركي  المحتوى التعاوني مواقع إلىوهناك من يصنفها 
 Social Networking Service"لـ: ااختصار "SNSالاجتماعية" الشبكات ومواقع اليوتيوب مثل المحتوى 

 العوالم الافتراضيةكذلك و  لكترونيةالاالمختلفة  الألعابتخص  التويتر ومواقعفليكر و و  الفيسبوك مثل"
  (Rahman& Hassan,2015,p2).وغيرها
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 .مواقع خاصة متاحة للتواصل العلمي أو المهني وهي تقسم إلى:ثانيا

  وهي التي يستخدمها الباحثون والأكاديميون لزيادة وتعزيز وجودهم على الخط  :بحثيةمواقع
واحتياجاتهم حيث تقدم خدمات وأدوات تساعد الباحثين في نشاطاتهم البحثية  المباشر،

المختلفة وفي التواصل مع الآخرين وتبادل المناقشات العلمية والوصول للمحتوى العلمي من 
)فتحي وبن .academia.eduو linkedinو researchgateة منها شبك، مقالات ودراسات

 (2302،ص1812سبتي،

 :تربط أصدقاء العمل والشركاء وأصحاب المشاريع والشركات، تتضمن ملفاتهم  مواقع مهنية
الشخصية وسيرتهم الذاتية وتهدف إلى بناء رأس مال اجتماعي وعلاقات قوية بين أطراف 

 القوائم تشبه مواقع وهي ،(35،ص1820)رفعت،.التجارةعمل كعقد الصفقات وتوسيع سوق ال
 للبحث وكموقع احترافي بشكل للتواصل الغالب في تستخدم والتي والشركات للأفراد المهنية

 (Lama,2018,p4) .الشركات قبل من توظيف وكمنصة الأفراد قبل من عمل عن
  أو إبداعية: مثل  احترافية فنية أو مواقعBehance أو  للمصورين أو مصممي الجرافيك

المطورين للتسويق الشخصي والتعريف بخبراتهم ونماذج من أعمالهم السابقة ومشاريعهم أو 
، وهذا (30،ص1829)ابو العنين،.لكسب ثقة العملاء portfolioألبومات الصور من خلال 

 تثبت أو مستوى  تطور توضح التي الرقمية المعلومات من مجموعة عن عبارة وهالأخير 
 مجالات عدة في ويستخدم الأشخاص، لدى معينة كفاءات أو مهارات وجود أو التعلم نتائج
 اجل من وهذا وغيرها، الجرافيكي التصميم الصحية، العلوم المعمارية، الهندسة التعليم، منها

 و الأدلة وتقديم العرض على بناءا والاختيار للتقييم تستخدم التي المهنية الاعتماد معايير
 وتخزينها مشاركتها يمكن حيث الاحترافية، ومدى الخريجين وخصائص التوظيف قابلية إظهار

 (Pallitt et al.2015,p32).أكبر بسهولة وتحديثها

كما تضم هذه المواقع المؤسسات الإبداعية السينمائية أو الموسيقية أو المسرحية ومن الأدباء والشعراء 
وعرض إبداعاتهم إلى جانب تبادل النقاش والأفكار والخبرات والمعلومات  للتواصل وتقديم مساهماتهم

 (32،ص1818وداعة،)وطرح المشكلات والعوائق وفتح مجال التعاون المشترك.
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  :الجتماعي وخدماتها التواصلخصائص مواقع .6.1.1.4

 مع التفاعل على يقبلون  المستخدمين تجعل التي المميزات من بمجموعة المواقع هذه تتسم       
 العمليات من بالعديد القيام من تمكنهم التي بالجودة خدماتها تحديث استمرارية مع عليها الآخرين

 ا.أنواعه بمختلف الاتصالية

 .خصائص مواقع التواصل الجتماعي: 1.6.1.1.4

 النقاشات و التشاركية: فالفرد قادر على نشر المعلومات وتقديم نفسه وتبادل التفاعلية التميز ب
  والآراء واستقبال ردود الآخرين فقط من خلال صفحة خاصة به.

  خاصية المرونة: وهذا من خلال القدرة على فتحها من أي جهاز الكتروني يحتوي على
 تطبيقاتها مثل الهواتف الذكية أو الحواسيب .

 تصفح من خلال فتح الحسابات أو  في هذه المواقع:بعضوية  الاشتراكالتسجيل و  مجانية
المحتوى المعروض إلى جانب قلة التكاليف الخاصة بالاتصال بالشبكة من أجل الولوج 

 .(95-94،ص1820)تبري وغراف،لتطبيقاتها.
 الأرشيفات حفظ خلال من الانترنت عبر للمضامين عالميا والمباشر الحر إتاحة الوصول 

 (28-62،ص1825الشاعر،).مجانا إليها الوصول المباشر وإتاحة الخط على
 والتصميم فهي تحتاج إلى القليل من المعرفة  اللغةفي  بساطة من حيث :الاستخدام سهولة

إلى جانب تصميم واضح بالأيقونات  ،خدام التكنولوجيا للنشر والتواصلوالمهارة في است
والأشكال والإشعارات لتنبيه المستخدم بمختلف النشاطات والتفاعلات والتحديثات مستمرة 

 (286،ص1826،)عبديش.
 لا الافتراضي فالمجتمع التقليدي بمعناها "المرجعية الجماعة" فكرة انهيارهذا بو  :الشمولية 

 الالتقاء من خلال غرباء أشخاصا تجمع التي المشتركة بالاهتمامات بل بالجغرافيا يتحدد
 (221،ص1818الزعبي،).الالكتروني

 الرقمي لتجنب المحتوى  وتنظيم ترتيب في تساعد التي الويب تقنية بفضل بالديناميكية تتسم 
ملاين  من التواصلية الرسائل من هائلال كمال ءجرا من تحدث قد التي لفوضىالعشوائية وا
 (205،ص1818موسى،).المستخدمين

 والإقليمية المحلية المستويات كافة على الانتشار واسعة وسيلة : لكونهاوالعالمية الانتشار ،
 مع وتبادله المحتوى  بنشر تسمح والتي ،لى الشبكةع تحدث التي التفاعل أشكال كل شملت

 من مجموعة عبر الفيديوصورة أو تقنية  وأ اصوتأو  سواء كان نصا المستخدمين
 (9،ص1826حمدي،).التطبيقات
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 الجتماعي: مواقع التواصل تقدمها التي .الخدمات4.6.1.1.4

 وثقافتهم وأماكن  أعمارهم الصداقات بين الأفراد على اختلاف إنشاءو  لتعارفالتمكين من ا
 تواجدهم.

 كما تعمد الشركات المتواجدين على الشبكة، بين الحكومات والسلطة مع مواطنيهالتواصل إتاحة ا 
 .وخدماتها التجارية على تسويق منتجاتها الكبرى 

  تابعة لمؤسسات  مواقع ومدونين أال سواء من هامصادر  منالقدرة على نشر الأخبار
 (214،ص1825العلي،).إعلامية

 مثل المختلفة الأنشطة من العديد من خلال دائم، اتصالية بشكل دوائر في الأفراد تمكن من ربط 
 للمستخدمين أتاح مما تبادل الملفات والمعلومات، ، Diariesاليوميات كتابة ، Messagingالتراسل
 أنواع أو بأشكال هذا كل الوقت، نفس في  Receiving وتلقيها  Creatingالمحتويات إنشاء إمكانية
 .متعددة

 نقلهاية بلحبالصور ا اوتدعيمهومستجداتها فور وقوعها،  الأحداث ومواكبة الخبر نقل بسرعة تتسم 
 حدوثها. مكان من

 تغذية في مشاركتهم خلال من الحياة في ومطالبهم طموحاتهم عن التعبير من الأفراد تمكين 
 والتفاعل مع الآخرين، الخبرات وتبادل آرائهموالتعبير عن  القضايا مختلفالخاص ب المحتوى 
 (25،ص1812غراب،).والاقتصادية والثقافية والاجتماعية السياسية المجالات في بجدية والإسهام

 مع  شخصيتهم عن لمحة فيها قدمون ي أنشطتهم اليومية،ب خاصة صفحة خلق مستخدمينلل تتيح
 وصور مستعارة أسماء تبني طريق عن وذلك الحقيقية مهويته غير هوية من أكثر استخدام إمكانية

والاهتمامات،  والمهنة والجنس كالسن الشخصية المعلومات تغيير إلى إضافة حقيقية غير
 متابعينلل قائمة المختارة تسمح بوضع عداداتلإ وفقا محدد أو عريض جمهور أمام وعرضها

 جلولي،بن).من عدمها المتاحة المعلوماتعلى  الاطلاع إمكانية مع ،للأصدقاءللمنشورات أو 
 (423-485،ص1824عيشة،

 انطلاقا من توفير المستخدمين فئات لمختلف المتنوعة الاتصالية الاحتياجات تلبية على قدرةال ،
 والمناقشة والتعليق والمتابعة راءةالق وإتاحة المجالات كل وفي الأنواع بكل بياناتالو  معلوماتال

الخاصة من خلال الفيديو  والرسائل المحادثات المباشرة،،إلى (3،ص1818القعاري،).تفاعلي بطابع
 عن والبحث صداقات تكوين و البحث الملفات، ومشاركة والصوت والرسائل النصية،

 (49،ص1829فلاق،بلعالية،).اهتمامات
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 الشركات أداء وطريقة ،للعملاء المستهدفين وبيعها المنتجات تسويق تغيير طريقة المساعدة على 
مواطنيها  مع الحكومات تواصل وطريقة التطوعي،  العمل  مفهوم غيرت أنها لأعمالها،كما

 .أنشطتهم والحقوقيون  والاجتماعيون  السياسيون   الناشطون   بها يمارس التي والكيفية
 الأفراد بخصوص  وعي تشكيل في والمساهمة والاتجاهات تقديم المواقفب الديمقراطية تعزيز

الرأي  تشكيل في والتأثير السياسية المشاركة والمشاكل الاجتماعية، من خلالالقضايا المختلفة 
 عن الأوضاع الاحتجاجات مثل ، للشكاوى وتفعيل القدرة على فرض الرقابة والمحاسبة بتقديم  العام

 (58-42،ص1818)الرحية،.مرغوبة غيرال
 ينشر  ما مع والتفاعل المستخدمين لمشاركة واسعة مساحات الاجتماعي التواصل شبكات توفر

 للمضامين واحد آن في ومتلقين مرسلين يكونوا أن للجميع الاتصالي تتيح عبر فضائها
 (220،ص1829طالة،).الإعلامية

 : التواصل الجتماعي مواقع .إحصائيات استخدام7.1.1.4

والحسابات التي تقوم الشركات المتخصصة في الإحصائيات بتوفيرها عن المواقع إن الأرقام       
والتطبيقات والمنصات الرقمية في تحديث مستمر سنويا، نظرا للتغيرات الحاصلة والسياقات والظروف 
الاقتصادية والسياسية والاجتماعية وغيرها للدول والمجتمعات والأفراد سواء عالميا أو عربيا، حيث 

ب دورا هاما في الاستخدام وطبيعة الممارسة وإتاحة الوسائل والتمكن التكنولوجي، ولذا سنحاول تلع
 مواكبة آخر المستجدات تماشيا مع فترة إجراء هذه الدراسة.

على مستوى العالم  التواصل الاجتماعي وسائل شخص مليار 4.9 بنحو ما يقدر عالميا يستخدم       
 يقبع حيث موقع الفيسبوك رأسها ، على1813 مطلع عام في التي أجريت الإحصائيات لآخر وفقا

 مستخدم مليون  1.9بـ العالم في استخداما الرقمية المنصات كأكثر الأول المركز في سنوات مدار على
 نشط مستخدم مليون  1.5 سجل حيث الثانية المرتبة في اليوتيوب موقع ويليه العالم، في شهريا نشط

 التواصل وسائل على حسابات عدة يمتلك بل واحد بموقع يكتفي لا العادي الفرد أن شهريا، علما
، أما موقع (Wong & Bottorff, 2023) .يوم كل عليها دقيقة 245 حوالي بذلك الاجتماعي، ويقضي

 وفيديو صورة مليون  95 مشاركة يتم مستخدم، حيث مليار ونصف 2الانستغرام فيحتل المرتبة الثالثة بـ
 يوميا، حساب مليون  188 قبل مقاطع الفيديو من الاستكشاف صفحة يوم، ومشاهدة كل منصته على
 توك التيك تطبيق وصل وقد ،والخدمات المنتجات عن للبحث الأشخاص من بالمائة 02يستخدمه كما

 فيديو مقطع مليون  262 مشاهدة يتم حيث نشط مستخدم مليار من أكثر إلىالذي يحتل المرتبة الرابعة 
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 588 من أكثر بنشر غيرهم من نشاطا أكثر الفيسبوك مستخدمي يبقى هذا رغم انه إلا دقيقة، كل عليه
 كل رسالة ملايين 9 وإرسال دقيقة كل صورة ألف 148 وتنزيل حالة، ألف 193 وتحديث تعليق، ألف

 (Heitman, 2022). دقيقة

 
 (wearesocial, 2023) (: يمثل منصات التواصل الاجتماعي الأكثر استخداما في العالم.3الشكل رقم )

 زيادة عالميا على هذه المواقع النشطين نلمستخدمي الإجمالي العدد شهدوعلى هذا الأساس        
 هذه على المتاح وقتهم إجمالي من بالمائة 30 الأشخاص يقضي حيث ،1813 لسنة بالمائة 3 بنسبة

 على للبقاء خدماتها يستخدمون  بالمائة 42 يوميا، و نسبة ونصف ساعتان يقارب بما المنصات،
 على الاطلاع أو لترفيه بالمائة 35 إلى 38 مابين يستخدمها بينما ،وأقربائهم ئهمأصدقا مع اتصال

 شرائها والسلع بقصد منتجاتال عن والبحث تصفحال منها ،تهمهم التي المحتويات عن والبحث الأخبار
 .دولار مليار 991 بنحو المواقع هذه عبر عالميا المبيعات إجمالي وصل حيث بالمائة 16 بنسبة

(Agarwal, 2023) 

المركز الأول في الشرق الأوسط،  1813أما عربيا فقد احتلت دولة الإمارات العربية في سنة        
 التعداد مقابل الاجتماعية الشبكات مواقع مستخدمي بعددالعربي  الرقمي المشهد بذلك تصدرتو 

 اللذين الإمارات سكان إجمالي من مستخدم مليون  28 بـ يقدر ما أي بالمائة 288إلى ليصل السكاني
 بالمائة 96بـ  قطربعدها و  بالمائة 90 بنسبة البحرين دولةتلحقها  ثمنسمة،  مليون  28.22 عددهم يبلغ
، ويرجح السبب في اعتلاء (CNNarabic, 2023) .%98 بنسبة وعمان لبنانكل من دولتي  ثم ومن

 وبات قاطنيها لدى كبيرة بشعبية تحظىأصبحت  التواصلية الوسائل هذه نأدولة الإمارات الصدارة هو 
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 من أكثر مستخدميه عدد بلغ التي واتسآب مثل المراسلة تطبيقات بدون  الحياة تخيلعليهم  الصعب من
الذي يعد أداة ترويجية  غرامالأنست أما مستخدم، مليون  6.6 ميتا لشركة التابعة نجرسوما مليون، 6

 تشهد العربية الدولة هذه جعل ما هذا مستخدم له، مليون  6.1فعالة لرواد الأعمال والشركات سجل 
 الذي اليومي الوقت متوسط أن حيث الإنترنت، مستخدميبالنسبة ل بالمائة 99 بنسبة قياسية زيادة

     (GMI, 2023) .دقيقة 58 و ساعتان هو منصاتهذه ال على الإماراتي واطنالم يقضيه

المختص في الإحصائيات الرقمية في تقرير  Datareportal موقع و على الصعيد المحلي أفاد       
قدر  الجزائر في الاجتماعي التواصل مواقع مستخدمي عددأن  ،1813 سنة من فيفري  فيله صدر 

 45 عددهم يبلغ اللذين السكان إجمالي من بالمائة 51.9 يعادل ما أي مستخدم، مليون  13 أكثر منب
 مليون  11و فيسبوكال لمنصة مستخدم مليون  18 هناك ما يزيد عن أن البيانات وتشير نسمة، مليون 

   (kemp, 2023) .الانستغرام لموقع مستخدم مليون  0أكثر من و  ليوتيوب مستخدم

سنة  27 و 25 بين اأعماره تتراوح التي العمرية الفئة هموبالنظر إلى المستخدمين النشطين ف         
 تعرض الذي الجيل على اعتبار أن هذا ن،مييالرق المواطنين أو Net Generation اسم عليها ويطلق

 الشبكات المحمول و الهاتف وأنظمة نترنتمختلف التطورات الاتصالية مثل ظهور الإ إلى
 Reinikainen et).الأوقات جميع في متصلين لبقاءيحبون او  التفاعل على ، هم معتادون الاجتماعية

al.2020,p186) الجيليشار إليهم ب، كما Z  الاستخدام الكثيف ذو الشباب من سكانية فئة همو 
 المواقع هذه علىكنوع من النشاط  والمشاركة التفاعل أن إضافة إلى الاجتماعي، التواصل لمنصات

 بها،وطيدا  وارتباطا التكنولوجيا معكبيرا  تعايشا الذي يعكس ،الاجتماعي سلوكهم من مظهرا يمثل
 يكون  أين حضرية، مناطق في ويقيمون في الغالب  جيدة واقتصادية اجتماعية خلفية من يأتون  حيث

 ومستهلكا قويا مساهما الجيل هذا يعتبر ولذلك والاتصالات، المعلومات تكنولوجيا إلى متاحا الوصول
 & Prakash) .سابقه من أكثر والإبداع بالخبرة تميزه إلى إضافة الإنترنت عبر للمحتوى  كبيرا

Rai,2017,p110-111) 
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 Tyson et al.2021)( يمثل تصنيفات الأجيال وفقا لفئات عمرية.)4الشكل رقم )

 ومن خصائص هذه الأجيال وعلاقتها بالتكنولوجيا نجد أن:

   لا هملذا ف الحروب، مرارة تجرع من منهم سنا الأكبر الفئة هم: التقليديون  أو الصامت   يلالج 
 أن كما يهم وما يقدم لهم من معلومات،لما يملى عل ضعون بحرية بل يخ آرائهم عن يعبرون 

 . التكنولوجيا مع سيئة علاقتهم
 في المواليد معدل في زيادة شهدت التي الفترة إلى ينتمون  الذين الأفراد هم: المواليد رةطف   جيل 

 مع التكيف في صعوبة من يعانون  وهم الثانية، العالمية الحرب بعد وهذا العالم بلدان جميع
 .وسياسية ومهنية أخلاقية مبادئ تحكمهم كما التكنولوجيا،

   يلالج x : جعلهم  ديااقتصا ازدهارا شواعا فقد الانفتاحية للأفكار وتقبلا طموحا يظهرون
 .مع التكنولوجيا الجديدة أكثر طبيعي بشكل يتصرفون 

   يلالج y التكيف واستطاعوا تطبيقاتها، وتطور الإنترنت ظهور واكبوا من هم :الألفية يلج   أو 
 .تجاريا منها الاستفادة إمكانيات وفهم الجديدة التكنولوجيا مع

   يلالج z :أداة  أنها يعتقدون  بل خدماتية، وسيلة مجرد من أكثر التكنولوجيا يعتبرون  من هم 
 .مجتمعهم في تحقيقه ويبتغون  له يطمحون  الذي التغيير إحداث على القدرة لهم تضمن فعالة

   الأكثر وهم 1818 عام غاية إلى 1828 سنة مواليد فئة من الحالي الجيل هم: ألفا يلج 
 .حياتهم في جانب كل من تحيطهم التي التكنولوجيا على الماضية الأجيال من اعتمادية

 (1813)الشيمي، 

جيلين متلاحقين زمنيا بالنظر إلى اختلاف وهذا يظهر لنا جليا في أفضلية استخدام بعض المواقع بين 
 الخدمات المقدمة:

•generation z

•born after 1995
age in: ---27

•Millennials

•born:1981-1995
age in: 28-42

•generations x

•born:1965-1980
age in: 43-58

•baby boomer

•born:1946-1964
age in : 59-77

•silent generation

•born:1928-1945
age in: 95-78
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 و جيل الألفية في تفضيل استخدام مواقع التواصل الاجتماعي "Z "(: يمثل مقارنة بين جيل5الشكل رقم )

 (Allen, 2023) المصدر:

 عدد وهو شخص، مليون  28 حوالي يبلغ الإنترنت إلى يصلون  الذين الشباب عدد أن يرجح       
تواصلية معينة مواقع  استخدام في يوميا ساعات 5 من أكثر إلى يصل ما هؤلاء يقضي جدا مرتفع

 المحمولة الهواتف مثل المحمولة الأجهزة خلال من إما الإنترنت،ذات طبيعة اجتماعية يفضلونها على 
 Sulianta,et).المحمولة الكمبيوتر أجهزة أو المتصلة الكمبيوتر أجهزة مثل الأخرى  الأجهزة أو

al,2020,p1086) 

 على مواقع التواصل الجتماعي:وأشكاله .المحتوى الرقمي 4.1.4

 .ماهية المحتوى الرقمي :1.4.1.4

 وأ عرضه  و  معالجته   تم الذي بالمحتوى  يتعلق ماكل  هوالرقمي  حتوى قصود من المالمإن        
 الذي قد يكون خاما أو منتجا مثل ،لأهداف معينة باختلاف مصدره رقمية بصورة معه التعامل

 أو المدون  وتراثها الشعوب ثقافة نتاج إلى بالإضافة ،البرمجية والتطبيقاتالإعلامية والفنية  صناعةال
، كما أنه ناتج (144،ص1812عيساوي وآخران،).إليه الوصول الممكنو  الإنسانية الذاكرة في المختزن 

للمعلومات  موارد من رقمتنهو  تحويله يتم ما لكل الإلکتروني النشرالقائمة على  صناعةال أيضا عن
 اللغاتمتعددة  الأجنبية المصادر ذات أوللدول على اختلافها  الأم باللغة منتجةال أو متاحةوالخبرات ال
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 وسائط تطويع معفنونها، و  وعلومها معارفها وترجمة، وغيرها الفرنسيةالعالمية منها الانجليزية و 
 (33،ص1828بوكرزازة وغزال،)ها.مع التعامل تسهل التي البيئة وتهيئةالآلية  المعالجة

والمتمثلة  للمستخدمينالموجهة  الرقمية الأوعية في المضامين وترميز بناء وبالحديث عن عملية       
، التجارة والتسلية، خباروالإ كالاتصال الوظائف من مجموعة لتحقيقفهي تهدف  في صناعة المحتوى،

المحتوى  استحداثالكثير، ويتم هذا عبر تكنولوجيات تسمح ب ذلك وغير التدريب التعليم، البحث،
 إلى يخضعبحيث  الملكية،التأليف و  بحق ترتبط محددة قواعد وتسويقه وفق وتقديمه وتخزينه الرقمي
 بيقها علىتطحاولة ومالمحلية والدولية  التقليدية التشريعية النظم المعايير التي تفسر حسب من العديد
 بالإغراق يعرف بما، فهناك العديد من الإشكالات التي ظهرت على إثرها، منها المتعلقة الرقمية البيئة

 حيث، (334-333،ص1818)حمودي،.عليها وجودته ومصداقيته المحتوى هذا  ملكية وحقوق  المعرفي
على هذه  المستخدمين من كبير عدد على وتوزيعه وتعديله الرقمي المحتوى هذا  نسخ بسهولة يمكن

 الملكية حمايةذا للو  الإعلامية، الشركات إيرادات خسارة في يتسبب قد مما ،الشبكات بشكل مجاني
 الرقمي المحتوى  إلى به المصرح غير الوصول يمنع نظام إلى حتاجت الرقمية القرصنة وتجنب الفكرية

 (Grewal et al.2021,p1025).هاستخدام حقوق  ويدير

الانترنت وقواعد  شبكةمواقع  علىو  الكمبيوتر أجهزة على رئيسي بشكل أما عن الحفظ فيختزن        
الهاتف ومختلف  تطبيقات أصبح من الممكن وضعه في جديدة تقنيات ظهور ومع ،البيانات المشفرة

مرازقة ).تزايد مستمرهو في  والآن ،التحرير والمشاركة والنقل سهل الأجهزة الذكية ما جعله
 (405،ص1818ومقناني،

 من يمكن ،المحتوى هذا  توصيللعرض و  واتقن أنها على الاجتماعي التواصل وسائل وتعرف       
 مختلفة اها أنواعمنصات جميع تقدمحيث ، المتلقي قبل من ومراجعته وتوزيعه ومشاركتهئه إنشا خلالها

 من اوتصميمه المنصة إنشاء تم الذي غرضوفقا لل هامن واحدة كل تستخدمالمحتوى،  خدمات من
العمرية  الفئات جميع بين صيتها وذاع تعددتومن ثما ، (Osman& Gerzic,2017,P13-14).أجله
 صفحاتها، على ينشرونهرقمي  محتوى  شكل في معلومات ليقدموا الغالب في يستخدمونها ممن

 الحالات مثل معنى على تحتوي  أنشطة من حياتهم في  بأمره يفكرون  أو به يشعرون  ما ويدونون 
 تحافظ حيث ،وغيرها والابتسامات والصور والعواطف والآراء والتعليقات والإعجاب والتجارب اليومية
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هذا  خلال من اثلةمتم باهتمامات مستخدمين بإيجاد العلاقات على الاجتماعية الشبكات هذه
 (Patel& Mistry,2015,p80).المحتوى 

 من عنصرين رئيسين متكاملان وهما:  يتكون محتوى الرقمي: الأساسية المكونة للعناصر ال.4.4.1.4

 الكتب محتوى : مثل المعلوماتية الطبيعة ذات المصادر كل يتضمنو  مواردال أو الخام المحتوى أولا: 
 المختلفة العلمية والاصدارات اتوالمخطوط الرسومحتى و  الصور،الخرائطو  الورقية والبيانات والوثائق
 وبشعال وتراث..وفيلمية صوتية مواد من الإعلامية لالوسائ محتوى  والخاصة، الحكوميةوأدلتها 

 (2،ص1886لبيب،).المنقولة العاداتو التقاليد و  والتاريخي من اللغة الثقافي هممخزونو 

إجراء عملية رون بإنتاجه ومن ثم عون والناش  وهو الذي تقوم الشركات والموز   المنتج المحتوى ثانيا: 
يتضمن النشر الورقي التحويل الرقمي من المعالجة والتنظيم ومن ثم التسويق وطرحه للنشر، و 

النشر العلمي والتكنولوجي والبرمجيات بالاضافة الى الإنتاج الإعلامي والفني، والالكتروني، و 
 عن الناتجة المعلومات مصادر أشكال مختلف نشر على بذلك ويشتمل، (93،ص1823)يس،.المختلفة

 الرقمية والمكتبات البيانات وقواعد الموسيقية والتسجيلات السينمائي الإنتاج، و الانترنت عبر البث
 أدوات ، بالإضافة إلىالالكترونية الألعاب وبرامج والثقافية التعليمية والبرامج الالكترونية والأرشيفات

 ومنافذ العرض ووسائل التكنولوجيات من عريض نطاق على وتشتمل وتوزيعه وتأمينه المحتوى  تطوير
، وبطبيعة الحال يأخذ المحتوى المنتج من المحتوى الخام ويعتمد عليه في (38،ص1823عبود،).الإتاحة

 بناء المعارف وكل الإسهامات العلمية والإبداعية والفنية.

 :الرقمي وأشكاله المحتوى  .أنواع3.4.1.4

أن نصنف المحتويات الرقمية حسب جهة المنتجة  يمكن.أنواع المحتوى الرقمي: 1.3.4.1.4
 وأهدافها كالتالي:

  ويساهم  الخدماتي الغير هادف للربح، وهو الذي يقدم للمواطنين ذو الطابع الرقمي المحتوى
في تخفيف الإجراءات الورقية والتعريف بمهام وأنشطة المؤسسات الحكومية والرسمية وتحسين 

 التعليم والثقافة والرياضة.أدائها خاصة في مجالات الصحة و 
  والترفيهي في مجالات الموسيقى والسينما والتلفزيون والإعلان التي  الإعلامي الرقمي المحتوى

 تبث عبر الانترنت
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  والسلع التبادلية الموجهة إلى  للمنتجات التجارة والأعمال الذي يروجالخاص ب الرقمي المحتوى
 )شركات القطاع الخاص وبعض مساهمات الأفراد.سوق الأفراد وتوزيعها عبر العالم وخاصة 

 (5-4،ص1885،[ESCWA]لجنة
  الموجه لكل الفئات العمرية والمراحل الدراسية عن بعد، مثل محتوى  التعليمي الرقمي المحتوى

المناهج الدراسية والفصول والمواد التابعة للتعليم الرسمي أو الذاتي وكذلك محتوى التدريب 
 .مستوياتهوالتكوين بكافة 

  المحتوى الرقمي الثقافي يضم المحتوى التاريخي والفني والأدبي من التراث والآثار والتحف و
 (211-222،ص1885)علي وحجازي،النصوص الدينية وغيرها.

  التطبيقات، ،المدونات ،الالكترونية المواقع الخاص بالمستخدم نجده في الرقمي المحتوى 
 ومواقع التواصل الاجتماعي.

هناك العديد من أشكال المحتويات الرقمية ويمكننا التفصيل فيها :الرقمي .أشكال المحتوى 4.3.4.1.4
 كالآتي:

 يتم التي وهي الفيديو مقطع أو والصورة الصوت أو النص مثل المتعددة الوسائط محتوى  -
 من كبيرة كميات في والبحث والتخزين العرض مميزات لها والتواصل، للتفاعل استخدامها
 .الفائق أو المترابط النص خلال من الانترنت شبكة داخل المعلومات

 الاطلاع أو الرسائل خلال من الأفراد بين التواصل يتم حيث الاجتماعية الشبكات محتوى  -
 أساسية بيانات من للعرض يتيحونها التي ومعلوماتهم أخبارهم ومعرفة الشخصية الملفات على
 أو الأصدقاء مجموعات تكوين أو الصور رفع طريق عن أو اهتماماتهم أو هويتهم حول

 .اليومية وحياتهم الشخصية  أعمالهم عرض
 التطبيقات أو الحاسوب في محددة مهام تؤدي التي البرامج مختلف وهو البرمجيات محتوى  -

 (238-216،ص1818العسافين،).التطبيقات وبرامج التشغيل أنظمة مثل الوظيفية
 حلته ناسبي قالبخلال  من المحتوى الرقمي يتجلى للجمهور المستخدمكما يمكن أن نعتبر أن هذا 

 كالآتي: التي تميزه
  الرقمية النصوصو الملفات  من وغيرها والمقالات الكتب في يتمثل مقروء محتوى  
  للبيانات بصري  كتمثيلالجرافيك  الرسوموالصور و  الفيديو مقاطع في يتمثل مرئي محتوى. 
  عيساوي ).حواراتالموسيقى أو المن:  الصوتية الملفات في يتمثل مسموع محتوى

 (142،ص1812وآخران؛
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من منصات  منصة اختيار وبالتركيز على محتوى الشبكات الاجتماعية فيجب أن نعلم أن       
للمستخدمين  المتاح المحتوى  شكل في المقدمة خدمتها على يعتمد عليها والتفاعل الاجتماعية التواصل

كل معا،  الفيديو ومقاطع والصور النصوص طريق عن التواصل يتيح فيسبوك موقع المثال سبيل على
مؤخرا،أما موقع اليوتيوب فيرتكز على  وأضاف خاصية الفيديو أساسي بشكل الصور والانستغرام

 .مشاركة الفيديوهات

 :أيضا إلى تصنيف المحتوى الرقمي على هذه المنصات يمكنو 

 أو الأشخاص أو الأماكن أو الأحداث حول مفيدة معلومات للمستخدمين يوفر المعلوماتي المحتوى  -
 ..المشاهير

 الذي المدى إلى ويشير الفني أو العاطفي أو الترفيهي المحتوى  مثل العلائقي أو التفاعلي المحتوى  -
 المنافع على الحصول في ورغبته الاجتماعي الاندماج والتفاعل إلى المستهلك حاجة يلبي

 .المشاركة خلال من الاجتماعية
 الدفع ومعلومات للمنتجات وترويج والخدمات، السلع تبادل  مثل التجارية المعاملات محتوى  -

 الفضاء داخل وتوزيعه المحتوى  إنشاء في متزايد بشكل الشركات تستثمر حيث وغيرها الالكتروني
 (Shahbaznezhad,et al.2021) المستهدفين. العملاء الى للوصول الاجتماعي

 وإذا أردنا التفصيل في الأشكال التي تأتي من خلالها هذه النوعية من المحتويات فنجد:

 تطبيقات مستخدمي احد يعدها رسالة شكل في تواصلي خطاب عن عبارة النصي ن محتوى أ       
 أو آخر مستخدم باتجاه آنيا لتسافر  صفحاتها إحدى في ويودعها الاجتماعي التواصل شبكة منصة

 الخطاب مادة من المعنى إنتاج إعادة عملية يمارس أن للمتلقي يمكن بحيث مستخدمين،من ال مجموعة
 تفاصيل  يروي  أو ما قضية حول خبرا ينقل أو نظره وجهة يقدم أو فكرته يطرح أن يريد وقد بلغه الذي

 مع الآراء فيها يتبادل كلامية بدردشة يكتفي أو وأحاسيس تخالجه بمشاعر يدلي أو اهتمامه اسر حدث
 خلال من سواء الفيسبوك بيئة ضمن الآخر مع للتواصل الأساسية المادةهو  النص يبقى و غيره،

 على مطروحةال الموضوعات حول جماهيرال شاركهات التي الردود و الملاحظات أو التعليقات
 (262-262ص ،1826الرزو،).اختلافها

وبالنسبة للمحتوى الصوتي فيمثل الموسيقى أو التسجيل والتعليق الصوتي أو المؤثرات صوتية        
التي تقدم من خلال الكمبيوتر، أما عن المحتوى المرئي فتسمح هذه المواقع بنشر الصور الثابتة مثل 



تماعيالاج التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى صناعة خصوصية  2 

 

65 
 

ية التي الصور الفوتوغرافية منها الشخصية التي تخص المستخدمين وحياتهم الخاصة ومنها الموضوع
تقدم معلومات وأخبار للمستخدمين حول الأحداث للتعبير عنها أو تأكيد وقوعها أو توضيح زاوية مهمة 
من زوايا القضية، أما صور الرسوم فهي تأتي في شكل إحصائيات أو خرائط أو رسوم بيانية لها 

تحركة، وبالحديث للصور الم gifأو png أو jpegعلاقة بموضوع خبر ما وتأتي في صيغ مختلفة مثل 
عن الفيديو فهو يجمع بين الصوت والصورة والنص والحركة أيضا بحيث يعتبر بسبب ذلك من أقوى 

 (08-25،ص1829)فراج،الوسائط المتعددة.

بشكل واسع،  منتشراعلى مواقع التواصل الاجتماعي  الرقمي الفيديو خاصية استخدام أصبحوقد        
 مهارات زيادة مع  من أجهزة ذكية نسبيا المكلفة غيرال هذا النوع إنتاج معدات إلى ذلك ويرجع

 و العالية الجودة على التركيز مع ،ما يسمح بتنزيلها وتحميلها الإنترنت سرعة إلى جانب ،هاستخداما
 ، لذا فان(Dinmore,2019,p1).والمراجعة التكرار على والقدرة مكانأو  وقتالوصول في أي  إمكانية

 اللذين يستفيدون من المستخدمين إنشاء من فيديو مقاطع عن عبارةالرقمي  المحتوى  من كبير جزء
 هذه على ونشره التي تسهل إنشائه ،والمونتاج التحرير وبرامج الفيديو إنتاج أدوات فيحديثات الت

 ،عليها ديوهاتهميف ويشاركون  أنفسهم مدونوها يسجل التي الفيديو مدونات ظهرت أن بعد المواقع،
 والمحتوى  التعبير حيث من ثراء أكثر بيئة الفيديو مدونات توفر النصية، المدونات مع وبالمقارنة

العالمية  الأحداث أو اليومية الحياة على التعليقات إلى الشخصية اليوميات من يمتد الذي المتنوع
 (Aran,et al.2013,p1).مختلفةال مواضيعوالعديد من ال

 وسائل قدرة  مع جيدا يتماشى بحيث البيئة الرقمية في شائعة أداة يعتبر  الفيديو لذا فان محتوى 
 تمت 1826 عام فيف العالم، مع القصص ومشاركة الخيال وإثارةانتباه  جذب على الاجتماعي التواصل
 من ساعة 388 من زيدأ تحميل تم و ايومي فيسبوك على فيديو مقطع مليارات 0 من أكثر مشاهدة
 Coker,et).ايومي فيديو مقطع مليار 28 من أكثر مشاهدة وتمت ،يوتيوبال فيديو مقاطع

al.2017,P75) ويتخذ عدة أشكال منها البث المباشر لمشاهد حية للأحداث يتم تغطيتها أو لأشخاص ،
وهم يؤدون عملا ما أو يتحدثون عن قصصهم وحياتهم، ومنه من يأتي مسجلا بمضامين متعددة 

برامج تلفزيونية أو أفلام سينمائية يعاد مشاركتها أو نشرها من قبل المؤسسات للمستخدمين أو تخص 
 الإعلامية.
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 الرقمية: الفيديوهات مشاركة مواقع .خصوصية3.1.4

 خلال من مختلفةتواصلية  أشكال في المشاركة على ستخدمينالم رقميةال بيئةال تشجع      
وغيرها، التي  اليوتيوب و انستغرام و الفيسبوك مثل وخدماتها الاجتماعي التواصل لوسائل استخدامهم

 إلىكأفراد عاديين ومتلقين ينتمون إلى الجمهور العام  الوسائط محتوى  استهلاك نشاط من همحولت
 .الاجتماعية الشبكاتهذه  علىوموزعين له  الفيديو لمحتوى  نيجو مر  و اجتماعيين منتجين

، القصير والفيديو المتعددة الفيديو وتنسيقات المباشر البث دعم لتقنيات السريع التطوربحيث أن 
 تحقيق خدمات وحتى لبث الرقمي المختلفةا منصاتخاصة هذا الأخير الذي أصبح صيحة تتغنى بها 

ما يعرف  ظهور، وقد أدى هذا إلى الفيديو محتوى  بإنشاء المتعلقة والتبرعات اشتراكاتمن  الدخل
 على المنافسةانخراطهم في  و الناس لعامة تهتاحإو  النشاط هذا شعبية زيادة مع مؤثرينوال مشاهيربال

تحفيز  وكذلك المحتوى  توزيع تسهلبشكل أكثر سلاسة عبر هذه الوسائط، التي  الجماهير انتباه جذب
هنا  المشاهدين انتباه يعمل أين الانتباه، واقتصاد الدخل تحقيقإدارة المضامين و  وتمكين نظام التفاعل

 (Torhonen,et al.2018,p108)الفيديو. محتوى  لمنشئي الدفع أشكال من كشكل

وعلى هذا الأساس هناك العديد من المواقع الالكترونية التواصلية التي تدعم خدمة مشاركة        
الفيديو وسنتطرق لخصوصية أربع منها فقط على اعتبار أنها الأكثر أهمية بالنسبة للدراسة من جهة، 

 من مستخدم مليار من أكثر منها كل يضم حيثوالأكثر شهرة وشعبية لدى الجماهير من جهة أخرى، 
 الأخرى  منصاتال تمتلكها التي الوظائف جميع اتقريب الفيسبوك وحده ملفمثلا ي ،العالم أنحاء جميع

ولهذا سنعرض تطورها  ،(Rozgonjuk,et al.2021,p130).النشط الاجتماعي لتفاعلتمكين كل سبل ال
 ومن ثم خصوصيتها وفق الترتيب كالآتي:

 الرقمية وتطور خدماتها:.ظهور مواقع مشاركة الفيديوهات 1.3.1.4

 :.موقع الفيسبوك1.1.3.1.4

، عندما كان طالبا في جامعة هارفارد زوكربيرغ مارك خطرت على ذهن كفكرة الفيسبوك بدأ       
العالم في قائمة من يمتلكون ثروة تزيد عن مئة مليار دولار أمريكي، وهذا  أغنياء غدا يصنف مع الذي

 على وتبقيهم بينهم تربط  شبكة ضمن فيه زملاء جامعته يجمع لكترونيا موقع إنشاء من خلال
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ظرف  في كبيرا نجاحا نالو  1884لسنة  يفري ف الرابع من في هم، وتجسدت فعلياتخرج بعدتواصل حتى 
 (64،ص1823حمودة،)لهذه الشبكة. نضمامللا توالت الطلبات عد أنب قصير

بالمائة من الجمهور المستخدم الذي ينتمي  25وقد بات استخدامه ظاهرة عالمية بضمه ما يقارب 
لبلدان أخرى كونه أداة فعالة للتواصل الدائم مع الأصدقاء والإبقاء على العلاقات الاجتماعية وتعزيزها 

لغة، بالإضافة إلى إتاحة الوصول إلى خدماته عبر مختلف الأجهزة 28مع دعم الموقع بأزيد من 
ي، ليتحول بعد فترة زمنية من استقطاب الأفراد العاديين فقط إلى كالكمبيوتر والهاتف أو الجهاز اللوح

 (59-50،ص1822)قمحية،.جذب الشركات والترويج لمنتجاتها وخدماتها

كما يسمح الموقع بنشر المحتوى من نص وصور أو مقاطع فيديو إلى جماهير كبيرة باستخدام        
فيه المستخدم وعرضها ضمن منشورات الحائط  عن كل ما يشعر به وما يفكر statusتحديثات الحالة 

الخاصة بملفه الشخصي، بحيث تكون مرئية للمستخدمين الآخرين من الأصدقاء أو المتابعين له عبر 
صفحة الأخبار، ما يتيح التعليق عليها وبإمكان صاحب الحساب إعداد الخصوصية بحيث يقيد هذه 

ة الفورية من خلال الرسائل النصية سواء الثنائية أو التعليقات أو المشاركات، بالإضافة إلى الدردش
الجماعية، كما يوفر خدمة إنشاء المجموعات لتبادل المعلومات والتعبير عن المواضيع المختلفة 

-Smock et al.2011,p2322).وفرصة للتفاعل مع الآخرين الذي قد يشاركونهم نفس الاهتمامات
2327) 

الصفحات الشخصية والخاصة بالمنتجات أو المؤسسات أو أي حدث إلى جانب إمكانية إنشاء        
ما، وهذا بوضع المعلومات بها ليقوم المستخدمون الآخرون بتصفحها، وان وجدوا ما يشبع احتياجاتهم 
ويثير اهتمامهم فسيقومون بإضافتها إلى قائمة ما يتابعونه، وتحديثات هذه الصفحات هو ما يجمع 

خبارية، مع القدرة على التعديل في الملف الشخصي والتحكم في نوعية ويعرض ضمن التغذية الإ
البيانات التي يمكن مشاركتها وتبادلها مع الأصدقاء بصورة تلقائية أو منع مشاهدة الإشعارات التي 

وعلاوة على ذلك . تحث على الاطلاع على تحديثات محددة من أنشطة المستخدمين أو الصفحات
بحيث يمكن دعوة  eventsيق الاجتماعات عن طريق تحديد موعد الأحداث يقدم الموقع خدمة تنس

التي تتيح نشر الإعلانات المبوبة بهدف الترويج  Marketplaceالأشخاص إليها، وأيضا خدمة التسوق 
للمنتجات والتسوق افتراضيا من خلال التواصل مع أصحابها،وكذلك الترفيه كنوع من التسلية والمتمثلة 

 (242-288،ص1829)نبيح،الألعاب. في تطبيقات



تماعيالاج التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى صناعة خصوصية  2 

 

68 
 

 للمشاهير كخدمة 1825 عام في Facebook Live المباشر البث خاصية إضافة تموقد        
  تسجيل يتم حيث ،1826 سنة مطلع في المستخدمين لجميع إتاحتها ثم ومن فقط، العامة والشخصيات

 اليومية الحياة أو الأزمات أو السياسية الأحداث أثناء العاجلة والأخبار المعلومات لمشاركة حي بث
 ويظهر معه، وتتفاعل يحصل ما على تشهد أن نياكوم نيازم البعيدة للجماهير بذلك ويمكن العادية
 التفاعل إمكانية مع الأخبار في أو الإشعار عبر المستخدم يتابعون  الذين للأشخاص ويالفيد مقطع

 من كنوعالغضب و الحزن و الدهشة و الضحك و الحب و  الإعجاب مثل تعبيرية رموز وإضافة بالتعليق
 (Haimson&Tang,2017,p49-50).الفعل ددو ر 

 
 (facebook, 2016) صورة توضح الرموز التعبيرية في خدمة التعليق على البث المباشر،المصدر: 

 لهم تسمح التي لمستخدميه، storiesالقصص ميزة تقديم في الفيسبوك بدأ 1822 سنة فيو        
 حياتهم في يحصل بما الآخرين لإعلام أو مشاعرهم عن للتعبير الخاصة اليومية اللحظات بمشاركة

 في للمستخدم الشخصي الملف بصورة مرفق الذكية الهواتف لتناسب رأسي عرض شكل في وتظهر
 تصميمها ويتم تلقائيا، تختفي ذلك وبعد ساعة 14 لمدة تستمر حيث للمنصة،  الرئيسية الصفحة أعلى

 أو تعبيرية ورموز أو ملصقات أو نص إضافة مع كليهما أو فيديو طعمق أو ةصور  تنزيل خلال من
 (Menon,2022,p1) .بالموسيقى ودمجها مؤثرات

المستخدمين  لجميع واسع بشكل Reels  ريلز فيسبوك 1811 سنة مطلع مع الشركة أطلقت ثم       
 ،Meta إلى التجارية علامتها اسم تغيير من مدة بعد وهذا ،الدخول في منافسة مع نظيراتهابهدف 

 المستخدمين تمكن ،9:26 بارتفاع واحدة دقيقة تتعدى لا قصيرة مدة ذات فيديو مقاطع عن عبارة وهي
 الإعداد وسهولة الانتشار والبساطة بسرعة تتميز حيث الذكية أجهزتهم بواسطة محتوى  إنشاء من

 الأدوات عن طريق  عليها التعديل ثم من و التقاطها يتم التي والصور الفيديو مقاطع دمج من انطلاقا
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مع القدرة على الربح  المعزز الواقع تأثيرات أو موسيقى أو نص إضافة مثل الخدمة هذه توفرها التي
  (1814)أيمن،  من هذا المحتوى.

 
 (walker, 2023) صورة توضح خاصية فيسبوك ريلز، المصدر:

 .موقع اليوتيوب:4.1.3.1.4

ستيف  وتشاد هيرلي  كل من قام حيث ،1885 عام من يفري ف في يوتيوبانطلقت تجربة موقع ال      
 مقاطع مشاركةل إلكتروني موقع بتأسيس  Paypalمؤسسةبجاويد كريم الذين كانوا يعملون  و تشان

 نفس من ماي في التجريبية نسختهلتعرض  ،Adobe Flash بث الفيديو من تقنية باستخدام فيديوال
 مليار 2.65 ته مقابلملكيعن استحواذها على حقوق  googleشركة  أعلنت 1886 أكتوبر وفي ،سنةال

 Time مجلة أعلنتنفس العام  فيو ، (63،ص1825عاصم،).لغة 62ـبدولة  23إتاحته لـ ، وتم بعدهادولار
 عصر في تتحكم أنت، أنت نعموأرفقتها بعبارة: " "you"هي كلمة  العام شخصيةالأمريكية أن 

 والفن الإبداع فيمن الهواة  ة المستخدممساهممنها ب اعترافاوهذا  "عالمك في بك ا، مرحبالمعلومات
 (Rogers,et al.2023,p2).على موقع اليوتيوب الثقافية ةوالصناع المواطن وصحافة

 باستخدام الفيديو مقاطع اكتشافسمح بيو  للعرض متاح رقمي كأرشيفسابقا  موقعال عملو        
أو تحميلها مجانا،  مشاركتها وأ مشاهدتهامن ثم بالإمكان و  قائمة شكل في النتائج لتظهر بحث محرك

 من مع إمكانية تقييم المحتوى  والمعلنين، الأصلي المحتوى  منشئي لمساهمات توزيع منصةذلك ككو 
 .عليه والتعليق به والتوصية الإعجاب عدم أو الإعجاب رمز على النقر خلالقبل المستخدمين من 

(Frobenius,2014,p27-30) 
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 مجتمع إنشاء إلى السعي من بدلا الربح تحقيقل تهدف تجارية منصة بعدها اليوتيوب أصبحثم        
 للسماح مصممة نصةستودع للفيديو الرقمي الخاص بهم بل كمكم نفسه يقدم فلم يعد، المستخدمين من

 فقط يشير لا وهذا ،"Broadcast yourself"حيث تغير شعاره الى عبارة  ،المحتويات ببث شخص لأي
رة قد إلى أيضا ولكن الهواة، قبل من المصنوع الشخصي للمحتوى  العالمي التوزيع على الموقع قدرة إلى

حاليا بدأ و ، التلفزيون  مثل التقليدية الإعلام بوسائل الخاص الاحترافي المحتوى  توزيع إعادة علىنظامه 
 إطلاق تمففي البداية  ،(Pereira et al.2018,p109).المستخدمون  ينشئه الذي التجاري  المحتوى  عصر

 يفسر الذي هو التحديد في النقص هذا إن القول ويمكن بالضبط، منه الغرض معرفة دون  اليوتيوب
 يعد اليوتيوب موقع أن إلا ،مشابهة له أخرى  مواقع وجود من الرغم على اليوم، استخداماته وتنوع حجم

 صناعة من كجزء نفسه رسخ، حتى انه De Boeck,2015,p24)).الإنترنت على شهرة الأكثر الوجهة
 بناءمن  لفردا مكن حيث المحتوى، لمنشئي عمل فرصة إلى الفيديو لمشاركة موقع من تحولو  الترفيه،
 محتوى  من الدخل بتحقيق الاهتمام أتاحو ، بدلا من هواية مهنة إلى وتحويلها شخصية تجارية علامة
 (Holland,2016,p1-2).قنواتهم

 على المحتوى  ونشر خاصة ةقنا إنشاء من خلاله يمكن ،استخدام سهليتميز الموقع بكونه و        
 لصناع المحتوى  اجذاب الأساسي النظام هذا يجعل مما العالم، أنحاء جميع من عريض لجمهور الفور

 للمستخدمين يمكن حيث الاجتماعية التفاعلات من متنوعة مجموعة يتيح، كما الإعلام وشركات
 للمستخدمين الجماعي للتعبير نبرام يعدو ، (Susarla et al.2012,p1).أخرى  قنوات في الاشتراك اختيار

 منصة و الموقع يستضيفها التي الفيديو مقاطع ومشاركة بإنشاء يقومون  الذين المحترفين وشبه الهواة 
 استراتيجيات باستخدام هممنتجاتل ترويجل للمعلنين ونافذة ،جماهيريتهم لتنمية الوسائط حقوق  لأصحاب

 (Mueller,2014,p10).الفيروسية التسويق

الخصائص الأساسية التي يتمتع بها اليوتيوب هي عدم وجود حد أقصى لمدة مقاطع  ومن       
الفيديو التي يمكن رفعها على المنصة، إلى جانب ميزة تحريرها مثل القص والتعديل وإضافة الألوان 

بعد  Watch offlineوالمؤثرات، مع القدرة على مشاهدة هذه الفيديوهات في وضع عدم الاتصال 
، التي تساعد المشاهدين على trending pageكما يقدم خدمة عرض الفيديوهات الشائعة  تحميلها،

معرفة ما يحدث محليا أو عالميا أو العلم بالمحتوى الأكثر مشاهدة، ويعتمد عرض هذا القسم في شكل 
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دقيقة، وفي كل تحديث قد تضل في نفس الموضع أو  25قائمة من مقاطع الفيديو مرتبة تحدث كل 
 Andry et al.2021,p25-26) )ير المرتبة نحو الأعلى أو الأسفل.تتغ

جميعها  كانتوضبط إعداداتها، بعد أن  الفيديو مقاطعكما تم تطوير خدماته المتعلقة بعرض        
 عالية بدقة الفيديو مقاطع ثم 720pإلى 480p مابين بلغت جودة، وتحسينها إلى SD قياسي تعريف ذات
HD 1080 تبلغp السابقة، وصولا إلى دقة فائقة الوضوح  الفيديو مقاطعمقارنة ب أعلى بجودة وتتميز

 عدد بإحصاء المختلفة الفيديو مقاطع عن التعبير لتكون تجربة المشاهدة أكثر من واقعية، إلى جانب
عدد  يعكس بينما ،التي تمثل مقدار شعبية الفيديو الإعجاب وعدم والإعجاب المشاهداتكل من 
 (Lu,2023,p85-86) .المناقشات في الجمهور مشاركة تفاعل و مدى مباشر بشكل التعليقات

 سردت حية فيديو مقاطع عن عبارة وهي ،"Live"المباشر البث خدمة عتمادا  تم 1880 سنة وفي       
 Superتسمى نسخة تقديم تم كما، عفوي  بشكل ما ثلحد هبث أو الكاميرا أمام تجارب المستخدم إما

Chat ربطال بالقدرة على بثال عملياتتدعيم  إلى بالإضافة ،داخله أو لكسب المال التبرعات لتقديم 
 الرياضية، الأحداث وأ الموسيقية لحفلاتلبث ا الصوت مستويات في تحكموال المختلفة الكاميرات بين

 بعد حتى بها الاحتفاظ يمكن التي المباشرة والدردشة التلقائية الترجمة مثل إضافية ميزات تلاها إطلاق
 تزويدب درجة 368 بزاوية المباشر الفيديو بث، وصولا إلى (Apablaza,2018,p121-123) .البثانتهاء 

اليومية والأحداث المختلفة  الحياة لبث جديدة كطريقة ،4k دقةغنية تصل جودتها ل بتجربة المشاهدين
 تجربةأكثر  تثري  بانورامية رؤية الخاصية هذه توفر أن يمكنالعادي  المباشر الفيديو بث مع المقارنةفب

 (Yi et al.2019,p49).المشاهد

 ،1825في سنة  "youtube kids"الأطفال لفئة مخصص تطبيققررت الشركة إطلاق ثم بعدها        
 المضمون  نوعمثل  بمشاهدته لأبنائهم يسمح ما تحديد من تمكينهمب للآباء التحكم ميزة منحي والذي

 ،لسنهم مناسبة غير فيديو مقاطعتعرضهم ل ظاهرة من الحد يوتيوبال محاولات إطار في وهذا ومدته،
 مزعجةال الفيديو مقاطع عن بالإبلاغ يقومون  الذين المستخدمين على كبير بشكللازال يعتمد  حيث

 للأطفال الشهيرة الفيديو مقاطع من كبير عدد علىداخله  العثور ويمكن ،حتى في موقعه الرسمي
 (Papadamou et al.2019,p1) ا.تعليمي أو اترفيهيسواء كان  مؤذي غير محتوى ب
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 مخصصة افتراضية مساحة عن عبارة وهي ،1822عام في" community"منتدىال خدمة تقديم تلاها
 أو الفيديو مقاطع مثل المحتوى  من مختلفة أشكال مشاركة قناته داخل المحتوى  لصانع تتيح للنشر

 من ويمكن ،الالكترونية والروابط الرأي استطلاعاتحتى و  Gif بصيغة منها الصور وأ النصوص
 للمحتوى  المشاهدين أوفي القناة  المشتركين مع محادثات وإجراء التفاعل المنشورات هذه خلال

 مقاطعالإعلان عن  مثل السريعة التحديثات لمشاركة الميزة هذه قد تستخدمو  أسفله، عليها والتعليق
 ما يفضله على التعرف في تساعد الرأي استطلاعات أن كما الكواليس، من لمحة أو ادمةالق الفيديو

 (Priyanshu, 2023) .لاهتماماتهم ملائم محتوى  وتقديم إعداد في همتسو  ن المشاهدو 

 
 (Balakumaran, 2023) المتواجدة على موقع اليوتيوب، المصدر: صورة توضح خدمة المنتدى

 فيديو محتوى  عن عبارة وهي ،"shorts"تدعى جديدة ميزة عن الموقع أفصح 1812 عام فيو       
 عن ويختلف الهاتف شاشة يناسب رأسي عرض بشكل ثانية، 68و25 مابين أي أقصر بمدة ولكن

، (Tantika et al.2024,p66) .أفقي فيديو نسيقبت أطول مدة لها التي العادية اليوتيوب فيديو مقاطع

 التي الفيديو منشورات من للعديد اعرض المشاهدون  سيشاهد تطبيقلل الرئيسية الصفحةوعلى مستوى 
ضمن  التطبيق بها يوصي التي القصيرة الفيديو مقاطع إلى بالإضافة يتابعونها التي قنواتال تشاركها

 عناصر مرئيةهذه المقاطع ك ظهرت، و Reelsانستغرام و  فيديوهات التيك توك تشبه والتي ،Shorts قائمة
 العنوانبالإضافة إلى  به الموصى للفيديو المصغرة الصورة حجم عملي حيث ،للاهتمام مثيرة إبداعية
 (Kuntag,2023,p2161).ه واكتشافهلفتح ةنيال زتحفي و المشاهد انتباه جذب على المرفق
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 التي يوفرها تطبيق اليوتيوب، المصدر: shortsصورة توضح خدمة مقاطع 

(geeksforgeeks, 2024) 

 :.موقع النستغرام3.1.3.1.4

 صمم حيث Krieger و Systrom بواسطة 1828من عام  أكتوبر 6 في الانستغرام إطلاق تم       
 ثلاثة غضون  الرقمية، وفي آلة الكاميرا يشبه لأنه الفور على عليه التعرف يمكن شعارا نالمؤسسا

 نموه من وجزء ،كبير بشكل الأرقام نمت بعدها و مستخدم مليون  على تحصل إطلاقه من فقط أشهر
 ،(Bradley,2014,p2-6).الأداء عالية بكاميرات المزودة الذكية للهواتف السريع بالاعتماد امدفوع كان

 مليون  688و 1823 عام في اشهري نشط مستخدم مليون  288 إلى المنصةبعدها شعبية  لتصل
 والمؤسسات الشركات من العديد ولكن فقط عاديين أفراد ليسوا المستخدمون  هؤلاء ،1826 في مستخدم

 (Pihlainen,2017,p5)أيضا. الموقع هذا على حسابات لديها

 تطوير رحلة لتبدأ بعدها بوك فيس شركة قبل من نستغرامالا الاستحواذ على تم 1821 عام وفي
 تحديث أو إضافة، من إمكانية فتح ملف شخصي للمستخدمين والتعديل عليه عن طريق الموقع

 ميزةمع  المستخدمين، بقية قبل من تنشر التي الصور على التعليقو  بهم الخاصة المعلومات
 الصور أو التفاعل مع الواردة المتابعة التي تأتي في شكل تنبيه حول طلبات الإشعارات

 (03-02،ص1818الأمين، محمد).المنشورة

 ،الذاتي للترويج إستراتيجية كأداة " Selfie" السيلفي صورمشاركة  حيث كان الموقع يعتمد كليا على
 جزءا أصبح، ثم (Steffan,2020).الرقمية التكنولوجيا استخدام خلال من الذات تقديمل حديثة طريقةوك
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لجميع  البسيطة والفلاتر التحرير أدوات إلى الوصول تمكين بسبب المعاصرة، المرئية الثقافات من
 التصويرفكرة  وتعميم الجماعية البصرية الثقافة تخيلات تشكيل فيهذا  ساعد حيث ،المستخدمين
، الذي نستغرامالأبـ المحيط الشعبي الثقافي الخيال من كل في بارزة مكانة شغلف الذاتي، الفوتوغرافي

 المجالات باختلاف بالتصوير جديرةال واللحظات الأشياءعن  اللذين يعبرون  الأشخاص مجموعةيشير ل
 إلى نتميت حساباتال من هذه والعديد الحياة ونمط البدنية والأكل واللياقة والجمال الموضة ذلك في بما

 (Caldeira,2021,p6) .المؤثرينو  الموسيقيينو  المشاهير من الفنانين

 بتضمين للمستخدمين تسمح بحيث ،1822 عام في إطلاقها تم التي" carousel posts" ميزة كما أتاح
 ،(Paetzel,2022)" قابلة للتمرير.slides" شرائح شكل في واحد منشور في صور عشر إلى يصل ما

 تجميعها و تنظيمها في ت هذه الخاصيةساعدفيديو أيضا  مقاطعأصبحت تضم حاليا  مجموعة وهي
 وجذابة ممتعة طريقة وتعد التالية، الخطوة فيديو مقطع أو صورة كل تشرح حيث تسلسلي، شكل في

 وأجزاء متعدد بمنظور المستخدم تزود لأنها فعالية المحتوى  أنواع أكثر أحد ومن المحتوى، لتقسيم
 على سريعا الاطلاع على المستخدمين وتشجعواحد،  وقت فيالموجزة  المعلومات من مختلفة

 جغرافي، موقع أو"captions" للمنشور شرح أو وصف إضافة أو الفلاتر تطبيق ويمكن، المحتوى 
 التعليق أو بالمحتوى  والإعجاب ،"tag"آخرين مستخدمين إلى للإشارة( @)علامة وضعبالإضافة إلى 

 (Priskila&Astuti,2024,p27-34) أيضا، المحتوى  عن للبحث كخاصية التصفح وكذا عليه،

على هذا المحتوى ( #" وهي عبارة عن وضع علامة)Hashtagيتيح الانستغرام أيضا ميزة "و        
على  لموقع أو شخص لينشر ويراه الرفقاء أو المهتمين من نفس المجال ويساعد هذا في العثور

ويساهم هذا الموقع في تعزيز الإعلانات الخاصة بالمشاريع التي قد يتطلب  المحتوى داخل التطبيق،
مقابلها مبالغ باهظة في الوسائل الإعلام التقليدية، مثل دعم المشاريع الصغيرة خصوصا المهنية منها 

تعتبر الهاشتاجات أداة مهمة لجذب جمهور كبير حيث و  ،(6-5،ص1829)عفاف،.والمنزلية أو اليدوية
المنشور إلى عدد أكبر من الجماهير، إذا قام المعلن بالنشر باستخدام بعض الوسوم، فسيتم سيصل 

 سيتمكن الأشخاص الذين يبحثون وبالتالي  عرض هذه المحتويات على صفحات الهاشتاج ذات الصلة،
 .)هامن رؤية المحتوى الذي يأتي ضمنالخاصة بهذه الأداة باستخدام علامات التصنيف  عن ما يهمهم

Swathi&Sujatha,2022,p366-367) 



تماعيالاج التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى صناعة خصوصية  2 

 

75 
 

ومن ثم تحديث  ثانية 68القصيرة التي لا تتجاوز مدتها  الفيديو مقاطعانتقالا إلى تضمين       
 14 مرور بعد اتلقائي تحذف والتي" stories" قصصنوعيتها وحجمها، حيث تأتي أيضا إما في شكل 

، التسجيل عن المستخدم توقف بمجرد يختفي حدث ما بثل "Live"مباشر فيديوأو  ،من نشرها ساعة
 تصل لمدة الفيديو مقاطع مشاركة للمستخدمين يتيح الانستغرام داخل تطبيق"وهو IGTVبالإضافة إلى"

 خلال من بللوحده  نصي محتوى  إنشاء على قادرين غيرالمستخدمين  مع العلم أن ساعة، إلى
 (Radecke,2021,p10-11).فقط المرئي المحتوى 

 ( يوضح خصائص أنواع الفيديو المتاحة على تطبيق الأنستغرام6رقم )الشكل 

 
  (JohnAwa, 2024) من إعداد الباحثة بالاعتماد على المصدر:

 ااستخدام الأكثر المنصة ويعد النشطين المستخدمين عدد في مطردة زيادة نستغرامالأ يشهدو        
 Casalo et) الأخرى  بالمواقع مقارنة علىالأ المشاركة معدل و الفورية بسبب المؤثرين، قبل من

al.2020,p510) عاما 38و 26 بين أعمارهم تتراوح الذين الشباب من الرئيسي جمهوره يتألف، بحيث 
 بحياتهم تبدأ قصة إلى تستند التي المؤثرين شعبية مع والترفيه، والسفر والموضة بالجمال المهتمين

 ويتبعهم معها، يتواصلون  التي اليومية التجارب طريق عن جمهورهم مع بالتعاطف وتستمر الشخصية
 (Manas et al.2020,p1-2).الناس من الملايين حتى أو الآلاف
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 توك: .موقع التيك2.1.3.1.4

 مدته الزمنية تراوحالذي ت قصيرال فيديومختص في عرض محتوى ال تطبيقك تيكتوكيصنف ال       
 Douyin منصةالصينية  Bytedance شركة أطلقت عندما، حيث كانت بدايته ثانية 68و 25 بينما 
 Tik tokوقامت بدمجهما سويا لتصدر تطبيق  Musical.ly موقعثم استحوذت على  ،1826 عام في

 في كبيرة شعبية السنوات القليلة الماضية فقط نال ، وفي ظرف1822 سنة في عالمي كإصداروتطلقه 
اف استهدعلى  إستراتجيته تركيز بسبب المراهقينخاصة وسط  باهرا انجاح وحقق ،العالم أنحاء جميع

حجر الصحي بسبب وباء ال أدى 1818 عام في، و (Zeng et al.2021,p3162-3163)هذه الفئة.
الناس على الانخراط فيه لمشاهدة وإنشاء مقاطع الفيديو بسبب الفراغ الذي وقعوا  تحفيز إلى كورونا

 شهرته على مستوى العالم. توسعو  ن لهمستخدميفئات ال تنوعو فيه، ما أفضى إلى سرعة انتشار محتواه 

(Bach,2023,p1886) القصيرة الفيديو مقاطع، ليخلق التيكتوك ظاهرة"shorts بشكل شائعة "وتصبح
 حجم بناءا على الإنترنت عبر للنجاح مقياسك انتشارها إلى ينظروجيزة، بحيث  فترة فيفيروسي 

 التعليقات آلاف هذه النوعية من الفيديوهات ملايين المشاهدات و تجذب أين تابعين،الم قاعدة
 (Omar & Dequan,2020,p122) .والمشاركات

من خلال تقليد المحتوى المتواجد على  الشائعةالثقافة  المشاركة في منله  المستخدمين مكن حيثب
 تشير حسب الإحصائيات والتي محددة عمرية فئات جذب يف بذلك نجحهذا التطبيق ومعاودة تكراره، و 

 ويرى سنة كأقصى تقدير،  58وقد تصل إلى نحو  سنة 10سنة و 20 ها محصورة بينأن إلى
 تعمل على والتي الفيديوهات، خلفية في ستخدمت التي الموسيقى بسبب مميز التطبيق أن المستخدمون 

 (2626،ص1818)يونس وعبد الغفار،.إلى جانب الحركة المستخدم انتباه جذب

 الشخصي الملف مثل ،لمذكورة أنفاا الاجتماعية الوسائط خدمات من العديد المنصة توفرو        
إلا أنها  ،وغيرها و إبداء الإعجاب التعليقات ونشر الأخرى  الحسابات متابعة على والقدرة للمستخدم

والنصوص  والمؤثرات القصيرة الصوتية المقاطع بدمجتقدم مجموعة من الأدوات التحريرية التي تسمح 
 مسجل على وقعال المرئي محتواهم ربط للمستخدمين تتيح التي الشفاه مزامنةمع الفيديو المسجل مثل 

 المشاركة يمكنهم ، كماالشهيرة الأغاني بعض على ةرقصتأدية  أو ،أو فيلم أغنية من قصير مقتطف
أو  مشهورة شخصيات معمتعددة من اختيارهم سواء  أنشطةفيديو في  محتوى  بإنشاء ثنائياتشكل  في

 لقضاء تابعينالم زتحف غامرة بيئة خلق إلى الميزات هذه بين الجمع أدىمع مستخدمين آخرين، وقد 
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.) الفيديو محتوى  من نهائي لا دفقت مع والتفاعل المشاهدة في المنصة على طويلة ساعات
Miltsov,2022,p2-3) 

 ضمن لفيديومحتوى ال مصغرة افي واجهتها صور  على المستخدمين ة التيكتوكمنصكما تعرض        
وهي تسمح  "،Clickbait"رالنق تستهدف التي الرئيسية لعناوينا بهم إلى جانب الخاصة البحث نتائج

 & Lu)هذا الدافع. لسد الرئيسي العنوان على ينقرتجعله  الجمهورلدى  الفضولحالة من  خلقب

Shen,2023,p3-4) ، وهي تعمل وفق أهم ميزة يتمتع بها التطبيق المتمثلة في خوارزمية التوصية، التي
" أي For youتعرض محتوى مخصص للمستخدمين بقدرة تمرير لانهائي تبعا لاهتماماتهم عبر صفحة"

 تهمغادر ب تسمح لاتشعر المتابع بالارتباط ف في أنها تهاجاذبي وتتمثلمخصص لك أو من أجلك، 
 كأن الموقع يفهم ،إدمانية جودة، نظرا لكمية المحتوى المعروض والمتشابه بهناك إلى الوصول بمجرد

 (Schellewald,2023,p1573-1574) يريد أن يراه المستخدم. ما ويعرف احق

 ،كبير جمهور إلى الفيديو عبر الرسائل لنقل وسيلةفي هذا التطبيق  المباشر الفيديو بثال خدمة عدتو 
 خلقت أن بإمكانها سواء للمحتوى أو للعلامات التجارية و للترويجوغير مكلفة  فعالة طريقة وتعتبر
لتحرير أو  جتحتا لا أنهاوالجهد بحيث  لوقتا بشكل آني، وتوفر الفيديو صانعو  المشاهدين بين تفاعلا
 ، ويمكننا أن نعرض كيفية إظهار هذه الخدمة كالآتي:(Febriah & Febriyantoro,2023,p37).تعديل

 
 (Jackson, 2024) :صورة توضح تفعيل خدمة البث المباشر التي يوفرها تطبيق التيكتوك،المصدر
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قصير،  فيديو مقطع تحميلب مقارنة المشاهدين من كبيرا اعدد المباشر البث ميزة وتستقطب      
 مثل أصبحوا ه، فقدانتشار سرعة  بسبب شعبية صانعي المحتوى  مستوى  على رفع تعملحيث 

 حاجةأنهم ب ون يشعر لهذا  ،فازالتل شاشة علىبفارغ الصبر  ظهورها نتظرن التي معروفةال الشخصيات
 اعتراف على والحصول للمشاهدين اوجاذب احيوي الخاص بثهم لإبقاء عرض مختلف تقديم إلى

داء أبسبب انخراطهم في  متزايد بشكل اغريب صبحي هذه الخدمة مؤخرا بدأ استخدامبوجودهم، ولكن 
هذه  غرابة أو صعوبة مستوى  يعتمدمكاسب مالية، و  على رغبة منهم في الحصول معينة نشطةأ

من جمهورهم مثل تحدي  يتلقونها التيالافتراضية  أو الهدايا المعدنية العملات عدد على الأنشطة
ربح ال على الحصول فرصة زادتالمباشر  للبث المشاهدين عدد زاد كلماف ،بالدقيق تغطية أنفسهم

 (Yesisca & Menayang,2023,p59) .المادي

 
 صورة توضح بعض من أنواع هدايا التيكتوك التي يقدمها المتابعون كدعم أثناء البث المباشر

 (Sweatt, 2022) المصدر:

 .مميزات مواقع مشاركة الفيديوهات الرقمية:4.3.1.4

انطلاقا من عرضنا لأربع نماذج من المنصات الرقمية وكيفية تطور خدماتها، هناك عدة        
لخدماتها المقدمة تشترك فيها مع بعضها البعض، مثل كونها متاحة للجميع ولا يحتاج  أساسية مميزات

استخدامها لأي مهارة فنية أو تكوين ما وغير مكلفة في حالة فتح حساب أو إنشاء صفحة خاصة 
عبر محرك مع القدرة على الوصول إلى أي مستخدم آخر ولأي محتوى كان  لمشاركة محتوى معين،

لتبدوا وكأنها ، (122-182،ص1826)مفلح وآخران،.الشبكة الاجتماعيةهذه صفح معلومات بحث يقوم بت
فقط وهذا يرجع إلى قوة هناك عدة خدمات متشابهة بفروق بسيطة لأنه في حقيقة الأمر ، نسخة واحدة
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المنافسة على استقطاب الجماهير ما جعلها تأخذ وتستلهم هذه الميزات من نجاح نظيرتها الأخرى في 
أدوات  المشاركة،نظام التعليقات والإعجاب و  مثل خدمة الفيديو المباشر والقصير،الدردشة،تطبيقها، 

 مادي.تحرير مثل المؤثرات المختلفة والملصقات وغيرها، إلى جانب فرص تحقيق الربح ال

كما تتمتع هذه المواقع بخصوصية تنفرد بها كل واحدة عن الأخرى وتجعلها متميزة في خدماتها 
 المقدمة لجمهورها وجاذبة لمستخدميها وهذا بناءا على مستوى قوتها وجودتها، وهي:

 أولا: آلية عملها وكيفية تسييرها 
 ثانيا: تصميمها وطرق عرضها للمحتويات 

 م هاتين النقطتين الهامتين والتطرق لكل منها على حدا كالآتي:و يمكننا التوسع في فه

  :عمل مواقع مشاركة الفيديوهات الرقمية آلية.1.4.3.1.4

تقوم هذه المواقع على قاعدة برمجية تسير من خلالها واجهة المستخدم إلى جانب بنوك تخزين        
منصاتها وتحافظ على النظام داخلها، وتختلف البيانات والخوارزميات التي تنظم النشاط التفاعلي على 

فريق  تسييرها يتطلب كل منها حسب مدى ارتكازها على مستوى جودة هذه التقنيات وأنظمتها،التي
الانستغرام والتيك  مثل عالميةال شبكاتواستمرارية هذه ال ببناء متخصص وميزانيات ضخمة تسمح عمل
هذا  تحليلب تقومل ،بوضع الاتصال بها لمدة أطول تخدمالمس الإبقاء على محاولاتمع وغيرها،  توك

 تحقيق هو المنصات الأساسي لهذه هدفال لان منتجاتهم لتسويق لشركاتمختلف ال بيعهو  الانتباه
 (1811)ناصر،  .الربح

المستخدمين والمعلومات الخاصة ب بياناتال جمع ىعلالأساسية آلية عملها  ستندحيث ت       
ومشاركتها موافقة  استخدامهاالتحكم فيها و  يتطلبو  ،(9،ص1821الله، فضل).لهذه المواقع المنتمين

 مجموعةب هلتزاما مقابل فيالمستخدم على سياسة خصوصية في بداية التسجيل على هذه المنصات 
 الذكاء مثل مبتكرة تقنياتب بالاستعانة المعلوماتهذه  وتحليل تنظيم الشروط والقواعد، ليتم من

 ةكفاء مثل التخزين والحماية وتحسين معقدة تنفيذ عملياتل تساعدالتي  الآلي والتعلم الاصطناعي
العالمي، بما يضمن قدرة هذه المؤسسات على توجيه أنواع عديدة  المستوى  علىتشغيل هذه التطبيقات 

علانات المنتجات الخاصة بالشركات التي قد تكون من المحتوى الممول للمستخدم من خلال عرض إ 
  (helpinstagram, 2022) مناسبة لاحتياجاته حسب هذه التقنية.
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ات المنص أداء والجذب القائمة على التشبيكبآلية  مرتبطةفهي  تعلمال خاصية وبالحديث عن      
 على القدرة تكسبها التي ،والمعالجة والتصنيف والتحكم والتقييمالتخزين  عمليات الرقمية بما فيها من

 وإدراك لمتطلباتهم والاستجابةفهم سلوك المستخدمين سواء كانوا مستهلكين أو منتجين للمحتوى، 
بشكل  معالجتها تعمل على لتيا الخوارزميات، بتوظيفكبيرة ال البيانات مع لتعاملا عبراحتياجاتهم 

حول  المنصة تتلقاها التي المعطيات من انطلاقام، سلوكه توجيهحليلها طرق ت عبر وتتعلمدوري 
ستوعب ت هم، وقبل من تعليق أو إعجاب أو بمشاركة القيام أو منشورات إنشاء سواء ،التفاعل داخلها

 مثل إليه ون ينجذب الذي المحتوى  و فضولهم تثيرالقضايا التي و  متهمه التي المواضيعبذلك  المنصة
 صفحات أو مجموعات اقتراح أو مله المحتوى ما يشبه هذا  بإظهار قومتل الرياضة، الأفلام، الموسيقى،

 (61-59،ص1818)السويدي،.أصدقاء حتى أو

من  المنصات هذهعلى  المستخدمين بنشاط تعلقةم مهام عدةبانجاز  هذه الخوارزميات وتقوم       
فمثلا تتجلى مهمة خوارزميات  ،المحتوى  إدارة و بهدف تسيير فقط المستخدمين معرفة اهتمامات غير

ة أو الكراهي تحض على تيال المضامينو  أخلاقي غيرالمضلل وال المحتوى المراقبة في الكشف عن 
التي  لرأي والتعبيرا لحرية خصبةبيئة  تعد المنصات هذه على اعتبار أن والعمل على إزالتها، العنف

 (480،ص1811كريكط،).إذا ما تم تجاهل مراقبتها الآخرين حقوق تمس ب قد

 بجمعالتي تقوم  اتهخوارزميأما عن مهمة خوارزميات التوصية فمثلا يتميز تطبيق التيكتوك ب       
 المستخدمين على لعرضها وتنظيمها تنسيقها تمي التيالقصيرة  مقاطع الفيديو من مختارة مجموعة

 عنه، يبحثون  ما مع يتماشىممكنة ل زمنية فترة أقصر في للمحتوى  مرور حركة من المزيد وإنشاء
 بصرية جودة وذو قصيرو  وبسيط محدث المتتالي، المحتوى  من هائل كم في المستخدمينبذلك  وتغرق 

. للانتباه الفت أكثر تكون  بحيث ذلك إلى وما ملصقاتو  متنوعة وتأثيرات خلفية أغانيسمعية مثل و 
(Setiawan et al.2022,p710-715) 

 وفهرستها الفيديو مقاطع اكتشاف تسهل التي والتوصية البحث خوارزمياتكما يستخدم اليوتيوب       
 على تحتوي  التيها بعناوين إغرائهمب هاتالفيديو  البحث عن تحسين خلال من للمشاهدين، عرضها قبل

 اعتبار على لها، الخوارزميات اكتشاف زتعز  وبالتالي المشاهدات عدد زيادة في تساهم رئيسية كلمات
ه وتجذبه اهتمام الوصفية التي تثير المعلومات  تقدم و المشاهد نتبه لهاي التي المعلومات أول  أنها
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 وقت في عديدة فيديو مقاطعقائمة من  عرض عليها، بعد النقر على تحثهو نحو محتوى مقاطع الفيديو 
 (Tafesse,2020,p1689-1694) .تهمشاهد ما يريد تحديد وعليه واحد،

 :محتوياتها عرض طرق  و مشاركة الفيديوهات الرقمية مواقع تصميم.4.4.3.1.4

 لكل، فوالبرامج الأجهزة مع مستخدمون ال خلالها من يتواصل التي القناة هي المستخدم واجهة إن      
 دعم لهم تتيح التي والتعليمات بالمعلومات التفاعلية تهاأنظم تزودهمو  بها خاص شكل منصة

 مبينه حوار إنشاء طريق عن والتعلم الفهم على والقدرة الاستخدام بسهولة تمتاز أين داخلها، أنشطتهم
 وتعزز المستخدم احتياجات مع ووظائفها تصميمها تكييف على تعمل التي الأخيرة هذه المنصة، وبين
 (Higueras et al.2022,p4-5).التواصلية اتهممارس بذلك

مجموعة من  منالمكونة  واجهةهذه ال تصميمجودة  علىمشاركة الفيديو  مواقع نجاح يعتمدو 
هذه  تحرص لذا ،مبتغاهم إلى والسريع المباشر الوصول في المستخدمين تساعد حيث صفحات،ال

في  وتحفز رغبتهم المستخدمين تجذب بحيث ،جمالية وفنية علمية أسس وفق تصميمها على المواقع
 والمعرفة مستوى العلميلوا العمرية الفئة حيث منسماتهم  مع التصميم يتوافق على أن زيارتها، تكرار

عرض  في المستخدمة البنائية العناصر لكل الأمثل التوظيف وغيرها، والتركيز على الويب بتقنيات
 الولوج  في أكثر مرونة تحقيقب والحركية بينها، ما يسمح والاتزان ينوالتبا الوحدة مراعاة مع محتوى ال

 (38-19،صب1818)الساعي،داخلها والاستفادة من خدماتها دون تعقيدات. السهل والتنقل إلى المنصة

 أثناء المستخدم تجربة يجعل ما الصفحة، لتكوين الفعلي التخطيط إلى المستخدم واجهة تصميم يشير و
 ليست السبب ولهذا البصري، والانجذاب بالراحة إحساس مع ممتعة التطبيق أو الموقع داخل التنقل
 الشعبية مستوى  على واضح تباين في يسهم ما ذلك في ناجحة الاجتماعية الوسائط تطبيقات جميع

 من إلى التعاون  ومصمموها ومن أجل ذلك يسعى مبرمجوها المستخدم، راحة ومستوى  التعرض ومقدار
من  بهم، ظوالاحتفا المستخدمين جذب أجل من المواقع هذه لواجهة المستمر وتحديث تطوير أجل

 :ومنها واجهةخلال الالتزام بقواعد محددة يستعان بها في بناء العناصر المكونة لهذه ال

 الرأسي جهزة، مع تغير أبعاد الشاشة ووضعهاالأمختلفة من  على أنواع التطبيق تشغيل إمكانية -
 (Hayes,2014,p2-8) .والأفقي
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 المستخدم ةواجه مع تعاملال عند على الشعور بالراحة المستخدمين التي تساعد لغةال رجمةتإتاحة  -
 اليمين إلى اليسار من الإنجليزية اللغة تكتب فمثلا الارتباك، أو الفهم سوء لمنعها ،ثقافتهم تناسب التي

 الفيسبوك عمد فقد والأدوات، القوائم موضع تغير ؤدي إلىي اليسار ما إلى اليمين من العربية واللغة
 فقام الأمريكية، المتحدة الولايات خارج من مستخدميه معظم أن أساس على عدة لغات استخدام على

 عدد في كبيرة زيادة نتج عنه العربية، اللغة منها الواجهة إلى مختلفة لغة 32 بإدخالفي بداياته 
 (Almakky et al.2015,p107-108) .العرب المستخدمين

 من خلال: تمتعها بالجاذبية البصرية، وهذا -

  تتسم أين الاجتماعي، التواصل وسائل بين مشتركة سمةها أنبساطة وجمالية التصميم حيث 
تشتيت انتباه المستخدم  لتجنب ،بخلفية بيضاء هادئة أحادية ألوان مكون من لوني نظامرسوماتها ب

 .على المحتوى  وإبقاء تركيزه
 أكثر مستخدم واجهةمن أجل  ،البصري  الفصل خلال من المعروضة تنظيم وتنسيق العناصر 

 بألوان والعمودية الأفقية خطوطال استخداموهذا ب بسهولة، فهم نظامها للمستخدم يمكن نظافة
 ، وكشريطوآخر منشور كل بينكخط فاصل  والتي تتواجد الرمادي،مثل اللون  وهادئة محايدة
مع طريقة تقسيم الصفحة و  ،(Matt, 2009) .المستخدم قبل منالمحتوى  تمريرو  مسح لتسهيل

استغلال الهوامش والفراغ لتوزيع المحتوى من نص وصور وفيديوهات وقوائم على شاشة العرض 
 وغيرها.

وضوح وقابلية قراءة العناصر البصرية، وهذا عن طريق جودة ودقة تصميم الأشكال وصور الرموز  -
في الكتابة وحجمها وسمكها إلى جانب سهولة مقروئية النص، مثل والأيقونات ونوع الخط المستخدم 

 العناوين الرئيسية والفرعية وموقعها وعلاقة ذلك بقدرة المستخدم على إدراك أهميتها.

-235،ص1811)دينا،.للمستخدم تمنحالتي  الواجهة عرض طرق القدرة على التحكم وحرية اختيار  -
، مرئية نشاطه على المنصة أو الحذف والتعديل المظلم الوضعوتفعيل  اللون  تغييرمثل  ،(239

 والإضافة وغيرها.

 المهام وانجاز المشاركة من المستخدم تمكنالتي  التقنية الأدواتالمعلوماتية والنفعية: وتتجسد في -
لتسجيل  المعروضة لخياراتاأو تحديد أحد إيقونة  على النقر أو الضغط فيكفي المواقع، هذه على

أو البحث عن  أسئلة طرحبما في ذلك  ،التعليق أو إعجاب إبداء تعديله أو إضافة له فيديو أو
التواصل مع المستخدمين عبر المحادثات الفورية  إمكانية مثل التفاعل أدواتالمساعدة، بالإضافة إلى 

 (22،ص1822زرن،).مشروع أو قضية حول الاجتماع أو صفحة أو مجموعة أو إنشاء
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 (Freepik, 2024) :الخاصة بمواقع مشاركة الفيديوهات الرقمية،المصدر user interfaceصورة توضح 

 استخدامها: وشروط الجتماعي التواصل مواقع .سياسة2.1.4

نظرا لصدى الواسع الذي تلقاه تواجد هذه المواقع كبيئة افتراضية صالحة للعيش كحياة ثانية من        
منطلق كثافة التعرض لها والانغماس مطولا في محتوياتها من جهة، ولأهميتها البالغة المستنبطة من 

ي تخلفها على المدى تأثيرها على مستخدميها والأبعاد الاجتماعية والثقافية والاقتصادية والسياسية الت
البعيد نسبيا، والتي أثبتت من خلال العديد والعديد من الدراسات المتتالية زمنيا التي طبقت على 

على المستوى المحلي والدولي، هذا ما جعل  -على حد اطلاع الباحثة–مختلف الفئات الجماهيرية 
لمنع بعض التجاوزات  مسؤولي هذه الشركات يدركون ضرورة ضبطها وتنظيم الممارسة داخلها

المسجلة التي لاحظتها المنظمات الحقوقية، حيث تعرضت بعض هذه المنصات للكثير من المسائلات 
القانونية والأخلاقية ما أرغمها على تحديث سياستها وتنبيه مستخدميها بإلزامية التقيد بشروط معينة من 

 تها.أجل المشاركة والانخراط ضمن عضويتها والاستفادة من خدما
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 .أهمية مواقع التواصل الجتماعي:1.2.1.4

أهمية مواقع التواصل الاجتماعي في تأثيرها القوي على مستخدميها ووقعها الكبير على  تتكشف       
حياتهم، بيد أن طرق استخدامها ونتائج هذا الاستخدام يلعب دورا عظيما وفعالا في تغيير مساراتهم، 
فإن كان الهدف من نشاطهم عليها يحقق غاية سامية ذات فائدة تعود على المستخدم ومجتمعه 

لخير، كتعزيز وبناء الوعي الاجتماعي ومحاولة الإصلاح والارتقاء بالمنظومة القيمية والأخلاقية أو با
حتى الرغبة في الترويح عنه وتسليته فسيكون التأثير ايجابيا، أما إن كان الهدف صناعة التفاهة 

ة والتخبط في وتكريس الدناءة فالفشل محتوم في تحمل مسؤولية المحافظة على المعايير المجتمعي
 (1813)بن عبد العزيز،  دوامة من الانحدار والانحلال الأخلاقي.

أين كانت دافعا  السياسية تهاأنظم علىالشعوب  اتثور كما شهدت على انطلاقة العديد من        
علنا بسبب الحرية الممنوحة مبادئ الأخلاقية ال علىبعض من مستخدميها  تمردل وصولا ومحفزا لها،

لهم على هذه المواقع، وخفية بسبب سماحها باختبائهم وراء هويات افتراضية مستعارة تجعلهم يفعلون 
ما يريدون دون هوادة، والعيش وفق ثقافة شعبية رقمية موحدة بعيدة عن واقعهم ومسؤولياتهم العائلية 

 (05،ص1820)صبطي،.حة لهم في كل وقتوالمهنية والوطنية من أجل المتعة والترفيه المتا

 الأكثرالتي تقاس على أنها  فئةالهذه  الشباب،رغم هذا كله إلا أنها تساهم في إظهار معدن        
عواطف  نم بوحون به عما يختلج قلوبهم وأذهانهمي كفضاء ،الاجتماعي التواصل مواقععلى  مشاركة

يعرضون و ، انتماءاتهميكشفون فيها و  والاجتماعية والدينية السياسية ويفضون عن مواقفهم وميول، ءراوآ
 لأنفسهم صنعواجمهور واسع، لي إلى وإبداعاتهم في مجالات عديدة تمكنهم من إيصالها مواهبهمعليها 
 (63-61،ص1818شنطاوي،)فكرية وعلمية واقتصادية مليئة بالفرص. بيئة فيمكانة 

 :مواقع التواصل الجتماعي وشروطها  استخدام .سياسة4.2.1.4

 فهمداخل هذه البيئة الافتراضية،  حريتهم  يتمتعون بكامللا ن إن في حقيقة الأمر المستخدمو        
على ما يوظفونه في تفاعلاتهم  منها قون يست ثقافتهاو  كوناتهام لها ات مختلفةمجتمعفي الواقع ل ينتمون 

 زيعز تم تي أن يمكن، فمثلا ثقافيةال و دينيةوال فكريةوال سياسيةاتجاهاتهم ال أطر، بحيث تهذه المواقع
 بسبب لها على هذه المواقع ويساء المرأة  ضد الرمزي  العنف من أشكال سيكر ت و الكراهية خطاب
 (230،ص1825)الحمامي وآخران،.المجتمعات بعض لدى السائد النمطي التفكير
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فرض سيطرتها على مستخدمي هذه المنصات الرقمية  كما يمكن لبعض من الأنظمة السياسية        
 وضع عبرأو إبطاء خدماتها أو حجبها تماما عنهم أو  ،ونه عبرهاينشر  الذي المحتوى  على التضييقب

غية الحد من الانتهاكات والجرائم التي تمارس في هذه ب الإلكتروني، لتواصلا تنظم وتضبط قوانين
حماية أمن البلاد من موجات  لدواعيالفضاءات، بدءا من التحايل والافتراء والتشويه السمعة وصولا 

أو تحريض المعارضة على السلطة التي تهدف إلى نقد  الاحتجاجاتالغضب الشعبي على غرار 
 غيابمع  ،(6-3،ص1820الجموسي،)صا على هذه المواقع.وفضح سياسات الدول صوتا أو صورة أو ن

 هيئات واكان سواء المستخدمين وواجبات حقوق  ويبين مناسب لها ينظم هذه الممارسات خاص قانون 
 فقو  ممعه التعامل من أنحاء العالم يتم منشئي المحتوى  من، ما جعل الكثير أشخاص أو شركات أو

 مخالفاتال على تعاقب التيذات الصيغ الجزائية والردعية  الخاصة بالتشريعات القانونية قواعدال تكييف
 تغيرفبالرغم من  ،(252-256،ص1824شريطي،).وغيرها التأليف وحقوق والسرقة  والقذف التشهيرمثل 

 أصبحت حيث ،في الوسائل التقليدية المحتوى  على تفرض كانت التي التقليدية السيطرة مفهوم
 إليها الوصول ويمكن متزايد بشكل متواجدةمتاحة على هذه المواقع و  والمسلسلات والأفلام الموسيقى

، إلا أن نسخ هذا المحتوى أو استغلاله من قبل المستخدمين يخضع (Galway,2005).فوري  وبشكل
 الطبع حقوق  لأصحاب الحماية توفيرلخيارات متعلقة بإتاحته بشكل مجاني أو مدفوع الأجر، بسبب 

 البيئة في لمحتوياتهم به المصرح غيرال الاستخدام منوالملكية الفكرية ومنشئي المحتوى  والنشر
 (Mahesh& Mittal,2009,p682).الرقمية

لتأتي مواقع التواصل الاجتماعي وتزيد من حدة الخناق وتفرض سياسة وشروط لاستخدامها،       
بما في ذلك من  الموقع بداية تسجيله في عضوية عندعليه المستخدم  وافقي ما الشروط وتمثل هذه

 سياسةأما عن ال ،مقابل تلقيه الخدمة ويتعهد بالالتزام بها المقبول غيرال السلوك أنواع تحدد توجيهات
 حذف إلى تؤدي قد اممخالفتهبحيث أن  ،بيانات المستخدم وخصوصيته استخدامبكيفية  فهي تتعلق

 (240،ص1822التميمي،و  راضي).المخالفحساب  تعطيل أوالمنشور  المحتوى 

وقد قمنا بتلخيص بعض من أهم الشروط والسياسات المشتركة بين المواقع الأربعة المتناولة في هذه  
ه المواقع، وهي وفق الشكل التالي:الدراسة، بناءا على نظامي المراقبة والاقتراح المعمول بهما في هذ
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داد الباحثة بالاعتماد على المعلومات المتاحة في المواقع الرسمية للمنصات محل الدراسةمن إع
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 يمثل نماذج من شروط وسياسة استخدام مواقع التواصل الاجتماعي :(2)الشكل

 الرقمية: المحتويات .استخدام مواقع التواصل الجتماعي لصناعة4.4

 تجاربهم عنفيه  ون يعبر  المستخدمين كمنبر من العديد اهتمام الاجتماعية الشبكات جذبت       
 ،وأفكار الآخرين من خلال التفاعل معهم اهتمامات على تعرفون وي عواطفهميفصحون فيها عن و 

 اكتشاف أصبح لذلك ونتيجة مجتمعاتهم، إلى المعلومات بث في مهما دورا المستخدمون  يلعب بحيث
 يةالتسويق حملاتإنجاح مختلف ال في بالنظر إلى مهامهم التي ساهمت للغاية، مهما اأمر  هؤلاء

القدرة  لديهم ضحتأ، بعد أن (Alwan et al.2020).الترفيهية وكذلك والفيروسية والسياسية الاجتماعيةو 
، بغض النظر عن كونهم بثهانشرها أو  وفي فيها والتحكم المضامين مختلفل ذاتيال الإنتاج على

يمتلكون أدوات ومهارات مكتسبة تمكنهم من  هواة يمارسون مهنة الإعلام أم  صحفيين محترفين
الأحداث أثناء حصولها ونشر  بعضيلتقطوا صورا ل مواقع، كأنال هذه محتوى صناعة  في المشاركة

وقائعها و أخبارها للعالم على غرار ما حدث في فلسطين والعراق، لينافس المحتوى الإعلامي الذي قد 
قدرتهم في إيصال أصواتهم والتعبير عن  على ؤثري أن يمكن مايواجه بالتضييق 

 (229-226،ص1821بعزيز،).آرائهم

 مثل الأنشطة أصبحت ،في حياته اليومية بشكل شائع ذكيال الهاتف يستخدم كون جيل الألفية وبسبب
عاديا، إلا أن البعض  أمرا متابعيهم مع الاجتماعي التواصل قنوات على ومشاركته رقمي محتوى  إنشاء

باختلاف أشكاله من مقاطع الفيديو والصور أو الكتابة ما  محتوى  بنشاط أكبر على إنشاء يعملمنهم  
 أيضاومجالاتها  تناولةالم الموضوعات تنوعت و مقابله، دخل كسب الشهرة أو لهم الوصول إلى يمهد
 مطالبون  المحتوى  صانعي فإن ذلك ومعحياة وأساليب عيشها، وال عائلةال إلى والموضة السفر من بدءا

، ما (Rachman,2019,p2).مثير وجذاب للجمهور محتوى  صنعإبداعهم أكثر فأكثر ل بتعزيز أيضًا
 فضوليين حقيقة لمعرفة أكثر حول أركان هذه الصناعة وصانعيها وبتفصيل أعمق.جعل الناس 

 المتعددة: ومفاهيمه المحتوى  . صانع1.4.4

 التي الاتصالية المفاهيم من العديد تغيير بعد ظهورها إلى مواقع التواصل الاجتماعي أدت       
بداعي  والجمهور، المرسلو  بالاتصالالقائم  مفهوممثل  ،الاتصال الجماهيري  مجال في طاغية كانت

تتلاءم  جديدة ماومه أدوار ستحدثتوا المفاهيم بعضرجت وأدإلى شبكية الاتصال  هرميةالتحول من 
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 محسوسا قدمات تحدث تمكنت بذلك من أنو والإعلامية.. والسياسية الاجتماعية حولاتالت مع وتنسجم
 نشرحم افتراضي فضاء في تولج هذه الفئة وانللشباب،  والاجتماعية الشخصية علاقاتال سجية في

، ولذا (284،ص1824ساري،).مجتمعاتهم قضايامختلف  اتجاه ومواقفهم تطلعاتهم ورؤاهم زائهم لإظهارإ
فهناك عدة مفاهيم تخص القائم بالاتصال على هذه المواقع الاتصالية حاولنا الإلمام بها في هذه 

 حدا بشيء من التفصيل كالآتي: الدراسة، ويمكننا التعرض لكل منها على

 ومع الزمن بمرور وضعيته بدلتت وقد الاتصالية، العملية فيعنصر  أهم هو :المستخدم الجمهور
 كونه إلى الاتصالي للمحتوى  المستهلكو  المتلقي كونه من ،في تكنولوجيا الإعلام والاتصال التطورات

أساسيا محفزا  محورا فيها أصبح تيال درجةال إلى ونقله وتبادله هإنتاج عمليات في فاعلا وطرفا مشاركا
 الاجتماعي، التواصل واقعالم عامة في الاستخدام ةواجه في الخدمات وتحسين  حديثالت لعمليات

بالإضافة  ،( 96-95،ص1818السيد،).وإنتاجية كفاءة أكثر جعلت ممارساته التي البرمجية أدواتها وترقية
ما  والإنترنت الذكية والهواتف الرقمية الكاميرات مثل الأجهزة المتاحة إلى التمكين والسهولة بسبب

 مفهوموجود ل غير أنه لا ،ن والصحفيو  الإعلاميون  ينفرد بها و أدوار...كان ائفوظ قادهم إلى ممارسة

-129،ص1818حسين،).للمستخدمين الجديدة الوظيفة هذه لوصف الباحثين بينمعتمد أو موحد  ثابت
118) 

 التواصل وسائل ستخدموهو من ي :(UGC)"المستخدم المنشئ للمحتوى "يحيلنا إلى مصطلحما 
 ،1885 عام فيكبيرة  شعبية حققوهذا المصطلح  ،بقصد إنتاج أشكال مختلفة من المحتوى  الاجتماعي

 : وضعه في هذا الإطار، وهي يتم على إثرها لكيحيث حددت شروط ومتطلبات أساسية 

، من قبلهم إليه الوصول يمكن بحيث للجمهور متاح ويب موقع على المحتوى نشر هذا  وجوب -
  .الفورية الدردشة أو الإلكتروني البريد رسائل في تبادله يتم باستثناء محتوى الذي

تعديل كالإبداعي، أي دون تكرار المحتوى الموجود بالفعل  الجهد من معين قدر إظهار وجوب -
 .أو إضافة

 حتى أو المهنية الممارسات بعيدا عن إنشاؤه تم قدهذا المحتوى  كون ي أن ضرورة -
 (Kaplan& Haenlein,2010,p61).ةالتجاري

 على هذه الشروط  "والتنمية الاقتصادي التعاون "منظمةل 1882المنعقد في سنة  تقريرال حيث أكد       
 المتعلق منها المحتوى  إنشاء في خدمينالمستوأرفق معها المحركات والمحفزات النفسية لمشاركة 
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 وتطوير والإبداع الذات عن والتعبير العامة التصورات تغيير والذاتي أ الترويج أو لاستمتاعبا
 مع التفاعل في الرغبة وحتى التقليدية الوسائط خلفته الذي الفراغ ملءإلى جانب  ،المجتمعات

إلا أنه رغم الخاصية التي يتمتع بها هذا النوع من ، (Bonhomme et al.2010,p2-3).الآخرين
 شك محط وقتها كان عليه الاعتمادالمحتوى المتمثلة في الوفرة وتعدد المعلومات وتنوعها، فان 

 وأ لمعايير لم يخضع المستخدمف ،أخبار مغلوطة نقلاحتمالية المعلومات المضللة و  من وتخوف
هذا النوع من المحتوى  شهد، ورغم هذا (5،ص1822عبد الحق،).لممارسة هذا العمل وقواعد أو أخلاقيات

 المستخدم لكون  الإنترنت، عبر تفاعلوال الاجتماعية للتعبير للحاجة الارتفاع مع بالتوازي سريعا  انمو 
 التواصل من احتياجاته لبيي ويبحث من خلال المحتوى الذي يشاركه عن ما بطبيعته اجتماعي كائن

 بتقارب مرتبط افتراضي مجتمعإعداده والمساهمة حسبه في بناء  فيبجهد للإبداع  ، فيحاولالاجتماعي
 المستهلكين بعض بين تنشأ التي العلاقة من نوع على وتحافظ هذه المواقع توفرها التي الاهتمامات

 (vtur et al.2018,p1214).محتوياتهذه الو 

 Amateur creative digital" أي (ACDC) للهواة  الإبداعي الرقمي بالمحتوى  فهو يعرفلذا        

content الاجتماعي التواصل منصات على خاصة بلمسة محتوى  خلق نع "إبداع" كلمة تعبر"، حيث، 
 الأصالة من بشيء المحتوى  يتميز، وبهذا معرفة أو مهارة أو بهواية الالتزام إلى تشير" هواة " كلمة أما
 من يكاف قدر  رورةبالض سيعكس ما وهو الاثنين، من مزيجا أو تحويلية صناعة من يأتي أن أو

 يكون  أن ومعنى والنشر، الطبع حقوق  انتهاك دون  معدل أو جديد محتوى  نيكو القادر على ت الجهد
 (Tan,2018,p18-19).اتلفزيوني ابرنامج مصدره يكن لمأنه مثلا  أي أصليا

 الأشخاص بها يشاهد التي الطرق  تشكيل أعاد المستخدم ضجة بعد أن محتوى  أحدثحيث        
على غرار حجم  جديدة اجتماعية وتفاعلات عرض أنماط إنشاء خلال من وذلك ،والتلفزيون  الفيديو

 محتوى ال منتجي من الملايين وبداية ظهور ،مقاطع الفيديو المنشئة وتخصيص تجربة المشاهدة بسرعة
 تطويربالإضافة إلى   بأنفسهم، بالنشر يقومون  مستهلكون في الحقيقة  هم الإنترنت مستخدمي من

 (Cha et al.2007) .جديدة عمل فرص

 حتوياتم شئون ين شخاصأ عن عبارةوهم : content creators محتوى  عانبص مكما يشار إليه
 أسسب صناعةال هذه وتتسم وثقافية وفكرية سياسية وذاتية، عاطفية عامة، وكانت أ شخصية متنوعة

 خيالهم من معارفهمو  تصوراتهمو  وتجاربهم متهاخبر  ون ينقل حيث ،المستخدمين معروفة لدىوطرق 
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 تكون  لاقد  لكلذ م من أدوات،له بما تتيحه الاختياري  جسدتال مع إمكانية الشبكة، هذه إلى المطلق
 تحرر واستقلالية  أكثر ما جعلهم الاجتماعية، والحالة نوع والعمرال مثل حقيقية في الغالب هوياتهم

الاجتماعي من  والقبول الموافقة نعمنهم  ية، بحثاوالأخلاق يةوالدينو القيمية  ةيالسياس الضغوط من
 (269-260،ص1826السعدي،).الآخرين

إلى جانب  برزوا على الساحة وسطع نجمهمذين البـ"المحترفون أو الهواة"  :الصادقوقد وصفهم        
 و يبتدعون  معاييرهم يمارسون هذه المهنة حسب أين غيرهم، مع متشابكون و  ملتزمون و  متعلمون  كونهم
لتبقى ، التكلفة ةوقلتكيف وال يتحلون بـالتجديد فهملذا المجالات في عديد  المحتوى  لنشر جديدة طرق 

 عملا تجاوز كونهي لا إلا أنه ..الغربلة أو الأحداث صحة من التثبتمتعلقة ب هذه الممارسةمشكلة 
وبعض  عليه جمهورال تهافت مدىأي  الشعبية حكامللأ فقط نصاعيعند البعض بل  وساذجا بسيطا

 (334-319،ص1824الصادق،).الاعتبارات الأخرى 

 تمكينهم تم الذين الثقافيين للمنتجين وصفا باعتباره الأخيرة السنوات فيهذا المصطلح  ظهرو        
 في والرغبة العمل شغفب مدفوعين الاجتماعي التواصل وسائل منصات على المحتوى  لينشروا ،ارقمي

"على اعتبار TikTokers"و "Instagrammers"و" YouTubersوأطلق عليهم" ،بهم خاصة علامة إنشاء
 والتي تعد للإنتاج معينة بمنصات مرتبط نجاحهم و إبداعاتهم المواقع وبالتالي فان لهذه أنهم ينتمون 

 المنصاتهذه  شروطيخضع أيضا ل المحتوى  إنشاء فإنولذا  ،ذواتهم المرئية صياغة في فاعل اعنصر 
 ، الذينالمحتوى  لمنشئي المستمر التواجد أيضا تعزز التبعية والتداول، حيث أن هذه والتحليل للتوزيع

 التعبيرية الرموز باستخدام تزيينه تم محتوى عبارة عن  وأفكارهم مهامهمو  عملهم وبيئة حياتهم أصبحت
 (Arriagada& Ibanez,2020,p9) .الأخرى  التحرير وأدوات والفلاتر والملصقات

 ومن تقديم والخدمات المنتجاتحول مراجعة  الخاصة وآرائهم تجاربهم مشاركةبالإضافة إلى        
 التعليمية الدروسحل و  الماكياجوضع و  المنزلية الواجباتطرق انجاز و  مشاكلحل ال إلى النصائح
 بدوام وظيفة لتصبح شخصية قناة أو مدونة فتح من خلال كهواية تبدأ ما غالباوالتي  ،وغيرها والألعاب

 المخلصين المتابعين من فألا ليصلوا إلى ، والمال الشهرة طمعا في يومي بشكل محتواها كامل ينشئ
ولكن للبعض هواية سهلة  حتى أنها تبدوا المطلوبة، بالجودةولو كان محتواهم ليس  الجدد مشتركينالو 

 (Westenberg,2016,p6-18) .القمة إلى ويصل حقا ينجح القنوات من قليل الحقيقة عددفي 
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 الرقمي ضمن التحول مع ظهروا الذين :الجدد الرقميون  الناشرون  أنهم أيضا على تعريفهم يمكنو 
 من كبير عدد هشاهدلي بشكل فيروسي فيديوهاتهم ، لينتقل محتوى جديدال جمهورال تعريف ملف

 خلال من امحتواهم شائع يصبح و مواقع مشاركة الفيديو عبر السريع للانتشار نتيجة مستخدمينال
 الانترنت بشبكة متصلة أجهزة ويحوزون على قاعدة من المعجبين، فقط من خلال استخدام المشاركة

 (Yildirim,2020,p52-53).للنجاح مقياس أنه على إليه نظري ما اغالب وهو، الخاصة غرفهم في

محتواهم و يقومون على  وصفهم باللاعبين الجدد، من يبتكرون تم  الذين :"Influencers" المؤثرون 
حتى  وأ إعلاميين أو باحثين"، قد يكونون Trends"باسموالمعروف  منه اثر ذلك بتحديد مسارات الرائج

 من زمرة نجوم الفن والرياضة أو على الأغلب ،أوتسويق السلع والبضائع المختلفةفي  ينمتخصص
 ظاهرة ، وتفشت بذلكلهم المتابع الجمهور من عدد هائل حشد تمكنوا من إلا أنهم عمل بالمرة، دون 

وأصبحوا بذلك  المجتمع داخل استراتيجي موقع استولى على كجيش ظهروا إلى العلن الذين المؤثرين
. تدريجيا مع مرور الزمنيتعاظم وهو  يتمثل في التأثير على الجمهور بالغة أهمية ذا يقومون بدور

 (225-224،ص1818)مي،

تعمل الشركات والمؤسسات الخاصة على اقتفاء أثرهم من أجل الاستفادة منهم لتحقيق  حيث       
 فهم ،خدمة مصالح المعلنين في تسويق خدماتهم أو منتجاتهم في تأثيرال من النوع هذامكاسب وتوجيه 

 قيم طلبون ي الذين ذائعي الصيت التعامل مع بدل الثمن، بخسةو  سهلة إعلانية كأداة  إليهم نظرون ي
تحمل  ما يقدم لهم من مضامينل المتابع جمهورهم بثقة لى ظفرهمبالإضافة إ مقابل ذلك، كبيرة مالية

 لمعرفة الفضوليحركهم و  تفسيرها،الاقتناع بالمختلفة و  والوقائع الأحداث صوب رؤيتهم منطقو  آرائهم
لأنفسهم  واحقق، فقد (222،ص1829)المقصود،.حياتهمأفكارهم حول المواقف التي يتعرضون لها في 

يؤيدهم ويدعمهم  ومخلصا واسعا ابذلك جمهور  واكتسبوا الاجتماعي، التواصل وسائل في كبيرة  مكانة
 على للتأثير كفرصة هذا الشركات استغلت وقد مهنة، إلى هذه الهواية وتطوير شهرةنحو ال صعودلل

 (Vahajylkka & Lepisto,2017,p21).من خلالهم التجارية لعلامتها رؤية واكتساب جديد جمهور

حياتهم  نشر إلا أنهم شرعوا في مجتمعاتهم في عادية مكانة لهم تكون  قد أشخاص ورغم أنهم
المتابعين  من هائل تعداد انتباهلفت  تسبب في مما الفيديوهات، مقاطعالشخصية من خلال توثيقها في 

المزيد  تقديمل حفزتهم مادية امتيازات وبناءا على ذلك فقد حازوا على ،المواقع هذه يعد بالملايين على
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من الجماهير أكثر فأكثر الذين أضحوا يستجيبون لنداءاتهم  متابعينال مواصلة ضمو  من المحتوى 
 (553،ص1812صالح،).لهم في هذا العصر رأي قادة يمثلون  صاروا وبذلك ويقلدون تصرفاتهم،

الذي يرفهون فيه المحتوى وأخذوا في التوسع في هذا النشاط الذي لم يعد مقتصرا على مشاركة        
حصولهم على المال  نظير لمتابعيهم سلعال ترويج بعض من المنتجات و على بل وحتى ،عن الناس

ما  ،ربحيةوال عبيةالشلكن تحول بعدها مطمعهم الأساسي هو تحقيق قدر كافي من  ،مقابل أتعابهم
آرائهم ومعتقداتهم  وتكوين نالمتلقي إدراك امتد إلىالذي  لتأثيرا ة منمختلف أنواع ظهور عن أسفر

نحو الموضوعات التي تثير اهتمامهم، وأصبحوا يعرفون "بقادة الرأي الجدد" في هذه البيئات  الجماعية
أصبحوا واجهة للمجال الرقمية بسبب التحولات الاجتماعية الكبيرة التي افتعلوها، على غرار كونهم 

الإعلامي و ترأسهم للمجال السياسي والإعلاني وتأثيراتهم على مستوى الاجتماعي وفي مختلف 
 (62-55،ص1811بلعباس،).القطاعات السياحية والصحية وغيرها

تقسيم هذه الفئة  يعتمدو المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي من  أنواععلاوة على ذلك يوجد       
من المستخدمين على تعاملاتهم التجارية ومقياس الجماهيرية و مدى الارتباط و مقدار الموثوقية 
المتكونة بين ثنائية المتفاعلين الأساسيين المتمثلين في "المؤثر ومتابعيه" أو جمهوره الخاص، وعلى 

 هذا الأساس يمكننا تقسيمهم حسب ذلك إلى :

  أو" الصغار المؤثرونmicro-infuencers" المتابعين على ةجزئيأو سلطة  نفوذ أصحاب وهم 
 أكثر ولكنهم عاديون  أشخاص بكونهم فئةال هذه عرفت ، وألف مئة عنعددهم  يقل والذي
 .التواصل معهم لكون جهات اتصالهم متاحة وغير مزدحمة السهل من و جمهورهمب اارتباط

  أو" الكليون  المؤثرونmacro-infuencers" قد يصل أكبر على جمهور من يستحوذون  وهم 
وتبعاتها من معجبين  والنجومية كسبهم قوة الشهرةأ ما ليون المإلى  وحتى الآلاف مئات إلى

بسبب قوة  للشركات التجارية وبالتالي فهم يحققون مدا خيل هائلة أكثر استقطابا، وهم نوكارهي
 (Jones,2020,p19-21).تأثيرهم

 عليهما كل من الآتي:وهناك من يضيف 

  أو  المتناهين في الصغر المؤثرون"nano-infuencers"  وهم من يمتلكون جمهورا صغير قد
 .ضعيفة التجارية العلامات مجالكما أن علاقتهم ب ،يصل عدده إلى عشرة آلاف متابع
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  أو المتوسطون  المؤثرون"medium-infuencers "متابعيهم إلى أكثر من عدد الذين قد يصل 
التعامل مع في  تهموخبر  تهممهار تلقيا للعروض بسبب أكثر  متابع وهم ألف خمس مائة

 الجمهور والمعلنين.
  أو" المشهورون  المؤثرونmega-infuencers على قاعدة من المتابعين  " وهم من يحوزون

تتجاوز المليون بالإضافة لكونهم أكثر احترافية وتأثيرا على مواقع التواصل 
 (42-48،ص1818جعفري،).الاجتماعي

 إلى التكنولوجية التطورات فضتأحيث  ":social media"الـ مشاهير وهذا ما ينقلنا إلى مفهوم       
 الجيل تتعلق بهذا لشهرةجديدة من ا شكالوأسهمت في نمو هائل لأ المشاهير، ثقافة فيكبيرة  تحولات

 لم كمابسرعة  تحقيقها العاديين تمكنوا منللناس  مكانة لتمنح الاجتماعي، التواصل وسائلالمرتبط ب
في المنظور التقليدي على وسائل الإعلام على خلاف من يملكون المظهر  قبل من سبق حدوثهي

نحو الترويج  إلى سباق ذلك أدى والثروة والموهبة أو انجازات مهنية أو حتى من ورثوها عن آبائهم،
 التي في الأخير على هذه الدرجة حصلمن سي فقط نهمم القليلأن  عنها رغم الباحثينالذاتي من قبل 

 انتباه جذب ، بسبب اعتمادها في الأساس على قدرةأموال إلى اتحويله يمكن
 (Gomez,2019,p10-11).الجمهور

 : يوضح مراحل تطور نشاط المستخدم العادي عبر مواقع التواصل الاجتماعي(0)الشكل

 
 المعلومات السابقة الذكرمن إعداد: الباحثة بالاعتماد على  

 

جمهور وسائل •
التواصل 
الجتماعي

نتلقي المضامي•
اعليتواصل ويتف•

مستخدم

ناشر رقمي•
مستخدم منشء •

للمحتوى 
الهاوي -المحترف•

صانع محتوى 
قائد رأي•

قاعدة جماهيرية كبيرة•
أكثر نشاطا و ذو سمعة وخبرة•
لوكالقدرة على القناع و تغييرالس•
توجهاتهقابلية تبني آرائه وأفكاره و •

مؤثر

امتلاك الشعبية•
هامش ربح أكبر•

كثرة العروض•
يرقدرة أكبر على التأث•

مشهور
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 المحتوى: صانع مهارات .4.4.4

يعمل بعض من صناع المحتوى على تطوير مهاراتهم وخبراتهم وتنمية قدراتهم أكثر فأكثر من        
أجل توسيع أفق تطلعاتهم لتحقيق مجموعة من الأهداف التي يسعون إلى الوصول إليها باستخدامهم 

عة الحال إذا كانت الغاية الأساسية التي تخالج أذهانهم هي الاستمرارية للمواقع السوسيورقمية، وبطبي
في هذا النشاط ، بالرغم من احتمالية بدايتهم دون مؤهلات علمية أو عملية حتى وهذا بالاعتماد على 
المجهود الذاتي والاطلاع على ما ينتجه نظرائهم ومحاولة تقليدهم ونسخ ما يرونه ملائما لهم في 

الذي اختاروا أن ينشئوا مضامين عنه، إلا أنه و بالأخذ بالاعتبار خصوصية ومتطلبات هذه المجال 
الممارسة يمكننا تحديد بعض ما يحتاجه صانع المحتوى ليكون جاهزا ليخوض غمار هذه التجربة على 

 هذه البيئة الرقمية حسب ما يلي:

 الآخرين مع التعامل طريقة مثلالتي توجد داخل الفرد  أو الفطرية: الطبيعية القدرات-أول 
 تلعب كماومجابهة الصعاب،  المشاكل وحل الوقت تسيير وكيفيةوالنقاش  التفاوضوأسلوب 

 الفعل أداء نحو الفرد توجيه في كبيرا دورا الأحلام وحتى والرغبة الشغف و الشخصية الميول
 تطوير عن والبحث كفاءاته تنمية على تحثه و له، بالنسبة مغزى  ذات المهام بعض وانجاز

 منها: الأهمية ذات أنها يرى  التي الأمور في جديدة أخرى 
 إليه ينتمي الذي المجتمع ومعتقدات قيم عن و ومشاعره وأفكاره ذاته عن التعبير على القدرة -

 يمارسه الذي النشاط هذا ملائمة مدى خلالها من عيي التي سلوكياته خلال من الكافي بالشكل
 عن متميزا تجعله خبرة واكتساب تعزيزها في تساعده كانت أن العمل هذا بيئة داخل وموقعه

 (30-35،ص1820الترعاني،).الانجازات تحقيق في بدورها وتساهم الآخرين
طريقة و  كلامهو  أفعاله عن تهمسؤوليالقدرة على الضبط والتحكم في النفس من خلال إدراك  -

 معلوماتمن تصريحات أو  نشرهسيقوم بمثل التحقق من ما  ،باقي المستخدمين مع تواصله
بالأنظمة السياسية والقانونية  و تجنب المساس ،ري صدقهاتح أو أدلة بدون  الزائفة الأخبارك

والتي قد تؤدي به إلى سبيل لا يحمد  ،والدينية الثقافيةو  يةخلاقوالأ
 (04،ص1823المقدادي،)عقباه.

الموجودة على هذه المواقع الرقمية الحياة ومن المزايا التنافسية  تجارب من القدرة على التعلم -
 المحتوى  تحويل والتمكن من اختياراته في والاستقلالية تسمح بالانتقائية كفاءة وتحويلها إلى

وذا بمحتوى عالي الجودة  الآخرين مشاركة خلال من قيمتها التي تزيد عامة إلى المصلحة
 ة.يهيترف أو ةمعلوماتي فائدة عامة
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 وتتمثل في : المكتسبة المهارات-ثانيا 
 في والاجتماعي الثقافي ملالعا يؤثر حيثمهارات الاتصال وهي عبارة عن مواهب مكتسبة  -

لقاء فهي لا تتوقف على الحركات وتغيرات مثل مهارة الحديث والإ لها، الفرد امتلاك درجة
اليومية مع إضافة عنصري  طابع الصوت بل أيضا القدرة على وصل الحديث بواقع الحياة

، بالإضافة إلى مهارة الإنصات الجيد والقراءة والكتابة (43،ص1825المفلح،).التشويق والانتباه
والتصميم ومن أجل إيصال المعلومة أو الفكرة لجمهوره فقد يلجأ لاستخدام لغة جسده وتعبيرات 

القدرة على التخطيط والإعداد وجهه، بحيث تساهم في الإقناع والتأثير على الآخرين وزيادة 
وليس شرطا أن (، 58-42،ص1829)الكافي،لأهدافه وتفعيل الرؤية المنطقية وغيرها الكثير.

تكون كلها موجودة بل من الممكن أن تحفز بعض منها بالتدريب المستمر ومواصلة تطبيقها 
 في المواقف الحقيقية.

 استخدامها وسهولة لفة مثل تشغيل الكاميراالقدرة على التعامل مع الأجهزة الالكترونية المخت -
 اللقطات، والقدرة على التحكم في وأنواع التصوير زوايا والإلمام بقواعد التصوير وأسسه مثل

 جهاز أو الحاسب على احترافية صوتية رقمية تسجيلات والوضوح، إلى جانب إنتاج الإضاءة
 والتعليق كالموسيقى سمعية ثراتمؤ  وضع من ما يحتاجه وكل الشخصي، وإتقان فن المونتاج

 لتعطي المصورة اللقطات وترتيب خاصة البرامج خلال من أو الجرافيك كالترجمة البصرية أو
، كل هذا يتم من خلال مرحلة تكوينية (42-28،ص1818عامر،.)للقصة الأساسي معنى
 قبلية.

 : المحتوى وأدواتها صناعة .خطوات3.4.4

المحتوى تمر في مجملها بالعديد من المراحل، وفي واقع الأمر معظمها إن عملية صناعة        
تمهيد لمنح صفة مستخدم نشط لمواقع التواصل الاجتماعي، ثم الانطلاق بعدها في التحضير المسبق 
والإعداد وتوفير الأدوات والمتطلبات اللازمة التي تبدوا سهلة وبسيطة في نظر البعض ولا تحتاج لبذل 

أو حتى دفع تكلفة باهظة الثمن، وصولا إلى النشر والمتابعة على مواقع التواصل  مجهود كبير
الاجتماعية، ورغم ذلك تبقى هذه الخطوات رهن الإمكانيات الخاصة بصانع المحتوى نفسه إلى جانب 

 مهاراته ومعرفته بخصوصية كل واحدة من هذه المواقع والامتيازات التي تمنحها.

 المحتوى الخاص بالفيديو الرقمي:.خطوات صناعة 1.3.4.4

وتعتبر هذه الخطوة من منشئ للمحتوى،  الانضمام إلى مواقع التواصل الاجتماعي كمستخدم -أ
يوثق فيه نشاطاته  لتي تسمح للمستخدم بامتلاك حساب باسم ينتقيه وأهم الخطوات الأساسية ا
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المواقع التواصل  بحيث يكون مجانيا على احد، وينشر محتواه الذي قام بتجهيزه للعرض
 : وذلك من خلال المراحل الآتية ،الاجتماعي

 الخاصة مثل الاسم واللقب ورقم الهاتف  هالحصول على بريد الكتروني وتسجيل معلومات:أول
 googleوالبلد واسم مستخدم وكلمة المرور ومن أشهر الشركات التي تقدم هذه الخدمة شركة 

 . microsoftو yahooحتى  وأ
 التسجيل المجاني في أحد المواقع التواصل التي سينشأ فيها المحتوى مثل الفيسبوك أو :ثانيا

تيك توك من خلال استغلال البريد الالكتروني المعد سابقا ومجموعة  اليوتيوب أو انستغرام أو
اختيار نوعية مثل اسم المستخدم وكلمة المرور ورقم الهاتف وغيرها، ومن ثم البيانات الأولية 

الحساب الذي سيشارك فيه المحتوى الخاص ليس كحساب شخص عادي بل كصانع 
"وهذا حسب ما business"" أو تجاري profisseonal" أو احترافي"content creator"محتوى 

 (223،ص1829)جابر،تقتضيه المنصة المختارة، ومن ثم فئة النشاط الذي سيمارسه عليها.
 عرف بهاي المعلومات التي من مجموعة تجسد من خلالت التيو  رقمية القيام بإنشاء هوية:ثالثا 

 الدراسي، المستوى  النوع، ،عمرال مثل ةالافتراضي بيئةال داخل عن نفسه المستخدم لشخصا
صفحته  على يضعها التي وميولاته ه الشخصيةوعلاقات الأنشطة ،والآراء الأفكار ،لاهتماماتا

 (28،ص1822كروم وفرحات،).صحيحة أو خاطئة تكون  أن الممكن من و أو يخفيها
 المختارة الاجتماعي التواصل منصة يناسب خصوصية احترافي شخصي ملف إعداد:رابعا، 

 أنك ،أو القناة للصفحة عنوان وجذاب  اسم بسيطا،اختيار أسلوبا تتبع وأن يعكس بحيث
 صورةبالإضافة إلى  ،المهنة أو المجال الذي سينشط فيه إلى يشير ما منه جزء يحمل

 شخصية أو معبرة.
ستطرح وكيفية  التي والموضوعات الجمهور المستهدف والبحث عن الأفكار على التعرف -ب

تناولها وهذا عن طريق القراءة ومتابعة البرامج الإعلامية أو الاطلاع على ما قدمه الآخرون 
 طريقةأو الأفعال وحتى  ،والاقتباس منه مع إضفاء لمسته الخاصة، مثل الأسلوب أو الهيئة

 (1812)أحمد،  .الحديث وغيرها
أولي يحدد فيه أهم العناوين  سيناريو كتابةعملية بناء العرض أو تصميم المحتوى وتتطلب   -ت

الرئيسية للعرض و لقطات التصوير والصوت اللازم تسجيلهما أو رسوم الغرافيك والخطوط أو 
توفير  ومن ثم التفاعليةحتى الحركات والأفعال الذي سيقوم بتأديتها، مع توزيع العناصر 

 (258-249،ص1826ناجي،).مستحقة لتحقيق ذلكالميزانية ال
وأماكن تصوير المحتويات الرقمية بحيث تختلف هذه المواقع التي يختارها  البحث عن مواقع -ث

بناءا على الموضوع أو عامل الوقت والإمكانيات وفي الغالب يتجهون إلى المحتوى  صانعوا
 .ابسطها مثل المنزل أو الشارع أو السيارات
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داخل إطار وذلك عن طريق تجميع العناصر البصرية " Tournageانطلاق عملية التصوير" -ج
الكاميرا وتسجيلها على ذاكرة، والتي تتمثل في الإضاءة والحركة والألوان والخطوط والأزياء 
وكل ما يشكل المنظر الذي تبنى على أساسه اللقطة، ويتحقق خيال الفكرة المراد تجسيدها كل 
ما كان المصور محترفا يجيد ويعي متطلبات ذلك مثل توفير شاحن الطاقة والعدسات 

 (32،ص1829)عبد الباسط،لفلاتر.وا
مع  مناسبة المشاهد وترتيب انتقاء أجل من وذلك التصوير عملية بعد بالمونتاج الاستعانة -ح

 افةإض أوعلى الأخطاء المرتكبة  تعديل أو مهمة الغير اللقطات بحذف الزمني طولها تحديد
إلى  يبداعالإو  الفني وحسه خبرته علىفي ذلك  يستند حيث معينة، انتقالات أو نص أو صور

ومنطقي ، من خلال خلق إيقاع متناغم جمهورلائق لل محتوى  إنتاج على وقدرته ثقافتهجانب 
 واقعية لتدعيم المطلوب الصوت وضبط دمج مع جيدة قصة لإنتاج متتابع ومشوق بشكل

 مكان من مباشرة نقلها يتم التي الطبيعية منها الصوتية المؤثرات استخدام مثل ،أحداثها
 ونوعية الموضوع طبيعة ملائمة أساس على التي تختار الصناعية أو تصويرال

 (228-46،ص1829قاسم،).الجمهور
نشر المحتوى على جميع منصات التواصل الاجتماعي أو اختيار إحداها بناءا على اعتبارات  -خ

 خاصة بصانع المحتوى.
 العادية عبر أو المباشر البث أو القصيرة سواء الفيديو مقاطع متابعة المحتوى المنشور من -د

 المحمول، الهاتف من أو كمبيوتر جهاز من بياناته سواء تحليلبوإدارته  الأستوديو فضاء
 المتابعيننشاط الحساب عن طريق عرض معلومات حول خاصة ب تحليلات بحيث يقدم

حة إتا منها ما يخص حقوق الملكية و التأليف، وكذا المرتكبة عرض المخالفات أو الجدد،
 على والاطلاع ،ترجمة بإضافة الفيديو ولغة المصغرة العنوان والصورة مثل التفاصيل تعديل

 همجنسو  همعمر و الجغرافي  همموقعمثل  نسب المشاهدة والمشاهدينب الخاصة الإحصائيات
 و مستمر للأداء بتتبعهذه المواقع  ، بحيث تسمح(Mathieu, 2023) .مشاهداتهمذروة  ووقت

 المحتوى  عليها، بالإضافة إلى جدولة والرد والتعليقات الرسائل من التواصل عمليات إدارة
من  الأرباح وتحقيق المحتوى  مع الإعلانات بصانع المحتوى، و إمكانية تضمين الخاص

 (facebookcreators, 2023) للمكافآت. برامج عدة في التسجيل خلال
 

 .أدوات صناعة محتوى الفيديو الرقمي:4.3.4.4

تحتاج عملية صناعة المحتوى إلى معدات وأجهزة تختلف حسب إمكانيات واحتياجات صانع       
المحتوى وأفكاره التي يريد تنفيذها وإبداعاته التي يريد إظهارها من خلال المحتوى، ويمكن أن نذكر 
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وإضافاتها، الكمبيوتر إلى جانب خدمة الانترنت ودعائم خاصة بالتخزين مثل منها آلة تصوير رقمية 
الفلاش ديسك وبطاقات الذاكرة، وفي يومنا هذا استخدام الهاتف الذكي أيضا أصبح ملازما لحياة 
الأفراد بالإضافة إلى البرامج والتطبيقات المختلفة، إلا انه مع تطور التكنولوجيا تدعمت هذه الأدوات 

جهزة بالعديد من الإضافات والتحديثات جعلت منها وسائل متعددة المهام والوظائف، ولعل أبرزها والأ
 ما سنسلط عليه الضوء فيما يأتي:

تكنولوجيا الهاتف الذكي وتطبيقاته: بعد أن تطورت قدرته على انجاز العديد من الأشياء  -
توازي أو تفوق خدمات الكمبيوتر، والربط بين الإمكانيات المختلفة بمواصفات عالية الجودة 

منها قابلية النقل والحركة وواجهة شاشة تعمل باللمس ومظهر خارجي أنيق بتصميم معاصر، 
يحمل بجعبته ميزات خيالية على غرار سعة التخزين الكبيرة وكاميرات مدمجة فائقة الوضوح 

شاركة العالم أنيا بالتقاط مرفقة بوميض، متاح بتقنية البلوتوث ومرتبط بالانترنت استعدادا لم
 مثل: السوق  اكتسحت اللحظات المهمة بأقل تكلفة ممكنة من خلال علامات تجارية

هذه الأجهزة التي تأوي بداخلها متاجر الكترونية خاصة  .وشاومي سامسونج، آبل، أوبو
لها القدرة  مليار تطبيق بين مجاني ومدفوع، حيث 188بمختلف التطبيقات التي فاق عددها 

على إنشاء وتنظيم المحتوى ودمج الوسائط بما يدفع إلى توظيفها بطرق إبداعية مثل تقنيات 
 الرموش إضافةب الرقمي تجميلال تطبيقات مثل الفلاتر،وإضافة تحسين الصور والفيديوهات 

 التجاعيد أو إزالة الشعر تساقط إخفاء أو الحاجبين شكل العيون وتعديل وظلال الصناعية
 (09-21،ص1812)ميلر وآخرون،.وتبيض لون البشرة وغيرها من أقنعة الوجه

 المستخدم بيئة على افتراضية أجسام إسقاط على وهذه الفلاتر عبارة عن واقع معزز قائم 
 ما تحسينفيها  يحاول ، حيث تمزج بين الإنسان وتفاعلات المولدة عبر الكمبيوتر،الحقيقية

 تعرض الأبعاد ثلاثية تفاعلية رسوم إلى بتحويله استبداله من بدلا المادي الواقع في موجود هو
هذا عن طريق و ، والبيانات والرسومات الفيديومقاطع و  الصوت مثل الذكية الأجهزة شاشة على
 الكاميرا بواسطة"الذي يعمل object recognition"الأشياء تمييز أو التعرف نظام

 (284-1818،283المهدي،).نترنتوالا
ويتم الاستعانة بكشاف الهاتف الذكي أثناء التصوير في الأماكن التي تحتاج  الإضاءةأجهزة  -

" وهي دائرة مضاءة بألوان متدرجة من الأبيض إلى الأصفر Ringlightإنارة أو استخدام "
مرفقة بحامل يثبت داخلها جهاز التصوير، أسعارها غير مكلفة الثمن تتباين حسب قوة 

 ذا المنتج.إضاءتها وجودة ه



تماعيالاج التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى صناعة خصوصية  2 

 

99 
 

أجهزة الميكروفون التي تعلق بمشبك لضمان صوت واضح دون صدى أو تشويش، ويستحسن  -
)عبد " ذو التكلفة المنخفضة.Boya m1توصيله بجهاز الهاتف أو الكاميرا الرقمية مثل نموذج "

 (94-91،ص1812الحكيم،

 
  (amason, 2023) ،المصدر:توضح بعض من معدات صانع المحتوى  صورة

مثل برامج المونتاج الخاصة بالكمبيوتر  البرامج المستخدمة في إنشاء محتوى الفيديو: -
والتي تسمح بإضافة التأثيرات السمعية والبصرية واحتوائها على وتطبيقات الهاتف الذكي 

 :مكتبة رقمية للموسيقى والنغمات

 يوضح أبرز برامج وتطبيقات المونتاج المستخدمة في صناعة المحتوى  :(2)الجدول

 تطبيقات الهاتف الذكي برامج الكمبيوتر
Adobe premiere  

 

Cap cut 

 
Canva  

 

In shot 

 
Filmora  

 

Kine master 

 
Davinci resolve 

 

Quik  

 
Shotcut  

 

YouCut  

 
Hitfilm express 

 

Vn  

 
Videopad 

 

Promeo story-reels 
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Avid media composer 

 

Magisto 

 
 (Devallois, 2023) من إعداد الباحثة بالاعتماد على مصدر:

تطبيقات مواقع التواصل نفسها تتيح مجموعة من أدوات التحرير المختلفة الخاصة بإنشاء  -
نستغني كلية على مراحل عديدة ومعدات وأجهزة مكلفة، نذكر  مقاطع الفيديو التي تجعلنا

 :  بعضا منها
 والعكس الخلفية الى الأمامية الكاميرا قلب من التصوير وضعية بتغيير تسمح : Flipأداة -

 .صحيح
 مسافة من الفيديو لتسجيل للاستعداد تنازلي بعد يعمل مؤقت عن عبارة وهي:  Timerأداة -

 .بعيدة
  الفيديو. خلفية استبدال على الخضراء الشاشة تعمل : Green screenأداة -
وأخرى خاصة  جاذبية أكثر وجعله بأكمله الفيديو لون  درجة بتغيير تسمح : Filtersأداة -

 بالمظهر.
  الفيديو تسجيل عند تشغيله إيقاف أو الضوئي الوميض تشغيل يتيح : Flashأداة -
 أو تسجيلها تم التي الفيديو مقاطع من مختلفة مقاطع وتجزئة تقسيم من تمكن : Trimأداة -

  .تحميلها
  .المستخدم حديث أو كلام بتسجيل صوتي تعليق إضافة من تمكن : Voiceأداة -

(kalenikova, 2023). 
 وفيديو ونص وصور موسيقى من مكوناته وعرض المقطع مدة ضبط يمكن : Timelineأداة -

 .زمني مسار خلال من فيها كموالتح
 slow السريعة أو البطيئة الحركة تأثيرات تطبيق أو الفيديو سرعة في لتحكمل : speedأداة -

motion/fast  
 تحسين على تعمل التي الانتقالات وكذلك والصوتية المرئية التأثيرات لإضافة : Effectsأداة -

 . الفيديو
 هلونو  وحجمه الخط تعديل وأ تعليقات أو "captions"توضيحية تسميات لوضع : Textأداة -

 . الحاجة حسب هموضعو 
 في تساعد التي  والمتاحة الجاهزة القوالب من متنوعة  مجموعة وهي : templatesأداة -

 .الفيديو مقاطع تصميم
 مع دمجها يمكن والحوار للموسيقى كبيرة مكتبة توجد بحيث :أصوات أو موسيقى إضافة -

 (Oladipo, 2023) .كخلفية المحتوى 
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وهي عبارة عن رسوم غرافيك جاهزة متاحة ضمن مكتبة خاصة تحمل ":stickersالملصقات" -
نفس الاسم، تغطي فئات عديدة من الأشكال على غرار إشارات مضيئة وزخرفات وحيوانات 

وغيرها الكثير، يستعين بها المستخدم وأغذية متنوعة وأعلام وحالة الطقس والوجوه والأجهزة 
 (1826)مجادلة،  المنصات لإضفاء لمسة على محتواه. على هذه

 لصناعة التفاعلات بإثارة الجدل حول الأحداث الوسوم تستخدم :(#")hashtag" أداة -
على هذه المنصات معه  التفاعل " يتطلبtrend" ورائج هام وقع والموضوعات وقلبها إلى

 (2،ص1812حيدر،).الرقمية
من خلال  عن مشاعر المستخدم يستخدم للتعبير رمزي  وهي عبارة عن تمثيل: "emojiصور" -

 منصات على ذات شعبية واسعة رقمية تخيلية صورلالجسد  إيماءات أو الوجه إظهار ملامح
 المحادثات عبر تدمج في العادة مع النصوص لتشكيل لغة جديدة الاجتماعي، التواصل

تقديم  أو تكتب، التي الكلمات معاني تعزيز عن ما يخالج المرء أو التعبير بهدف الرقمية
) .التحية مثلا والمرح مثل إلقاء التسلية باب من معلومات عن موضوع معين أو

 (25-24،ص1818العنزي،

 الجتماعي:الفيديو الرقمي على مواقع التواصل  محتوى  صناعة .استراتجيات2.4.4

صاحب  الواجب أن يسلكها ما والمسارات محتوى  خلق من معرفة الهدف في الإستراتيجية تتمثل      
 بالماضي تتعلق هناك خطط لقيادة هذا العمل يكون  أن الهدف، الذي يستلزم هذا ليحقق هذا المحتوى 

الممكن مصادفتها، حيث أن المتوقعة  غير الأحداث أثر مجابهة والمستقبل، وهذا من أجل والحاضر
وضع الإستراتجية هنا يمر بمرحلة إدراك أهمية هذا القرار ثم اتخاذه ثم تنفيذه، من خلال تقييم وضعيته 
الحالية من تحديد القدرات والموارد والاحتياجات والتعرف على بيئة هذا المجال من الجمهور 

لتوقع التعقيدات والصعوبات المحتملة وبداية  والمنافسين والفرص المتاحة، وتقدير نقاط القوة والضعف
 (13-28،ص1823وايتهيد،)وضع أهداف وسيناريوهات وفق أطر زمنية.

 كل ما يتطلبه مستقبلا، و إليه الوصول المحتوى  صانع يريد لما المسبق الإعداد بمثابة أنها أي      
 واتخاذ الأهداف لرسم عملية هاإن ملائمة، وبالتالي وبرامج وقواعد وإجراءات أهداف ووضع تنبؤ من

المرغوبة من امتلاك قاعدة جماهيرية من المتابعين إلى تحقيق  الأهداف لتحقيق المدى بعيدة القرارات
 ينطلق؟ ومتى يريد؟ ماذا موقعه الآن؟ الربحية مثلا، عن طريق طرح أسئلة معينة على غرار: أين

 (11،ص1828الحسيني،).هناك؟ إلى سيصل وكيف
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الذي  البعض، يعتقد كما بسيطة أو تلقائية عمليةب ليس ونشره الرقمي المحتوى  صناعة نذن إإ       
 ،نص،سواء كان في شكل صور، فيديو مختلفة رقمية بتنسيقات محتوى  إنشاءأنه مجرد  فقط يرى 

 التخطيط على القدرة  على يعتمدو  بل ، ولكن يضم أيضا عملية النشر والمشاركة والمتابعة،صوت
 مدىال على الاجتماعية الوسائط بمحتوى  المرتبطة الأنشطة لجميع المثلى الإدارة في ساعدي الذي

 المواردو  الأدوار تحديد على االمستخدم هنا قادر  كون ي أن الضروري  فمن ،والطويل المتوسطو  القصير
 ثم ومن ،وغيرها والأوقات والأساليب المناسبة النشر وسائلو  المستهدف والجمهور والأهداف الأولية
 & Maria)إليها. الوصول تم التي النتائج لتقييم مؤشراتالو  مقاييسال أفضل اختيار

Alfonso,2018,p87) 

 

  الجتماعي: التواصل مواقع عبر المحتوى  صناعة لإستراتيجية التخطيط .خطوات1.2.4.4

 يمكن أن نجمل هذه الخطوات أو المراحل في شكل الآتي:

 يوضح خطوات التخطيط لإستراتجية صناعة المحتوى عبر مواقع التواصل الاجتماعي :(9الشكل)
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 (332-338،ص1818كورتل،و  هيشور)من إعداد الباحثة بالاعتماد على مصدر:

 

 .أنواع الستراتجيات الخاصة بصناعة محتوى مواقع التواصل الجتماعي:4.2.4.4

تركز هذه الإستراتجية على جمهور مواقع التواصل  .إستراتجية خاصة بالجمهور:1.4.2.4.4
الاجتماعي المتلقين المحتملين للمحتوى المقدم، حيث يسعى صانع المحتوى هنا بكل جهد على إيجاد 
طرق فعالة لجذب انتباه هذا العنصر نحوه ومن ثم الوصول به إلى مرحلة التعلق والوفاء ليسهل بعدها 

التنفيذ والمتابعة والقياس: الخطوة الخامسة

نوعية التعليقات 
واتجاهاتها

عدد المشاهدات عدد المشاركات عدد الاعجابات
عدد المتابعين 

ومعلوماتهم

تهيئة الجو العام لتطوير المحتوى: الخطوة الرابعة

الاعداد لمحتوى ذو قيمة
اختيار موقع مناسب وتكوين هوية 

رقمية
وضع خطة عمل وتوفير الموارد

تحديد الأهداف والأولويات: الخطوة الثالثة

تحقيق الربح المادي جذب المعلنين جذب المتابعين زيادة نسب المشاهدة

الاجابة عن الأسئلة: الخطوة الثانية

كيف يقيس 
جهوده؟

بأية لغة؟
كيف 
سيرد؟

في أي 
وقت؟

كيف 
سيشاركه؟

ماذا يجب 
أن ينشر؟

من 
المستهدف؟

ما 
الأهداف؟

البدأ في المراقبة والاستماع: الخطوة الأولى

اكتشاف تأثيرهم على محتوى 
المنافسين

معرفة كيفية استجابتهم للمحتوى
والرسائل المختلفة

البحث عن جمهور مستهدف 
ومتطلباته
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يكونون في البداية مجرد مشاهدين لمحتوى عابر أو مقترح ليتحولوا إلى التأثير عليهم أو إقناعهم، قد 
متابعين أو مشتركين، ويتطلب ذلك أحيانا القيام بمجموعة من العمليات الفكرية والإبداعية والسلوكية 

 ويمكن أن نحدد منها :

على  وتحفيزهم الآخرين انتباه جذب قدرةب يتمتعون  من الأفراد بعض هناكالتمتع بالكاريزما:  -
 في ويرغبون بمجرد رأيتهم  فيحبونهم ،يذكر جهدالحاجة لبذل  دون  فوريا عليهم والتأثيرالفعل 

تحفيزية التي ال قوةال بسبب هذه يريدون  ما على يحصلون  ما غالبا هم ، ولذلكقربهم البقاء
 احظ يكون  قدبالتالي و سريعة مع الجمهور  نتيجة هممنحل استغلالها يمكنيمتلكونها، بحيث 

 من زيديطلب منهم ما ي بمايقومون تلقائيا وطواعية  هؤلاء المتابعين جعل فيللبعض  اسعيد
 (5-4،ص1821مورتينسن،).وتحقيق الدخل في هذه المجال فرص النجاح

 معهمالدائم  التواصلو  الجمهور مع جيدة علاقة بالسعي إلى تكوين :سمعةال لبناء الإعداد -
 أنها إشعارهم مع واقتراحاتهم أفكارهم قبول على الانفتاح مدى وإظهار الحوار على وتشجيعهم

 صفتي لإبعاد رسائلهم على الرد أو منها يناسب ما وتطبيق ملاحظاتهم جمعو  قيمة، ذات
 لاعتباراتلتقيد باوا المشتركة المبادئإحلال  خلال من الثقة توليد جانب إلى والعجرفة، التكبر

 .الأخلاقية
 من طبائعه مختلف بين والتفرقة الرئيسية سماتهم تحديدب :الجمهورعقلية  وفهم قراءة محاولة -

 أو يرفضونها أو الأفكار يتقبلون  قد ،وغيرها محايد مساند، مهتم، غير متفهم، عدواني، جمهور
 التعامل كيفية معرفة أجل من أفعالهم ردود ملاحظةلذا وجب  بسرعة، يتأثرون 

 (41-13،ص1880مايلز،).معهم
 أن قائمة على التأثير، بحيث نفسية التي تخضع إلى قواعد الإقناع: الاعتماد على عملية -

بتطبيق ما يكتسب من فهم أسس هذا العلم   مشابهة نتائج تولد أن ممكن المشابهة الأساليب
 تحفز لأنها البادئات أو الأول الانطباع في براعة إظهار ومن ثم تحويلها إلى مهارة، مثل

 خلال من اللحظات تلك صناعة أو توليد وتعلم المناسبة الظهور لحظة بترقب وهذا الانتباه
تقصي  أو العام المزاج في والتفكير تجاوب الجمهور، عن بحثا المناسب التوقيت اختيار
 (20-22،ص1820سيالديني،).المنفعة أو المتصلة الموضوعات أو المشترك النظام

 على الذي سيقدم محتوى ال تركز على نوعية وجودة المقدم:.إستراتجية خاصة بالمحتوى 4.4.2.4.4
والهدف  ،سماته المميزة بعدد الواقع في حيث ترتبط درجة شعبيته وانتشاره ،الاجتماعي التواصل وسائل

هنا إنتاجه وإخراجه في أحسن صورة ممكنة من خلال التخطيط والإعداد وانتقاء الأفكار الملائمة، 



تماعيالاج التواصل مواقع على الكوميديا فن وتوظيف الرقمي المحتوى صناعة خصوصية  2 

 

105 
 

الفني والإبداعي لتجسيدها إلى جانب الإتقان، فنذكر بعض الطرق لتحقيق ذلك على أن يتدخل الجانب 
 كالآتي:

 أفكار جديدة ومن ثم بناء المشاهدات من ضخم بعدد تحظى التي الفيديوهات نوعية معرفة -
 .وضبط خطة لإصدار سلسلة دورية انطلاقا من الإلهام

 المراد للقصة المكونة العناصر عن تعبر منظمة عمل خطة أو دليلك :مبدئي سيناريو كتابة -
 إلى وغيرها والموسيقى والأصوات والحوار والحركة والأدوار والأمكنة الشخصيات من تجسيدها

 بعدها ليقوم ونهاية، ووسط بداية له محدد كبناء الأحداث يصور بحيث الإرشادات، جانب
 (126-125،ص1821تكتك،).له وفقا عملهتأدية  بالانطلاق في المحتوى  صانع

بمواصفات وجهاز كمبيوتر ذكي  هاتف أو آلة الكاميرا مثل لتصوير معدات احترافية توفير -
 .، بالإضافة إلى استخدام الميكروفون والاهتمام بالإضاءةعالية

 وكفيلة بأن الرسالة بإيصال لتقوم كافية تعتبر التي للفيديو الزمنية اللازمة المدة في التفكير -
 بدقة مبدئي يعكس عنوان مقطع الفيديو، مع وضع بقية المشاهدين لمواصلة انتباه بجذب تقوم

ذات دلالة  كلمات على كأن يحتوي  مضمون الفيديو حوله سيدور ما
المحتوى  حيث تزيد قابلية مشاهدة لعرضتقليص مدة او ، (261-45،ص1825كولز،)واضحة.

 لفهم طويلة مقاطع لمشاهدة الصبر المستخدمين معظم لدى يعد مدته قصيرة، فلم كلما كانت
الميزات السمعية والبصرية  ، حيث تجتذبهمقصيرة اهتمامهم فترات الآن بل أصبحت المحتوى،

 (Zhang,2020,p544-546)أكثر من الرسالة.
تفاعل مع ال تحفز أن ضمن المحتوى، التي يمكن والأساليب العاطفية النداءات استخدام -

 رسائل المحتوى، وتأتي في شكل لمشاهدة مستقبليين متابعين تجذب قد وبالتاليالمحتوى 
 (Wahid et al.2022,p5) .العاطفية الاستجابات تحفيز إلى تهدف والتي بالتأثيرات محملة

 التعبير عن الانتماء على الحرصو  والثقافية والأخلاقية الاجتماعية بالقيم الالتزاممحاولة  -
 والغريبة المستوردة السلوكيات من المجتمع تحصين يضمن بما والأصالة،

 (60ص.،1829صديق،).والضارة
 مميزة هوية ما يسمح بإبراز تقديمه، يتم الذي المحتوى  جميع في لائقة ومحترمة صورة تصدير -

 ومختلفة عن الآخرين
 ،مرة من أكثر مشاهدتها التي تحث علىالمشوقة القصص سرد تنويع المواضيع المتناولة و  -

 ناعإق إلى تؤدي متكاملة رسالة لتقديم وذلك وعرضه على الجمهور نشره قبل المحتوى  تنظيمو 
تنسيق  والحرص الدائم على، (261-268،ص1812النعيم، عبد).المقدم عريض بالمحتوى  جمهور

 (35،ص1822لاريا ومرعي،).رافيك جاهزة أو تصميمهاالمحتوى باستخدام قوالب ج شكل
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أخذ  واحتياجات المتابعين أو رغبات خلال جمع للأفكار من لتوليد بذور المستمر عن البحث -
، أخرى  مجالات أو أخرى  استلهامها من نظراء في دول أو المشورة من محترفين في المجال،

 (16،ص1822شنتزلر،).الفرص والتفوق عليهم استباق ودراسة محتوى المنافسين ما يساهم في

 

تعتمد بشكل أساسي على خصوصية  .إستراتجية خاصة بمواقع التواصل الجتماعي:3.4.2.4.4
هذه المواقع وخدماتها ومختلف الأدوات التي تتيحها للمستخدم من أجل الوصول إلى تحقيق الأهداف 

للمحتوى المقدم  السريع نتشارلاافي  النجاحالمنشودة ومتابعة سير نشاطه دون مشاكل، بما في ذلك 
الذي  للمحتوى  الفيروسي التسويق يطلق عليهبحيث الرقمية،  المنصاتهذه  من أكثر أو واحدة على

 زمنية فترة في واسع نطاق على المحتوى  مشاركة على الأفراد تحفز الإستراتجية التي إلىبدوره  يشير
، بحيث تمثل هذه النقطة البداية بعد عملية النشر أين يتجه (Vaenge,2018,p14-17).نسبيا قصيرة

 إلى الاستعانة بمجموعة من الإجراءات لمعرفة نجاعة مجهوداته وقراراته ومحاولة تحسين أدائه، منها:  

 للحصولالتي تعمل على جمع البيانات الخاصة بالحسابات وقياسها  أدوات التحليل استخدام -
 بمرور المتابعين وعدد مشاهداتمنها اكتشاف ال ى المنشور،المحتو  أداء حول نظرة على

تقديم تقرير مفصل عن معدلات تفاعل  ومدى وصول المحتوى وانتشاره، إلى جانب الوقت
والمشاركات، وتحديد اتجاهاتهم والموضوعات  والتعليقات الإعجابات إجماليالجمهور من 
على الكترونية ت نفسها ومواقع منها إحصائيات التي تقدمها المنصا الرائجة بينهم،

  zoho. (esoftskills, 2023)حتى  أو google analyticsغرار
يتواجد فيها الجمهور المستهدف من أجل الاستقرار عليها والتركيز على النشاط  اختيار منصة -

 Facebook مثلوخاصة ذات التصنيف الأعلى من ناحية عدد المستخدمين النشطين 
 التعرض فرص لزيادة جميعها على موجودا يكون  أن الجيد ومن Instagram و YouTubeو

  (Molenaar, 2023) .لمحتوى 
الترويج لنشاط صانع المحتوى على أحدى هذه  في للمساعدة أدوات الإعلان استخدام -

أو الخدمات التي  نوعية محتواه  لاكتشاف المستخدمينمن  انتباه المزيد المنصات وجذب
جدد وتوسيع  متابعين اكتساب في الفرصة لزيادة صفحته أو حسابه يقدمها وتوجيههم إلى

  (supporttiktok, 2023) .نطاق الاستهداف
المتعلقة  استخدامها خاصةالمنصات الرقمية وشروط  بقوانين المنشورات التزام من التأكد -

 . والنشر الطبع بحقوق 
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 الميزات التي تقدمها هذه المواقع لتجربتها والانتفاع منها. وأحدث آخر الدائم على الاطلاع -
الاجتماعي في شكل  التواصل وسائل خاصة بفترات النشر على شاملة تنظيمية خطة تطوير -

 (Wicks,2012,p31).منظمة بطريقة المهام جدول أعمال وإكمال
ودقيقة والتي يتم وضعها بعد تحميله على  مناسبة المحتوى المقدم وأوصاف العناوين جعل -

أسفل المنشور أو فوقه حسب نوع المنصة، وهو يتضمن مجموعة من في شكل نص  المنصة
الخاصة بالمستخدم إذا حاول  البحث نتائج التي ستزيد احتمالية ظهورها في الكلمات الرئيسية

 (google, 2015) .أحد الموضوعات على المحركات الخاصة بهذه المنصاتتقصي 
 الاكتشاف قابلية لزيادة المنشورات بموضوع الصلة ذات( #) الهاشتاج علامات استخدام -

 جمهور إلى الوصول على المحتوى  لمساعدة لإدراجها شائعة علامات عن والبحث والتفاعل،
 .أوسع

 التواصل وسائل على محددة صفحات أو الآخرين الخاصة به على محتوى  روابط مشاركة -
 ,Devera) .البحث محركات تصنيفات وتحسين للحساب، إلى الزيارات عدد لزيادة الاجتماعي،

2023)   
 الاجتماعي، التواصل وسائل والابتعاد عن الرداءة على والفوضى العبث وتجنب التزام الحياد -

وبث  ،التشهير بالناس وعلى التمييز أالتحريض  وأالشتائم  وتلافي الانخراط في تبادل
أو وضع صورة مستعارة  الأخبار الكاذبة وتزييف الحقائق، وبعد كل البعد عن انتحال أسماء

، وهذه الممارسات ستنعكس على صورة صانع المحتوى على (1812)لطيف،  .لخداع المتابعين
نشاطه وتمنع هذه المواقع وقد يتعرض إلى مضايقات أو عقوبات من قبل المنصة نفسها تقيد 

 عنه امتيازات عديدة بسبب كثرة التبليغات. 
 نواتهم أولق الترويج ويتبادل التعاون مع منشئي محتوى آخرين على مواقع التواصل الاجتماعي -

 حيث مثلا، الهدايا مقابل المنتجات رعاية خلال من الاتفاقيات وعقد ،حسابات بعضهم البعض
 للتجربة عينات بتلقي التجارية العلامات مع العمل مقابل اليوتيوب لمستخدمي الدفع يتم

 (Schwemmer & ziewiecki,2018,p4).لأنفسهم بها الاحتفاظ يستطيعون 

غايتها النهائية هو الوصول إلى الجمهور المستهدف مع اختلاف الطرق، و بما أن هذه الاستراتجيات 
هذه الاستراتجيات أو استخدامها جميعا بالضرورة لتحقيق أكبر النتائج المتوقعة،  دمج أو فيمكن توليف

 إكراه  دون  واحتياجاته شخصياته أنماط اختلاف مع الجمهور محاصرة ومحاولة
 (212،ص1822ربيع،).طبعا
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 الجتماعي: التواصل مواقع على المحتوى  صانع حساب متيازات.ا5.4.4

القيام به سواء كان  حبما ن انطلاقا من العيش لقمة كسبتعتمد صناعة المحتوى على فكرة        
، على أساس  لنجاحتحقيق ال جديد منظورهواية أو اهتمام، والعمل على تحويله إلى مصدر للدخل ك

ميزات  لهفاخرا  وظيفيا أصبحت تعتبر خيارا هذه المواقع التواصلية صانع محتوى على كون مهنة
في  إنه غير مرضية، عمل ساعات أوآمر  رئيس وجود وعدم المنزل من عملعديدة، على غرار ال

 (Holmbom,2015,p35) .حياتهم في الناس من الكثير ابه يتمتع لا الحرية من الحقيقة درجة

 الحسابات المنشئة:.امتيازات خاصة بنوعية 1.5.4.4

يختلف عن الحساب  خاص بالأعمال تجاري  حساب لديه يكون  أن اختيار يمكن للمستخدم       
 استخدام والمؤسسات الخدماتية التجارية العلاماتصناع المحتوى و لمختلف  الذي يسمح العادي،

يوجد  ،ميتا شركة من Business Suite يقدمها خاصة بميزات التمتع مثل ،مختلفة لإدارة نشاطهم أدوات
 سهلة طريقة المحتوى  لصانع يمنح الذي ،Creator Studio بها يوجد كان التي الأدوات جميع عليه
 تعديل أدوات أحدث على يحتوي  بحيث ،خاصة وأوصاف صورة وإضافة الفيديو مقاطع إنشاء لبدء

 إدارة وأ الحسابات مختلف على لنشره موعد واختيار جدولته على المقدرة ثم ومن الفيديو، وتحرير
 نشاطهم ومعرفة المشاهدين ردود مختلفب المتعلقة التفاصيل إلى بالإضافة المباشر، البث جلسات

 .الشائعة المقاطع تصنيفات عرض انطلاقا من المحتوى  لتطوير جديدة أفكار على والحصول

(Sonnenberg, 2023) المرغوب غير الحسابات وإزالة المتابعين البريد مع والتفاعل التحكم، وبالطبع 
 أو العامة الشخصيات إلى أساسي بشكل المحتوى  منشئي حسابات توجيه يتمولتأكيد الفرق  فيها،

 .والمعلمين الأعمال ورجال الأزياء مصممي ذلك في بما الرياضيين، أو الفنانين أو المدونين
(Romero, 2024) 

 أو التأييد أو الرعاية أو للتسويق يستخدمونها مخصصة موسيقية مكتبةعلاوة على ذلك        
 مكتبة إلى حر وصول يمنحهم بحيث الرسمية التجارية العلامات حسابات ذلك في بما الدعاية،
 مائة خمس من أكثر تضم التي الشائعة الأغاني من التيكتوك غرار على بالتطبيقات الخاصة الصوت

 (Wiley, 2023) .موسيقي مقطع ألف
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 توضح أدوات تحليل نشاط الحساب الخاص بصانع المحتوى لموقع الانستغرام صورة 

 (keyhole, 2024) المصدر:

 .امتيازات متعلقة بتحقيق الربح المادي:4.5.4.4

المادي من محتوى  الربح عديدة لتحقيق طرقا المحتوى  لصناع يوتيوب شركاء برنامجيتيح  -
الفيديوهات التي ينتجونها سواء القصيرة أو ذات مدة أطول، إلى جانب أخذ نسبة مقابل 

امتثالهم لسياسة  قنواتهم وهذا من خلال شروط معينة منها الإعلانات المعروضة على
 على جغرافية تسمح بهذه الميزة، بالإضافة إلى فتح حساب منطقة في وإقامتهم الاستخدام

"AdSenseالأساسيةالمؤهلات  "و امتلاك. (youtube, 2023)،  وهي: 
 تقدر بـ اثنا عشرة شهرا  مدة في مشاهدة ساعة أربع آلاف وحصد مشترك ألف جذب

 من الممارسة. الأخيرة
 آخر في من النوع القصير لفيديوهات مشاهدة مليون  عشرة وحصد مشترك ألف جذب 

 يوم من الممارسة. تسعين
 بلغتضخم  تمويل مالي ريوف " youtube shorts fundsالحصول مكافئات من خلال برنامج " -

مقابل إنشاء محتوى الفيديو القصير أصلي ذو البعد الرأسي الذي لا  دولار مليون  قيمته مائة
تتجاوز مدته خمسة عشرة ثانية مع خضوعه بطبيعة الحال لحقوق التأليف والنشر وهي متاحة 

 (1813)شهاب،  في الدول العربية مثل الجزائر والسعودية وقطر والإمارات والأردن.
كمبلغ  "super thanks" من قبل المستخدمين المباشر البثأثناء  التمويل ميزة استخدام إمكانية -

في شكل إكرامية للتعبير عن دولار أمريكي موجه للإرسال  58دولار إلى  1مالي يتراوح بين 
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يمنح لهم عن طريق شراء  إعجابهم أو كتشجيع لصناع المحتوى، بالإضافة إلى الدعم الذي
  :التالي (28)كما يوضح الشكل، (1811)محمد،  ".super stickers" ملصقات

 تكلفة الترويج لمنتجات أو خدمات من قبل المؤثرين

 
  (Kiely, 2023) من إعداد الباحثة بالاعتماد على المصدر :

 هي عبارة عن مكافئة في شكل زر تشغيل تقدم كتذكار ماديو  .امتيازات خاصة بالجوائز:3.5.4.4
كأسلوب لتشجيع صناع المحتوى موقع اليوتيوب  منحهاي"، بحيث trophies" أو "Awards" يطلق عليه

على الاستمرار في ما يقدمونه من جهود والاعتراف بانجازاتهم الخاصة باستحواذهم على فئة معتبرة 
شرط أن تكون في حالة نشاط مستمر و ملتزم بإرشادات وشروط من الجماهير، وبطبيعة الحال 

 :الخدمة الخاصة بالموقع، وهي

• Silver award :مائة ألف مشتركوجود  به فوزوهو عبارة عن إطار فضي اللون يتطلب ال. 
• Gold award : مليون مشتركتأتي مشابهة لسابقتها مع طلاء ذهبي اللون وتتطلب 
• Daimond award : عشرة مليون مشتركتأتي في شكل زر كبير مع بلورة مثلثة وتتطلب 
• Red diamond award : مائة مليون وهي أعلى جائزة لمنشئي المحتوى وتتطلب من الكريستال

 (Steven, 2023) .مشترك
 
 

فيديو لكل مقطع
يوتيوب

آلاف الى  10
الف 500

مشترك

متوسط تكلفة  
المشاركة 

الواحدة

الى 20ما بين 
دولار2000

لكل منشور 
أنستغرام

آلاف الى 10
500أزيد من 
متابع

متوسط تكلفة 
المشاركة 

الواحدة

الى  10ما بين 
آلاف دولار10

لكل مقطع فيديو 
على التيكتوك

آلاف الى 10
500أزيد من 
متابع

تكلفة متوسط
المشاركة 

الواحدة

الى 5ما بين 
دولار2500

لكل منشور على 
الفيسبوك

آلاف الى 10
500أزيد من 
متابع

متوسط تكلفة 
المشاركة 

الواحدة

الى 25ما بين 
دولار2500
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 .امتيازات خاصة بسرعة تحقيق الشهرة والأضواء:2.5.4.4

الذين يحوزونهم  المشتركين عدد بسبب من صناع المحتوى  الضوء على العديد يسلط       
و  مقاطع الفيديو التي ينشئونها، التي يحققونها ومختلف التفاعلات الجماهيرية على والمشاهدات

 لكونهم أوجه إعلانية مبتكرة لكبرى الشركات المحلية والعالمية فغالبا ما ينتهي بهم الأمر إلى الذهاب
ليقوموا   أو منتجي الأفلام التلفزيون  مع صفقات وتوقيع بالعروض القيام جولات حول العالم أو في

، بالإضافة إلى حفلات الجوائز التي تقام بلعب أدوار البطولة فيها أو المشاركة في البرامج الحوارية
 (Zanatta,2017,p10-16)على شرفهم وأكبر العروض المباشرة التي يقومون باستضافتها وتنشيطها.

 والعربي: العالمي المحتوى  صناع أشهر من نماذج.6.4.4

تعج البيئة الرقمية بالعديد من الأشخاص باختلاف جنسياتهم الذين يغمرون مواقع التواصل        
الاجتماعي بمحتوياتهم، يصورون لحظات كثيرة من حياتهم ويسجلون كل المواقف التافهة منها والجادة 

جح في إثارة التي يقعون فيها ويوثقون أحداث حضروها بتفاصيلها الدقيقة، إلا أن القليل منهم فقط من ن
انتباه جماهير هذه المواقع وتطبيقاتها وأصبحوا نجوما تتحدث عنهم كبرى الوسائل الإعلامية و يتنافس 
الصحفيون لتغطية أخبارهم وتوضع قوائم سنوية لترتيب أشهرهم وأكثرهم كسبا للمال يقيسون فيها مقدار 

اء العالمية والعربية التي سطعت على زيادة شعبيتهم، وسنتناول في هذه الجزئية بعضا من أبرز الأسم
 كما يلي:ذلك الواجهة الإعلامية في السنوات القليلة الماضية، وسنوضح 

 يوضح أهم الشخصيات المعروفة في مجال صناعة المحتوى وأشهرهم على مستوى العالم :(1الجدول)

 /$الأرباح عدد المتابعين القناة/الحساب مجاله جنسيته صانع المحتوى 
 مليون  04 مليون  314 /يوتيوبMrbeast تحديات/رد فعل أمريكي دونالدسون جيمي 

 مليون  42 مليون  114 /يوتيوبKsi لعب/مغني راب بريطاني أولتونج دأولج
 مليون  43 مليون  413 /تيك توكCharlidamelio الرقص أمريكية تشارلي داميليو

 مليون  16.5 مليون  422 /تيك توكKhabylame كوميديا/تمثيل ايطالي خابي لم
 مليون  13 مليون  145 تيكتوك-/يوتيوبZachking خدع بصرية امريكي زاك كينغ
 مليون  11 مليون  30 انستغرام -/تيكتوكAdamw كوميديا امريكي آدم وحيد

 مليون  12 مليون  71 /يوتيوبNinja لعب أمريكي تايلر بليفينز
 (Bertoni, 2023) :من إعداد الباحثة ، المصدر
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 أما بالنسبة للعالم العربي:

 يوضح نماذج من أنجح الشخصيات المؤثرة في مجال إنتاج المحتوى على مستوى العالم العربي :(3الجدول)

 عدد المتابعين القناة/الحساب مجاله جنسيته صانع المحتوى 
 مليون  12 /يوتيوبAbufella لاعب كويتي حسن سليمان

 مليون  15 انستغرام-/تيكتوكAbirsag الأكل لبنانية عبير الصغير
 مليون  21 انستغرام -/يوتيوبJoehattab السفر أردنية جو حطاب
 مليون  18 انستغرام-/يوتيوبNoorstars جمال/موضة عراقية نور ستارز
 مليون  0.4 تيك توك-انستغرام/ahmedhossam كوميديا مصرية أحمد حسام

 (uaemoments, 2023) :من إعداد الباحثة، المصدر    

 الفيديوهات: مشاركة في المتخصصة المواقع على المحتوى  صناعة مجالت.7.4.4

على مواقع التواصل الاجتماعي،  نشرها يتم التي راهيللجم الموجهة المحتوياتمجالات  تعدد       
 بتصنيفهامثلا  اليوتيوب موقع قام وقد الترفيهي، أو ي الإخبار  إلى العلمي التوجه ذات فيديو مقاطع من
 والرسوم الأفلام ،ةالعائل الترفيه، التعليم، ، الكوميديا والموضة، الجمال السيارات، :نذكر منها فئات إلى

 الأليفة الحيوانات الأحداث، والسياسة، الأخبار الموسيقى، الحياة، أسلوب الألعاب، الطعام، المتحركة،
، ويمكننا أن نتطرق بنوع من (Menekse,2019,p19).السفر الرياضة، والتكنولوجيا، العلوم والبرية،

 التفصيل لبعض من أهمها كالآتي:

مقاطع  يصورون الذين  النساء من عادةفي ال هم محتوى هذا المجال منتجي :الجمال .مجال1.7.4.4
تقديم ل المخصصة الحسابات من يحصى لا عدد يوجدبحيث  بالبشرة، والعناية الماكياج عن فيديوهات

حول مستحضرات التجميل وكيفية تطبيقها، ويعبرون  المفيدةوالنصائح  والاقتراحات التجميل دروس
 يتعلق عندما متابعيهم سلوك علىبذلك  يؤثرون  ببساطة عن آرائهم حول المنتجات التي يستخدمونها و

فقط من خلال  المشتركين ملايين جمع في للغاية ا ناجحفبعضشرائها من عدمه،  قرار باتخاذ الأمر
 (Androulaki,2015,p22-23) .فيها شغفهمالتعبير عن و  عرض هذه الهواية

 من الفيديو ألعاب ومهام مراحل تخطي كيفية تعرض التي القنوات هي: الألعاب .مجال4.7.4.4
 المباشر، علىالالكترونية  الألعاب يلعبون  وهم الآخرين مشاهدةب والاستمتاع، الشاشة تسجيل خلال
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 شائعة ألعابحول  الفيديو مقاطع تسجيل خلال من اللعب في أفضل ليصبحوا جديدة طرق  ويتعلمون 
 Jitoku et).وغيرها الرياضة الألغاز، الأدوار، تمثيل النار، إطلاق ألعاب مثل الإنترنت عبرومصنفة 
al,2024) 

 والأخبار المعلومات ومختلف التقنية المنتجات خصي هو محتوى و  :التكنولوجيا .مجال3.7.4.4
 ومميزاته ومواصفاته عمله طريقة وإظهار شكله ورؤية المنتج لمعاينة فرصة توفر  بحيث بها، المتعلقة

 مدى تقييم حول المحتوى  صانع وانطباعات آراء على بناءا ، وهذاشرائه قرار اتخاذ قبل المالية وقيمته
 آيفون  أجهزة من بدءا الذكية الهواتف إصدارات مثل به الخاصة العلبة فتح خلال من وجودته ملائمة

 (Thematic, 2023) .وغيرها الكمبيوتر أجهزةإلى 

 وكيف ودراستهم وعملهم حياتهم المحتوى  صناع فيها يشارك :الحياة والعائلة أسلوب .مجال2.7.4.4
يكشفون و  أسرهم مع هايقضون تيال لحظاتال همبعض يشارككما  ،وذكرياتهم وخياراتهم عطلهم يقضون 

 .وغيرها والأمومة الأطفال وتربية الزواج عن مواضيع تغطية خلال منوأسرارها  الخاصة حياتهم عن

 مع لتتناسب العصرية الملابس تنسيق كيفية القنوات هذه تعرض: والألبسة الموضة .مجال5.7.4.4
 الإكسسواراتكيفية انتقاء و السهرات والحفلات والمناسبات الخاصة،  واختيار فساتين ةالموض صيحات

عرضها  وأساليب الأزياء صناعة محتواها يغطيمع الأزياء ومختلف المنتجات، كما  الأحذيةموائمة و 
 والعلامات والمستهلكين الأزياء صناعة في العاملين بين المتبادل التواصل منشئيه يشجع بحيث

 الموضة أحداثتتناول  التي والمنشورات والمشاركات والتغريدات المباشر البثعن طريق  التجارية،
 ولم بتفاصيلها، للمشاهدالآن  تعرض باتت ،وأمريكا فرنسا مثل دول في تقام التي الأسابيع ومختلف

 مصممون، إنهم بل الآن، بعد الكاميرات يحملون  جميلين أشخاص مجرد الموضة مدونو يعد
 (Durmaz,2014).جمهورهم لتعبئة كبيرة قوة لديهم الذوق  وصانعي نجوم ، ومستشارون 

 حياة على متابعيهم لتحفيز نصائح تقدم القنوات محتويات وهي: والرياضة الصحة .مجال6.7.4.4
مثل النظام الغذائي  الصحية وحالتهم البدنية لياقتهم على الحفاظ كيفية حول ونصائح صحة أكثر

 ، المباراة  بعد المباريات،التعليقات ملخصات على تحتوي  والمحافظة على وزن ثابت وغيرها، كما قد
 ،تضم جميع أنواع الرياضة ومحبيها. المنافسين وتحليل
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 متابعيهم أمام يطبخون  الذين الأكل محتوى  صناع القنوات هذه تعرض :الطعام .مجال7.7.4.4
 كمية الشعبية والعصرية ، لذالك توجد الشهية المأكولاتمختلف  من ومتنوعة جديدة وصفات ويظهرون 

 قدون توين غذائية نصائح يقدمون  خبراء وأ هواة  قبليصور من  من الطعام محتوى  من ومتزايدة هائلة
 وتصوير وتقنياته الطهي كيفية إلى بالإضافة الأكل، يعشقون  من حياة أسلوب ويعرضون  ،بعضها

 (Lewis &phillipov,2018).المختلفة للأغذية والترويج المأكولات

 بشرح دروس تقديم مثل الهادفة والثقافية العلمية الموضوعات تتناول والتي :التعليم .مجال0.7.4.4
 ومناهجها ومستوياتها التعليمية المراحل لمختلف و الدراسية والمقاييس المواد بتنوع مستفيض

 حل وكذلك المخبرية، التجارب وإجراء البحوث ومناقشة محاضراتال إلقاء إلى بالإضافة ،وتخصصاتها
 التي التفاعلية الحصص مختلف وبث الطلاب، تخص التي والتطبيقات والأعمال الأنشطة مختلف

 المهارات وتلقين ومفرداتها اللغات اكتساب مثل المعارف وإثراءالعلمي  التحصيل مستوى  رفع إلى ترمي
-483،ص1829العجرمي،).وغيرها والرسوم بالصور المحتوى  بتدعيم الفهم على المستخدمين وتحفيز

485) 

 وفناني الموسيقيين ينتجها أغاني عن عبارة محتواها يكون  التي :والرقص الموسيقى .مجال0.7.4.4
 هذا يشتهر ،وغيرها وتعلمها الرقص خطوات وعرض الرقصات تأدية وكذا الأغاني وكتاب الصوت
 التي الأغاني مقتطفات على للرقص قصيرة فيديو مقاطع بإنشاء يقومون  الذين بالمستخدمين المحتوى 

فيها  مهاراتهم إظهار على فيها يعملون  التي الرقص تحديات خلال من ذلك ويتم المشاهير، تخص
 الأغاني كلمات على مزامنة تسجيل أو مواهبهم يبرز موسيقى أداء أو وتعلمها، خطواتها وتقليد

 (Klug,2020).تيكتوك تطبيق يتيحه مثل ما الأصوات ومختلف

 الرسم مثل الفنية الفروع حول الفيديو مقاطع فيها نجد الفئة هذه: والفن التصميم .مجال12.7.4.4
 ببساطة المشكلات حل أو التصميم أو الخياطة في محتوى  صناع إبداعات تظهر والديكور، والنحت

 .بحلها القيام كيفية وتوضح لمجابهة وضعيات محرجة يتعرض لها الأفراد في حياتهم النصائح وتقدم

 وأغاني للأطفال،العاب المحتوى  على تركز التي القنوات وهي :.مجال الأطفال والرسوم11.7.4.4
 .المتحركة بالرسوم وشخصيات قصص تقدمو  وغيرها متحركة ورسوم
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 مع يتفاعلون  وهم أنفسهم المحتوى  صناع فيه يصور الذي المحتوى  وهو: الفعل رد مجال.14.7.4.4
 فيها ويسجلون  أخرى، عفوية فيديو مقاطع أو الموسيقى حول تكون  ما غالبا آخرين، لأشخاص محتوى 

مثل إيماءات  شخصية لمسة إضافة مع ،عرضها أثناء الأولية السلوكية استجاباتهم و أفعالهم ردود
 للتواصل منها المحتوى  منشئو يستفيد و المشاهد، مع المشتركة بالتجربة إحساسا تخلق بحيثالوجه 

 (simplified, 2023) .مجتمعهمل بالانتماء الشعور ويعززون  جمهورهم مع

 جميع من مناطقل مباشرة مشاهدة فرصة للجمهور تتيح محتويات وهي: مجال السفر.13.7.4.4
 .والخلابة الجميلة هاقمناط ةر لزيا بعينها لدول الغالب في تروج سياحية أو أثرية كانت سواء العالم أنحاء

 كمسافرين، وتجاربهم المحتوى  صناع رحلات عن واقعية أكثر وآراء مواقف تعكسأضف إلى ذلك أنها 
 النقل ووسائل السياحية الوجهات حول المعلومات بالتقديم بعدها ما إلى رحلةلل التخطيط من بدءا

 على بعضهم يعمل كما وغيرها، السياحية والوكالات وتصنيفاتها الفنادق حجوزات نوع والخدمات و
من  السفر قرار اتخاذ في الراغبين لدى المتصورة والنفسية المالية بالتكاليف المتعلقة المخاطر تقليل

) .جودتها تقييم و وأسعارها سياحية منتجات عن الحديث إلى بالإضافة ،متابعيهم
guopeng&deqiang,2015,p32) 

 مضحكة شخصياتأو ترسم أو تجسد  تخلقأو صفحات خاصة  قنوات: الكوميديا .مجال12.7.4.4
سخرية من المواقف المختلفة، حيث أن وال المزاح من خلال يضحك الجمهور تجعلو  الفكاهة تشارك

الدرامية  الضاربة في عمق التاريخ هذه المجال استقى أسسه من فن الكوميديا الذي يعد فنا من الفنون 
 الإنساني و سنتطرق إليه بشكل مفصل فيما يلي:
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 اوتطور مجالت استخدامه الكوميديا .نشأة1.3.4

 1.1.3.4.المفاهيم المشابهة للكوميديا وأصل نشأتها 
 4.1.3.4.أنواع وتصنيفات الكوميديا 
 3.1.3.4.العناصر البنائية للتمثيلية الكوميدية 
 2.1.3.4.الكوميديا ووظائفها أساليب  

 العربي الوطن في العالم و .الكوميديا4.3.4

  الجزائرية التقليدية الإعلام وسائل في الكوميدي .المحتوى 3.3.4

 1.3.3.4.الكوميديا في العروض المسرحية والأفلام السينمائية الجزائرية 
 4.3.3.4.الموقف" وكوميديا الجزائري  التلفزيون  في الكوميدية البرامجsitcom"  
 3.3.3.4.الارتجالية " الكوميديا اعتماد أسلوبstand up comedy" في الجزائر 

 والقتصادية السياسية بالأوضاع وعلاقته الجتماعي التواصل مواقع على الكوميديا .استخدام2.3.4
  والجتماعية

 1.2.3.4.الاجتماعي التواصل منصات على الكوميدي المجال  
 4.2.3.4.وخصوصيتها الرقمية المحتويات في الكوميدية الأساليب  
 3.2.3.4.الرقمي العصر في المعيشية والأوضاع بالأزمات الكوميديا علاقة 

 تطور ومسارات تاريخه الكوميديا .فن3.4
 هوسائل
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 .فن الكوميديا تاريخه ومسارات تطور وسائله3.4
 وتطور مجالت استخدامها: انشأة الكوميدي.1.3.4

 .المفاهيم المشابهة للكوميديا وأصل نشأتها:1.1.3.4

 .المفاهيم المشابهة لمصطلح الكوميديا:1.1.1.3.4

لذا ارتأينا أن عند بعض الباحثين وعامة الناس، يقترن تعريف الكوميديا بالفكاهة والسخرية        
والتوجيه نحو المعنى الصحيح الذي يفيد  ،من ناحية انحاول فهم كل مصطلح لتجنب الخلط بينهم

 .أهداف الدراسة من ناحية أخرى 

درجة أن بعض الكتاب لومتصلان  فهما مصطلحان مرتبطانالسخرية و  الفكاهة علاقة بينوجد حيث ت
ولكن في الواقع هما مختلفان، وهذا ما يسبب حيرة عند  خرى للأ كمرادفإحداهما تلقائيا  يستخدمون 

 حالة في وتتجسد لآخر شخص من تختلف نفسية ظاهرة تجعلها التي طبيعتها بسبب وذلك، البعض
 التنفيس من كنوع لها علاجا الكوميديا تصبح وهكذا مستقرة، غير مزاجية كحالة بالسلوك مرتبطة ذهنية

.) عليها هو التي المزاجية الحالة هذه من الإنسان يخرج ونفسي معنوي  دعم و الهزلي

derdour,2020,p33-34) ، اه على حالة معن أيضا يدل ة"الفكاه مصطلح" إلى أن نتباهالاولذا لابد من
الجنة اليوم إن أصحاب " :"يس"قوله تعالى في سورة  قرآن منكما ورد في آيات ال ،"فرحوال بتهاجالا "

 ولهق "المطففين"وفي سورة  في تنعم وتلذذ بالنعمةجاءت بمعنى سعداء  {"،55}كهون في شغل ف
وإذا انقلبوا  {38}وإذا مروا بهم يتغامزون { 19}إن الذين أجرموا كانوا من الذين آمنوا يضحكون "تعالى:

 (2236،ص1880)مختار،معنى تبعث وجوههم على السرور والضحك.{" ب32}إلى أهلهم انقلبوا فكهين

 ستهزاءالسخرية والاكل من  ضمآخرون أن الفكاهة لها أنواع كثيرة ومختلفة، فهي ت عتقدي بينما       
الضحك،  حفز علىبأنها كل ما يها ، وبذلك يكون تعريفوالكاريكاتير والمزاح والنكتة والهزل طرفةوال

مضحكة أيضا، ال سديةالج فعالالأ حتملقد ت مضحك من الألفاظ بلعلى ال لا تقتصرأنها وهذا يعني 
هذه الأخيرة التي  ،ألوانهاعم من السخرية لان السخرية لون من أ و هذا ما جعل مفهوم الفكاهة اشمل و 

 وتتطلب يكون الغرض منها الهجاء والازدراء أكثر عمقا هي طريقة للتعبيرفالتهكم  معناها منيقترب 
 (23،ص1824)حمدان،.ذكاء وحذق من صاحبها
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نقائص  على الساخر الضحك اتجاها نحو التي تعتبرأقرب للكوميديا فهو معنى الفكاهة  أما       
ستعمل وتراجيديا لمن ي عمل عقلهالحياة كوميديا لمن ي: "أن "Horace walpoleصرح "حيث  الحياة،

والشعور والمقصود هنا هو أن الذي يفكر في الحياة  ، كما لو كان هناك تناقض بين التفكير"إحساسه
الحياة بانفعالاته ومشاعره فسيتلقى منها فقط  ستقبلأما من ي سيرى تناقضات كثيرة فيها تجعله يضحك،

 (11،ص1883شاكر،)كل ما يزعجه ويؤلمه ومن ثم ستكون مأساة بالنسبة إليه.

 والمتناقضة المتضاربة العناصر بين التوفيق إمكانية على جوهرها في تعتمد الكوميديا فان لذا       
 على بقدرته ءواحتفاوتختلف عن التراجيديا في قدرتها على هزيمة هذا الصراع،  الإنسان، لحياة

 له يجلب أن شانه من ما كل تخطى على بقدرته و عقبات من هيعترض ما رغم الحياة في الاستمرار
نشر ت وان سعيدة نهاية تنتهي وان الفرح جو إشاعة إلى الكوميديا تنزع أن بديهيال من وكان تعاسة،ال

 بأي الضحك إلى تؤدي تسلية بأنها الاعتقاد وبدأ الكثيرين لدى الكوميديا مفهوم اختلط لهذا الضحك،
 لدى بعينها حركات أو كلمات تثيرها التي الضحكات بعدد يقاس نجاحها جعل ما ممكنة، وسيلة

 في سواء ،الخاطئة نفسيةوال الاجتماعية المظاهر من بعض على السخرية من انطلاقا الجمهور
 (41-22،ص2990عناني،).المجتمع بناء تحكم التي العلاقات أو الطباع أو السلوك

 الذي العرض على طلقلون من الكوميديا أيضا ي وهي المهزلة أو" Farce"الفارس مصطلحكذلك       
 والبساطة المفعمة بالحركة تتميز بحيث الخفيف، والمزاح المرح يتخللها وخادعة عبثية مواقف يعالج

 تصور كما ،له تفسيرا تحتاج لا و للمتفرج مفهومة الحقائق عن تحملها التي المعاني من تجعل التي
 تكشف وهي مجونا، كانت لو حتى أخطائها تجسيد طريق عن بينها فيما تتصارع التي الشخصيات

 الإضحاك بهدف الاجتماعية، بيئته تناقضات يجابه عندما الإنسان حمق عن بذلك
 (04،ص1828المصري،).والتسلية

  .نشأة الكوميديا:4.1.1.3.4

الباحثين زمن  وقد قدر بعض من التاريخ، ما قبل أصول ترجع إلى له قديمنشاط  الكوميديا      
 لحضارات تعود آثار في هزلية رسوم على نقوش و العثور ويمكن الإنسان، خلقالتزامن مع وجوده ب

 جدران وحيات من حوله علىجسد طريقة عيشه في تلك البيئة يالبدائي  الإنسان كان حيث قديمة،
 ثارالآ من استكشفت العديد وقد ،داخل تلك الطبيعة حيواناتأشخاص و من  الصخور وعلى الكهوف
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يخفف الإنسان ، فكان من الطبيعي أن (251،ص1812طالة،).والسخرية الفكاهة عناصر ضمت التي
وقتها من الخوف والقلق الذي يعتريه فيستعين بالرسم مع إضفاء روح من المرح والخيال، كما وظف 
الفراعنة القدماء والإغريق ومن ثم الرومانيون الرسوم الساخرة وذلك لأكثر من ثلاثة ألاف سنة قبل 

دليل توثيقي يؤكد على استخدامها الميلاد، وحفريات القبور وجدران مقابرها التاريخية ومعابدها ضلت ك
لرموز تحاكي صفات إنسانية وحيوانية لنقد المجتمع وأوضاع نظامه السياسي بشكل ساخر، منه ما 

 (355-346،ص1811)مفتاح،وجد باديا على ورق البردي والقطع الخزفية.

 وأ البابلية السنة رأس في الدينية المعابد داخل الاستعراض من خلال ثم أصبحت جلية في الأعياد
 العظيمة وإنجازاتهم الأبطال قصص يسردون  ومن الحكواتي خلال من أو الشوارع، في بعربات الخروج

 ارتجالية مناظرات شكل في أو لسماعها، والمتلهفون  الفضوليون  حولهم من يلمون  و العامة الأماكن في
 (268،ص1882نازك،).الهجاء بعضهما على ايليلق لفظيا ويشتبكان النقد يتبادلان ممثلان بين

وغريبة ومختلفة بل كانت عبارة عن حركات متنوعة  فنتعرف كلم تكن وفي الدراما الإغريقية        
 comus"قديما باسم  فعال، وقد عرفت هذه الأشعبية احتفالات طقوسيةمراسم دينية أو في  يتم تأديتها

atteka" ديونسوس" الإله تمدحالتي  ترانيم نشدون وي قوافلفي  حتشدون من المهرجين ي زمرة نجزهات "
شكل  في تنظم غدت تلقائيةإلا أن تلك العروض الوهم يرتدون أزياء في شكل حيوانات وطيور، 

      (45،ص1823)السيد،.ترفيه بعد تقديم عرض مفجعمن ال جنسمسرحية لها حدودها ك

المضحكة تكمن صورة حية لحقائق  فخلف الشخصيات الكوميدية والأقنعة الغريبة والمواقف       
التي تكشف  قضاياكون هذه العروض قامت بمعالجة الأحداث والمواقف وال، الوضع الأثيني الإغريقي

 ،الاجتماعي والفكري  عن بعض الأمراض الاجتماعية السائدة وآثار الحرب والهزيمة وحركات التغير
 ةالجاد من اجل المناقشة الموضوعات واتجاهاتهاهذه منصة تعالج  إلىمما حول المسرح الكوميدي 

حقيقي  ما هووعملت على المزج بين  الشاعر والممثلون والجوقة والجمهور، ا كل منيشارك فيه لتيا
السياسية  الآراءحرية في التعبير عن ال بنوع من فنشأت الكوميديا وسلكت طريقها الناقدوخرافي، 

 (03ص،2900)ترحيني،.ماعيةوالاجت

 و التناقضات إبراز على جعل موضوعاته قائمة الذيبفضل"أرسطوفان"  الكوميديا ثم برزت       
 ،"مسرحية الضفادع"و "الفئران حرب" قصيدة الهزلي للأساطير الشهيرة مثل التجسيد و البطولات تقزيم
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السماوية الكتب  من مقتبسة موضوعات التي تتناول المعجزات إلى دراما الوسطى العصور لتنتقل في
، وتقفز "فاوست مأساة"و "نوح فلك" مسرحية الدينية مثل المناسبات أو في الكنائس فناء في تعرض و

بدورها زمنيا إلى محاكاة المواقف التي تتمثل بشكل غير عقلاني مثل الورطة وسوء الفهم وهو ما أتقنته 
، لترتقي بعدها إلى نوع الذي يصور شخصية الإنسان وأوجه ضعفها بشيء من "del arteكوميديا"

السخرية والرثاء، وهو ما أوصل شكسبير لمجده من خلال مسرحية "هنري الرابع" و"تاجر البندقية" 
أو ما تعرف بكوميديا  الحديثة الكوميديا رائد عتبرفي مولييرعليها كوميديا الطبائع، أما  يطلقفأصبح 

 نقد التي كانت الطابع الأبرز في انجلترا من القرن السابع عشر إلى الثامن عشر، عن طريق السلوك
 الزوجة" مسرحية مثل الارستقراطية آنذاك طبقاتال و للناس الاجتماعي السلوك
 (15-12،ص2966)العوض،."الريفية

عشر والثامن عشر، فعلينا وبالعودة إلى كوميديا"ديلارتي" التي ازدهرت مابين القرنين السادس        
، فقد والأقنعة أن نعي شيئا مهما أن سمتها الأساسية كونها نوع مسرحي متميز من ناحية هيئة اللباس

 والحركة ونبراتها الشخصيات كلام طريقة جانب إلى ،المسرحيالإبهار  في دورا التنكرعنصر  لعب
هذه  اكتسبت، فالفن هذا من نمتمكني جعلهم الذيالقائم على أساس الارتجال  الإيمائي والتمثيل

 على تقوم جديدة لمسة لفرنسا فجلبوا سفر،ال في فرقها عادات بفضل عالمية شهرة الايطاليةالكوميديا 
 بهيئتهم جوا وأضافوا العاطفة في منغمسة مسارحها بعد أن كانت التعبير، في والحيوية البراعة

 في هائل تأثيرفكان لها  ،للخيال مثير عرض في الموسيقى مع همرقصات وألوانهم  بهجة و المضحكة
 جمهورال جعل على إلا أن الإيماءات كانت كفيلة بلغتهم تمسكهم رغم أوروبا أنحاءكافة 
 (29-9،ص2992دوشارتر،).يفهمها

 
 dellarteصورة توضح هيئة أزياء الشخصيات الكوميدية المجسدة في مسرح 

 (italymask, 2013) المصدر:
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 من بداية الأمريكية الولايات في" vaudeville" تسمية تحت الكوميدية العروض انطلقت وقد       
 واستمر الحضرية المناطق في الشعبية الملاهي على وهيمنت بسرعة وانتشرت عشر، التاسع القرن 

 الترفيه وسائل عن ومختلفة مميزة هزلية مسرحية عن عبارة وهي العشرين، القرن  غاية إلى ازدهارها
 وقت تمضية بغية ليس لحضورها الأمريكي الجمهور يتطلع شعبية طقسية كملحمة عرفت فقد الأخرى،

 الاستعراضيين من مجموعة يقدمه الذي الساحر والجو الخيال بسبب بل فقط، الملل عن البعد أو الفراغ
 الارتجالي والتمثيل والرقص الأغاني من ومنتقاة مختلطة وتشكيلة ثقافيا مزيجا خلقوا الذين المبدعين

 والأمريكيون  الأوربيين المهاجرين من أصولهم يرجع بحيث والمجنونة، المبهرة والعروض والمهارات
 جديد بأسلوب حياتهم تحاكي عميقة تجربة صناعة أرادوا من والريفية، البعيد المناطق من الوافدون 

 (Mclean jr,1965,p1-5) .عرف أو تقليد  بأي يلتزم لا ومتناقض غامض متجانس غير ثقافي وطابع

 
 ، 2094"من سنة vaudevilleوضح تنوع الفقرات الاستعراضية ضمن كوميديا"صورة ت

 (Jaramillo, 2022)  المصدر:
 كل على يدل بات حيث المعنى، في ثباتا الكوميديا مفهوم عرف العشرين القرن  بداية وفي       
 والتحقت مؤلفها، حتى أو أسلوبها أو نوعها عن النظر بصرف فكاهي، و خفيف مسرحي عرض
 والصوت الإضاءة من الأدوات توظيف في فنيا نضوجا أبصرت أن بعد المسرحية المصطلحات بقائمة

 والتصميم، التمثيل و بالإخراج تعنى التي الفنية المدارس وبروز والماكياج، والأزياء الديكور إلى
 هذا ولوج على ساعد ما وغيرها، والسيرك الأوبرا والغناء كالرقص الأخرى  الفنون  معبذلك  وتلامست

 (29،ص1811بوكعبن،).والمجلات المتحركة والرسوم والتلفزيون  السينماإلى  بيسر الفن
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 إلى: مضمونهايديا حسب الكومتنقسم  :.أنواع وتصنيفات الكوميديا4.1.3.4

 مبعثه خفيفا ضحكا مشاهدها في وتثير الجاد الطابع عليها يغلب مسرحية هي:الراقية الكوميديا 
 .السلوك بكوميديا ارتبط ما وهي مغالاة دون  السلوك تنتقد لأنها الذهن

 الضحك تثير التي المقالب وتدبير التنكر على تقوم:الدسائس كوميديا. 
 حركاتوال واللفظ الحركة في والعنف بالصخب تسمي هابط مسرحي عرض وهي :التهريج كوميديا 

 بهلوانية
 طريق في تقف عوائقمع  للأحداث أساسي محرك الحب خذ من موضوعتت :رومانسية كوميديا 

  .العاشقين
 لشخصيات في  الكثيرة والأخطاء والمفارقة الهزلية المواقف على تعتمد :الشخصية كوميديا

 المجتمع.
 فظة و  مواقف في والتهريج المرح فيها يستخدم خفيفة تمثيلية عن عبارة وهي :كوميديا هزلية

الغير متوقع  والشخصيات اللامعقولة المصادفاتبالإضافة إلى  ،وتافهة هزليةجسمية  حركات
 (31-32،ص2922حمادة،).والترفيه التسلية تصرفاتها، وتهدف الى

 عليه يصطلح ما أو بالمأساوية الممتزجة الكوميديا من نوع وهي :الحزينة أو السوداء الكوميديا 
 ساليبللأ هاتوظيف نتيجة والبكاء، بالضحك والألم الحزن  مشاعر تختلط بحيث ،"التراجيكوميدي"بـ

 انحطاطه و شكوتها من المجتمع قسوة منسخريتها و  الواقع وحشية لمحاكاة والمتنافرة المتناقضة
 المشاهد تدفع بحيث للأمور، القاتمة النظرة تسودها وغامضة صادمة عروض تقديمب الأخلاقي،

 (0-1،ص1829سعودي وبوخالفة،).العميق الفكري  للتأمل لها

 وهناك من يصنفها حسب شكلها إلى:

 وهو أقدم شكل من الكوميديا: ةالمسرحية الكوميدي 
 والإيجازوتعتمد في الأساس على السرعة : النكات اللفظية السريعة.  
 Sketch:  مشهد مضحكالسريع والقصير في شكل  التمثيلتعني  
 التأثير المباشر المحسوسو  : تعتمد على الخيال الجامحكوميديا الراديو. 
 تلفزيون كوميديا الsitcom ة من سلسلالولايات المتحدة، وهي عبارة عن في  شكل كوميدي: أشهر

حل كل حلقة مستقلة تنتهي بإنهاء الموقف و  على الأكثر، ثلاثون دقيقة منهامدة كل  الحلقات
 .المشكلة

 تجسيد يعتمد علىحيث  بتقديم العمل كله، الممثلالذي يقوم فيه  شكلهي ال :كوميديا الشخصية 
 .المؤثرات المصاحبةموسيقى و والالشخصية الملائمة والاستخدام الملائم للمكان 
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  عبارة عن رسوم وأشكال مضحكة يتم تلوينها.وهي  :رةكوميديا الكرتون والقصص المصو 
 في مدة أطول حبكة وذروة وحل يحتاج إلى موضوعه الفكاهة و :الفيلم الكوميدي. (

 (48-31،ص1821قفاش،
 لاذعة والأفعال، بطريقة والأشياء الأشخاص ونقائص عيوب إظهار في يبالغ رسم هو :الكاريكاتير 

 التبصر دونه، بغية أو قليل كلام مع صفاتهم عن ويعلن ملامحهم ويحرف الطبيعي حجمهم ويشوه
 وقضايا مصيرية بمشاكل يتعلق ما منها الواقع في منه المقصود وإدراك الدفينة معانيه في والتمعن

 (13،ص1820شلوش وخافج،).وخلاق بسيط فني بأسلوب حساسة اجتماعية

 :الكوميدية التمثيلية لبناء الأساسية .العناصر3.1.3.4

 على قدرته في كاتبه يحرص أن تناوله، على يتم أساسي موضوع كوميدي عمل : لكلأول.الفكرة
 به يؤمن ما اتجاه نضره وجهة خلاله من يطرح أن المؤلف ويستطيع الجمهور انتباه على الاستحواذ

 والوضوح التشويق العائلة، أو الأطفال من جمهوره طبيعة الاعتبار بعين الأخذ مع قيم، من
 .مألوفة غير بطرق  ويعالجها والموضوعية

 أساسي كمحرك برسمها القصة مؤلف يقوم التي العناصر أهم من وهي الشخصيات: ثانيا.رسم
 بتجاربه ويستعين حوله بمن دراية على يكون  أن عليه ولذلك الواقع، من يستلهمها أن على للأحداث،

 أبعادها،كالهيئة على التركيز خلال من لها المميزة والملامح السمات بعض خلق اجل الخاصة من
 الاجتماعية. وعلاقاتها وأهدافها ومعاييرها واهتماماتها وانفعالاتها الحديث وطريقة الجسدية

تسلسليا وفق  الأحداث القصة، وترتيب سير تطور أي تحديد خط وخلق الصراع: الحبكة ثالثا.تطوير
 قصة تأسس للصراع، فلكل التي التعقيدات على المبني الدرامي الحدث إلى للوصول أطر زمكانية

تجسد  ومن ثم نهاية الجمهور وتشوق  الأنفاس تحبس قمة أو الذروة ثم تتصاعد نحو افتتاحية
 (42-32،ص1818الحاج،).الحل

ويتمثل في النص أو الخطاب الذي يدور بين الشخصيات حول الموضوع والذي يحمل رابعا.الحوار: 
أحداث القصة ويقوم بوظيفة السرد والأخبار ويمكن اختيار اللغة المستخدمة المعاني التي تتماشى مع 

 بناءا على ثقافة الكاتب وجمهوره.

وتتمثل في انتقاء الملابس والإكسسوارات المضافة عليها وهو يظهر خامسا: تحديد الحتياجات العمل: 
دلالة الشخصية وهويتها ويقدم معلومات عنها مثل المكانة الاجتماعية وحتى الألوان لها تعبيرا خاص 
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ويحقق رسائل ضمنية، بالإضافة إلى الديكور الذي يمنح للمساحة التي يؤدي فيها الشخصية شكلا 
ه بالمضمون ويعطي قيمة جمالية وجزء مكمل للقصة وأحداثها، مع الإضاءة خاصا تربط إيحاءات

المناسبة التي تنقل الأفكار والأحاسيس من خلال الجو  النفسي الذي تخلقه أو تلفت الانتباه نحو 
تفصيلة ما، إلى جانب المؤثرات الصوتية والموسيقية لتعطي حسا واقعيا 

 (512-521،ص1812)بوالريحان،.ووظيفيا

 أو للتصوير وإعدادها قصة صناعة مراحل من أولية مرحلة وهي ادسا.كتابة السيناريو المبدئي:س
 الطاقم من العاملون  عليها يطلع التي مكتوبة، وثيقة في تتجسد للعمل مسبقة رؤية أو للمشاهدة مشروع

 والمصورين ممثلين و ومخرجين منتجين من والسينمائي الإعلامي المجال في والدارسين الفني
 (122-126،ص1828مولاي،).النور إلى العمل هذا لإخراج جهودهم تتضافر اللذين والتقنيين،

 
 .أساليب الكوميديا ووظائفها:2.1.3.4

 :عملية الإضحاك.الأساليب الكوميدية المستندة في 1.2.1.3.4

نذكر لإضحاك المشاهد و  التي يستعين بها الممثلالتقنيات مجموعة من  وهي تعتمد بشكل كلي على
 :منها
 للممثل. تشويه للمظهر الخارجي أو الخلقيتقليد أو تغير ينتج عنه  كل :المضحكة الأشكال  
 وحركات الوجه والى غير ذلك وإشارات الأطراف الجسم أوضاع تخلقها: المضحكة الحركات 
 المتكرر.المفاجئ أو  حدثال مثل والحوادث مواقفلل ترتيب كل :المضحكة الظروف 
 نوع من  يخلق نحو على عبارات أو اتلغو  أفكار من ختلفي ماكل  وهو :المضحكة الكلمات

 أو الإطنابأو  الاستعارة أو الجناس عن الناتجالكلام  أسلوبمع  ،أو لا منطقية التكرار
 الصوتتغيير أسلوب  أو ،ها أو استبدالهاتصغير  أو  كلمة من مقطع حذف أو الإسهاب،

 .اللهجات وغيرها ، وتحويلالغريبة الإلقاءوطريقة 
 خطيرة، الاجتماعية غير، الخبيثةال أو طيبةال شخصيةمثل تجسيد ال :المضحكة الطباع ،

 (226-223،ص1828البشتاوي،).وغيرها ةمتبلدال
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 :وخلفيتها خصائص الشخصية الكوميدية.4.2.1.3.4

يدرك  أن بمقتضاها يمكن التي الفكاهة روح أو الحس إن أهم صفة في الشخصية الكوميدية هي       
 بحيث تعتمد على عنها، ومن ثم القدرة على التعبير المواقف مختلف في المضحكة العناصر الفرد

 بالإضافة إلى الشعور طبيعية مستمرة، أو مؤقتة تكون  قد والنفسية التي الاجتماعية العوامل من جملة
إلى جانب  الملائمة، اللحظات في أن يطلق مزاحا أو دعابةالذي يمكنه من  الخاص المزاج أو بالحياة
 (181-290،ص2909ابراهيم،).يضحكون  له بجعل الآخرين الذي يسمح الإبداع عنصر

لا يمكن مطلقا تعليمه أو إخضاعه  هذا الفنأن  ختصون من كتاب الكوميديا الم لعديدكما يرى ا       
عوامل  بنيهاأو ت يتم توريثها أبا عن جد بشكل فطري الكوميدي  والحس هارةالم أن هذهو  ما، تكوينل

 وأالطفولة  بدايةالوالدين في  تأثيرعلى غرار الثقافة والدين والعادات والتقاليد، ومنها ما هو نتاج إثنية 
العائلي أو العاطفي، الذي يجعل الفرد يقضي طفولة بائسة كونه أكبر الأبناء أو نشأ  عدم الاستقرار

 عليهم يغلب الحرمان أو أو الألم الخوف على خلفياتهم تكتنف الذين أسرة كثيرة العدد، فالأفراد داخل
 البقاء لتحديات متواصلة أذهانهم بصورة تعريض هو ذلك في والسبب غيرهم من طابع الإبداع أكثر

 (491-35،ص1828)هيلتز،.والكفاح لذلك

 بارزة في الشخصية الكوميدية، ونذكر منها:ويعتقد أيضا أن بعض السمات المميزة قد تكون 

 تارة والمرح تارة أخرى الجدية  بالتصلب أوالشخصية تصاف ا 
 الإحساس بذاته وانفعالاته و القدرة على التعبير عنها 
  والقدرة على الملاحظة والتفتيش تصطحبها الفضولية امتلاك الخيال مع رؤية كاملة للمجتمع 
  في تقديم الكوميديا وتسمى بالأوتوماتيكية الحركات أو الكلاموالاسترسال  والتلقائيةالاستعداد. 
 أو خوف من الانتقاد. جي تناول المضحك من الأمور دون حر التسامح مع النفس للتوسع ف 
 بعيدا عن السخافة والغرور. هالتواضع وقابليته للتعديل والتصحيح في أسلوب 
 228،ص1882)برغسون،كوميديا حالمة أو شكلا من الوهم.ن يكون غريبا أو يقدم أاللامعقولية ك-

215) 

 الفكريةته الاجتماعي و يخضع بالضرورة لبني للنظام فرد ينتميهو الكوميدي كما أن الممثل        
تجربته الإبداعية  ليستحدث تنشئتهعلى هذا النظام  عملبحيث ي والثقافية، والاجتماعية والاقتصادية

 عاطفيال تشاركوال الذي يقدمه، بالإضافة إلى تنمية إحساسه بالوعي الجماعي الفنمن خلال الخاصة 
 ، بحيث يوظفهاكوميديالل المؤدي التي تبني شخصية ركائزاحد ال المحيطة، وهذا يعد بيئتهمع قضايا 
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الأدوار  تقمص على قادرة خلاقة مخيلة منها، من خلال تكوين والانتفاع ترجمتها يمكن كمرجعية
ودلالة  المعنى اكتشاف وتسهيل عملية المشاهد ثقافة عنها و الاقتراب من الجسدي التعبير و المختلفة

 (512-514،ص1829)قحطان،.عمله

 :.وظائف الكوميديا3.2.1.3.4

 وتعري  المجتمع عيوب الحقيقة وتفضح تعكس وتتمثل في كونها مرآة  الجتماعية: الوظيفة •
 السيئة التلاعب النفسي والطباع أوجه عننقائصه، وتكشف بموضوعية  وتبرز سلبياته

على الإصلاح من  القدرة وتقاليده، بامتلاكها وقواعده قيمه الخارجة عن والسلوكيات المرفوضة
نحو هذه الظواهر والتشجيع  توليد الاستجابة الجماعية خلال النقد الذي توجهه والمواعظ، بغية

 .على النمو الفكري للقضاء على هذه الآفات
الثقافية التي تتعلق بالبيئة المجتمعية التي  الكوميديا الرموز ودلالتها تنقل الوظيفة الثقافية: •

عن زمن  وتقاليدها، فهذا العمل يعبر وأفكارها بلغة الحوار وعاداتها لارتباطها تنشأ فيها، نظرا
ستوعبها وميزة فنية لكاتبها، بحيث يتذوق جمهوره هذه الفكاهة وي فكري  منظور و انتماء و

  (10-29،ص2996راغب،)بناءا على خبرتهم المشتركة.
 من أو الحاكمة الطبقات حياة لتجسيد الأنسب هو الكوميديا فن يعد الوظيفة السياسية: •

 أولئك المجتمع، في والفقيرة المتوسطة الطبقات حال عرض وحتى السلطة يمتلكون 
 يمكن التي اليومية حياتهم عن مرحة قصة الفن هذا يقدم ما فعادة والمحليون، المستضعفون 

 أيضا تعطي ما الغالب في أنها إلا الجماهير، من العمرية الفئات جميع قبل من بها الاستمتاع
 كتناولها جمهورها إضحاك فقط مقابل الجدل تثير أن يمكنها معينة، كما رسائل ضمنية

 (Maiza& Adi,2019,p58) .الحساسة للموضوعات
معينة  مشكلة أو ما قضية نحو الساسة الانتباه لتحويل فعالة أداة  الكوميديا فن كما يعتبر

 لاهتمامهم نظرا للدعابة مادة وجعلهم لهم والسخرية النقد توجيه يمكن حيث لحثهم على حلها،
 يؤيدون  اللذين المواطنين من الجمهور دعم بذلك على والحصول وسمعتهم، بصورتهم الكبير
 مقياسا لمعرفة منها عليها أيضا ليتخذ الحاكم بالإضافة إلى إمكانية اطلاعالمتضمنة،  الفكرة

 التي والتبعات النتائج باحتساب دائما والحذر الحيطة أخذ يجدر انه العام، إلا الرأي توجهات
 (Azraq, 2013) .طرفهم من وعنيف قوي  فعل رد في تتجسد قد

 على القدرة وتحفز فتمكن والتعبير، الرأي حرية تدعيم على تعمل التعبيرية:الوظيفة  •
 من والشباب المراهقين وسخرية المعيشية، أوضاعهم على العمال احتجاج مثل الاعتراض

 الملائمة الاجتماعية المكانة عن بحثا عليهم المفروضة والقيود السابقة الأجيال مع مقارنتهم
 الصحفيون  ونقد للرجال، وتبعيتهم المجتمع في النمطية بصورتهم النساء واستهزاء لهم،
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 تحكم المواطنين من وتمرد الإعلام، في حريتهم تمس التي القانونية والحدود للضغوطات
 (1829)بن شيخ،  .لها المعاكس والانتماء المعارضة بإظهار السلطة

 وتقوية الحياة، مشقة مع التعايش الكوميديا على تساعد النفسية الناحية من الوظيفة العلاجية: •
 فمن القلق، مستوى  من بتخفيفها الأزمات أوقات في خاصة الصعاب مجابهة على القدرة

 يرتفع المقابل وفي "الأدرينالين"، الكورتيزول"و هرمون" نسبة تقليل على تعمل الجسدية الناحية
 مصابي يعين و بالسعادة يحفز الشعور ما وهو و"الدوبامين"، إندورفين" هرمون" من كل

 إطالة احتمالية هناك أن الحديثة الدراسات من العديد وزعمت التخطي، على الاكتئاب
 جامعة نشرت فقد المناعة، وتقوية بالأمراض الإصابة تقليل خلال من للحياة الانسان الكوميديا

 عينة على اختبار عمل خلال من ذلك، تبين 1828 سنة في دراسة والتكنولوجيا للعلوم النرويج
 تجنب على قادرين أنهم إلى وتوصلت سنوات، مدى على النرويج من مواطن ألف 58 تبلغ

 (Britvec, 2020) .كمتوسط %18 بـ أعمارهم إطالة فرصة ولهم الأمراض بعض
 

 العربي:.فن الكوميديا في العالم والوطن 4.3.4

 :الكوميديا في العالم.1.4.3.4

 طابع ذات أفلام بإخراج" لوميير"  اهتمفي بداية الإنتاج الفيلمي القصير والصامت في العالم        
 طفل عن الفيلم قصة تتحدثو  ،في فرنسا "L’arroseur Arrosé-المبتل البستاني" فيلمه مثل كوميدي

 معرفة في ورغبته البستاني حفيظة يثير مما بانقطاعه، فيتسبب الماء خرطوم بقدمه يدوس صغير
وبطبيعة الحال ، (52،ص1811زيتوني،و  عبدو).وجهه في غرة حين على الماء لينبثق انسداده، سبب

 كانت تلك فترة الأبيض والأسود.

وعرفت تلك الحقبة الزمنية أحد أعظم الفنانين في الكوميديا وهو الانجليزي "تشارلي شابلن"، وقد        
هكذا  حذاء كبير وعصا يتعكز عليها، وقبعة وبنطلون فضفاض مع  أسودو زي  خاصةبمشية اشتهر 

ف بلدان أن يتسلل عبر إبداعه إلى قلوب الملايين من البشر في مختل ة المعهودةاستطاع بهذه الصور 
ية السينمائالكوميديا العالمية عموما و العالم ويكسب ثقتهم ومودتهم ويتبوأ مكانة مرموقة في تاريخ 

برع فيها تأليفا وإخراجا إلى جانب تفرده بمنهج خاص في الأداء الصامتة على وجه الخصوص التي 
 (224،ص1824)أزكاغ،التمثيلي الطريف.
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 أفرادها يتمتع بعائلة تتعلق كوميدية، تلفزيونية تمثيليات شكل في البرامج تعرض كانت كما       
" I love lucy" مسلسل ذيع وقد المغامرة، ويعيشون  الضحك تثير مشاكل في يقعون  والدهاء بالموهبة

 الكوميدية البرامج مضامين تطورت وقد أمريكا، في من النوعية هذه من العديد  بعده ظهرت ثم ومن
 الحصة مثل الساسة، من السخرية إلى فكاهي بطابع الشائكة العائلية المسائل عن نماذج تقديم من

 بحيث 2962 عام في الأمريكية "NBC" قناة على عرض الذي" To night show" الكوميدية الحوارية
 للقيم كان شكل بأي التعرض أو المشاهدين استفزاز إلى يؤدي أن دون  المشاهدين، من العديد جذب

 (145،ص1824ضياء،).العام همذوقب المس أو السائدة والاجتماعية الأخلاقية

 أنجح من يعد الذي ،2994 سنة في نفس القناة على عرض الذي" Friends" مسلسل وكذلك       
 لعشرة جمهوره على طل حيث وخارجه، الأمريكي التلفزيون  تاريخ في الكوميدية المسلسلات وأشهر
 الأستوديو داخل جمهور أمام تصويرها تم الأكثر على دقيقة عشرون  مدتها حلقة كل كاملة مواسم
 يقطنون  الذين الشباب من مجموعة قصة عن يحكي وهو الذروة، وقت بثه جدولة ليتم بديكور مجهز

 قائمة  وهناك المختلفة، المواقف من للعديد ويتعرضون  صداقة تجمعهم نيويورك في جماعي مسكن في
 مع للتكييف القابلة الموقفية للكوميديا جديدة معايير وضعت التي التلفزيونية الكوميديا من طويلة

 (Grandio & Diego,2010,p1-7) .الإعلامية الوسائل مختلف

 حلقة عشرة خمسة من مكونة بريطانية كوميدية تلفزيونية سلسلة بطل هو” Bean مستر“ سلسلة       
 وخرقاء مميزة لصفات" اتكينسون  روان"تجسيد بسبب واشتهرت ،2998 عام من بداية عالميا انتشرت
 الى يحتاج أن لباسه،دون  وهيئة جسده وحركات وجهه ملامح في التحكم على قدرته منها وغريبة
 (1811)مسكين،  .شابلن تشارلي مع بالمقارنة الكوميديا نجوم ألمع أحد ليصبح الكلام،

 وتشجيعها الصناعة هذه مجال دعم في"هوليود"ساهمت فقدوبالحديث عن الإنتاج السينمائي        
 على قادرة فيها كانت التي الزمنية المراحل من العديد على شهدت حيث عالميا، الثقافي إنتاجها بتوزيع
 صناعة شركات وأشهر أهم من لتصبح المختلفة، الفنية والاتجاهات التكنولوجية التطورات مواكبة
 (146،ص1812الحاج، آيت).العالم في الأفلام

 ويعزى  العالم، في باهرا نجاحاالكوميدية أفلامها حققت التي" الأمريكية هوليود" سينما وتحوز       
 في قدم الذي" Mrs.doubtfire"بعنوان: فيلم غرار على عالية إيرادات على حصلت نماذج إلى الأمر

 أجل من مربية هيئة في يتنكر أصوات مؤدي عن يتحدث الذي" ويليامز نيروب" بطولة من 2993 عام
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 وتدور" كيري  جيم" بطولة من 2994 سنة إنتاجه تم الذي" The mask" فيلم جانب إلى أطفاله، رؤية
 إلى أضف خارقة، قوى  يمنحه قناع على عثوره بمجرد حياته لتتغير بنك في يعمل رجل حول القصة

 يحكي حيث السنة، نفس في" Jeff daniels" الممثل رفقة" Dumb and Dumber"فيلم في مشاركته ذلك
 حقيبة على عثورهما بعد وهذا مضحكة، ومواقف مغامرة إلى لتنقلب تافهة حياة يعيشان صديقين قصة
 خاص كمحقق "AceVentura"فيلم بطولة تمثيل في انفرد كما لصاحبها، إعادتها ويقرران بالأموال مليئة

 (mulkhassport, 2023) .بالحيوانات

 :الكوميديا عند العرب.4.4.3.4

السخرية  أين كانتبأصناف من الكوميديا،  العصر الجاهليدواوين الشعر العربي منذ  غمرت       
هم في شأن لإنقاص منوا معيوبهالذي وجه للخصوم لإظهار الهجاء في  ةوالمتمثلأغراضه أهم أحد 

يزخر  ذيالنثر ال بالإضافة إلى ،فن الهجاء"ب" حتى أنهم أطلقوا على الكوميديا ،مجالس اللهو والفحش
التربيع "وللمقفع ، مثل كليلة ودمنة يةكتب الأدبال فيالنوادر ك الهزليةمن الأعمال  عارمة ثروةب

 ،وغيرها والنكت والأمثال"أشعب"و"جحا"والحكايات مثلالأدبية  جاحظ والمقاماتلل "بخلاء"و"والتدوير
 (204-201،ص2992)خورشيد،.الزمان للعرب على مر كتراث شعبي غني تالتي حمل

 تحول ثم الشعر، في "المعتاد عن خارجال الغريب الكلام" طريفة تحمل دلالة ةقص عبارة عن والنادرة
 شتهر"ا حيث ،والبخل القبح مثل الغريب السلوك أصحاب عن تسرد حكايات التي الملهاة معناها إلى

 وسوء الناس سخفزوجته و  من يسخر وذكي ماكر رجلل ذهنية صورةك العرب بين وشاع"جحا
 (40-43،ص2928حواس،).سلوكهم

 للفرس نتيجة اتصال العرب بمحيطهم الخارجي، فكان الأموي  العصر في الكوميديا وقد عرفت       
 صدر في العربي الأدب في الفكاهة نشوء إلى مما أدى الهند، من للعرب نقل النوادر في كبير اثر

مجالس الخلفاء من أجل الطرب والتقاء أدباء النوادر  في فيها للظهور الناس فتنافس الإسلام،
عنوانها  الرفاهية فكانت العباسي العصر في والاستمتاع بها فاشتهر فيها"الناصري" ثم "أشعب"، أما

 من وهما و"الجاحظ" "الأصمعي" أشهرهم العصر هذا لنوادر، فأنتجفأغدقوا بالمال الظرفاء وأصحاب ا
 البعض بعضهم عن الناس يتناقلونها كان أن بعد برواياتهم الأدب كتب فملئت فن الفكاهة، في ساهما

 الترف وقد شيع في هذا العصر ،(22،ص2936شفيق،).بالسمع، وعرف "بن الضحاك" ثم "أبو نواس"
 الفكاهي، بل ذوقهم في الإغريق عن يختلفوا لم العرب أن ويلاحظ الصاخبة بالحياة والاستمتاع والقوة
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 الناس، عامة عن حتى أنها منعت السمر والمشرب والمآدب في القصور جو خلق في عليهم تفوقوا
 ووقار صرامة من يفرضه وما في الدين النواهي حول دارت مواضيعها كما

 (112-122،ص1883عكيدي،).وورع

 الأدب من نصوصه مقتبسا العربي الوطن في الكوميدي المسرح برزوفي القرن التاسع عشر        
 خلال من الثقافات هذه على بالاطلاع الفن هذا رواد لقيام  ذلك ويرجع بالأخص، والانجليزي  الفرنسي

 استلهموا أنهم حتى العرب بها أهتم التي الترجمة حركةمن  أو أوروبا، إلى  سفرهم أثناء بها احتكاكهم
 ،"موليير"الفرنسي بينهم من المشهورين الفكاهة كتاب أعمال من المسرحيات هذه لسيناريو تأليفهم في

 صالحة نفسي إنساني طابع ذات مواضيع تعالج كونها العربية المجتمعات طبيعة مع تكييفها وحاولوا
 عنصري  أضاف انه إلا" البخيل"مسرحية"النقاش مارون "اللبناني عرض فقد حسبهم، ومكان زمان لكل

 2028 عام في مصر في له مسرح أول فأقام" الصناع يعقوب" أما الغنائي، الشعرأيضا و  الموسيقى
 ،"فارساي ارتجالية"عن ستلهمةم"يقاسيه وما مصر موليير" وقدم السياسة وانتقد شعبه مشاكل فيه تناول

 المقتبسة" المارشال" مسرحيةل 2959 عام في تونس في" القصباوي " تأليف نم الكوميديا تجسدت كما
العانس )."الملطوخ غيرة" جسد الذي المغرب مسرح على" العلج الطيب" وكذلك ،"النبيل البرجوازي "عن

 (252-246،ص1818والهناني،

 الأعياد في ةتيمناسبا عروض شكل في تقامفي بداياتها  الهزلية المسرحيات كانت مصر فيو        
 الارتجالية الحركات وبعض بالموسيقى مرفقة الشعبية النكات من مجموعة تقديم خلال من والأعراس،

 "القراقوز" دمى بمشاهدة التسلية فيها يجدون  بحيث ،نسائيا دورا الرجال تأدية بسبب فاضحة عدت التي
 وتجبر الفساد من التهكم على فيها معتمدين المتفرجين، من جمع أمام والشوارع العامة الأماكن في

 (28-65،ص2996سادجروف،).مجتمعهم أخلاق ونقد والضرائب السلطة

، فكانت وخاصة في فترة الستينيات واقع المجتمع المصري  في لذا تعمقت الكوميديا بعدها أكثر       
 ،فيهظواهر السلبية مختلف الل عمل على التصديالتي ت و "التراجيكوميدي"أو  نوع الجادالمن أغلبها 

 جل مضامينهافجاءت في شكل مسرحيات  ،على الأخطاء الضوء يسلطنشاط ذهني أي ولا تخلو من 
 ،(15،ص2906)البهنساوي،.الذي يحكم الحياة زليصراعهما الأطبيعة الخير والشر و  تعكسإنسانية 

 ومسرحية كبيرا، جماهيريا نجاحا حققت التي" المشاغبين مدرسةك"فأنتجت العديد من المسرحيات 
" كبرت العيال" وكذاك ،2926 عام في "إمام عادل" تهابطولالتي لعب دور " حاجة ماشفش شاهد"
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 على مبنيا أساسها كان التي و" شلبى يونس"و" زكى أحمد"و" صالح سعيد" بطولة "قمر بهجت" للكاتب
 (1812)أبو العطا،  .الارتجال كوميديا

 أمين" للمخرج" ليه ضحكب البحر" فيلم فيعتبر مصر في الصامتة السينما كوميديا عن وبالحديث      
 الناطقة الأفلام تجربة بعدها لتنطلق م،2910 سنة في عرض وقد كوميدي صامت فيلم أول" الله عطاء

 والأربعين بابا علي" في الأعمال وتجسدت 2939 عام في" كسار علي"زميلهو " الريحاني نجيب" مع
 الكوميدي بالطابع وقتها اتسمت وقد ،"ولية ليلة ألف"أخرى بعنوانو " جنيه 3 سلفني"كذلكو " حرامي
 السينمائية الأعمال من العديد قدم الذي" يس إسماعيل" أفلام جانب إلى الاستعراض، وكثرة الغنائي
 على اعتمد وقد ،الكثير وغيرها اسمه تحمل أفلام إلى بالإضافة ،2949 في" الناصح" :مثل الهزلية
 (24،ص1823حيزية،).الخرقاء وحركاته الجمهور لإضحاك البلهاء وجهه ملامح

 مقتطفات تتداول اليوم أصبحت التي الكوميدية الأفلام من العديد المصرية السينما أنتجتكما       
 هذا، يومنا غاية إلى" والأسود الأبيض" صورة أفلام من أبطالها، شخصيات وتقلد حوارها ويقتبس عنها
 وكيفية مدرسة مدير قصة يصور الذي "حلمي"و "ولي علاء" بطولة من "الدين صلاح الناظر"فيلم مثل

، "السقا"و" هنيدي" بطولة" أمريكية جامعة في صعيدي"و داخلها، الطلبة بين النظام إحلال في نجاحه
 يعيش بأصدقاء ويلتقي حياته تتغير المصرية الصعيد منطقة من شاب حول قصته أحداث تدور الذي
 رفقة أمنياته تحقيق يحاول شاب حكاية يقص الذي" مكي" بطولة" أنت طير" وفيلم هزلية، مواقف معهم
 (1829)روئيا،  .في جو من الفكاهة والمغامرة سحري  مارد

بتاتا على ما تم ذكره في وتزخر البلدان العربية بالعديد والعديد من الأعمال وهي غير مقتصرة       
هذه الدراسة، وهي تتواجد بكثرة في أرشيف المكتبات الخاصة بالمنصات الرقمية المختلفة، وتبث أيضا 
من حين إلى آخر في الشبكة البرامجية للقنوات الفضائية المتخصصة في الأفلام والسينما كما تعرض 

العربية، ومؤخرا بدأت مظاهر عودة إحياء  في المناسبات والأعياد احتفالا بها في مختلف القنوات
العروض المسرحية في مصر في السنوات القليلة الماضية وبثها على التلفزيون وثم محاولة ترويجها 

 حتى على المنصات الرقمية المختلفة ونذكر منها:

 القائمة الحديثة المسرحية التجارب من يعتبرو  لاحقا "مصر مسرح"و سابقا"مصر تياترو" سلسلة       
 القضايا من بعض تتناول التي التمثيلية العروض من سلسلة شكل على تقدم حيث الارتجال، فن على
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 الزمن من واحدة ساعة تتعدى لا مدة في وهذا المصري  المجتمعواقع  تمس التي المتنوعة، الاجتماعية
 على الجدد الشباب من مجموعة ويقدمه للمتفرج، موعظة بتقديم لتنتهي وترفيهي ساخر هزلي إطار في

 عمل الذي ،"الباقي عبد أشرف" فنانال وبقيادة ،"حمدي"،"الرحمن عبد"،"خاطر"غرار على الفنية الساحة
 قاعة في عديدة مواسم مدار على" vaudeville" كوميديا على القائمة العروض هذه تقديم مواصلة على

 وشعبية رواجا اكتسبت وقد الرقمية، العرض ومنصات التلفزيونية القنوات في بثها يعاد ثم ومن عروض
 (212-215،ص1812عصام وآخرون،).العربي الوطن مستوى  على كبيرة

 :.المحتوى الكوميدي في وسائل الإعلام التقليدية الجزائرية3.3.4

 .الكوميديا في العروض المسرحية والأفلام السينمائية الجزائرية:1.3.3.4

من حقبة  انبجستالجزائر التي  عانتهلما و إن سردية المسرحيات جاءت انعكاسا للواقع        
صعدة الأجميع  عايشتها علىالتغيرات التي طرأت من مراحل انتقالية  إلىاستعمارية طاحنة ثم 

في إلا  نموالسياسية والاجتماعية والاقتصادية، و لهذا برر بعض المتخصصين أن حاسة الفكاهة ت
وكان الاستعانة بالتمثيل الواقعي بركائزه هو نقطة ملهمة في كيفية رسم  ،فيها الأزمات تنشأأوقات التي 

 (139،ص1812،)عبد القادرخصيات الفكاهية في المسرحية.شال

 تأليف من" جحا" بعنوان المسرح على الجزائرية بالدارجة عمل أول عرض تم 2916 عام يفف       
 وقتها، النظير منقطع جماهيري  إقبال على حصل وقد دحمون، جانب إلى بعلالو الملقب علي سلالي

 أن على حينها، المنتشر والفساد الرثة التقاليد ونقد الاجتماعية القضايا تقديم على أعماله ارتكزت حيث
 المستعمر طرف من مورس الذي الخانق التضييق بسبب وهذا فكاهي بطابع مبطن سياسي نقد تحمل

 "بوبرمة زواج" أشهرها مسرحيات عدة وقع الذي القسنطيني رشيد الدرب هذا في رافقه وقد الفرنسي،
 فكرة على"ورشيد وعلي طرزي  باش الدين محي"الثلاثي واجتمع ،"وباندو عائشة"و "اعمالط قدور بابا"و

 عنها، التعبير وحاولوا قضاياه و شؤونه في فانغمسوا الغابرة، الفترة تلك جمهور عاطفة استمالة ضرورة
 الوطنية الهوية على وأكدوا خلالها من المعاني وإدراك استيعابها يستطيع التي باللغة معه التواصل و

 (56-6،ص1823غجاتي،).الإسلاميةعربية و وال

 على حفاظال معقد صورت سينمائيا لاحقا و  ،2964 في عام ساخرة كوميدية مسرحية" Terro" حسان
فكاهة  لنا خرجفي التاريخية مرجعيته منها موضوع رويشد استقىفقد  أحداثها، وتسلسل الدرامية بنيتها
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 طريق عن نفسه وجد الذي المواطنين، لأحد واقعية حكاية إلىالمسرحية  هذه في بنا يعود ،شعبية
 منزل من وجعل التحريرية، الثورة إبانبيته  في مجاهد بإيواء تتعلق أمنية قضية في متورطا الصدفة

 أن الفني بحسه أدركو  الفرنسيين، من طرف استجوابليصبح محل بحث و  للأسلحة، مخبأ حسان
 (61-62،ص1820بوكراس،).والفكاهة الضحك من رعاتج إلى بحاجة الفترة تلك في الجزائري  المجتمع

 السينمابينما تعول  الحوار كأساس، على المسرح الذي يعتمد عن السينمائية الكوميديا وتختلف       
عن طريق الاستفادة وحسن توظيف كل من  الفسيح بتركيزها على الخيال والحركة، الصورة على

يمكن توليدها بربطها  كما أن الحركة المعالج، بزوايا الموضوع الاهتمام العناصر البصرية المحيطة و
لتضاف إليه  المكتوب السيناريو من يبدأ فالعمل الكوميدي من خلال المونتاج، مع الصورة علائقيا

 التأثيرات ويحدث فن المونتاج ليأتي بتصوير اللقطات المتنوعة وتفاصيل المشاهد، الإخراجية اللمسة
 (00-02،ص1829العابد،).عملا فنيا متكاملا لنا لتخرج الأخيرة

فقد  العديد من المخرجين الجزائريين، ساهم بهاالأعمال الفنية التي  جلفي  برزوهذا ما        
 نجوما في عصرها الذهبي، صنعت لهاالثمانينات والتسعينات و سنوات الكوميديا الجزائرية في  انتعشت

أفلام إعادة عرض من خلال العارمة  ةالفكاه بجو منالجزائريين  فرحةصنع ي اليوم لازال بعضهم
عطلة إلى " "و"طاكسي المخفي"، بالإضافةعايلة كي ناس" و"كرنفال في دشرة"مثل مجدت تاريخهم، 

 نقائص والنقد الاجتماعي الموجه نحو السخريةبين  ألفتهذه الأفلام  "وغيرها الكثير،المفتش الطاهر
عان منها المجتمع  حقائق صادمةعرض الأومن ضمن جو أسري و شعبي،  وتناقضات الحياة

إلى الثورة  لسيناريوا تهريج الذي يهدف إلى الإضحاك، إلا أنه سرعان ما عادالبين الترفيه و و  ،الجزائري 
 (30،ص1829)حاجم،.الاستعماري  التاريخ و

 الجماهير لدىرواجا  إلى اليوم تلقى رغم هذا بقيت هذه الأفلام إرثا خاصا ومميزا، ولازالت       
 وكلماتهم ،رموز الفكاهة و الضحك من رمزا صارمن أبطال قصصها  اعضب أن حتى ،الجزائرية

 نص الحوار المعد لهذه من أخوذةم هيالاجتماعي وتناقلوها بينهم و  التواصل مواقع شاعت بين رواد
 نوعا أن الكوميديا غدت حتى"، دشرة في كرنفال"و "المخفي الطاكسي" فيلمي خاصة ،الكوميدية الأفلام

  (522،ص1818العين، العزيز وحمر عبد).والسينمائية الفنية الإنتاجيات كل في عنه التخلي يمكن لا
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 الاجتماعية الكوميديا أفلام فئة إلى ينتمي والذي"إلياس سالم" لمخرجه "مسخرة"فيلموكذلك        
 نظرةإلقاء  إلى والساخرة المضحكة المواقف حدود من بالقصة يخرج المتفرج تجعل التي ،الخفيفة

 بشكل الإنسانية بل العربية المجتمعات اغلب إلى الجزائري  المجتمع تتجاوز رحبة آفاق ذات اجتماعية
 صياغة وتعيد البشر حال تقلب أن يمكن المال غريزة أن كيف الأحداث خلال من نتابع حيث ،عام

 الجبال حضن في نائية بلدة لتجوب بسيطة إشاعة تنطلق أن بمجرد والإنساني الاجتماعي وضعهم
 (42،ص1825جمعة،).والسهول

 : " sitcomالموقف" وكوميديا البرامج الكوميدية في التلفزيون الجزائري .4.3.3.4

 صنعت وألم، رعب إلى حياتهم وحولت الجزائريين بأمن مست التي السوداء العشرية فترة في       
 طرف من إنتاجها بدأ فقد ثغورهم، على البسمة" وأوتار أعصاب"وقتها  الكوميدية الرمضانية السلسلة

" حازورلي محمد" إخراج من ،2990 غاية إلى واستمر 2926 سنة في قسنطينة المحطة التلفزيونية جهة
 كمال"و "زراري  بن حسان"و" زغيمي رشيد"و" بشكري  الدين نور"و"هلال عنتر"مثل الفن هذا نجوم ويلم

 (1814)مرابط،  .وغيرهم" زعتر نوال"و"كربوز

، وقد 2999واستمرت بعدها إلى غاية  2906كذلك سلسلة "بلا حدود" التي بدأ عرضها في        
عرضت في عطلة الأسبوع وانتظره الجزائريون بحماس كبير، لاحتوائه على فقرات عديدة من الموسيقى 
وترجمة لمقتطفات فيلمية أجنبية مضحكة، يتخللها مقاطع تجسد مواقف مضحكة من بطولة "حزيم" 

"عيسى ستوري" للمخرج "علي عيساوي" في  و"مصطفى"و"حمزة" و"محمد شنين"، بالإضافة إلى برنامج
ويستعرض هذا المسلسل حياة عائلة جزائرية بسيطة تتكون من الأب "عيسى" وأبنائه بحيث  2993سنة 

 (maghrebvoices, 2024) تدور الأحداث عن ، وهو من بطولة "عنتر هلال"و"فتيحة سلطان".

و"هواري بوضو" و"عداد عبد  سلسلة "ثلاثي الأمجاد" التي ضمت أسماء "بختة"كما لا ننسى        
وإخراج "فوغالي"، وقد عالجت بطابع من  2996القادر"من إنتاج محطة وهران التلفزيونية في عام 

الهزل والسخرية قضايا واهتمامات المجتمع الجزائري في تلك الفترة وتجمع شمل العائلة في شهر 
 (1814)كحلول،  رمضان.

 في تجسدت والتي العربي، العالم في الكوميديا من النوعية هذه عرض من أول الجزائر وتعد       
 في” sitcom“ أفضل بجائزة إثرها على وتوج 1882 سنة في زيتوني محمد للكاتب ”كوم سيت أريد أبي“
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 من عدد مع موعد في الجزائري  الجمهور اجتمع طالما فلا ،"العربية والتليفزيونات الإذاعات"مهرجان
 وجوهها ألف نجوم تمثيل من" sitcom-السيتكوم" الكوميدية الأعمال ذات الرمضانية المسلسلات

 (eldjazaironline, 2023) .دكار بيونة، حكيم شاكلة على سهرة كل ينتظرها

 المعيشي واقع منلبنة أفكاره  أخذ على عمل الذي والمخرج الكاتب القاسم جعفر مسلسلاتو        
 جمعي"و" البهجة دار" و سيتي ملاح ناس" سلسلة خلال من ،منه قربا أكثر ليكون  الجزائري  للمجتمع

 ارتبط وقد الكوميديا، نجوم من نخبة مع" أوقروت صالح" بطولة من" العاشر عاشور"و" فاميلي
 المختارة الموضوعات خلال من للواقع واضح انعكاسا فيها رأى التي العاشورية بالمملكة الجمهور

 الشارع عمق من الفهم بسيطة بلغة تهرسال ونقل وغيرها، والاتصالات السياسةو  التعليمك
 (382-386،ص1813جعفري وشفيري،).الجزائري 

 لمحاولة البرامجية الشبكة في كعنصر الترفيه ضم إلى الخاصة التلفزيونية القنوات اتجهتثم        
 بينها ومن الجزائر، في والاقتصادي السياسي الوضع أرهقها التي الشباب فئة وخاصة الجماهير جذب

 قناة من البث إلى لينتقل سابقا 1821 سنة في الجزائرية قناة بثته الذي القوسطو جرنان برنامج
 السخرية أسلوب مستعملا والاجتماعي السياسي الوضع نقد على بداياته منذ ركز حيث الشروق،

 الأحداث مختلف على ليركز والثقافة، والرياضة السياسة مجالات في أخبار نشرة شكل في والتهكم
 قربه عن كتعبير "السطح" تسمية خذا أستوديو داخل بسيط بديكور البلد، في المهمة والشخصيات

 للسلطة الموجهة والرسائل الإيحاءات من العديد حمل انه إلا منازلهم، في المشاهدين من الشديد
 "بدات"عو"خساني" و "نسيم" غرار على الشباب من ثلة ، ويضم(242،ص1825صيشي وزروق،).وقتها

 .وغيرهم "جريو"والمخرج "عسلي"و

 في الجزائر: stand up comedyالرتجالية  الكوميديا .اعتماد أسلوب3.3.3.4

 وعلى ،التمثيل عنصر تدعم التي التقنية ضرورياتال منو  أساسية مهارة يعد الارتجال فعل إن       
 قول أو فعل بتجسيد لحظة أية في للانطلاق امتأهب يكون  أن كوميدي تمثيلي دور بتأدية يقوم من

 إلا الفكري، وبنائه الممثل إدراك وهيكلة توجيه على القدرة يكسب والتعليم التكوين أن يعتقد  كما معين،
 أن لاسيما، الكوميدية للموهبة امتلاكه بمدىبل  بحيازته على هذه القدرة، علاقة له يكون  لا قد أنه

 الظروف بعض بسبب أكاديمية شهادة على حصلواي لم العالم في الكوميديا أعلام  من العديد
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 الجسدي الأداء في كبيرة ومرونة مهارة يمتلك  أنه إلا ذلك رغم ،"شابلن شارلي" مثل الاجتماعية
 حتى أو عليه يملى بما الالتزام أو التوجيه إلى الحاجة دون  الوجه بيرتع في التحكم على الكاملة والقدرة
 (539،ص1822قحطان،).النص إلى الرجوع

 فردي بشكل شخص يلقيه طويل خطابنوعا من الارتجال  "one man show"المونولوجويعد        
 إبداعي عرض تقديم في الأداء في موهبة ويتطلب متبادل حوار دون ولكن  المسرح خشبة على

 فهو معينة، قضية تجاه نظرها ووجهة أفكارها تقدم أو وخباياها مكنوناتها عن فيها تكشف متكامل،
 في ظهر وقد الجمهور، أمام عالي بصوت لتسمع وأفكاره  مشاعره عن يعبر أن ممثللل يسمح

 وخاصة عامة حفلات في ويقدم الساخر الاجتماعي النقد إلى يهدف وكان بالمسرح وارتبط الأربعينيات
 (248-233،ص1818كباش،).كبير جمهور وله

 بواقعية المعروف" لاجف سعيد محمد"وقد برز هذا النوع من الكوميديا الارتجالية في الجزائر مع 
 المشاكل من الجزائري  المجتمع منها يعاني التي الحساسة للموضوعات بتناوله يقدمها، التي فكاهةال

 المأساوية من بلون  صطبغت فكاهي بشكل الحقائق لنا فيسرد السوداوية، من بنوع جتماعيةلاوا السياسية
 من اللغة ها كلفي وظف الذي ،التسعينات بداية في" استراليا بابور"أعماله ومن المريرة، والسخرية
 (Hadj mimoune,2016,p36-37)".خروطوف كوكتيل"إلى جانب  دارجة والأمازيغيةوال الفرنسية

 
 (1824)يوتيوب،  لقطة شاشة من عرض مسرحية"بابور استوراليا"،المصدر:

 مقهى، أو مسرح أو نادي في الجمهور أمام ميكروفون  مع مباشر أداءب الارتجالية الكوميديا هذه وتقام
 قصص سرد في بحيث يشرع الواقف ،(فرنسا) خارجها أو الجزائر في سواء الأعراس قاعات في وحتى

 الجسدية الحركات من بعض جانب إلى عفوية، بطريقة النكات من مجموعة تتخللها فكاهية قصيرة
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 الحفاظ محاولة هي الوحيدة الصعوبة وتبقى ،الموسيقى أو الأغاني من مفصلية ومقتطفات السخيفة
 ظروف أو مواقفالجزائريون فيها  الكوميديون  يشارك بحيث ممكنة، فترة لأطول الجمهور انتباه على

 العدائية من بنوع وتطرح ،اجتماعية بمواضيع وربطها لهم وقعت مغامرات في حوادث أومروا بها 
 ويكمنالتي قاموا بملاحظتها في بيئتهم الاجتماعية،  الممارساتبعض من  أو عبثال  اتجاه والوقاحة

 وطنيةال الهوية عن الكشفو  التقويم بنية توعوية رسائل نقل مع ذلك ة كلمناقش على قدرتهم في الإبداع
 على بها الخاصة الفيديو تسجيلات نشرت كما التلفزيون  على أعمالهم عرضت وقد وخصوصيتها،

 للهواة  الفرصة يعطي الذي" بليد كوميديا" برنامج مؤخرا برز وقد الاجتماعية، والشبكات الانترنت مواقع
 (Hassaine,2022,p64-100) .ذلك في "القوسطو قهوة" برنامج سبقه أن بعد مواهبهم، لتقديم

 مؤدي الكوميديا الارتجالية في الجزائر نماذج من أشهر :(4)جدول

 تاريخه عنوان المونولوج المؤدي
 2995 خباط كراعو حكيم دكار

 1882 الناعورة كمال بوعكاز
 Vie de chien 2010 عبد القادر السيكتور

 One man show 2018 وربلح  زبير 
 Mon Algeria 2019 محمد خساني

 Migration comique" 1813" كمال عبدات
 1814من إعداد الباحثة، 

وقد تناولت هذه الاستعراضات عدة مواضيع، فتناولوا الجمال والتحرش، الفساد والبيروقراطية،        
والغربة والهجرة، الحب والزواج، والأكل وغيرها من المواضيع التي أحسوا فيها بانتمائهم لبلدهم، ونقلوا 

يعة سجيتهم المميزة، لنا كيف أمضوا فيه سنوات حياتهم، مبرزين شخصية الرجل والمرأة الجزائرية وطب
 الشخصيات بين القصة وأ حوار خلق فييتجسد أيضا  "الارتجاليةفعل " يجب أن نوضح هنا أن كما
)السيناريو( وليس شرطا أن يكون مسبقا المعد النص إلى اللجوء دون  التمثيلي للمشهد المؤدين قبل من

 .منفردا
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 والقتصادية السياسية بالأوضاع وعلاقته الجتماعي التواصل مواقع على الكوميديا .استخدام2.3.4
  والجتماعية:

وتتداول محتوياتها بين  الكوميديا كغيرها من المجالات التي غزت مضامينها البيئة الرقمية،       
المستخدمين الذين يبحثون عن فرجة ممتعة وابتسامة ساخرة ترتسم على محياهم بعد عناء قضاء يوم 

تفقدهم لتطبيقات هواتفهم الذكية لتنهال عليهم من كل صوب بعد إن أصبح إنشائها شاق، أو أثناء 
سهلا و كثيفا، ليجدوها على واجهة الصفحات بين أهم المحتويات المقترحة والمتاحة للمشاهدة في كل 
وقت يريدون، بعد أن كانوا يتلقونها في شكل مسرحية أو مسلسلات وأفلام وبرامج في موعد وزمن 

ومحدد على وسائل الإعلام التقليدية، لذا سنحاول التطرق لما يعايشه هذا المجال في هذا  معلوم
 العصر:

  الجتماعي: التواصل منصات على الكوميدي .المجال1.2.3.4

 وتصور اتالمجتمع واقع ترسم التي الفيديو مقاطعو  القصص من العديد وجود  اليوم نلاحظ       
 ،خرينالآ تفاعل من شيءمع  المباشر على عنها التعبير يمكن بحيث، يعيشونها التي الناس مواقف
 استغلوا من فكثيرون  ،يومه ساعات خلال للمتابع والضحك بهجةال يجلب ما هو ينتشر ما وأكثر

 شكل في التقطوها التي السلوكية والنقاط العيوب بعض إيصال في الكوميدية والتمثيليات الدعابات
مناداة  أو السلبية الصفات بعض  إصلاح في طلبا زوارهم، حتى جيرانهم أو رفقائهم إلى تحذيرات

 نسب  من ممكن قدر أكبر لإحداث" شابلن"مثل الفن هذا في أعلام تقليد على فيعملون  ،حقوق لل
 يتمتعون  العربية البقاع مختلف من مبدعين أنتج الملهاة من الجيد النوع هذا والمتابعة، التفاعل

 ،الجمهور من والتبني للقبول قابل خلاق فكاهي قالب في وتحويله الواقع رصد على القادرة بالمواهب
 (1829)الجحلي،  .العربية المحلية الدراما في دمجهم أحقية فكسبوا

 الفيديو منتجي قبل من الإنترنت عبر الكوميدية المقاطع محتويات في تصويره يتم إن الذي       
 وسائل يرون  ولكنهم وتصوير الأفلام، رواية في رسمي تدريب على يحصلوا لم أو تلقوا ربما الذين

نظرا  السياق، في وضعها إلى بالضرورة الحاجة دون  الفني المحتوى  لنشر كوسيلة الاجتماعي التواصل
 يتم التي المتنوعة الفنية الإبداعات هذه إلى فقط ينجذبون  الذين الشباب المشاهدين للاحتياجات

 ،فضفاضة تنظيمية لقوانين يخضع الإنترنت أن إلى جزئيا ذلك يرجع المختلفة، المنصات في عرضها
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هيئة  الصارمة سواء من للرقابة تخضع لا ةالإعلامي ياتوالمحتو  المنتجات من العديد أن حيث
 بطرق  منصاتهمب المحتوى  منتجي من العديد عينالأطفال، لذا يست أو أولياء محدد مختصة أو شخص

 (Okoye&Okenyi,2023) .أو ما يريدون إيصاله وبأسلوبهم الخاص الخاصة قيمهم عن تعبر

 الضوء تسليط بغية توظيفها تم التي الأساليب بين من والتنكيت والنقد والتهكم الاستهزاءكما أن        
 والمسلمة، العربية مجتمعاتنا في خاصة الجامدة القضايا من المحظور ونقد السياسي الفساد أوجه على
 الحاكمة، بالسلطة كان مساس أي أو المعارض الرأي بوجود القيادية أنظمتها اغلب تسمح لا التي

 ودور التلفزيونية والقنوات المسارح على فقط محصورة الكوميديا مشاهدة تعد لم الوسائل هذه وبفضل
 الرقمية المنصات في نراها أضحينا  بل ومجلات، صحف من مكتوب هو وما السينمائية العرض

 في الثقافية بالفنون  الاهتمام وتراجع الإعلام طرف من غياب ساهم كما اليوتيوب، غرار على المختلفة
 السائدة، الأفكار للحريات المقيدة والضغوط التضليل وسياسة فيها المبالغ الرقابة بسبب العربي العالم
 نحو ومواقفهم أفكارهم عن التعبير من يمكنهم كمتنفس المواقع هذه إلى التوجه على حفز ما وهذا

 حتى قبضتها تطلق لم التي القوانين من الانفلات نحو الوحيد السبيل أنها منهم ضنا مجتمعاتهم قضايا
 (1812)جوهر،  .مباشرة الغير النوايا على

  :وخصوصيتها الرقمية المحتويات في الكوميدية .الأساليب4.2.3.4

 أمام كاملا تقديمه يتم ترفيهي فن من الكوميديا أساليب في تغيرا الماضية السنوات شهدت       
 عبر ينشر محتوى  إلى ثم الجماهيرية، الإعلام وسائل في يبث شكل إلى المسرح على حي جمهور
 ألفنا أن بعد العشرين، القرن  منتصف في التغيرات هذه حصلت وقد الاجتماعي، التواصل وسائل

 يبني أن من الكوميدي الممثل لتمكن والمسارح، الموسيقية العروض قاعات في الفن هذا أداء مشاهدة
 بعض أن هو الحالي الكوميديا عصر يمز ما أن إلا الأصابع، على تعد بأعمال ناجحة مهنية قاعدة

 خلال من الموضوعات عن الجاد البحث في وقتا الالكترونية المواقع على يقضون  الكوميديون 
 نشرها بمجرد انه إلا أصليا، عملا يكتبوال الخاصة تجاربهمودمجها ب الفكاهية للمواد الثقافي التعرض
 وإخضاعها وسريع واسع بشكل تداولها يتم و الرقمي للمجتمع المملوكة الموارد حيز في مباشرة ستدخل

 لإعادة قابلة غير يجعلها ما وجيز، ظرف في متابعين هاسابوإك التعليقات خلال من التفاعلي للتقييم
 وإعادة المنافسة بسبب طرحها في استباقية هناك تكون  أو آخر، لشخصملكيتها  تنسب وقد الاستعمال

 (Sturges,2015,p2-5) .المألوفة المواضيع تدوير
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 :الرقمي العصر في المعيشية والأوضاع بالأزمات الكوميديا .علاقة3.2.3.4

 العلاقاتساحة  في التوتراتيصارع العالم اليوم وحده العديد من الجبهات سواء على مستوى        
 النمو تطلعات وانخفاض ،والأوكراني الروسي نزاعال مثل الحروب من الدول بين سياسية-الجيو

 الدول استقرار تهز والتي المتتالية المالية الأزمات بسبب الغموض يكتنفها أصبحت التي الاقتصادي
 البشرية والخسائر "كورونا" جائحة بها تسببت التي الصحية الأزمة جانب إلى الطاقوية، ومواردها

 المعيشة وغلاء لأسعارا ارتفاع مخلفاتالمتعلقة ب تأثيراتال خاصة بالعالم، ألحقتها التي والمالية
 التحولات بوادر إلى بالإضافة ،بعدها الهجرة وتيرة تصاعد وكذا الإنتاجي الركود وتكاليف والمديونية

 إلى والحاجة الرقمية المهارات تدعيم إلى والحاجة الاصطناعي الذكاء اعتماد نحو الجديدة الرقمية
 (1814)كريستالينا،  .المعلوماتية أمن حماية

أما على المستوى العربي فسجلت الاضطرابات المناخية بصمتها كذلك، وقد سببت العديد من        
عسكري ال حتدامالاالكوارث الطبيعية مثل الفيضانات والزلازل المسجلة في المغرب وليبيا، إلى جانب 

فلسطين وتضرر  على الحربفي اليمن والعراق وسوريا من جهة، ومؤخرا  الإقليمية الصراعات جوتأج
وقاطنيها والمساس بأمنها الغذائي، وأزمات تخص تزويد بالمياه التي تعاني منها بعض من  غزةقطاع 

 (1814)الجزيرة،  الدول العربية.

أما في الجزائر فهي لا تخلوا من المجاذبة بين الآراء السياسية المختلفة، لاسيما في فترة الحراك        
 محاربة غرار علىوسياسي،  الشعبية منها ما هو اجتماعي المطالب من مجموعةالشعبي الذي حمل 

 للحياة عادل نظام ةإقام مستهدفا ،الوطن أنحاء جميع في المتفشية والرداءة والبيروقراطية المالي الفساد
 التمثيل أحقية ومدى السائد الوضع عن الرضا عدمإظهار  و التغيير في الملحة الرغبة على بالارتكاز
 (663-656،ص1812ميلود، حاج).الحاكمة للنخب السياسي

 القدرة أثرتتولكنه سرعان ما تراجع وانطفأ بسبب الأزمة الصحية العالمية، وفي غضون ذلك        
 والسكر والخبز حليب مثل الواسع الاستهلاك ذات السلع أسعار من لبعض الدولة دعم رغم الشرائية
 القطاعات في بالخدمات المتعلقة الاجتماعية الأوضاع من العام الاستياء حالة توتصاعد والزيت،
 وذوي  المتقاعدين فئة من المستمرة تنديداتارتفع سقف الو  ،والسكن والتعليم والصحة عملكال المختلفة

 الغضب امتصاص اجل من الإجراءات بعض باتخاذ وجابهت الدولة ذلك الخاصة، الاحتياجات
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 دريس).والمنح القروض ونظام الشباب تشغيل دعم خلال من الاجتماعي السلم شراء و الشعبي
 (13-2،ص1813وآخرون،

نتيجة ضلوع بعض الأفراد في وعلى الجانب الآخر استفحلت الكثير من الظواهر كالعنف        
الممارسات العدائية في المدارس وأماكن العمل وحتى في الملاعب والشوارع مع استخدامهم للألفاظ 

والانحراف الأخلاقي، وتسجيل تدهور في العلاقات  ما آل إلى زيادة معدلات الجريمة النابية
مدرسي والحرقة بسبب تصاعد مستوى الاجتماعية نتيجة التفكك الأسري على غرار الطلاق والتسرب ال

الضغوطات النفسية والاجتماعية، وكذا اللجوء إلى السبل الغير قانونية للزيادة الربح في المعاملات 
وغيرها من القضايا التي تنقلها لنا مختلف الوسائل  (262-263،ص1818حمزة وغاي، بن)التجارية.

 الإعلامية.

 مع الترابط لتحقيق الممكنة التواصلية الأدواتو  الأشكال كلب المواقع مستخدمو استعان قدو        
 ومجمل الأوضاعهذه  على بآرائهم للتعليق والساخر الفكاهي التعبير بعضهم اختار وقد الآخرين،
 تبسيط ومحاولة والعلمية الثقافية مستوياتهم تباين رغم نظرهم وجهة وتقديم ،بهم المحيطة الأحداث
 وإبداء والاستغراب المفاجأة مثل  أفعالهم ردود وتسجيل جماهيرهم، من القريبة اللغة بالاستخدام الرسائل
 الجدل لخلق الافتراض إلى الواقع من والسياسية منها الاجتماعية القضايا لنقل محياهم على الصدمة

 تمريرو  الضحك تستهدف التي متعارضة كانت وان التهكمية التعبيرات ترافقها التي العديدة والحوارات
 والاحتجاج التظاهر  حرية تقمع التي ديمقراطية الغير المجتمعات ضل في خاصة مستتر بشكل النقد

 ومحاولة والثقافي الاجتماعي النظام الضوء تسليط أو الحاكمة الأنظمة قرارات في التناقض وإبراز
 (56-58،ص1824مفضل،).تغييره
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 .الجراءات المنهجية للدراسة3
 نوع الدراسة ومنهجها: .1.3

فان الدراسة  ،صناعة المحتوى الكوميدي وأهداف البحث المتمثلة فيانطلاقا من طبيعة الظاهرة        
بجمع المعلومات والبيانات الوافية والدقيقة عن لنا التي تسمح  الاستكشافيةتنتمي إلى البحوث الوصفية 

 وما يؤثر عليه، بيئة رقمية هذا المجال بالتحديد فيهذه الصناعة وعن نشاط القائم بالاتصال في واقع 
هذه وانتشار بالإضافة إلى محاولة الوصول إلى عدد من النتائج الممكن أن تؤدي إلى فهم تطور 

 منتجها الكوميدي من ملامح ومضمون. الصناعة في الجزائر وخصائص

 الرائجة والممارسات السائدة والعلاقات بالظروف الحالية تهتم الوصفية البحوث كما أن       
 التي الحاصلة، إلى جانب التأثيرات والممارسات الأفراد وحتى الاتجاهات والقيم والرؤى  والمعتقدات

 ما سبق حصوله وبين واقع هو ما بين العلاقة بدراسة هذا النوع من البحوث الأفراد، ويهتم يحسها
 ( 112،ص1825وآخران، النعيمي).واحتمالية تأثيره عليها

تصميم هذا النوع من الأبحاث يتطلب درجة عالية من المرونة والشمولية، لان الباحث لذا "فان        
لا يستهدف اختبار مدى صحة الفروض بقدر ما يسعى إلى التوصل إلى نتائج كشفية توسع مدركاته 

ل التطورات التي تخص وتزيد من معلوماته وخبرته في هذه الدراسة، ما يتطلب منه متابعة مستمرة لك
، إلى جانب مواكبة الاطلاع على البحوث والدراسة الأكاديمية حولها، بسبب كونه في الظاهرةهذه 

)الطائي وأبو البداية الأمر قد يجهل الكثير من الأشياء المتعلقة بطبيعة الظاهرة التي ينوي دراستها".
 (00-02،ص1882بكر،

الموجود في هذه الإشكالية  وبإتباع أسلوب البحوث المختلطة سنحاول فك خيوط التعقيد       
البحثية، عن طريق الاستناد على منهج تقصي علمي يميل إلى جمع كل من البيانات الكمية والنوعية 
ومن ثم دمجهما، باستخدام تصاميم خاصة توفر فهم أفضل وأكثر تكاملا لمشكلة البحث، بحيث يضع 

طقية في شكل خطة أو اقتراح لتنفيذ هذه فيه الباحث ادعاءاته ومعتقداته المعرفية بناءا على أسس من
الدراسة بالاعتماد على الافتراضات النظرية التي يتبناها في دراسته "منظور الدراسة"، وبهذا يكون حرا 
في اختيار مناهج وأدوات وإجراءات بحثية تلبي احتياجه وأهدافه من اجل الوصول إلى النتائج المرجوة 

 (10-25ص،1822)صوان،من التساؤل المطروح.
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وسنتبع هنا في هذه الدراسة التصميم الموازي من اجل تقديم صورة أوضح وأشمل لمشكلة        
وبالتالي: انجاز عملية تحليل مضمون  ،الدراسة وهذا من خلال استخدام أداتين لمعالجة البيانات

ء مقابلة علمية للمحتوى الكوميدي من اجل التعرف على شكله ومضمونه وفقا لأهداف الدراسة، و إجرا
من اجل جمع آراء و وجهات نظر صناع المحتوى الكوميدي للإجابة عن الأسئلة الخاصة بالقائم 
بالاتصال ثم دمج المعلومات المتحصل عليها في النتائج الإجمالية للدراسة، ومن ثم محاولة تفسيرها 

ع نطاق قدرتها على وفقا للنظريات الموظفة التي استخدمت من أجل تكميل بعضها البعض لتوسي
 معالجة موضوع الدراسة والوصول إلى الفهم المتعمق لتقديم الفائدة النهائية من هذا البحث. 

 (: يوضع التصميم الخاص المستخدم لمعالجة موضوع الدراسة22)الشكل

 
 Steinmetz&ross,2019,p3) من إعداد الباحثة، مع الاعتماد على المصدر الخاص بالتصميم المتوازي:)

وصف ظاهرة صناعة لواختير على هذا الأساس المنهج الوصفي التحليلي منهجا لهذه الدراسة        
ة ممارسهذه الظروف والتعرف على أسبابها والكشف عن المحتوى الكوميدي وجمع البيانات عنها 

بالعينة  متعلقةإلى نتائج  وصولاوالمعطيات المجمعة تحليل البيانات  ومن ثم، وطبيعتها وخصائصها
 :حسب أهداف البحث، وبناء عليه فان هذا المنهج  محل الدراسة

يعتمد على دراسة الظاهرة كما توجد في الواقع ويصفها بدقة بتعبير كيفي يبين خصائصها أو        
ى، كمي يمنحها وصفا رقميا يظهر قيمة هذه الظاهرة أو مقدارها ودرجات ارتباطها مع ظواهر أخر 

حيث يستعين الباحث بهذا المنهج للتوصل إلى معرفة مفصلة عن مكونات الظاهرة موضوع البحث 
تسهم في تحقيق فهم أفضل لها، أو في وضع أنظمة أو إجراءات مستقبلية خاصة بها، مثل رصد حالة 

جمع النتائج 
وتفسيرها

تحليل النتائج 
الأولى

تحليل المضمون 
جمع البيانات كمية وكيفية

تحليل النتائج 
الثانية

اجراء المقابلة

جمع البيانات الكيفية
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حتى  أو خصائص الأفراد أو الجماعات مادية كانت أو معنوية، أو نشاطهم العادي أو المؤسساتي أو
 ةوهو ما سيساعدنا على انجاز الدراس، (230-232،ص1882الذنيبات،و  )بوحوش.أنماط التفاعل بينهم

 الخاصة بالمضمون والقائم بالاتصال.

 :أدوات جمع البيانات .4.3

 : بالنسبة لدراسة المضمون 

تهدف إلى تحليل استعنا في هذه الدراسة بأداة تحليل المضمون الذي يعتبر أسلوب أو أداة بحث        
عن طريق تبويب  المراد تحليلها، لرسالة الإعلاميةمن ا المحتوى الظاهري للاتصال أو الواضح

يساعد على الوصول  ا من طرف الباحثعلمي محددةوتصنيفها، وفقا لقواعد  حتوى المهذا خصائص 
تصال الذي يكشف عنى، والتي تعكس السلوك الاتصالي المقصود والمعلن للقائم بالاإلى نتائج ذات م

مرجعيته الفكرية والثقافية، السياسية وحتى العقائدية التي تصدر منها هذه 
التحليل الخصائص  فيه وصف كمي وموضوعي يتناولب ويكون ذلك ،(63،ص1824)المشاقبة،.الرسالة

اللغوية والرمزية للمادة الاتصالية في شكل مصطلحات تخضع للضبط الدقيق القائم على أساس 
بحيث يقسم بمقتضاه محتوى موضوع التحليل إلى فئات  ،ف تكرار هذه الخصائصتصني

 (55،ص1821الجيلاني،و  )سلاطنيةمحددة.

من مضامين اتصالية متنوعة إلى أجزاء الكوميديا  صناع محتوى تفكيك ما ينتجه  هكما أن       
المستخدمة في التعبير عن واضحة تسمح لنا بكشف خصائص المحتوى و الأساليب والطرق المختلفة 

والرسائل المراد إيصالها إلى جمهور تلك المواقع والمتابعين لذاك المحتوى، وباعتبار أن أداة  همأفكار 
تم تصميم استمارة التحليل بهدف الكشف  ،تحليل المضمون الأنسب لهذه الدراسة من منظور الباحثة

الاجتماعي المتمثل في مقاطع الفيديو  عن مضمون وشكل المحتوى الكوميدي على مواقع التواصل
 الكوميدية وهذا وفقا للفئات المقترحة التالية:

تمثل شكل المحتوى الكوميدي المقدم من قبل صانع المحتوى الجزائري فئات الشكل أو كيف قيل ؟  -
 : وتتمثل في

  التي المتعلقة بشكل العرض البصرية والسمعية  عناصرالتمثل  :الجذب المستخدمةفئة عناصر
تستخدم لاستمالة الجماهير وتعتبر كوسائل مساعدة على إيصال الفكرة كاملة المراد يمكن أن 
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تقنيات  ،الماكياج، الأزياء، ،الموسيقى، نوعية الإضاءةتبليغها، وهي المؤثرات البصرية والسمعية
 ، العناصر التيبوغرافيةالتصوير

 :وهي المدة المحددة لمقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوميدي المنشور على  فئة المدة الزمنية
 مواقع التواصل الاجتماعي التي تضبط من قبل صانع المحتوى خلال عملية المونتاج.

 :وتمثل اللغات المستخدمة في المحتوى الكوميدي المقدم من قبل صانع  فئة اللغة المستخدمة
 . ، اللغة الأجنبيةعربيةغة الالمحتوى وهي اللغة العامية،الل

 :وهي مختلف الأماكن التي تم تسجيل فيها الفيديوهات الخاصة بالمحتوى  فئة أماكن التصوير
 والتي تعتبر كديكور متاح وجاهز للاستخدام. المقدم محل الدراسة

 :المواضيع وأفكارها منها:  الذي جسدت من خلاله وتمثل القالب فئة نوع الكوميديا الموظفة
 أو الدمج بين نوعين. كوميديا المواقف،كوميديا الارتجال،كوميديا السلوك

 :بها لإثارة الضحك  ةستعانتم الاهي العناصر التمثيلية التي فئة التقنيات المستخدمة للإضحاك
 حركات الجسم،إيماءات وإشارات،أسلوب الكلام. لدى المشاهد:

صادر أفكار طرحها في المحتوى الكوميدي ومتمثل المواضيع التي تم فئات المضمون ماذا قيل؟   -
وطريقة تحفيز الجمهور على التفاعل  القيم المتضمنةو  صانع المحتوى والفئات المستهدفة بالكوميديا

 :وهي كالأتي
 :والاقتصادية والثقافية تربويةهي كل الموضوعات الاجتماعية وال فئة الموضوعات المتناولة 

مجموعة من الأفكار والآراء والقضايا المختلفة التي يطرحها صانع التي تحمل في طياتها  والسياسية
 .المحتوى من خلال الشخصيات الموظفة والحوار والتمثيل

  :وتتعلق بمصدر الأفكار المستلهمة في المحتوى الكوميدي المقدم سواء كانت فئة مصدر الأفكار
ب أو مؤلف، الاقتباس من أفلام محاكاة للواقع المعاش من قبل صانع المحتوى أو استعارة من كتا

 ومسلسلات، تقليد شخصيات معروفة،نسخ من محتوى الغير،خلق أفكار جديدة.
 صانع المحتوى  يوجهها تيال جهات المقصودة من الرسائلوتمثل هذه الفئة ال:ةالمستهدف هةفئة الج

 أو المقارنة موضوعاته بالانتقاد أو بالمدحمن خلال الكوميدي 
  المحتوى الكوميدي المقدم ضمنالمتمثلة في القيم الايجابية منها والسلبية المتضمنة :فئة القيم  
  :وتتمثل في مجموع التصريحات التي أدلى بها صانع المحتوى ذات الغرض فئة تحفيز التفاعل

 التحفيزي نحو القيام بسلوك التعليق أو المشاركة أو المتابعة وغيرها
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خضاعها للعد والقياس ويعطي وجودها أو غيابها من خلال وضع هي التي يمكن إوحدات التحليل:
وفقا لذلك  اخترناوقد  (،185،ص1825تكرارها، دلالات تفيد الباحث في تفسير النتائج الكمية.)طه،

 كل من: 

 وحدة الفكرة أي كل ما يدور حوله الموضوع المقدم في المحتوى الكوميدي 
  الشخصيات الموظفة في التمثيل الكوميدي إلىوحدة الشخصية تشير 
 وحدة المادة الإعلامية المتمثلة في مقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوميدي 
 ثانيةوحدة المدة الزمنية لمقطع الفيديو المتمثلة في ال 

 :دراسة القائم بالتصال 

على مواقع التواصل الجزائريين ارتأينا استخدام أداة المقابلة موجهة لصانعي المحتوى الكوميدي        
قاء المباشر مع الأشخاص لتوهذا لاستخدامها في جمع المعلومات اللازمة عن طريق الا ،الاجتماعي

الذين يملكون هذه المعلومات والبيانات الغير موثقة في أغلب الأحيان والتي من المفترض أن يعلمها 
مباشر بهذا النشاط و من يعايش صعوباته فقط من هم في مجال صناعة المحتوى وذو الاحتكاك ال

بحيث تقوم المقابلة على أساس مواجهة مبحوث أو أكثر وجها لوجه في شكل مناقشة أو ، وامتيازاته
أجوبة من طرف المبحوث حول موضوع في المقابل أسئلة وتقدم الباحث  من خلاله طرحيحوار، 
واستندنا ، (124،ص1828)مرسلي،.منه مواقفقصد الحصول على حقائق معينة أو آراء أو  الدراسة،

منظمة وهي الأكثر استخداما في البحوث النوعية التي يرغب فيها الباحث على نوع المقابلة شبه 
معرفة معلومات بعينها يمكن جمعها أو مقارنتها مع ما يمكن الحصول عليه من خلال طرح نفس 

ن تضل المقابلة لينة بما يسمح بظهور معلومات الأسئلة في كل مقابلة مع جميع أفراد العينة، على أ
مهمة أخرى يدلي بها المبحوث أثناء استرساله في الحديث، حيث يقوم الباحث بإعداد قائمة مسبقة من 

 (21،ص1820)بوترعة،الأسئلة المحددة التي سيتم طرحها على المبحوثين.

ستكشاف الحوافز العميقة للأفراد فالمقابلة هي أفضل تقنية لكل من يريد ا" :وبحسب موريس       
واكتشاف الأسباب المشتركة لسلوكهم من خلال التعرف على المعاني التي يمنحها الأشخاص 

  (292،ص1880)أنجرس،."للأوضاع التي يعيشونها

وهو بالتحديد ما نريده معرفته من خلال البحث ونعتقد انه سيفيد في النتائج المتوصل إليها، ووفقا لكل 
ذكره قمنا بتصميم دليل المقابلة وهذا بتحديد مجموعة من المحاور الأساسية التي تسمح ما سبق 
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للمبحوث المتمثل في هذه الدراسة بصانع المحتوى الكوميدي بالإجابة بحرية عن آرائه وأفكاره حول 
على أن تكون هناك بعض التوجيهات لتجنب الخروج  موضوع الدراسة ووفقا لخبرته في هذا المجال،

 عن أهداف الأساسية للبحث وهي كالآتي:

  المحور الأول:سمات صانع المحتوى الكوميدي الجزائري 
  المحور الثاني: دوافع صانع المحتوى الجزائري لإنتاج المضامين الكوميدية 
 المحور الثالث:الإستراتجية الموظفة في صناعة المحتوى الكوميدي 
 عبر مواقع التواصل الاجتماعي في الجزائر المحور الرابع: فرص صناعة المحتوى الكوميدي 
 المحور الخامس: التحديات التي يواجهها صانع المحتوى الكوميدي في الجزائر 

ونعني به أن تقوم أداة البحث بالكشف عن الظاهرة المدروسة وسماتها، ويستخدم معيار الصدق: 
أن تصلح هذه الأداة في أداء  مصطلح الصدق ليدل على التقويم والقياس والقدرة على الاختبار، أي

قياس ما وضعت من أجل قياسه وبالتالي تحقيق الأهداف المرجوة، ويعتمد الصدق على التحليل 
المنطقي للعناصر المكونة لأداة التحليل وفقراتها، لتقصي مدى قدرتها على تمثيل المحتوى وتغطية 

لدقيق لفئاته ووحداته، كلما كانت ممثلة عناصره المراد تحليلها وقياسها بدقة بما في ذلك التعريف ا
 (124-128،ص1884)طعيمة،لموضوع البحث وتغطي كافة جوانبه.

لذا بعد تصميم أدوات الدراسة تم عرضها بداية على مشرف البحث ليتم تسجيل النقاط المتعلقة 
محكمين آخرين بالأخطاء المرتكبة والتعقيبات والاقتراحات، ومن ثم ارتأينا عرض أدوات الدراسة على 

، جمعنا هذه التصويبات في شكل توجيهات واطلعنا مرة (1()2)و استشارتهم  والأخذ بملاحظاتهم حولها
لتحليل وانطلقنا على إثرها بتعديل ما طلب منا إعادة مراجعته و منه لأخرى على المادة التي ستخضع 

إعادة النظر ، و لبيئة الرقميةما هو متعلق بـ: إعادة ضبط بعض فئات الشكل وتكييفها مع خصائص ا
يح السؤال المتعلق ضمن المقابلة تحديد وتوض، أما في بعض فئات المضمون مع اقتراح فئة إضافية

 ئات الاستمارة وتغيير بعضها مثل ماذكر أنفا أعلاه.تحديث فأيضا بالاستراتجيات، وتم وفقا لذلك 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 مرباح قاصدي جامعة :بورقلة والاتصال، الإعلام علوم بقسم العالي، التعليم أستاذ أ.د/بودربالة عبد القادر، (2) -
  3الجزائر جامعة :العاصمةوالاتصال،  الإعلام علوم بكلية العالي، التعليم أستاذ أ.د/فلاق أحمد، (1) -
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 مجتمع البحث:.3.3

 ،هو مجموع المفردات التي يستهدف الباحث دراستها ويتم تعميم نتائج الدراسة على كل مفرداته       
إلا انه يصعب الوصول إلى هذا المجتمع المستهدف لضخامته فيتم التركيز على المجتمع المتاح أو 

وتختار منه عينة  وأهدافهاويلبي حاجات الدراسة  ،الممكن الوصول إليه والاقتراب منه لجمع البيانات
 (238،ص1888)عبد الحميد،البحث.

  بالنسبة لدراسة المضمون: 

لي في جميع مقاطع الفيديو ذات المحتوى الكوميدي التي تنتمي إلى صانعي يتمثل مجتمع البحث الك
هذا المحتوى الجزائريين المدرجة ضمن فئة القنوات الكوميدية في اليوتيوب أو من خلال الوصف 

أو الفيسبوك  على منصة الانستغرام أو التيك توكالتابعة لهم الشخصية  اتالتعريفي المقدم في الصفح
 محركات البحث الخاصة بهذه التطبيقات. أو في تصنيف

 بالنسبة لدراسة القائم بالاتصال : 

يتمثل مجتمع البحث في جميع صانعي المحتوى الكوميدي الجزائريين من فئة الشباب على مواقع 
، اللذين ينشطون بشكل متواصل من خلال تقديم هذا النوع من المحتوى على التواصل الاجتماعي
ة ودون انقطاع طويل مسجل في صفحاتهم الشخصية التي ينشرون عليها فترات زمنية متقارب

" الخاصة بهم التي تعرض بشكل ترتيبي Timelineمضامينهم، عن طريق الاطلاع على قوائم الـ "
 ومنظم زمنيا المحتوى المنشور من قبلهم.

بالبحث  يجزءا من وحدات المجتمع الأصلي المعن أوهي نموذج يشمل جانبا  :الدراسة عينة.2.3
وتكون ممثلة له بحيث تحمل صفاته المشتركة وهو ما يغني الباحث عن دراسة كل مفردات المجتمع 

 (245،ص1828)قندليجي،الأصل خاصة في حالة صعوبة أو استحالة دراسة كل تلك الوحدات.

 :بالنسبة لعينة المحتوى )مقاطع الفيديو(

قمنا بإعداد قائمة من أسماء صناع محتوى الكوميديا الجزائريين مرتبة حسب عدد المتابعين أو        
" الخاص بالمواقع trendsالمشتركين، بناءا على تقصي واقتفاء اثر محتوياتهم التي تظهر غالبا في "

مساعدة محركات السالفة الذكر، مع العلم أن هذه الفئة لا يعلم عددها الفعلي ولا يمكن حصره، ولكن ب
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بحث المواقع قمنا بتسجيل بعضهم ومن ثم الاستناد على خوارزميات التوصية التي تقترح المحتويات 
الكوميدية بالنظر إلى اهتمام الباحثة المتكرر بهذه المضامين، كما استعنا بمواقع إحصائية على 

ذين ينشطون في ال " التي تقدم قائمة من المؤثرينstarngage"أيضا"و socialbladeغرار"
( في الجزائر، إلى انه مع الأسف لا تقدم أكثر من مفردتين والباقي لا يدخل comedy/humorمجال:)

ضمن هذا التصنيف بعد الاطلاع على المحتوى الخاص بهم، بسبب أن اغلبهم لا يصنف نفسه في 
فه الشخصي، وعليه هذه الفئة في حساباتهم بل يكتفي بوضع هذه الكلمات فسيرته التعريفية على مل

 مفردة. 44بلغ عددهم الإجمالي 

وات أو صفحات لصناع المحتوى الجزائريين قن من ةعشر مفردإحدى  ذلك اخترناوعلى اثر        
الانستغرام والتيكتوك والفيسبوك أي نسبة اليوتيوب و كل من  الذين ينشطون في مجال الكوميديا على

وهم من المصنفين الأوائل ضمن القائمة المنجزة واعتمدنا في ، االبحث المعثور عليه عينةمن  15%
أو تحكمي بشكل عمدي فيها الباحث  والتي يختار" ،متعددة المراحل أسلوب العينة القصدية ذلك على

اعتقادا منه مقصود عددا من الوحدات أو المفردات للمعاينة طبقا لمعرفته بمجتمع الدراسة الأصلي، 
عينة من مقاطع انتقاء ،  ومن ثم (145،ص1824)سليمان،".خصائصهتحوي خير تمثيل و  تمثلهبأنها 

بدقة وفق  العينة تحديد تم و، محل الدراسةأو الصفحات قنوات هذه ال الفيديو التي تم نشرها على
 :أو المبررات التالية الاعتبارات

 :الرقميمواقع مشاركة الفيديو من بين  موقع اليوتيوبأولا : اختيار 

  يعتبر اليوتيوب ثاني أكبر موقع من ناحية نسبة الاستخدام في الجزائر حسب إحصائيات
 ،لرابع سنة على التوالي يليه الانستغرام بعد موقع الفيسبوك، (statcounter, 2024) .نصةم

 عينة الدراسة منه. تحميلوهو متخصص في مشاركة مقاطع الفيديو لذا فهو مناسب ل
 والتيك صناع المحتوى الرقمي لديهم حسابات في كل مواقع التواصل تقريبا خاصة اليوتيوب 

بالتحديد لتنزيل موقع اليوتيوب  إلىوالاتجاه  وبنفس المحتويات المقدمة،والانستغرام توك 
لاطلاع لسهولة امقاطع الفيديو الخاصة بهم وثم حفظها من أجل إخضاعها للتحليل، وهذا 

في شكل قوائم تشغيل مؤرشفة قابلة للمعاينة والتصنيف  والتحميل و تنظيم وترتيب المحتوى 
 .حسب زمن النشر ونسب المشاهدة وشكل المقطع

  : التالية الأسباب من انطلاقا الجزائري  الكوميدي المحتوى  والصفحات ذو القنوات من عدد اخترناثانيا:
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  بهم وهذا من خلال النشر المتواصل، دون توقف مؤقتتسجيل نشاط على الحساب الخاص 
 مشاهدة الأكثر  views اشتراكا والأكثر  subscribe قبل جمهور المستخدمين لمواقع التواصل  من

 الاجتماعي
 ر مثل على القنوات التلفزيونية الجزائرية نظرا لشهرة التي حققوها عند الجماهي أصحابها استضافت

 المنتج من قبل قناة النهار. ي"درجة الجزائر 368برنامج"
  ينتمون لولايات جزائرية  مختلفة بهدف التعرف على صناع المحتوى الكوميدي الجزائريين

 .باختلاف انتماءاتهم وخصائص المحتوى الذي ينشئونه وفقها
  ع المحتوى اجهات الاتصال الخاصة بصنالخاصة بهم الكوميدية  أو الصفحاتقنوات الامتلاك

  م.إمكانية التواصل معهوبالتالي 

 :على بناءا قصدي بشكل المختارة القنوات تلك من الكوميدية الفيديو مقاطع من عينة اخترنا ثالثا:

 بسبب النشر المتواصل كبر وضخامة مجتمع البحث وصعوبة إخضاع جميع مفرداته للدراسة 
  أو أكثر مليون  نصف مشاهداتهاحصرنا محتوى الفيديوهات المقدمة على قنواتهم التي تجاوزت 
  لاحظنا تكرر المواضيع المتناولة والفارق في نسب المشاهدة الكبير بين المحتويات لذا حاولت

 الأكثر مشاهدة من كل حساب.  5الباحثة بالاكتفاء بالعدد 
  استثناء مقاطع الفيديو الاحترافية التي تؤخذ من وسائل الإعلام التقليدية ويتم التعليق أو التعقيب

 هاعلي

 الفيديو مقاطع خمس تم اختيار الكوميدي ثم المحتوى  يقدم حساب جزائري  22 تحديد عليه تم *وبناءا
 المقترح التالي: (5)الجدول مقطع فيديو وفق 55بإجمالي  لتحليلها قناة كل من مشاهدة الأكثر

القنوات 

الكوميدية 

 الصفحات

اسم صانع  عدد المشتركون او المتابعون

 المحتوى

 المشاهدات مقاطع الفيديو محل الدراسة 

 فيسبوك تيكتوك انستغرام اليوتيوب

kamel kbz 

 

 1.3 ألف273

 مليون

1.1 

 مليون

231 

 الف

 كمال بن يونس
)سيدي 
 بلعباس(

 مليون 1.2  العائلة الكريمة كي تكون ماشية للبحر -

 مليون 1.1 كي يسرقك واحد شباب  -

 الف 818 ختك المتزوجة كي تجي عندكم  -

 مليون 1.1  هديك الصغيرة لي تعاود الهدرة -

 الف 843 هذيك لي راسها يابس كي تتزوج  -

sidou 
darba 

 

270 
 الف

137 

 الف

1.3 

 مليون

117 

 ألف

براهيمي سيد 
 احمد

مسلسل فتيحة وخالتها نعيمة وحنان حكمتها -
 كورونا

 الف 824

 مليون 1.2 فتيحة والخطابة لاول مرة -

 مليون 2 انواع النساء في الاعراس -

 مليون 1 خديجة في البحر وبوعلام ماخلاهاش -

 الف 751 انواع الاساتذة في الدخول المدرسي -

Si fateh 1 587 مليون 

 الف

485.7 

 الف

7.1 

 الف

 مليون 8.8 يوم الذبيحة - فاتح

 مليون 2.1 ك كي تنوضك يماك وكي ينوضك بابا-
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 مليون 2.2 يماك كي يدخلكم قرلو للدار -

 مليون 2 الام الجزائرية كي يخلاصلها الازيس -

 مليون 2.7 كي تكون يماك تصلي مكلاه دور بيها -

rebbouh 
Yassine 

1.28 

 مليون

515 

 الف

1.4 

 مليون

1.1 

 مليون

ياسين ربوح 
 ورقلة

 مليون 4.2 ماما راه هرب -

 مليون 5.5 النساء كي يسمعو ديجي -

 مليون 5.1 كي تسرق من قاطو العيد -

 مليون 8.8 كي تسمع بلي نسابك عندهم خدمة -

 مليون 4.8 كي تسرق صرف القضيان -

mdrr 05 415 

 الف

211 

 الف

2.2 

 مليون

1.2 

 الف

خليف مروان 
 باتنة

 مليون 8.1 الطفلة كل يوم تعاني من المشكل هذا -

 مليون 7.7 الامهات كل صباح دراسة -

 مليون 15 شحال شباب عرس خالتك -

 مليون 11 التمثيل الهندي يتحدى قانون الجاذبية -

 مليون 7 الكورتاج في الاعراس الجزائرية -

hamza 
Dali 

785 

 الف

272 

 الف

271.4 

 الف

1.5 

 مليون

 حمزة دالي
 العاصمة

 مليون 2.1 الغرباء والمتزوجة -

 مليون 2.8 صاحبك لي تحكم فيه مادامتو -

 مليون 2.1 بزيقة راحت تجوز البارمي -

 مليون 1.1 الطفلة كي تسمع الكورتاج في حومة -

 مليون 1.7 بزيقة ماخلاهاش راجلها تخدم -

Mouhaned 
Chebli 

43.1 

 الف

211 

 الف

1 
 مليون

مهند شبلي  الف 1
 سكيكدة

 الف 125 قاعدين في امان الله -

 الف 184 الام الجزائرية كي تكون وحدها -

 مليون 1 يما تحكي مع عمتي عليا -

 الف mbc2  342الام الجزائرية كي تتاثر ب -

 الف 333 كي تطلب حاجة من أمك -

islam bld 1.2 

 مليون

1.1 

 مليون

221.7 

 الف
1.2 

 مليون
 مليون 2.1 رمضان في الجزائر - اسلام بيادلي

 مليون 2.3 انواع التلاميذ في القسم -

 مليون 2.5 الاخ والاخت -

 مليون 2.1 تلاميذ آخر الصف -

 مليون 1.8 لي يلعبو البالون في الجزائر -

Zaki Lrc 14.7 

 الف

473 

 الف
135.5 

 الف

274 

 ألف

زكرياء 
 لعروسي

 مليون 1.3 قولولي ماكانش منها تاني -

 مليون 1.4 شكون تصراله؟ -

 مليون 1.7 جوع كلبك يجري موراك -

-fact  1.7 مليون 

 مليون 1.5 كي يديرو الطاكوس ولا بيتزا قي الدار -

anis 
Lmouaci 

4.51 

 الف

487 

 الف
714 

 ألف

1.4 

 الف

 مليون 2.2 انا وصاحبي لي ناجحين بالغش - انيس لمواسي

 مليون 2.1 صاحبك الصامط في الاختبارات -

 مليون 5.1 ايام الابتدائي -

 مليون 7.2 الامهات في ساحة المدرسة -

 مليون 4.5 ( 2514انا في )-

Sika 
Officiel 

338 

 الف

173 

 الف
555 

 الف

25 

 الف

 مليون 2.8 حنا بكري كي كنا صغار - صهيب شوال

 مليون 2.3 الطفلة كي تقول ليماها راني خارجة -

 مليون 2 الام الجزائرية صباح ربي نهار الجمعة -

 مليون 1.3 ولاد الخال كي يتلاقاو في دار جداهم -

كي تمدو لمودباس تاع الويفي لجارتكم لي -
 ماتحشمش 

 مليون 1.5

 1813من إعداد الباحثة،
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 :بالنسبة لعينة المقابلة )القائم بالتصال/صانع المحتوى(

مفردة، من  44بجميع المفردات المسجلة ضمن القائمة الأولى والبالغ عددهم أولا: عملنا على الاتصال 
خلال تطبيق "الواتس آب" والبريد الالكتروني الخاص بهم و واجهة الرسائل الخاصة بموقع "الانستغرام" 
بسبب احتمالية مرئية الرسالة مقارنة بتطبيق"ماسينجر" الذي قد تكون فيه خاصية إخفاء الرسائل أو 

 عاراتها مفعلة.إش

مفردات تنتمي إلى نفس مجتمع البحث، التزم  0ثانيا: تلقينا بعد فترات زمنية متباعدة ردا بالقبول من 
 فقط بموعد إجراء المقابلة المتفق عليه.  5منهم 

مفردات تمثل العينة المتاحة أو الميسرة من  5العينة لهذه الدراسة مكونة من  وعلى هذا الأساس كانت
تنتمي لأسلوب المعاينة الغير احتمالية والتي يتم فيها اختيار عناصر من  مجتمع البحث، وهي

المجتمع المستهدف بصورة اعتباطية، أي على أساس مدى توافرهم للباحث و من كانت لهم القدرة 
  (234-231ص.1821)دانييل،والاستعداد للمشاركة في الدراسة.

 (: يوضح عينة الدراسة الخاصة بالمقابلة العلمية6)الجدول

 الحساب/ عدد المتابعين رقم/المبحوث
 فيسبوك يوتيوب تيك توك انستغرام

1/djamal neggar 140 160 ألف178 ألف new 
4/amara mohamed 250 ألف 275 ألف 276 مليون  1.5 ألف 
3/aymen assil 10.5 072 301 ألف 31 ألف 
2/oussama bachiri 159 ألف 111 ألف 0.50 مليون  1.2 ألف 
5/mohamed harfouche 1.6 ألف 65 ألف 4.13 ألف 47.1 ألف 

 1814من إعداد الباحثة،
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 مجالت الدراسة وحدودها: .5.3

 يتطلب من الباحث أن يضبط مجال بحثه بشكل محدد، ليسهل عليه معرفة النطاق أو الحقل       
الذي يجب أن يتحرك فيه و الجوانب التي سوف يتناولها، ويتضمن الفترة الزمنية للبحث والمنطقة 
الجغرافية والأفراد المبحوثين مما يسمح للباحث بادراك ما يجب عليه التطرق أو عدم التطرق إليه في 

ؤولية صدق ودقة الدراسة، حيث أن الحدود تعبر عن تقيد الباحث بالأمانة العلمية بكونه يتحمل مس
.)عبد النتائج في إطار ما تم وضعه من حدود وبالتالي لا يمكن تعميم النتائج خارجها

 ، وفي هذه الدراسة نجد:(41،ص1823الرحمن،

يمثل هذا المجال في الموقع الجغرافي المتواجد في الواقع الذي يغطيه البحث، المجال المكاني: 
طاق جنسية مصدر المحتويات الكوميدية وانتمائه مع إضفائها ويمكننا تحديده بمنطقة "الجزائر" في ن

إلى انه يتمثل في مكان تواجد عينة الدراسة التحليلية والميدانية أيضا،  إضافة كصفة لهذه المحتويات،
حيث سجلت الباحثة تواجد هذه العينة على مستوى أربع مواقع افتراضية للتواصل الاجتماعي الأكثر 

ين في الجزائر، والمتمثلة في تطبيق التيك توك والفيسبوك بالإضافة إلى الانستغرام رواجا بين المواطن
واليوتيوب أين يمكن وضع "هاشتاغ" مع كلمة مفتاح: كوميديا وجزائري أو الجزائر سواء باللغة العربية 

أو  # comedy algeriaأو الانجليزية وحتى بالفرنسية في محرك البحث الخاص بهذه المواقع مثل:
algerian comedy # أوalgérienne comédie# رغم هذا إلا أن هذه المحتويات تغزو جميع المواقع ،

الالكترونية ويتم تداولها بين المستخدمين، لذا يكفي كتابة اسم منشئ المحتوى مباشرة في محرك بحث 
المحتويات التي غوغل ما يمثل هويته الرقمية في هذه الأفضية، ليصلك بحسابه على هذه المواقع و 

 shortsفي اليوتيوب أو قائمة  playlistsأو  vidéosيقدمها ضمن أرشيف مخصص ومنظم تحت اسم 
التي تنظم المحتوى القصير حسب "الأقدمية" أو "الجدة" أو "الشعبية" وبنفس طريقة البحث يمكن 

  عرضه على باقي المواقع أيضا ما سهل العمل على الباحثة.

يتمثل في القائم بالاتصال المستهدف من إجراء المقابلة العلمية ويتجسد من خلال و المجال البشري: 
منشئي المحتوى الكوميدي ذوي الجنسية الجزائرية من فئة الشباب مستخدمي تطبيقات التواصل 

" في سيرتهم الذاتية أو من comédienالاجتماعية والذين يقدمون أنفسهم على أنهم مؤدون كوميديون"
صف المقدم في ملفاتهم الشخصية أو في قنواتهم، واللذين ينشطون في هذا المجال بشكل خلال الو 

متواصل إلى غاية إجراء هذه الدراسة، ومع استثناء من يقدمون السخرية في شكل محتويات تنطوي 
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على مواد سمعية بصرية مسجلة لأشخاص أو قنوات تلفزيونية أو أفلام ومسلسلات معاد إنتاجها 
 عليها مستهدفا الضحك وهذا بسبب كون فن الكوميديا مرتبط بأداء دور تمثيلي. بالتعليق

ويمثل المدة الزمنية التي استغرقت فيها الباحثة من الوقت لانجاز هذه الدراسة، وقد المجال الزمني: 
 21 غاية إلى 1812 لسنة جوان 18 من الممتدة الزمنية الفترة في وتفاصيلها ومكوناتها أجزائها أتمت
 :التالية للمراحل وفقا وهذا ،1814 أوت

الأفكار الأولية انطلاقا من مطلع  تسجيل في والشروع للبحث العام الموضوع انتقاء: الأولى المرحلة -
 1812جوان 

 المتعلقة والمتنوعة المختلفة والمراجع المشابهة والدراسات البحث أدبيات عن البحث: الثانية المرحلة -
 هذه أرفق وقد الكترونية، ومواقع منشورة،مجلات علمية،مقالات ودراسات كتبالدراسة،  بمتغيرات

 وطرق  البحثية الإشكالية تحديد محاولة جانب إلى مبدئية دراسة لخطة الأولى الرؤوس كتابة الخطوة
 معالجتها.

 القراءة في والانطلاق خاصة الكترونية ملفات وفق وتنظيمها المراجع تصنيف: الثالثة المرحلة -
 الأجنبية اللغات وترجمة

 الدراسة أدوات وتصميم المضبوطة العناصر وفق النصوص وتحرير الكتابة بداية :الرابعة المرحلة -
 1811ديسمبر 10إلى غاية  1811من نهاية سبتمبر 

 مقاطع من الدراسة عينة مضمون  تحليل في المتمثل الأول التطبيقي الجزء انجاز: الخامسة المرحلة -
ابتداء من جمع مادة  22/86/1813 غاية إلى 82/83/1813 الزمنية الفترة في وهذا المنتقاة الفيديو

 البحث أفراد مجتمع مع التواصل محاولة ثم التحليل وصولا إلى إجراء الدراسة التطبيقية، ومن
في جميع جهات الاتصال  1813المحتوى الكوميدي من بداية شهر جويلية  صناع في المتمثل

 لهم.المتوفرة 
 المكونة الفقرات صياغة إعادة من النظري  بالإطار الخاصة التعديلات في المباشرة: السادسة المرحلة -

وبداية ظهور استجابة من طرف صناع المحتوى وهذا في الفترة الممتدة  المراجع وتضمين للفصل
 19/84/1814إلى غاية  25/21/1813

إلى  82/85/1814المقابلات في الفترة الزمنية من المرحلة السابعة:التحضير للموعد وبداية إجراء  -
  .، ومن ثم تسجيلها وتحليلها19/85/1814غاية 

جمع النتائج العامة للدراسة ومناقشتها والشروع في تدوين المراجع المعتمدة المرحلة الثامنة والأخيرة:  -
 .، وترتيب أجزاء الأطروحة وعناصرها"mendeley" بالاستعانة ببرنامج
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 المعطيات وتحليل الدراسة عينة من الفيديو مقاطع بيانات تفريغ :المضمون  تحليل.2.4

 الكوميدي المحتوى  من الفيديو لمقاطع التحليلية بالدراسة الخاصة النتائج عرض. 1.4

 أجوبتها وتحليلالعلمية  المقابلة بيانات تفريغ :المقابلة تحليل.3.4

 صناع محتوى الكوميديا الجزائريينبالدراسة الميدانية لعينة  الخاصة النتائج عرض.4.4

 

 

.تحليل البيانات وعرض نتائج 2
 الدراسة التحليلية والميدانية

 



والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل  4 

 

157 
 

 والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل.2

 تفريغ بيانات مقاطع الفيديو من عينة الدراسة وتحليل المعطيات:  المضمون: تحليل.1.2

بعد إحصاء وتجميع وحفظ العدد المطلوب من مقاطع الفيديو ذات المحتوى الكوميدي وفق        
 منوالتي نشرت مابين  -انظر إلى الملحق)ج(-طبيعة العينة المختارة وخصائص مجتمع البحث

كاملا في البداية المحتوى  هذا قمنا بالاطلاع الأولي على، 85/86/1813الى 22/82/1820
بغية استخراج فئات إضافية مفيدة  ما يحويه من مضمون لاكتشاف المعالم الشكلية والبحث الدقيق عن 

ى حدا كلا عل ومن ثم الشروع في تسجيل الملاحظات وتدوين البيانات الخاصة بفئات التحليل للدراسة،
وصولا إلى تفريغها في جداول وإتمام عملية حساب التكرارات وإنشاء أشكال بيانية معبرة وموضحة 

نة للفئات، وبعدها القيام بإجراء التحليل الخاص بكل فئة  بناءا على للعناصر الأساسية والفرعية المكو 
  .المعطيات
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64%

36%
ةالمؤثرات البصري

المؤثرات السمعية

 : فئات الشكلأول

 :المستخدمة الجذب عناصر فئة.1.1

 والسمعية: البصرية المؤثرات .فئة1.1.1

 (: يوضح المؤثرات البصرية والسمعية المستخدمة في المحتوى الكوميدي2الجدول)

 

 

  

 

المؤثرات البصرية نسب يوضح : (21)الشكل البياني
 والسمعية المستخدمة

( أن عنصر المؤثرات السمعية الاصطناعية جاء في المرتبة الأولى 2نلاحظ من خلال الجدول رقم)
كأكثر العناصر المستخدمة في مقاطع الفيديو الخاصة بالمحتوى الكوميدي من  %16.44بنسبة قدرت بـ

"والتي يمكن إيجادها في مكاتب رقمية Effets sonoresعينة الدراسة، والذي يعرف باسمه الأجنبي"
خاصة، بحيث تكون مدفوعة في حالة ما إذا كانت محمية في إطار حقوق الملكية ووجب بذلك على 

المحتوى دفع مبلغ مالي لتوظيفها في أعماله، أو تتوفر من خلال قوائم تطبيقات التواصل صانع 
الاجتماعي التي تتيحها بشكل مجاني لصناع المحتوى لتمكينهم من إعداد المحتوى الخاص بهم، وقد 
استعملت في عينة الدراسة مجموعة معتبرة نعد منها: صوت ضرب شخص بقبضة، بوق سيارة، دوي 

ر، دق الباب، صوت منشار، طرق حذاء، قلب صفحة، صب ماء وغيرها، منها من يحمل دلالة انفجا
الصدمة والمفاجئة أو الفشل أو الخوف، أو تغيير في نبرة الصوت رقيق أو مضخم أو لطفل صغير، 
وكلها تؤدي الغرض المطلوب من الفعل الدرامي المضحك بجمعها مع تصرفات وأفعال أو حوارات 

 كوميديا.المؤدي لل

، وقد استعان بها صانع %13.24المرتبة الثانية بنسبة قدرت بـ Filtresواحتل عنصر الفلاتر أو  
المحتوى لتجسيد الشخصيات المختلفة من ناحية الهيئة أي رجل أو امرأة، وقد تم بذلك اختيار عناصر 

 %النسبة  التكرار المؤثرات البصرية والسمعية
 Effects 2 5.20%ا الكامير  مؤثرات بصرية

 Filtres 10 13.24%الفلاتر

 %25.28 29 فيديوال مؤثرات

 Emoji 24 29.03%صور 

 % 9.89 22 طبيعية سمعية

 %16.44 31 اصطناعية

 %100 141 المجموع
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على جسم المؤدي للعرض بصرية افتراضية من قوائم التطبيقات التواصلية ومن ثم تحميلها وإسقاطها 
عن طريق تتبع وتحديد الحركة أمام عدسة الكاميرا، ومن الفلاتر المستخدمة هنا نذكر: إضافة الشعر 
بأنواعه طويل أو قصير،مسرح أو مجعد وغيرها، مع ألوان مختلفة أصفر، أسود، بني، وضع حجاب 

الوجه مثل عينان كبيرتان، كغطاء للرأس بلون زهري أو إظهار الصلع، وكذا التغيير في ملامح 
حواجب معقوفة أو مرفوعة، أنف صغير أو كبير، أسنان مكسورة، فم كبير أو واسع، خدود كبيرة،لحية 
وشارب وغيرها، مع القدرة على تحويل الهيئة إلى شخص طاعن في السن أو طفل صغير، هذا ما 

لين في العمل الكوميدي جعل بالإمكان الاستغناء عن  الأشخاص الحقيقيين كمساعدين أو ممث
والاكتفاء بإبداع صانع المحتوى نفسه في اختيار ما يراه مناسب للعرض والشخصية التي يريد إضافتها 

 للمشهد التمثيلي.

، بحيث تم وضعها على %29.03بنسبة قدرت بـ emojiصورأما في المرتبة الثالثة فيأتي استخدام  
يدي في شكل صور لأشياء أو لشخصيات تحمل معنى واجهة مقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوم

تعبيري عن الأحاسيس أو قوة الأحداث أو الأفعال في المحتوى المقدم أو مدى القدرة على الإضحاك، 
مثل: القلب الأحمر و الوجه الذي يبكي من الضحك الذي تكرر بشكل طاغي، بالإضافة لـ النار 

حوض استحمام، كرة قدم، المرأة الراقصة، اليد التي تشير إلى الملتهبة، علم الجزائر، النخلة والشاطئ، 
الأسفل نحو المشاركة في القناة وغيرها، وكلها تؤدي دورا ما مثل المعلق على موضوع العمل 
الكوميدي أو دليل على وجود شيء مضحك حث الجمهور لمشاهدته أو تعبيرا عن حب صانع 

 المحتوى لمتابعيه وتحفيزهم على مشاركته.

، حيث عملت على تغيير سطوع %25.28وفي المرتبة الرابعة جاءت مؤثرات الفيديو بنسبة قدرت بـ 
ألوان الصورة وتباينها مع الإضاءة وكذا إضافة الخلفيات مثل ملعب كرة قدم وراء صانع المحتوى، 

وضع صور  والربط بين المواد الفيلمية المسجلة أو دمج قطع الفيديو المنتقاة من محتويات أخرى أو
ثابتة فوق الفيديو، وتتم عن طريق برامج المونتاج أو تطبيقات الهاتف الذكي أو تتيحها مواقع التواصل 

 بنفسها.

، وهي التي قام بتأديتها %9.89وفي المرتبة الخامسة استخدمت مؤثرات سمعية طبيعية بنسبة قدرت بـ
ر عربة بناء، أو الإبقاء على صانع المحتوى الكوميدي بنفسه مثل صوت الشخير، القهقهة، ج

الأصوات الموجودة في الطبيعة مثل صوت الرياح، صوت ارتطام أمواج البحر، صوت السيارات، 
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42%

58%

موسيقى مرافقة

موسيقى مزاجية

صوت آلة التقطيع أو الفرم، صوت الخروف،وكلها تؤدي وظيفة تكميلية للمعنى المراد إيصاله 
 للجمهور وتدعم بذلك عناصر التمثيل والحوار والمكان.

ويتم هذا أثناء تصوير الفيديو من خلال ضبط  %5.20ام مؤثرات الكاميرا بنسبة قدرت بـ وأخيرا استخد 
إعدادات الكاميرا واختيار المؤثرات سواء الفلاتر اللونية أو المتحركة من خلال تطبيقات خاصة بها، 

ل حيث يستعين بها صانع المحتوى الكوميدي لإضفاء نوع من الجمالية بإسقاطها على الفيديو مث
وهي خاصية سمحت بخفض سرعة الأشياء والأشخاص في slow motion الضبابية أو التشويش أو

حالة الحركة داخل مقطع الفيديو لتبدو أكثر بطئا، وجعلتنا نشاهد تفاصيل الأحداث مثل عملية السقوط 
مثلا، أو عندما جسد حدثا حصل في الماضي أو موقف سيء تعرضت له الشخصية في المحتوى 

ميدي مثل الصدمة أو المفاجئة فرأينا الشاشة باللون الرمادي وتوقفت حركة الفاعل ليبدوا كأنه الكو 
 متجمد، ما جعل المحتوى الكوميدي أكثر تشويقا للمشاهدة و قدرة أكبر على الإبهار.

 

 .فئة الموسيقى المستخدمة في المحتوى الكوميدي4.1.1

 المحتوى الكوميدي المستخدمة في يمثل فئة الموسيقى :(0)الجدول

  

  

 

 الموسيقى المستخدمة نسب يوضح :(23الشكل البياني)

كانت لاستخدام الموسيقى المرافقة  %42.66( أن أكبر نسبة قدرت بـ 0يظهر من خلال الجدول رقم )
للمحتوى، حيث قام صانع المحتوى الكوميدي بوضعها كخلفية بصوت منخفض مقارنة مع الحوار 
الذي كان بارزا للسمع، وفي الغالب لا تكون لها علاقة بالموضوع المطروح ضمن المشاهد التمثيلية، 

السمعية البصرية والتكامل بين هذين العنصرين دون  بل يتم توظيفها فقط بغية زيادة فاعلية الجاذبية
إزعاج للأذن وتسهم بذلك في الاستمتاع بمقطع الفيديو، كما انه تم استخدامها بشكل متكرر من قبل 
جميع صناع المحتوى لتوفرها بمجانية في المكتبة الرقمية للتطبيقات، وفي المرتبة الثانية جاءت 

 النسبة % التكرار الموسيقى المستخدمة
 %42.62 15 مرافقة

 %12.66 23 شعبية مزاجية

 %26.62 28 كلاسيكية

 %18 21 عصرية

 %122 62 المجموع
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وهي النوع الموسيقي الذي استخدم بهدف مطابقة  %12.66بة بلغت الموسيقى المزاجية الشعبية بنس
الحالة المزاجية والشعورية التي تعيشها الشخصية مثل الحزن والفرح والاكتئاب وغيرها، وعلى اعتبار 
أن الأغاني الشعبية التي تميز الطابع الفني الجزائري هي التي تكون ذات صيت واسع لدى الجمهور، 

ى أخذ بها وعمل على إقحامها في العمل الكوميدي خاصة التي تعنى بالأعراس فإن صانع المحتو 
والأفراح مثل"الراي" وما هو المتداول بين الجمهور على مواقع التواصل الاجتماعي، وكذا ما تجيد به 
حناجر "المداحات" النسوة اللاتي يقمن الحفلات، بالإضافة إلى معزوفات ألة "الزرنة" وقرع الطبول 

ي تعبر عن الفرح بمجملها، أما في المرتبة الثالثة فكانت بدرجة قريبة من سابقتها أي بنسبة قدرت الت
للموسيقى العصرية أين عمد على الاستعانة بجديد الساحة الغنائية بشكل متنوع منها الجزائرية  %18بـ

مواكبة هذا الجيل من والهندية والمغربية والمصرية والفرنسية وحتى الأناشيد الدينية منها، وهذا ل
المتابعين من جهة، ومن ثم توظيفها في المكان المناسب لموضوع الكوميديا وان كان في الغالب تؤدي 
الغرض العكسي للمعنى بهدف الإضحاك، يستخدمها صانع المحتوى لمساندة العناصر التمثيلية 

في المشهد، غير أن الملامح  والحبكة والحوار بإضفاء جو من الحزن أو السعادة أو القلق أو الخوف
أتت الموسيقى الكلاسيكية و منها  %26.66والإشارات أو الظروف توحي بغير ذلك، أما رابعا بنسبة 

من انتشر في زمن قديم نسبيا سواء في أواخر التسعينيات أو بداية الألفينيات مثل أغاني الزمن الجميل 
لجياشة إلى جانب بعض المعزوفات الكلاسيكية " أو ذات الأحاسيس اsentimentalأو ما يعرف بال"

 وقد تم الاستعانة بها في إدراك المواقف الحياتية الكوميدية المعاكسة للشخصية .
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55%

45%
اضاءة اصطناعية

اضاءة طبيعية

 :الإضاءة المستخدمة .فئة3.1.1

 يمثل فئة الإضاءة المستخدمة في المحتوى الكوميدي :(9الجدول)

  

 

 يمثل نوع الإضاءة المستخدمة :(24الشكل البياني)

( أن المحتوى الكوميدي محل الدراسة استخدم بشكل أكبر الإضاءة 4نرى من الجدول رقم ) 
، والمقصود هنا أن مصدرها يأتي من الأجهزة %54.54الاصطناعية أثناء التصوير بنسبة قدرت بـ

والمعدات المختلفة مثل المصابيح الكهربائية وفلاش أجهزة الهاتف أو الكاميرا الرقمية أين يكون الشعاع 
 ringالضوئي موزع على الجسم والمكان فيعطي وضوحا أكبر للصورة ومكوناتها، وبالنسبة لجهاز 

light هر استخدامه جليا عند تسليط الضوء بشكل مباشر على المخصص لصناع المحتوى الذي ظ
" داخل القرص Tripodالوجه في بعض مقاطع الفيديو، أين يوضع جهاز الهاتف ذكي على حامل"

الضوئي، لذا فان تواجده ضمن العتاد التقني يعني توفر الإمكانيات معقولة لممارسة هذا النشاط بنوع 
 من الاحترافية.  

تعمد فيها صانع المحتوى التصوير  %45.45عية فقد جاءت ثانيا بنسبة قدرت بـأما الإضاءة الطبي
بمصدر طبيعي من أشعة الشمس دون الحاجة لأي جهاز وبالتالي تبقى مهمة اختيار المكان الملائم 
للإضاءة في يده بالنظر إلى المكان الذي يساعده في شرح فكرة موضوعه وإيصالها سواء كانت 

 خافتة أو ساطعة. المنطقة عاتمة أو

 

 

 

 

 

 %النسبة  التكرار الإضاءة
 %54.55 38 اصطناعية

 %45.45 15 طبيعية

 % 122 55 المجموع
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75%

25%
الأزياء التنكرية

الأزياء العادية

 .فئة الأزياء المستخدمة2.1.1

 ستخدمها صانع المحتوى الكوميدياالأزياء التي يمثل  :(28)الجدول

   

   

 يمثل الأزياء المستخدمة في المحتوى الكوميدي :(25)الشكل البياني

( نلاحظ أن أغلب المشاهد التمثيلية كانت بالأزياء التنكرية بنسبة قدرت 28من خلال الجدول رقم )
وهي تمثل الأزياء النسائية والرجالية على حد سواء، حيث ساعدت الهيئة الخارجية المتكونة  %25.41بـ

من قطع الألبسة والإكسسوارات والأحذية والإضافات، على تكوين عدة شخصيات انطلاقا من فرد 
في واحد ألا وهو صانع المحتوى وأصبح بالإمكان تجسيد العديد من أدوار في مشهد واحد كما لمسناه 

مقاطع الفيديو من عينة الدراسة، أين تم الاستعانة بها من أجل إظهار الجانب الأنثوي خاصة أن 
صانع المحتوى هنا هو رجل في الأساس وقد اعتمد بذلك على ارتداء الشعر المستعار بمختلف الألوان 

ائر مع أن اغلبها كالأصفر والبني والأسود، بعديد الأطوال والتسريحات كالمجعد والمنسدل وشكل الضف
كان ملتفا وتالفا، إلى أنه شكل عاملا كوميديا مؤثرا في عملية تحفيز الضحك انطلاقا من الشعر 
الأشعث، كما يمكن أن يعبر عن نقص الإمكانيات الذي تجلا بسبب تكرار لبس نفس الباروكة في 

ربط صلة مع الجمهور عدة محتويات، وأيضا للمحافظة على الشخصية وتكرارها ونعني بذلك محاولة 
من خلال الاعتياد والألفة، فقد تم تجسيد بذلك العديد من الشخصيات النسائية على غرار الابنة 
والأخت والطفلة والتلميذة والرفيقة، ومن ثم اعتمد على غطاء الرأس الخاص بالصلاة والعباءات لتمثيل 

الزوج بالإضافة إلى العمامة أو القبعة، دور الأم، وقميص الصلاة الرجالي وطاقية للعب دور الأب أو 
كما أرتكز على الإطلالات النسائية الخاصة بالخالات والعمات اللواتي يأتين لبيت العائلة في أوقات 
زيارات الأفراح والأعراس، وما ترتديه الفتيات من فساتين تقليدية جزائرية المتمثلة في "القندورة" أو 

ة مع خمار لستر شعر الرأس، واستخدم المؤازر لتقديم دور التلميذ ولباس "البلوزة" في العامية الجزائري
التخرج للطالب الجامعي، ومن خلال ما لمسناه يمكننا فهم دور الأزياء التنكرية وفوائد ارتدائها في 

أنها تأتي ثانيا بعد الممثل نظرا لأهميتها فهي تعكس  :"(1824.)العمل الكوميدي، حيث ترى العزاوي 
وبالتطبيق  ."نة الاجتماعية والفترة التاريخية أو الزمنية التي تنتمي إليها الشخصية المؤدية للعرضالمكا

 %النسبة  التكرار الأزياء
 %25.43 09 تنكرية

 %14.52 19 عادية

 %122 110 المجموع
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على دراستنا لاحظنا استعانته بالزي الخاص بالشباب في فترة الألفينات المتمثل في اللباس الرياضي 
في تنسيق الألوان، "، أما عن المظهر الخارجي فقد وجدناه بسيطا مع عشوائية lacosteمن ماركة "

وهذا يبين المستوى المعيشي الذي يحاول أن يظهره على انه من الطبقتين المتوسطة والكادحة، 
 بالأخص كل ما هو عادي عند المجتمع الجزائري ومألوف كهيئة في البيوت دون مبالغة.

 هاضع، وو الشخصية في التعبير عن سن( 1829.)حيث تساعد أيضا هذه الأزياء حسب حفصة
. وبالنظر طبيعة أحداثملامح الشخصية النفسية والسلوكية، وحتى على  ، ويدل كذلك علىالاقتصادي

إلى عينتنا نلاحظ أن لتمثيل دور النساء المسنات قام بارتداء فساتين واسعة بيضاء اللون يلفها حزام 
الساعة أو  للخصر وغطاء للرأس مع نظارات، كما تم إضافة بعض من الحلي مثل خاتم في اليد أو

حلق للأذن وسلسلة من الذهب ومروحة يدوية، إلى جانب حمل الحقائب وانتعال أحذية بكعب عالي 
لإكمال ملامح الشخصية والحدث الذي تنخرط فيه، ومن الجدير بالذكر أن جل هذه الأزياء قديمة أو 

ن اقتراض بعضها مستعملة وقد لا يتم شرائها فهي موجودة من الأساس في البيت بدون تكلفة ويمك
وتمثل  %14.52في المرتبة الثانية جاءت الأزياء العادية بنسبة قدرت بـ الآخر إن تطلب الأمر. أما

الثياب والأحذية والقبعات وغيرها مما تم التصوير به في المحتوى المقدم، مثل الجينز والقمصان 
والسترات ومختلف الألبسة الرياضية التي يهتم الشباب باقتنائها على حسب موضة هاذ العصر، وقد 

حتى للمتحدث نفسه، تم توظيفها لأداء الأدوار الأصغر سنا مثل الابن والصديق والطالب والتلميذ و 
وننوه هنا أن صانع المحتوى  في الغالب يرتديها في حياته اليومية ويقوم بتغطيتها أحيانا بالأزياء 
التنكرية ولا يكلف عناء تصميم مظهر متكامل للشخصية، بل يكفي أن تؤدي الغرض المطلوب ويدع 

ط المشتركة في أساليب العيش عند جمهور المتابعين يفهم ويحدد السياقات وفقا لرؤيته مع ربط النقا
 دون تحديد ثنائية الفقر والثراء. الجزائريين
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14%
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77%

مستحضرات 
التجميل

رماكياج الفلات

بدون ماكياج

  الماكياج المستخدم في المحتوى الكوميدي .فئة5.1.1

 يمثل فئة المكياج المستخدم في المحتوى الكوميدي :(22الجدول )

 

 

 

 الماكياج المستخدم نسب (: يمثل 26الشكل البياني)

( أن أغلب الشخصيات المجسدة في مقاطع الفيديو الكوميدية محل 22يظهر من خلال الجدول رقم )
صانع المحتوى وهذا بنسبة قدرت الدراسة لم يتم استخدام أي نوع من الماكياج عليها من قبل 

، وفضل الاكتفاء بمظهره العادي الرجولي أي بلحية خفيفة وشارب رغم الأدوار النسائية %22.22بـ
التي يقدمها، وهذا يرجع إلى اعتبارات ذاتية متعلقة بالأساس بالهيبة أو خوفا من الانتقاد المتابعين أو 

نذكر منها  %23.55عانة بمستحضرات التجميل بنسبة بلغت المجتمع، أما في المرتبة الثانية جاء الاست
أحمر الشفاه وحمرة للخدود وكحل للعينين وقلم لرسم شامة على الوجه، كما لجأ في بعض الحالات 
لوضع اللون الأسود بقلم فاتر على الأسنان الأمامية لإخفائها أو نقطة حمراء وسط الجبين لإبراز 

على الوجه لتمثيل دور امرأة أو عجوز، وكلها تسهم في بناء وتشكيل  الشخصية الهندية  أو رسم وشوم
الجمال أو القبح وحتى  إبرازالشخصيات النسائية وملامحها وإعطاء لمسة خاصة بكل دور من ناحية 

العيوب الخلقية كمظاهر جسدية للشخصية، ثم في المرتبة الأخيرة جاء مكياج الفلاتر بنسبة قدرت 
لى إسقاط بعض من التأثيرات الرقمية على الوجه من حواجب ورموش، وتغيير أين عمل ع %9.31بـ

لون العينين أو وضع ألوان مختلفة من أحمر الشفاه، وتحسين لون ونظارة البشرة وهو ما توفره 
تطبيقات الهاتف الذكي وحتى الانستغرام والتيك توك وتغنيه عن استعمال أي مستحضر للتزيين، رغم 

صفات الفيزيولوجية مثل ملامح الوجه واللحية وشعر اليدين واضحة للعيان ومن الممكن هذا تبقى الموا
أن تكون فاعلا أساسيا للإضحاك عند البعض وأسلوبا للسخرية، إلا أنها قد تكون للبعض الآخر منفرة 
 أو مستفزة حسب نظرتهم للعمل الكوميدي والتفرقة بينه وبين واقعية التصرف بالنظر إلى المجتمع

 الجزائري وقيمه ومبادئه.

 

 %النسبة  التكرار الماكياج
 %23.56 26 مستحضرات التجميل

 beauty filter 22 9.33%الفلاتر ماكياج

 %22.22 92 ماكياج بدون 

 %122 110 المجموع
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حركة الكاميرا

 :التصوير تقنيات .فئة6.1.1

 يمثل تقنيات التصوير المستخدمة في المحتوى الكوميدي :(21الجدول)

 

 

 

 

 

 

 

 يوضح تقنيات التصوير المستخدمة :(22الشكل البياني)

( أن أغلب تقنيات 21يتضح من خلال الجدول رقم )
 plansالتصوير المعتمدة في مقاطع الفيديو للمحتوى الكوميدي كانت تخص كل من اللقطات القريبة 

rapprochés و زاوية التصوير العادية على مستوى نظر المشاهد بنسبة  %69.89ـبنسبة قدرت ب
حل الدراسة، وهنا من إجمالي عدد الفيديوهات م %08مع حركة كاميرا ثابتة بنسبة  %58.98بلغت

استخدم صانع المحتوى أنواع اللقطات القريبة بكثرة منها المتوسطة وعلى المستوى الخصر والصدر، 
بشكل  على اعتبار أن جهاز الهاتف الذكي وهو في الوضع العمودي يؤخذ الجزء العلوي من الجسم

الفيديو في مستوى نظر  مقرب ومواجهي من ناحية زاوية التصوير التي كانت عادية في أغلب مقاطع
المشاهد للمحتوى، ولتصوير الجسم بأكمله من الرأس إلى القدمين حاول وضعه في مكان مستقر ثم 
الابتعاد والاقتراب منه لأخذ الوضعيات المناسبة لتصوير المحتوى حسب الحاجة التمثيلية التي تجعله 

قطة متوسطة، أو ما يريد إيصاله دون يظهر هيئة اللباس أو الزي من أخمص القدمين إلى الرأس في ل
الحاجة إلى الحركة وذلك حسب نوع الكوميديا التي يؤديها ما يستدعي وجوده بشكل فردي مع التركيز 

وتم بذلك تصوير المشهد إما بالجلوس على مقعد، كرسي،  على ملامح الوجه والكلام دون الأفعال،

 %النسبة  التكرار تقنيات التصوير
 %69.89 30 قريبة أنواع اللقطات

 %38.98 22 متنوعة

 %288 55 المجموع

 %26.36 9 مرتفعة زوايا التصوير

 %31.21 20 منخفضة

 %58.98 10 مستوى النظر

 %288 55 المجموع

 %08 44 ثابتة حركة الكاميرا

 %21.21 7 متنقلة

 %2.02 1 بانورامية

zoom 3 5.45% 

 %122 55 المجموع
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مثلا التي ترتكز على منطقتي  selfieالسيلفي كتقنية  أريكة، وحتى في السيارة أو بجانب طاولة
إلا أن إطار الصورة لم يكن ثابتا بشكل  الخصر أو الصدر إلى الرأس، وفي حالات تم التصوير وقوفا

كلي وظهر هذا من خلال الاهتزاز الذي لوحظ بسبب حمل الجهاز باليد، أو محاولة التزامن مع حركة 
من قبل شخص آخر استعين به كمصور، وظهر الثبات  يديصانع المحتوى وهو يقوم بالأداء الكوم

في حركة الكاميرا فقط في بعض المقاطع بسبب وضع جهاز الهاتف أو الكاميرا على الحامل 
Tripodeحيث %38.98، أما باقي مقاطع الفيديو كانت مسجلة بلقطات متنوعة بنسبة قدرت بـ ،

لإظهار الديكور أو المكان الذي يتواجد به صانع المحتوى وهذا  (PE)استخدمت فيها اللقطات الإجمالية
بغية إكمال المعنى وتدعيم الموضوع المتحدث عنه بصورة واقعية لدى المتابع للمحتوى الكوميدي من 
مناظر طبيعية للشاطئ والرمال أو على الطريق أو في منطقة سكنية، إلى غرف النوم أو الصالون 

لتصوير تفصيل معين والتركيز عليه  (GP)طحه، إلى جانب اللقطات المقربةوحديقة البيت أو على س
للفت انتباه المشاهد له مثل ساعة حائط أو الراديو الخاص بالسيارة و مكابح اليد وناقل السرعة أو 
المكيف، بالإضافة إلى اللقطات القريبة التي تبرز الجزء العلوي من جسم المؤدي للعرض الكوميدي، 

ذا التنوع ناتج عن الدمج أو عملية المونتاج لمجموعة من اللقطات الفيلمية التي صورت حيث أن ه
كأجزاء ثم تم جمعها حسب تسلسل الأحداث التي قام بتمثيلها وفقا للسيناريو الذي خطط له، كما 

وهذا  %26.36وأيضا المرتفعة بنسبة %31.21استعين بزاوية التصوير المنخفضة بنسبة قدرت بـ
هما غرض ما في المشهد وظهر هذا من خلال تصوير السيارة وهي مسرعة نحو المشاهد من لتأديت

الأسفل أو لتصوير الشخصيات وهي في حالة حركة بحيث يتم وضع جهاز الهاتف أو الكاميرا 
الاحترافية في طاولة منخفضة أو حامل قصير ومن ثم الابتعاد عنها نحو الوجهة المراد الحديث عنها 

نافذة الغرفة من قبل الأم، أما في حالة الارتفاع فكانت الغاية هي تصوير اللقطات المتعلقة مثل فتح 
بالشخصية وهي في وضعية الجلوس أو النوم مع شخص واقف يحاول الحديث معها أو الاقتراب 
لإيقاظها وهو ما يعطي شعور للمشاهد بأنه حاضر ومشارك في الفعل، كما لوحظ انه في بعض 

يديو لم يكن فيها استخدام هذه الزوايا اختياريا بل عشوائيا بسبب حمل الجهاز باليد أو رفعه مقاطع الف
زيادة عن اللزوم عند التصوير، ما جعل عيني صانع المحتوى تنظران إلى الأعلى حيث عدسة الكاميرا 
أو إلى الأسفل في حالة ما وضعها أمامه على مكتب أو سطح منخفض، أما على مستوى حركة 
الكاميرا فقد سجلنا استخداما قليلا نسبيا لها في مقاطع الفيديو من عينة الدراسة، أين استعان منها 

وهذا لتصوير حركة الشخصية وتنقلها  %21.21صناع المحتوى الكوميدي بحركة التنقل بنسبة قدرت بـ
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عنوان مرافق

عنوان ضمني

عنصر تعريفي

ترجمة

بحمل جهاز  لجري داخل الحيز المكاني والديكور، وهذا عن طريق تسجيل الفيديو مع حركة المشي أو ا
التصوير، مثل مشهد المشي في الطريق والأكل أو دخول إلى بيت العرس بتصوير ذاتي وآخر لتتبع 
نحو الخلف لحركة المشي على شاطئ البحر، ومشهد لشخصية وهي تجري حافية القدمين في الطريق 

أما عن  بحثا عن خروف ضائع بالاعتماد على شخص آخر لتتبع الحركة وتصويرها من الخلف،
لتقريب من ملامح الشخصية،  %5.45من خلال عدسة الكاميرا استخدمت بنسبة بلغت zoomحركة 

أين كانت ترفع عدسة الكاميرا من الأسفل إلى الأعلى  %2.02والحركة البانورامية بنسبة قدرت بـ
شويش في لمواكبة فعل تنظيف البيت بالممسحة وكلها كانت مع اهتزازات واضحة في إطار الصورة وت

 جودتها.

 

 .فئة العناصر التيبوغرافية المستخدمة 7.1.1

 العناصر التيبوغرافية المستخدمةيمثل : (23الجدول)

 

 

 

يمثل العناصر التيبوغرافية  :(20)الشكل البياني
 المستخدمة

 

( أن عنصر العنوان المرافق لمقطع الفيديو كان من أكثر العناصر التيبوغرافية 23يوضح الجدول رقم)
يساهم غالبا في البحث وإيجاد المحتوى الكوميدي وهو  ،%32.39المستخدمة في عينة الدراسة بنسبة

على المنصات الرقمية وكذا ترتيبها واقتراحها من قبل الخوارزميات على المتابعين لنفس المحتوى، ويتم 
وضعها أيضا أمام المشاهد ليأخذ فكرة عامة أو أولية لما سيشاهده، أما في المرتبة الثانية حل العنوان 

 للكلمات الخاصة بنص "highlightلذي جاء بكتابة مع تطبيق التظليل"ا %10.90الضمني بنسبة
العنوان لتسليط الضوء عليه وجذب انتباه المشاهد من خلال تعبئة لونية لخلفية الكتابة بما يتناسق مع 

 النسبة التكرار العناصر التيبوغرافية
 %32.39 48 عنوان مرافق للمحتوى 

 %10.90 32 كتابة مع تظليل عنوان ضمني

 %6.54 2 كتابة دون تظليل

 %15.13  12 الصفحة أو القناةعنصر تعريفي لاسم 

 %2.06 1 ترجمة

 %122 127 المجموع
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ومقطع الفيدي

المادة الفيلمية ويوضحه بشكل يكون فيه بارزا للعيان،وتم بذلك استخدام اللون الأسود والأبيض 
ألوان سائدة لها جاذبية بصرية، وبالنسبة للعنصر التعريفي الذي أتى في المرتبة الثالثة  والأصفر وهي

فقد أستعين به كعنصر يحدد الهوية الرقمية لصانع المحتوى كاسم المستخدم على  %15.13بنسبة
من صفحة الأنستغرام والتيك توك لترويج له من جهة واثبات ملكيته لمقطع الفيديو لان هناك العديد 

يشارك المحتوى أو ينشره على صفحات أخرى، وفي المرتبة الرابعة جاء العنوان الضمني الذي كتب 
ما جعله يتماها مع الصورة المتحركة لمقطع الفيديو فقلل من إمكانية  %6.54دون وضع تظليل بنسبة

أين  %2.06بةالانتباه له من طرف المشاهد للمحتوى، وأخيرا في المرتبة الخامسة حلت الترجمة بنس
استخدم صانع المحتوى الكوميدي هذا العنصر لشرح اللغة التي يتحدث بها ليستطيع الجمهور فهم ما 

 يريد إيصاله من الموضوع دون عائق.

 .فئة المدة الزمنية لمقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوميدي:4.1

 : الكوميدي الزمنية الخاصة بمقاطع الفيديو المحتوى  المدة يمثل :(24الجدول)

 

 

 

يمثل انواع مقاطع المحتوى الكوميدي حسب  :(29الشكل)
   المدة الزمنية

( أن أغلب مقاطع الفيديوهات من عينة الدراسة التي تربعت في 24خلال الجدول رقم ) يتبين من
ذات فئة المدة الزمنية من ثانية واحدة إلى  Reelsهي كل من مقاطع  %34.54المرتبة الأولى بنسبة 

مدة  دقائق وكلتاهما أقل 6ثانية ومقاطع الفيديو العادية ذات المدة الزمنية من دقيقة واحدة إلى  19
ثم في  ممكنة من مدة العرض التي يستطيع مشاهدتها المستخدمون لمواقع التواصل الاجتماعي،

ثانية بنسبة  68ثانية إلى  38المرتبة الثانية جاءت مقاطع الريلز أو فيديوهات القصيرة ذات الفئة من 
فاقت المليون،  ، على اعتبار أن هذه المقاطع المختارة قد حازت على نسب مشاهدة عالية%18بلغت 

التي تعتمدها كل من تطبيقات اليوتيوب، الانستغرام، والتيك توك، كجزء من  shortsحيث أن مقاطع 
أو التمرير المحتويات التي  scrollingإستراتجية جذب الجمهور وانتباهه لأكبر مدة ممكنة مع فعل لـ 

 النسبة التكرار المدة الزمنية
Reels 

 
 %34.54 29 ثا[19ثا إلى 2]
 %18 22 ثا[68ثا إلى 38]

 %34.54 29 د[ 6د إلى 2] مقاطع الفيديو
 %28.92 6 د[ 20د إلى 2]

 %288 55 المجموع



والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل  4 

 

170 
 

46%

6%

49%

العامية

العربية الفصحى

اميةمزيج بين الأجنبية والع

لا تنتهي أو لا يتوقف عرضها بسبب الخوارزميات التي تقترح نفس المضمون المفضل للمستخدم الذي 
قام باطلاع عليه،و قد بلغت مرادها وهذا بالنظر إلى أن صانع المحتوى الكوميدي يتجه إلى معالجة 

اج أو التحكم في المادة الفيلمية التي قام بتصويرها وإعدادها بأقل زمن ممكن، من خلال برامج المونت
مدة التصوير في جهاز الهاتف الذكي لتتناسب مع هذه الخاصية، وهذا بهدف استقطاب المتابعين جدد 
لتنمية صفحته أو قناته، خاصة فئة الشباب أو الجيل الزاد اللذين لديهم اهتمام بالمشاهدة السريعة 

طيقون الفيديوهات طويلة المدة والمختصرة لقضاء وقت ممتع أو الترفيه عن النفس، ذلك أنهم لا ي
الزمنية بسبب أنها تمنعهم عن اكتشاف المزيد والمزيد من المحتويات الأخرى بنفس المدة التي يقضيها 

دقائق  2في مشاهدتها مع إمكانية مشاركتها مع نظرائهم، ثم تليها مقاطع الفيديو ذات المدة الزمنية من 
الذي يستغرق مدة في المشاهدة تتطلب وقت فراغ ومكان وهي المحتوى  %28.92دقيقة بنسبة  20إلى 

مناسب لجلسة متابعة العرض وتعبئة رصيد الانترنت خاصة إذا كان المستخدم المتابع للمحتوى 
 الكوميدي بشريحة هاتف أو على الطريق إلى العمل أو الدراسة أو السفر مع تذبذبات الشبكة.

 ميدي:.فئة اللغة المستخدمة في المحتوى الكو 3.1

 المستخدمة في المحتوى الكوميدي  اللغة يمثل :(25الجدول)

 

 

 

  اللغة المستخدمة نسب يمثل :(18الشكل البياني)

( أن صانع المحتوى قد استعان بالمزج بين اللغة العامية والأجنبية 25يتضح من خلال الجدول رقم )
في أغلب مقاطع الفيديو الخاصة بالمحتوى الكوميدي من عينة الدراسة، حيث استخدم  %49.89بنسبة 

 وتحديدا عند ذكر بعض الأشياء مثل" اللغة الفرنسية في العديد من الحوارات مرفقة مع اللغة العامية،

climatiseur, parasol, gel douche, jus, automobile :أو الأفعال مثل "je confirme, je pense pas, 

Attention"أو للتحية مثلcava bien? وغيرها، مع تحريف بعض أواخر الكلمات وإضافة في نهايتها "
"، وهذا يرجع إلى التماس الثقافي الذي حدث évitéلمة "هاحرف الهاء أو الشين للنفي أو النهي منها ك

وقت الاستعمار الفرنسي وبقي على إثره الجزائريون يستخدمون هذا الدمج في تواصلهم بطريقة عفوية 

 النسبة  التكرار اللغة المستخدمة
 %45.45 15 اللغة العامية

 %5.45 3 اللغة العربية الفصحى

 %8 8 لغة أجنبية

 %49.2 12 مزيج بين الأجنبية والعامية

 %288 55 المجموع
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السيارة

القسم الدراسي

شاطئ البحر

استخدام اللغة الانجليزية إلى جانب العامية في بعض الفيديوهات كنوع من التغيير  إلى حد آن، كما تم
لا مضحكا، مع شد انتباه بعض الفئات العمرية من المتابعين سواء طلبة اللغات أو الإبهار لتأخذ شك

"، و في المرتبة one day ,you want to kill meأو الطلبة الجامعيين أو حتى أساتذة هذه المادة مثل :"
ت وهذا عن طريق الحوار العادي مع استخدام بعض المفردا %45.45الثانية أتت اللهجة العامية بنسبة 

التي ترمز للهجة مناطق وجهات جزائرية في الغرب الجزائري مثل: "حمبوك، واه، شتادارت، أيا ومالك، 
شاوالا هذا، مانقدش، حوجي حوجي، غاولي، والشرق الجزائري مثل:ياسر،ازرب ومنطقة الشمال يا 

العربية الفصحى  خو،تقرعيج، في ميزك،الجنوب الجزائري: أويلو"..، لتليها في المرتبة الأخيرة اللغة
التي تم استخدامها في بعض الفيديوهات الخاصة بالتعليم أو الأطفال، وبهذا يمكننا  %5.45بنسبة 

القول أن صانع المحتوى الكوميدي خاطب الجمهور الجزائري دون غيره من خلال مقاطع الفيديو التي 
ر والمعاني، ويفهمها الطرف أعدها، وعبر عن طبيعة الشخصيات والأحداث باللغة التي توصل الأفكا

 المقابل دون عناء شرحها.

 : التصوير أماكن فئة.2.1

 يمثل أماكن تصوير المشاهد الخاصة بالمحتوى الكوميدي المقدم :(26الجدول)

 

 

 

 

 في المحتوى  يمثل أماكن التصوير :(12الشكل البياني)

( أن أكثر مكان يتخذ منه صانع المحتوى الكوميدي موضعا 26يظهر من خلال الجدول رقم ) 
، أين استعان %22.29لتصوير الأحداث والحوار الذي يدور بين الشخصيات هو البيت بنسبة 

بالديكور المتوفر والجاهز أمامه مثل الصالون الذي يحتوي على ستائر وأثاث مثل أرائك للجلوس 
وطاولة، أو غرفة النوم التي بها سرير وخزانة ونافذة تضيء المكان، ليبتعد عن الضجة أو عدم إزعاج 

للأسرة الجزائرية، كما  قاطني البيت، وهي كلها بتصميمات بسيطة تبين الوضع المعيشي المتواضع

 النسبة التكرار أماكن التصوير
 %22.29 44 البيت

 %0.22 5 الشارع

 %2.81 4 السيارة

 %5.12 3 القسم الدراسي

 %2.25 2 البحرشاطئ 

 %122 57 المجموع
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استغل المساحة المتاحة مثل أسطح البنايات أو حديقة المنزل لتصوير المشاهد بحبكات متنوعة، حيث 
أغلب هذه الأماكن تظهر جو الألفة والحنين تجعل من السهل عليه الارتباط عاطفيا مع جمهوره، 

لصانع المحتوى بتصوير مشاهد  كفضاء واسع يسمح %0.22ويحتل في المركز الثاني الشارع بنسبة 
الحركة مثل الجري والتسكع أو الإفصاح عن طبيعة المكان سواء كان سير الطريق معبد أو مهترئ أو 

فقط من أجل المواضيع  %2.82عن الحرارة المنطقة، وتم التصوير كذلك في داخل السيارة بنسبة 
كانت تبدو جليا في معظم مقاطع الفيديو الخاصة التي تحتاج وجودها نظرا للإمكانيات البسيطة التي 

محل الدراسة مع الاكتفاء بتمرير رسائل عن الإصرار والإرادة في تخطي هذه العراقيل وإظهار الأمر 
ضمن الحالة الاجتماعية المتشابهة لطبقة المتوسطة والعاملة في الجزائر، وبشكل عادي يجعل من 

أين تم التصوير في  % 5.16تي رابعا القسم الدراسي بنسبة السهولة تقبل المشاهد لها دون تعليق، ثم يأ
المدرسة وقاعة في الجامعة ويظهر ذلك من خلال شكل المقاعد والسبورة، وهو ما يربط بين جيل 
صناع المحتوى الحاليين ومتابعيهم من فئة الشباب التي مازالت تزاول دراستها ويثير اهتمامها مثل هذه 

 %2.25سترجاع ذكريات الخاصة لدى الجمهور، وأخيرا شاطئ البحر بنسبة الأماكن التي تسهم في ا

كمحتوى يختار فيه صانع المحتوى ان يخرج من القالب المعتاد وينقل للمشاهد منظرا للاستجمام يريح 
به سمعه وناظره في فصل الصيف، ويكون في الغالب غير مخطط له بل يدخل ضمن الأماكن 

نقل بعض المشاهد التصويرية المرافقة لنزهة أو رحلة يقوم بها صانع  المتاحة التي يستطيع فيها
 المحتوى.
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كوميديا المواقف

كوميديا الارتجال

كوميديا السلوك

الدمج بين نوعين

 .فئة نوع الكوميديا الموظفة في المحتوى المقدم:5.1

 نوع الكوميديا الموظفةيمثل  :(22)الجدول 

 

 

 

 الكوميديا الموظفة نوع نسب يوضح  :(11)الشكل البياني

( أن أكثر نوع كوميدي مستخدم في مقاطع الفيديو من عينة الدراسة 22يلاحظ من خلال الجدول رقم )
وهذا كقالب معتمد في المحتوى المقدم على مواقع التواصل  68 %هي كوميديا السلوك بنسبة بلغت 

الاجتماعي، ويرجع ذلك إلى تجسيد مجموعة من الطبائع والتصرفات ومختلف الأفعال وردودها التي 
تنبع من تأدية دور الشخصيات الموظفة في الأحداث المعروضة والتي تكون في الغالب موضوعا 

، أين عمد %13.63تبة الثانية كوميديا المواقف بنسبة قدرت بـللسخرية والدعابة، ثم حلت في المر 
صانع المحتوى على الارتكاز على شخصية محددة ومن ثم تعريضها إلى عدة مواقف وأحداث ضمن 
جو تشويقي على أن يقوم باجتيازها في النهاية وفق سلسلة من الفيديوهات تحمل نفس اسم الشخصية 

في مراجعته لكتاب حول  ،(1818)الحمامصي،  .قة"، وقد كتب في ذلكالمختارة مثل دور"فتيحة" و"بزي
أن كوميديا الموقف يعتبر النوع الأكثر إنتاجا وشهرة حيث أنها تتناول ببساطة المواقف  :"السيتكوم"

اليومية التي قد تصادف أي شخص كان دون أن تتعمق فيما ينتج عنها، ولذا فهي لا تتطلب أي 
 مستوى ثقافي معين لتحليل ما طرح من أفكار أو آراء فيها.

أغلبها كان بين نوعي الارتجال والسلوك  %9.2وفي المرتبة الثالثة جاء الدمج بين نوعين وأكثر بنسبة  
تحدث بتلقائية في المحتوى الكوميدي من ذات مقطع الفيديو، حيث اعتمد على هذا النوع عن طريق ال

ت المجسدة معين ثم عرض المشاهد التمثيلية بعدها لشرح سلوكيات وتصرفات الشخصيافي موضوع 
لما كان يرويه للمتابعين، أما بخصوص الاستعانة بنوع كوميديا الارتجال وحده فقد حل في المرتبة 

أمام الكاميرا بشكل مواجهي وضعية واحدة ،أين قدم صانع المحتوى موضوعه في %2.12الرابعة بنسبة 
و مساعدة شخصيات دون الاستعانة بديكور ألجمهور مواقع التواصل الاجتماعي وهو يلقي نصه، 

الذي  (1813)حمداوي،  وجهة نظرفبناءا على ولذلك ، الأداء في قائيةلالتهذا ما جعله يميل نحو أخرى 

 النسبة التكرار نوع الكوميديا
 %13.63 23 كوميديا المواقف

 %2.12 4 كوميديا الارتجال

 %68 33 كوميديا السلوك

 %9.2 5 الدمج بين نوعين أو أكثر

 % 122 55 المجموع
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حركات الجسم

الايماءات 
والاشارات

أسلوب الكلام

الارتجال يحتاج موهبة وذكاء اجتماعي يسمح لمؤديه بتقديم ما بجعبته من مخيلة إبداعية " :أنيعتقد 
 يجعل، فقطدون الرجوع إلى النص المكتوب وذلك انطلاقا من حسه الفكاهي  الكلماتحركات و كال
". إلا انه رغم الارتجال الظاهر الذي ذهنيا ووجدانيا يتمتعون و ينجذبون لعرضه العفوي  شاهدينالم

نوعا ما باديا في بعض مقاطع الفيديو نظرا  التصنعلمسناه في المحتوى المعالج من عينة الدراسة كان 
 اوي في مجال التمثيل ليس محترفا.هويرجح ذلك لكون صانع محتوى  عال المبالغ فيهللانف

  :للإضحاك المستخدمة التقنيات .فئة6.1

 يمثل التقنيات المستخدمة للإضحاك في المحتوى المقدم :(20الجدول)

 

 

 

 

 

 

يوضح نسب التقنيات المستخدمة  :(13)شكل البياني
 للإضحاك

 

 

 

 

 

 النسبة  التكرار التقنيات المستخدمة للإضحاك
 %8.98 2 القفز حركات الجسم

 %4.58 5 الرقص
 %1.28 3 السقوط
 %5.48 6 الضرب
 %5.48 6 المشي
 %3.68 4 الجري 

 %3.68 4 دون حركة
 %16.23 19 المجموع

 %15.11 10 حركات الوجه الإيماءات والإشارات 
 %24.42 26 الإشارة باليدين

 %39.64 44 المجموع
 %2.18 0 تغيير نبرة الصوت أسلوب الكلام

 %5.48 6 التكرار
 %3.68 4 الثرثرة
 %5.48 6 اللهجة

 %3.68 4 الشمئزاز
 %2.08 1 الهمهمة في الكلام

 %3.68 4 تلحين الكلام
 %3.68  4 الصمت

 %34.13 30 المجموع
 %122 111 المجموع الكلي
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( أن صانع المحتوى الكوميدي في عينة الدراسة قد استخدم مجموعة 20)ظهر من خلال الجدول رقم 
من التقنيات لإضحاك المشاهد لدعم مضمون المحتوى وجاءت الإيماءات والإشارات في المرتبة 

، وكانت بذلك حركات الوجه الأكثر اعتمادا في المحتوى من عينة الدراسة %39.64الأولى بنسبة 
العبوس والألم والغضب والخوف والبراءة والبلاهة والتحديق أو الصدمة ، مثل ملامح %15.11بنسبة 

بفتح الفم وإبراز العينين أو اتساعها والحيرة والمفاجئة برفع الحواجب والاستهزاء بإخراج اللسان والقرف 
 من شيء ما والاستحقار بالنظر من الأسفل للأعلى أو باستعلاء وغيرها الكثير، أما بالنسبة للإشارات

مثل الإشارة إلى العين للتحذير أو الإشارة بضم الأصابع للقسم  %24.42فتم الاستعانة بها بنسبة 
والوعيد بلف إصبع السبابة وأيضا حركة اليدين التي تشير للأنوثة أو التي ترفع بجانب الرأس للتعبير 

 عن الجنون أو للتوديع وبعض الإشارات منها كانت غير أخلاقية.

حيث استخدم منها أسلوب تغيير نبرة الصوت  %34.13الثانية حل أسلوب الكلام بنسبة وفي المرتبة  
وهذا من خلال تلطيف طبقة الصوت لتأدية دور امرأة أو طفل صغير أو رفع الصوت  %2.18بنسبة 

وهذا عن طريق تكرار  %5.48عند الصراخ أو المناداة لأحدهم، ثم جاء أسلوب التكرار واللهجة بنسبة
أو التلعثم فيه ما يجعل الطرف المحاور ينتظر أن ينتهي من ترديد الكلمات نفسها،أما عن  الكلام

اللهجة فقد وظفت نتيجة لانتماء صاحبها لأحد المناطق الجزائرية المختلفة مثل الشرق والغرب 
نظرا لاتساع  والجنوب أو الأعراق المعروفة بحيث لهم أسلوب كلام خاص ولكنة تميزهم ويعرفون بها

رقعة الجزائر الجغرافية، ولذا تعتبر مضحكة عند البعض الآخر من المناطق البعيدة عنهم كونها غريبة 
وبعض من كلماتها تمثل رمزا لها، ثم يأتي أسلوب الثرثرة والاشمئزاز وتلحين الكلام والصمت بنسبة 

توقف، كما لجأ في حالات إلى لكل منها وهذا بالاعتماد على سرعة الكلام أو الحديث دون  3.68%
وضع لحن موسيقي للكلام الذي يتلفظ به كنوع من الإيقاع مثل ترديد التلاميذ لتحية السلام، وبالحديث 
عن الصمت فقد أستعين به للتعبير عن حالتي الصدمة والمفاجأة في حالة مواجهة المواقف المعاكسة 

ور والتقزز الذي ميز الكلام المرافق للحوار ثم بشكل يدعوا للضحك أما الاشمئزاز فهو شكل من النف
و كانت من خلال كلمات مبهمة غير مفهومة كالتحدث بصوت خافت أو  %2.08تليها الهمهمة بنسبة 

 انه يتمتم كحديث داخلي للشخصية.

 %5.48ومنها المشي والضرب بنسبة  %16.23وعن المرتبة الثالثة أتى استخدام حركات الجسم بنسبة  

طريقة سير الشخصيات التي تتمايل أو تتأرجح عند انتعال أحذية بكعب عالي لتتشبه بالنساء  حيث أن
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أو مشيها السريع أو التعثر ما يجعلها مضحكة، أما عن الضرب فكان برفع اليد ومدها على الغير 
ياة والاعتداء عليهم فقد أضاف لمسة هزلية خاصة منها المتعلقة بعقاب مستحق أو تحامل مواقف الح

على الشخصية الكوميدية وكذلك الضرب بيديه على فخذيه للتحسر على ما أصابه، ومن ثم الرقص 
وظهر هذا من خلال تأدية حركات شعبية مثل هز البطن على أغاني تقليدية الجزائرية  %4.58بنسبة 

قاء دون أو تحريك الخصر على إيقاع الطبل وبخطوات نحو الأمام والخلف، واستخدم الجري وكذا الب
،وكان الركض بسرعة من الخوف أو البحث عن شيء ما أو التوقف الإكلينيكي %3.68حركة بنسبة 

عن الحركة من الصدمة أو المفاجأة كالتسمر في مكان واحد أو تصوير وضعية النوم المعتادة، أما 
 واستخدمت كحالة من فرط الضحك، وفي الأخير حركة %1.28عن حركة السقوط فجاءت بنسبة 

وظهرت الشخصية وهي تنط نحو الأعلى كتعبير عن الرفض والوقوع في الإكراه  %8.98القفز بنسبة 
 كتقليد للتصرفات الصبيانية.
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67%

20%

7%

2%

2%
2%

الموضوعات 
الاجتماعية

الموضوعات 
التربوية

الموضوعات 
الثقافية

الموضوعات 
السياسية

الموضوعات 
الاقتصادية

الموضوعات 
الرياضية

 فئات المضمون :ثانيا

 : المتناولة الموضوعات .فئة1.4

 يمثل الموضوعات المتناولة في المحتوى الكوميدي :(29الجدول)

 

 

 

 

 

 

يمثل الموضوعات  :(14)البيانيالشكل 
 المتناولة

 

 

 

 

 

 

أن أغلب المواضيع المتناولة في عينة الدراسة من مقاطع الفيديو  (29رقم ) من خلال الجدوليتبين لنا 
عالجت  ، حيث%62.12قدرت بـالاجتماعية بنسبة  اتعموضو لصنف اذات المحتوى الكوميدي تنتمي ل

تخص مسائل متعلقة  هزلي فكاهي والسلوكيات الاجتماعية بطابعفي مضمونها مجموعة من الظواهر 

 النسبة % ت الموضوعات المتناولة
 %18 22 مواصفات الأم الجزائرية الجتماعية

 %18 22 مشاكل ومعاناة الفتاة الجزائرية
 %2.01 2 مواصفات الجيل القديم

 %9.89 5 سلطة الأب والزوج
 %5.45 3 أجواء الأعراس الجزائرية

 %2.12 4 تصرفات الشباب الجزائري 
 %2.01 2 الجار الجزائري المتطفل

 %2.01 2 العائلة الجزائرية في الرحلات أجواء
 %62.12 32 المجموع

 %2.01 2 سياسة التجويع السياسية
 %2.01 2 المجموع

 %2.01 2 التوفير عند الجزائريين القتصادية
 %2.01 2 المجموع

 %9.2 5 مشاكل التعليم في الجزائر التربوية
 %5.45 3 سلوكيات الأطفال الجزائريين

 %5.45 3 الأبناء في الأسر الجزائرية طرق تربية
 %18 22 المجموع

 %3.63 1 عادات الجزائريين في المناسبات الثقافية
 %2.01 2 ثقافة التعامل مع الأزمات الصحية

 %2.01 2 الأفلام الهندية
 %2.12 4 المجموع

 %2.01 2 لعبة كرة القدم في الجزائر الرياضية
 %288 55 المجموع الكلي
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داخل بالإضافة إلى تصوير طريقة تفاعلهم والعلاقات التي تجمعهم  ،المرأة والرجل والأسرة والشبابب
وهذا بنسبة  الجزائرية الأم وقد وجدنا بذلك أنه تم تسليط الضوء بشكل كبير على المجتمع الجزائري،

من المحتوى محل الدراسة، بتصوير كيفية تعاملها مع أفراد أسرتها من خلال عرض  %18قدرت بـ 
هوس النظافة والاهتمام المفرط  تمثيلي لتصرفاتها التي تكشف كونها صعبة المراس، وتعاني من

ائم مع أبنائها. حيث قدم هذا بأغراض منزلها، إلى جانب أنها تتسم بالفضولية التي تدخلها في جدال د
الموضوع باعتباره أمرا مشابها و مشتركا عند كل الأمهات الجزائريات وبالأخص اللواتي يتابعن صانع 
المحتوى على المواقع التفاعلية وحتى أبنائهم اللذين سيشعرون بموازاة مع ما يرونه أمامهم في المحتوى 

التي تكون أغلبها تافهة  الجزائرية الفتاة مشاكلتطرق لتم ال %18المقدم، وبنفس النسبة التي بلغت 
حسب ما ذكر، وتتعلق أساسا بالعناية بجمالها وهيئة لباسها ما جعلها تشعر بالغيرة من نظيراتها، 
وعلاوة على ذلك جسد لنا اندفاعها ومحاولاتها المستميتة لإيجاد فارس الأحلام في الواقع مع اهتمامها 

وله ميل إلى  الأخلاقي على أن يتصف بالوسامة والغطرسة والعصبيةساب بجانبه المادي على ح
الإجرام، وبالتالي ما هو موجود في مخيلتها يصعب مهمة زواجها ويؤدي إلى ظاهرة العنوسة أي 

رغبتها في العمل وامتلاك سيارة وتعلم  على لتركيزتأخرها في الارتباط وتكوين عائلة، في مقابل ا
الرجل الجزائري وطريقة تعامله مع زوجته  سلطةفتم التحدث فيها عن  %9.89 قيادتها، أما نسبة

وأطفاله التي تكون في الغالب عنيفة وعصبية، إلى جانب التشدد في التربية وفرض أسلوب الضغط 
من أجل الترهيب استخدام و  الصرامة والقسوةحيث يتسم الأب ب ،للامتثال لأوامره الواجب تنفيذها

 تصرفاتللموضوعات التي تحاكي  %2.12نسبة تليها  ثم الأبناء وتوجيههم وإرشادهم،السيطرة على 
الذي يعاني من البطالة وهو ما عكسته المشاهد التمثيلية التي صورت وجوده مقتصرا الجزائري  الشاب

على النوم والأكل وتلبية طلبات أهل البيت الذي يقطنه، أما في الشارع فيقف مستندا على حائط 
 حيث من بوالديه بالإضافة إلى الكشف عن علاقته ،تفت ويراقب الفتيات اللواتي يعبرن أمام محياهليل

في ضل انعدام خصوصيته من  الأسرةـ داخلالتي يؤديها  الأدوارو  من جهة، والتحرر والطاعة الاحترام
التي تكون في  الجزائرية الأعراس أجواءمن الموضوعات لتصف  %5.45ناحية أخرى، وجاءت نسبة 

الغالب فوضوية، متوترة، تسودها العشوائية والصخب، أين يتلفظ المعازيم فيها بالتعليقات السلبية عن 
لكل  %2.01أصحابها نتيجة الغيرة والحسد أو بسبب العلاقات الغير مستقرة بينهم، ثم تأتي أخيرا نسبة 

، وهي في الغالب تبدأ وتنتهي الرحلات في الجزائرية العائلة جواءمن العروض المتعلقة بمحاكاة أ
بالصراخ والمناوشات مع تبادل التهم وتفرض فيها بعض القوانين والحدود الواجب الالتزام بها من كل 
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من الشعر واللباس إلى أسلوب  القديم الجيلتقريبي لمظهر وهيئة  أفراد الأسرة، وكذلك إعادة تمثيل
والفضولي، وتصويره  المتطفل الجزائري  الجارتجسيد صفات  حياتهم وطريقة تفكيرهم، ثم الانتقال إلى

 على هيئة المتسول كثير الطلبات والاحتياجات.

 التعليموالتي ركز فيها على موضوع  %18حلت الموضوعات التربوية بنسبة قدرت بـ وفي المرتبة الثانية
بحيث نرى فيها الغش كظاهرة استفحلت في المدارس وحتى في ، %9.28بنسبة بلغت  الجزائر في

الجامعات وبذلك يكون النجاح مرهونا بقدرة التلميذ على اجتياز الامتحانات دون مجهود يذكر ولا 
إحساس بالذنب، زيادة على هذا ضعف التحصيل الدراسي كمؤشر يعكس وضعية الطلبة داخل 

والعلاقات الأسرية من  %5.45ع طرق تربية الأبناء بنسبة الأقسام الدراسية، وتم أيضا تناول موضو 
عند الأبوين، فيتم تفضيل الابن على البنت والابن الأصغر  الإخوة خلال إظهار مقياس العدل بين

على الأكبر بناءا على تقديم الدعم والمعاملة الجيدة من حيث الأكل والمال وتنفيذ طلباتهم 
، الجزائريين الأطفال سلوكياتلامست موضوع  %5.45ية والتي تقدر بـواحتياجاتهم، أما النسبة المتبق

اللذين يعانون من فرط الحركة والنشاط، أضف إلى ذلك بعض الأفعال السيئة مثل الشغب وإفشاء 
 أسرار الأسرة للغرباء، التنمر على رفقائهم، الشتم والسب وغيرها..

 عاداتالتي تناولت  %2.12 بلغت الثقافية بنسبة فكانت من نصيب الموضوعات أما في المرتبة الثالثة
مثل شهر رمضان و عيد الفطر والأضحى بنسبة قدرت  الدينية المناسبات في الجزائريين

 %2.01، أما نسبة ودينها وعاداتها قيمها على الجزائرية الحفاظ الأسرة محاولةوهذا من خلال ،%3.63بـ

وهنا تحدث عن جائحة كورونا من  الصحية الأزمات في الجزائريين تعاملفكانت تحاكي موضوع 
خلال تصرفات العائلة الجزائرية وقت الحجر الصحي المفروض من السلطات لحمايتهم من التعرض 
للفيروس في التجمعات ومنع انتقاله للآخرين ليعكس الموضوع ظاهرة اللامبالاة والاستهزاء بخطورة 

اءات الاحترازية رغم التحذيرات واقتحام منازل الأقارب كنوع الوباء من خلال عدم التزام البعض بالإجر 
 الأفلامالمتبقية طرحت موضوع  %2.01من الزيارات العائلية دون الاكتراث لنتائج أفعالهم، ونسبة 

كنوع من التهكم لعدم منطقية الأحداث وخيالية القصة، رغم أن الجزائريين يشاهدونها من قبل  الهندية
 الألفية على الشبكة البرامجية للتلفزيون العمومي.

جاءت كل من الموضوعات السياسية والاقتصادية والرياضية بنفس  و في المرتبة الثالثة والأخيرة
" في يتبعك كلبك جوعموضوع حول السياسة، فقد أستعين بعبارة "منها  %2.01النسبة التي قدرت بـ 
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56%
15%

2%

16%

11%

محاكاة الواقع

الاقتباس من الأفلام والمسلسلات

تقليد شخصيات من برامج تلفزيونية

نسخ محتوى مواقع التواصل الاجتماعي

أفكار جديدة

المحتوى وقد استخدمت سياسيا في الجزائر في وقت مضى وسببت على اثر ذلك جدلا واسعا في 
وعلى  أوساط الشعب، وأصبحت بعد ذلك متداولة ويضرب بها المثل في الكثير من المواقف الحياتية

خرية من السياسة المتبعة من السلطة اتجاه المواطنين هذا الأساس عدت كمادة للضحك والس
 عند التوفيرلإخضاعهم، أما بخصوص الموضوعات الاقتصادية فقد تجسدت من خلال محاولات 

والاقتصاد في اقتناء المنتجات على غرار المنظفات المنزلية لغلاء أسعارها، وجاء الموضوع  الجزائريين
 كلعبة محبوبة في الأحياء الشعبية. الجزائر في القدم كرة لعب طريقةالرياضي المتناول يتحدث عن 

 
 مصدر الأفكار في المحتوى الكوميدي المقدم: .فئة4.4

 يمثل مصدر الأفكار في المحتوى الكوميدي :(18الجدول)

 

 

 

 

 يمثل مصدر الأفكار :(15)الشكل البياني

( أن صانع المحتوى قد استعان بالحياة الواقعية كمصدر أولي 18يتضح من خلال الجدول رقم )
من المحتوى المقدم في عينة الدراسة، وهذا من خلال تجاربه  %56.36لاستلهام الأفكار بنسبة قدرت بـ 

التي مر بها أو مختلف المواقف التي تعرض لها هو أو غيره وملاحظته لسلوكيات ومشاكل من 
ة أو من الأصدقاء أو الجيران لتشكل بذلك الموضوعات الأساسية التي يحيطون به من أفراد العائل

حتى من  تعلق في ذهنه ويعيد بذلك الذكريات التي جمعها تخالج تفكيره، ونتيجة لإدراكه لأهميتها
الوقائع التي ألفها انطلاقا من تنـشئته واحتكاكه الدائم بالمجتمع وثقافته، وهذا ينبع أساسا من إحساسه 

ماء ما يسمح له بإعداد نصه انطلاقا من تصور الأحداث وتحويلها إلى قصة، وقد ظهر ذلك بالانت
جليا من خلال تجسيده لشخصيات حقيقية تعيش بيننا وتطرقه لمشاكل وظواهر سلوكية يعاني منها 
أغلب الفئات العمرية في مجتمعنا الجزائري، أما عن نسخ محتوى مواقع التواصل الاجتماعي فقد حل 

، حيث أن بعض الأفكار الخاصة بالموضوعات والشخصيات قد تم %26.36المرتبة الثانية بنسبة  في

 النسبة التكرار مصدر الأفكار
 %56.36 32 محاكاة الواقع

 %8 8 استعارة من رواية أو قصة في كتاب
 %24.54 0 القتباس من الأفلام أو المسلسلات

 TV 2 2.01%برامج حصص و تقليد الشخصيات من 
 %26.36 9 نسخ محتوى مواقع التواصل الجتماعي

 %28.91 6 أفكار جديدة
 %122 55 المجموع
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معالجتها سابقا من قبل صناع محتوى آخرين وهي متواجدة على هذه المنصات الرقمية على اختلافها 
أو مقاطع فيديو أو موسيقى، إلا أن أسلوب المعالجة وطريقة الإلقاء  memesكالمنشورات مثل الميمز 

والتصوير قد تكون مختلفة نوعا ما بحيث ترجع بالأساس إلى إبداع وتميز صانع المحتوى وقدرته على 
التجسيد الحقيقي للمعنى كاملا ليصل إلى الجمهور، وفي المرتبة الثالثة أتى الاقتباس من الأفلام 

، حيث استمد منها بعض الأفكار الخاصة بتصوير المشاهد %24.54التلفزيونية بنسبة والمسلسلات 
داخل السيارة بلقطات متنوعة أو مثل عادة تقديم القهوة للعريس عندما يتقدم لخطبة الفتاة والتي عادة 

نفسها من  ما نجدها في المسلسلات التركية بكثرة،كما أخذ فكرة المرأة المستقلة والقوية والمعتمدة على
دون الرجل وكل هذه السيناريوهات يمكن أن تكون جزءا من قصة بعد أن يضفي عليها لمسة هزلية أو 

حيث استخدم خياله في بناء بعض  %28.91ساخرة، ثم حلت الأفكار الجديدة في المرتبة الرابعة بنسبة 
لإضحاك المعتمدة والتي الشخصيات ذات المظهر والطبائع الغير مألوفة إلى جانب الحوار وتقنيات ا

ترجع في الأساس إلى روح الدعابة وخفة دم صانع المحتوى التي تميزه عن غيره، أما عن تقليد 
، حيث لجأ إلى التشبه بشخصية %2.01شخصيات من الحصص والبرامج التلفزيونية فجاء بنسبة 

لأقرب من ناحية الشكل مرت على شاشة التلفزيون الجزائري في برنامج فكاهي يسمى "الفهامة" وهي ا
وهذا يعود  %8وملامح وتعبيرات الوجه، وفي الأخير حلت استعارة الأفكار من رواية أو قصة بنسبة 

ب من الجيل اليوم حسب مقال إلى ضعف ثقافة المطالعة بسبب ظاهرة العزوف عن القراءة لدى الشبا
الصعب الحكم على هذه النقطة بالتحديد نظرا لعدم وجود دراسة بحثية  ، مع انه من (1820)بودروة،  ـ:ل

 جادة عن واقع مقروئية الكتاب في الجزائر على حد علم الباحثة.
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22%

33%
34%

9%

2%

المجتمع الجزائري

العائلة الجزائرية

الشباب الجزائري

النظام التعليمي

السلطة الحاكمة

  :المستهدفة في المحتوى الكوميدي الجهة .فئة3.4

 يمثل الجهة المستهدفة من المحتوى الكوميدي :(12الجدول)

 

 

 

 

 

 يمثل نسب الجهة المستهدفة في المحتوى الكوميدي :(16الشكل البياني)

( أن صانع المحتوى أراد توجيه رسالة عبر المحتوى المقدم بالحديث 12يظهر من خلال الجدول رقم )
الظواهر المعاشة في الجزائر من خلال الكوميديا، حيث استهدف عن الموضوعات التي تعالج بعض 

من خلال الحوار الذي دار بين الشخصيات الشباب الجزائري في أغلب مقاطع الفيديو من عينة 
قام فيها بتقديم العديد من الانتقادات  %12.02، نجد منها أن نسبة %34.55الدراسة بنسبة قدرت بـ

ة عيشهم، حيث أنه استخدم كل من السخرية والتهكم من الشباب بشكل واضح لسلوكياتهم وطريق
لكونهم أكثر طيشا واندفاعا ولا يتحملون أية مسؤولية، وركز على اهتمامهم بالنوم والأكل واللباس 

ما جعلهم في صراع دائم مع الأهل، كما أنهم لا يقتنعون بما لديهم ولا  بالإضافة لحياتهم العاطفية
مصلحتهم مقابل حبهم للمرح والحرية دون شروط، وقد أبان بعض السلوكيات الغير يحترمون من يهتم ب

بين الشباب الحالي لهذا  %5.46أخلاقية مثل السرقة والتحرش،كما قام بعقد مقارنة بنسبة بلغت 
العصر وجيل الألفية حول اختلاف الاهتمامات والأولويات التي كانت بسيطة وتافهة إلى جيل هش 

أين خصهم بالثناء على طاعتهم لآبائهم وأمهاتهم  %2.12يات، أما عن المدح فجاء بنسبة يهتم بالماد
وتلبية طلباتهم مع تفريغ طاقتهم من شحنات سلبية في الرياضة بلعب كرة القدم، وربما هذا لكون 

 صانع المحتوى من هذه الفئة ويرى نفسه مكانهم. 

تخص النقد،  %18منها نسبة  %31.21ة بنسبة قدرت بـ أتت العائلة الجزائري أما في المرتبة الثانية
حيث وجه لها الانتقاد حول طبيعة العلاقات بين أفراد الأسرة اللذين يقيمون في بيت واحد، والتي تتسم 

 الهدف
 الجهة

 المجموع النقد المقارنة المدح
 ن% ت ن% ت ن% ت ن% ت

 %12.02 21 %26.32 9 %8 8 %5.46 3 المجتمع الجزائري 
 %31.21 20 %18 22 %5.46 3 %2.12 4 العائلة الجزائرية
 %34.55 29 %12.01 21 %5.46 3 %2.12 4 الشباب الجزائري 
 %9.2 5 %2.12 4 %2.02 2 %8 8 النظام التعليمي
 %2.01 2 %2.02 2 %8 8 %8 8 السلطة الحاكمة

 %288 55 %62.12 32 %21.23 2 %18 22 المجموع
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في الغالب بعدم الاستقرار وتسود أجوائها الفوضوية في المشاعر والعصبية في الأفعال، إلى جانب 
طراف في المسائل الجادة من جهة الآباء وعدم إمكانية المساواة بين الابن التعامل بانحياز لأحد الأ

والابنة والعدل بين كل من البكر والأوسط وأصغرهم سنا من ناحية تقديم الاحتياجات العاطفية والنفسية 
والمادية بنفس القدر من الاهتمام والرعاية والدلال، كما سخر من التحكم المفرط ومحاولة فرض 

رة من قبل الأم والأب على أولادهم من جهة ومعاناة الزوجة من تحكم الزوج وتقييد تصرفاتها السيط
حاول فيها عرض أسلوب  %5.46باستبدادية من جهة أخرى، وبخصوص المقارنة التي كانت بنسبة 

مام حياة كل من العائلة الميسورة الحال والبسيطة والمحافظة والمواقف التي تجمعهم في رحلات الاستج
وهذا  %2.12وفي الأعراس وحتى في طريقة التعامل مع أطفالهم، وقد استهدف العائلة بالمدح بنسبة 

من ناحية بساطة العيش والتواضع وشكر الله على النعم والقدرة كذلك على المحافظة على تماسك 
لجزائرية الأسرة عن طريق مجابهة صعوبات الحياة ومشاكلها، بالإضافة إلى حيوية ونشاط الأم ا

 واهتمامها ببيتها ورعاية أبنائها وتلبية احتياجات زوجها.

، حيث قام صناع المحتوى بنقد المجتمع %12.02المجتمع الجزائري بنسبة  وحل في المرتبة الثالثة
وهذا من خلال التهكم والسخرية والدعابة حول إجبار الفتاة على الزواج  %26.32بنسبة قدرت بـ 

 ستكون نظرة المجتمع إليها سيئة مثل إطلاقهم عليها صفة "بايرة" أي من فاتتها بشخص بالإكراه وإلا
فرصة تكوين عائلة، إلى جانب أنه لا يقبل عيوب المرأة مهما كانت طفيفة مقابل كون الرجل رجلا 
يكفيهم مهما كانت صفاته وعيوبه، كما عقب باستهزاء على عدم مبالاة بعض الفئات من المجتمع 

بالقوانين الاحترازية التي تلزم بالابتعاد الاجتماعي للوقاية من المرض المميت الذي انتشر  الجزائري 
من خلال عرض بعض عادات  %5.46بسبب جائحة كورونا، أما عن المدح فقدرت نسبته بـ 

الجزائريين في الأعياد الدينية وما يقومون به من تصرفات مثل لمة إفطار رمضان المميزة وحلوة العيد 
 وكذلك المواقف التي ترافق ذبح الأضحية، بالإضافة لكون المجتمع يحب التعبير عن الفرح.

واقع قطاع  %2.12، حيث انتقد بنسبة %9.2حل النظام التعليمي بنسبة قدرت بـ وفي المرتبة الرابعة
التعليم الذي يعيش فيه التلاميذ من استفحال ظاهرة الغش التي تمتد إلى المستوى الجامعي، إلى جانب 
المشاكل السلوكية والتربوية المتعلقة بعدم الانضباط والتشويش داخل الأقسام الدراسية، بالإضافة 

درس، وعن المقارنة التي جاءت بنسبة للفوضى التي يفتعلها الطلبة ومسألة احترام الأستاذ والاستماع لل
، فقد عمل على إظهار الفرق بين تلاميذ الجيل القديم اللذين يقفون لرد تحية السلام بكل براءة 2.02%
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54.27%45.73%
يةقيم ايجاب

ةقيم سلبي

واستئناس لمن يدخل عليهم القسم، مقارنة بالجيل الحالي الذي لا يهتم إلا للنوم ووجبة الطعام والرغبة 
 يذكر. في تحصيل النقاط دون بذل أي مجهود

وهي الخاصة بالنقد، أين عمل على  %2.02السلطة الحاكمة بنسبة قدرت بـ  وحلت في المرتبة الأخيرة
تذكير الجمهور المتابع للمحتوى بمن فيهم السلطة بالوضعية الاجتماعية لبعض الفئات من الجزائريين 

إلى مد يد العون إليهم  وحياتهم الصعبة، من خلال ذكر معاناتهم من الجوع والفقر وحاجتهم الماسة
 دون أن يشعر بهم أو يلتفت لهم أحد.

 القيم المتضمنة: .فئة2.4

  يمثل القيم المتضمنة في المحتوى الكوميدي :(11الجدول)

 

 

 

 

 

 نسب القيم المتضمنة في المحتوى  يمثل :(12)الشكل البياني

 

 

 

 

 

 

 

 النسبة % التكرار فئة القيم

 قيم ايجابية

 %3.84 5 البر بالوالدين
 %1.43 4 الامتنان
 %8.68 2 الاحترام

 %24.63 14 النقد
 %2.32 21 الانتماء
 %6.89 28 الإبداع
 %3.65 6 النشاط

 %4.16 2 المسؤولية
 %21.29 18 الضحك

 %54.12 09 المجموع

 قيم سلبية

 %4.12 2 الانفلات أخلاقي
 %6.28 22 التنمر
 %3.84 5 الفشل

 %2.01 3 الفوضى
 %4.00 0 الصراع

 %2.91 23 الجرأة والابتذال
 %6.89 28 التفاهة

 %9.26 26 التنابز بالألقاب
 %2.11 1 الاستهزاء بالدين

 %45.23 25 المجموع
 %122 162 المجموع الكلي
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هي ( أن القيم الغالبة ضمن المحتوى الكوميدي من عينة الدراسة 11نلاحظ من خلال الجدول رقم )
، فبالرغم أن كفتي الميزان اتجهتا نحو التوازن تقريبا إلا أن %54.12القيم الايجابية بنسبة قدرت بـ

الفارق المتعلق برصد تكرار بعض السلوكيات والسمات دون أخرى كان فاصلا في تحديد ميل الثقل 
 نحو القيم الايجابية، حيث يمكننا ذكر أبرزها كالآتي:

حيث تميز المحتوى بتقديم جملة من  %ـ24.63الايجابي: جاءت بنسبة قدرت بـ النقدقيمة  -
الحقائق عن طريق تسليط الضوء على السلوكيات المعيبة في المجتمع الجزائري والسلبيات 

،  من الطرحأيضا الايجابيات أخذت نصيبها  الاجتماعية داخله وحتىالتي تحيط بالتفاعلات 
ى تعرية الواقع وكشفه بعرض حال يروي تفاصيل من حياة وعمل صانع المحتوى بذلك عل

 الجزائريين اليومية.
وهي التي تساعد في ترفيه الإنسان والتنفيس  %21.29: جاءت بنسبة قدرت بـ الضحكقيمة  -

عن ضيقه، بحيث يمكن رؤية الأمور الجادة من زاوية كوميدية، تريح الخاطر وتنسي مرارة 
 يدا عن مشاكل الحياة وزخمها.الواقع و لو للحظات قليلة بع

وتجسدت عن طريق إحساس صانع المحتوى  %2.32: أتت بنسبة قدرت بـالانتماءقيمة  -
الكوميدي بالبيئة التي يعيش فيها، وترجمته إلى فن تعبيري يظهر حقيقة المجتمع الذي نشأ 

 وترعرع فيه دون تزيين أو تزييف للواقع.
وظهرت هذه القيمة في المحتوى من خلال الحوار الذي ، %6.89: كانت بنسبة الإبداعقيمة  -

يتسم بالبساطة والوضوح دون تعقيد، كما أن انتقاء المواضيع ساعد على تكوين جو من 
الواقعية في الحديث الذي يشد انتباه المشاهد الجزائري وحتى العربي، إلى جانب أسلوب 

على إيصال الفكرة للجمهور من الوهلة لغة  قادرة  الإخراج وطريقة التصوير اللذان يعبران عن
 الأولى دون عناء شرحها. 

حيث تدعوا الشخصيات المجسدة إلى تحمل عواقب الأفعال  %4.16بنسبة  المسؤوليةقيمة  -
 والاختيارات والقرارات الخاطئة التي تؤخذ في الحياة. 

اقة التي رافقت برزت هذه القيمة من خلال الحيوية والط %3.65: بنسبة قدرت بـالنشاطقيمة  -
 شخصية الأم ومدى التفاني والإخلاص في العمل أيا كان نوعه سواء في بيتها أو خارجه.

حيث تمثلت في طاعة الأب والأم وتنفيذ ما يطلبونه  %3.84: بنسبة قدرت بـالوالدين برقيمة   -
 والاهتمام بكل تفاصيل المتعلقة بتصرفاتهم .

 وقد تجسدت من خلال دعوة القائم بالاتصال الجمهور، %1.43: بنسبة قدرت بـالامتنانقيمة  -
بشكر الله على نعمه الكثيرة علينا وتقدير الآخرين على الرعاية والاهتمام الذي يتلقونه والجهد 

 المبذول مهما كان بسيطا. 
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وتجلت في طريقة التعامل مع الأم ومحاولة التزام الأدب  %8.68: قدرت بنسبة الاحترامقيمة  -
في الحديث معها و الذي يعبر عن مدى الحب والتقدير لمكانتها سواء داخل الأسرة أو في 

 المجتمع ككل.

 %45.23أما بخصوص القيم السلبية التي قمنا برصدها في المحتوى الكوميدي المقدم فكانت نسبتها 
 وهي تمثل: 

حيث لاحظنا العديد من الألقاب والنعوت التي تم إطلاقها  %9.26: بنسبة لقاببالأ التنابز -
على الشخصيات مثل "زوافرة، رعاين، حبة ثوم، حطبة، حلاب، باكة، خانز، بينازة، شيبة 

 النار، فرعون، حنوشة، نعجة"...وغيرها
التي تنحت في ارتداء الملابس النسائية  الجرأة وبرز من خلال  %2.91: بنسبة لابتذالا -

تفاصيل الجسم ووضع بعض مساحيق التجميل والأقراط والشعر مع بعض الكلمات والألفاظ 
 النابية وبعض الإشارات الغير أخلاقية الخادشة للحياء.

والتعدي عليه، وذلك من خلال التحامل على الأستاذ ومضايقته  %6.28بنسبة  :التنمر -
" كوشة تاع العربمثل " الخلقي للأشخاصوإطلاق عبارات قاسية وعنصرية على الشكل 

" وهذا بتوجيه السخرية من أنف الشخصية نيفو غايطة"، بسبب لون البشرة السمراء للعجوز
بالضرب على الأطفال وتصويره على انه شيء عادي الاعتداء  وتشبيهه بالمزمار، إلى جانب

 في المجتمع وإذلال المرأة.
السمة على المحتوى المقدم بسبب بعض الأحاديث وقد ظهرت هذه  %6.89بنسبة  :التفاهة -

والمواقف والسلوكيات التي لا تستدعي إقحامها في المشاهد التمثيلية وحتى أنها لا تستثير 
 تسطيح المعنىالضحك بل تسهم في 

وقد برز من خلال المبالغة في إظهار الخلافات بين الآباء والأبناء  %4.00: بنسبة الصراع -
ياء من أجل البناء الدرامي للكوميديا مع أنه من غير المحبب أن تكون ولو في أتفه الأش

 موجودة دائما لأنها تهدد التماسك الأسري. 
وظهر من خلال دعم فكرة التحرر بالنسبة الشباب في فعل  %4.12: بنسبة أخلاقي الانفلات -

ما يشاء و إتاحة علاقة الحب بين الرجل والمرأة كرفقاء دون زواج والتي صورت على أنها 
 عادية ومقبولة في المجتمع الجزائري. 

، أين تم التحدث عن طلبة المشاكسين اللذين يعانون من %3.84: بنسبة قدرت بـ الفشل -
صيل الدراسي وكأنهم أبطال ومثال للمرح والمتعة، ونموذج يحتذ به، نظير ضعف في التح

 كسرهم للقواعد في مقابل تهميش المجتهدين.
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27.27%

72.73%
وجود تحفيز

عدم وجود تحفيز

حيث لوحظ أن بعض من المحتوى الكوميدي يدعم فكرة   %2.01 : بنسبة قدرت بـالفوضى -
نشر الفوضى على اعتبار أنها جزء مميز من سلوك وشخصية الجزائريين من الأطفال 

الشباب إلى الكهول، وهذا على أساس حبهم للجو الحماسي والصاخب مثل الاحتفالات و 
"l’ambiance.إلى جانب الصراخ والمشاجرات وانعدام الانضباط داخل الفصول الدراسية ،" 

وتمثلت في جعل ركن من أركان الإسلام وهو الصلاة  %2.11بالدين: بنسبة قدرت بـ الاستهزاء -
 من عدم الخشوع طوعا، وفقدان التركيز أمام الأبناء كنوع من السخرية.مادة للضحك انطلاقا 

 

 فئة تحفيز التفاعل في المحتوى الكوميدي: .5.4

 تحفيز التفاعل في المحتوى الكوميدييمثل  :(13الجدول)

 

 

 

 

 

 يمثل نسب تحفيز التفاعل :(10)الشكل البياني

 

من محتوى مقاطع الفيديو من عينة الدراسة لم  %21.23( أن نسبة 13يتبين من خلال الجدول رقم )
يتم التصريح فيها بأي عبارة كانت لتحفيز تفاعل المشاهدين على مواقع التواصل الاجتماعي من قبل 

قة التي يمتلكونها في أنفسهم بكون ما تم صناع المحتوى الكوميدي الجزائري، وهذا يرجع في الأغلب لث
تقديمه يستحق التفاعل دون الحاجة إلى تحفيز الجمهور على ذلك، بالإضافة إلى أنهم قد يعتبرون هذا 
العمل بمثابة هواية وشغف فلا ينتظرون مقابل من المتابعين أو المنصات الرقمية نظير ما قاموا به 

تم رصد وجود تحفيز لمتابعة الصفحة أو القناة الخاصة بهم من مجهود في إعداد المحتوى، في حين 
وهذا من أجل تشجيع وحث المشاهدين لمحتواهم الكوميدي على اتخاذ خطوة  %12.12بنسبة قدرت بـ

 النسبة التكرار تحفيز التفاعل
 %12.41 6 ضع أعجبني وجود تحفيز

 %2.24 1 أكتب تعليق
 %2.24 1 المشاركةأضغط على 

 tag 3 28.22%قم ب
 %2.24 1 زر الصفحة أو القناة

 %31.24 9 قم بمتابعتي
 %24.10 4 كلها موجودة

 %288 10 مجموع التكرارات
 %12.12 25 مجموع مقاطع الفيديو

 %21.23 48 لا يوجد تحفيز
 %288 55 المجموع الكلي
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، %31.24تفاعلية، وكانت أكثر عبارة تكررت في العينة محل التحليل هي عبارة قم بمتابعتي بنسبة 
المحتوى الكوميدي إلى قائمة التفضيل الخاصة بالمستخدم  وهذا عن طريق إضافة حساب صانع

لمواقع التواصل الاجتماعي سواء كان الانستغرام والفيسبوك أو اليوتويب والتيك توك للحصول على 
الإشعارات بأي محتوى جديد يقدمه فور نشره على صفحته،أما عبارة ضع أعجبني فذكرت بنسبة قدرت 

حب المشاهد للمحتوى المقدم والموضوع المتناول إلى جانب ، حيث تعبر عن مدى %12.41بـ 
الأسلوب الكوميدي لصانع المحتوى الذي قد يسهم في رسم الابتسامة على محياه أو أن يجعله يضحك 
على ما تلقاه من متعة سمعية بصرية كرد فعل، أما بالنسبة لصانع المحتوى فارتفاع عدد الاعجابات 

وتقييمه على المنصة،كما ذكرت كل العبارات التحفيزية بنسبة قدرت  يساهم في رفع قيمة المحتوى 
وهذا يرجع إلى رغبة صانع المحتوى في رفع نسبة التفاعل إلى الحد الأقصى على قناته أو  %24.10بـ

صفحته للحصول على جوائز التي تقدمها الشركات الخاصة بالمنصات الرقمية، وجاءت عبارة  قم 
وهي تأتي في شكل تنبيه أو إشعار للطرف المشار إليه وهذا  %28.22ـرت ببنسبة قد Tagبتاغ أو 

عن طريق كتابة اسم المستخدم الخاص بمعارف وأصدقاء من شاهد المحتوى الكوميدي  في التعليقات 
أسفل مقطع الفيديو المنشور ويساعد هذا على رفع نسبة المشاهدة للمحتوى من جهة، والتفاعل في 

وضوع المطروح من جهة أخرى خاصة إذا كان ما قيل في المحتوى يقع ضمن مجال التعليقات عن الم
الخبرة المشتركة نتيجة موقف مضى أو تجربة أو حتى ذكرى بين المتابعين وأصدقائهم، ثم جاءت 

 %2.24عبارة كل من أكتب تعليق وأضغط على أيقونة مشاركة و زر الصفحة أو القناة بنسبة قدرت بـ
مشاهدة المحتوى الكوميدي الخاص به وتوسيع نطاق النشر من خلال مشاركته على  بهدف زيادة نسب

صفحات أو منصات أخرى من خلال الرابط، وعن طريق كتابة التعليق حول المحتوى الذي قدمه 
يمكن صانع المحتوى من تقييم عمله ومعرفة ما إذا كان أحبه الجمهور ليستمر في نشر نفس 

ويعدل من أسلوبه أو كلامه ومن ثم يحاول انتقاء مواضيع أخرى مثيرة  المواضيع أم انه يتراجع
 للتفاعل.
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 :عرض نتائج الدراسة التحليلية لمقاطع الفيديو الخاصة بالمحتوى الكوميدي.4.2

 انطلاقا الجزائري  الكوميدي المحتوى  خصوصية عن الكشف إلىأسفرت نتائج الدراسة التحليلية        
 ،اومضمونه اهلشكل تحليلي صفبعد و  الاجتماعي التواصل مواقع من فيديو منتقاةعينة مقاطع من 

 :يلي لما وفقا بعرضها سنقومو 

 الشكل حيث من التحليلية الدراسة نتائج عرض.أول:  
انطلاقا من استخدام عناصر  ،من قبل صانع المحتوى بالشكلاهتماما كبيرا عكست نتائج الدراسة  -

، ولتعرف على أكثر هذه الجذب في المحتوى الكوميدي المقدم على منصات التواصل الاجتماعي
 العناصر توظيفا نعرض التفاصيل الآتية:

في  كان أكثر العناصر استخداما عنصر المؤثرات السمعية الاصطناعية أظهرت نتائج الدراسة أن -
 التي ساعدت على تجسيد الأدوار الفلاتر إلى جانب ،الفعل الكوميديلفيديو وهذا لتعزيز مقاطع ا
وكذا  ،المحتوى والمواقف المضحكةأحداث المعبرة عن  يموجيلابصور اكذلك  عيناستو ، المختلفة

 مقاطع المختلفة،الالألوان و الإضاءة وإضافة صور و خلفيات أو دمج  حكم فيؤثرات الفيديو لتم
مؤثرات الكاميرا و ، منها الأصوات البشرية لإضفاء الواقعيةطبيعية السمعية المؤثرات ال وأعتمد على

و تشويقا للمشاهدة إبهارا و جعل المحتوى أكثر لأثناء التصوير سواء الفلاتر اللونية أو المتحركة 
 .لمعنى المراد إيصاله للجمهورا لإكما

والفعل  حوارللبوضعها كخلفية  الموسيقى المرافقة للمحتوى تم استخدام  بينت نتائج الدراسة انه -
الموسيقى ثم ، الاستمتاع بالمحتوى  وبالتاليبغية زيادة فاعلية الجاذبية السمعية البصرية  التمثيلي

الشعورية والحسية التي تعيشها مطابقة الحالة ي لالمزاجية الشعبية التي تميز الطابع الفني الجزائر 
المشهورة في العالم العربي لمواكبة اهتمام  الأغانيمنها لموسيقى العصرية الشخصية،كما وظفت ا

الموسيقى غرض العكسي للمعنى بهدف الإضحاك، كما أستعين بال ةديوتأ هذا الجيل من المتابعين
 .في إدراك المواقف الكوميدية المفعمة بالأحاسيسالكلاسيكية 

ر في أغلب مقاطع الفيديو تم استخدام الإضاءة الاصطناعية أثناء التصوي أكدت نتائج الدراسة أنه -
 لإعطاء وضوح أكبر للصورة وتفاصيلها، محل الدراسة والتي مصدرها الأجهزة والمعدات التقنية

" المخصص لصناع المحتوى والذي ظهرت أشعته الضوئية كهالة على وجه ring-lightمنها"
ان ملائم مك عن طريق اختيارالإضاءة الطبيعية من أشعة الشمس بالإضافة إلى  ،الشخصية

 عد في شرح الفكرة وإيصالها.ساللإضاءة ي
، حيث ساعدت ةالأزياء التنكريتم تأديتها بأغلب المشاهد التمثيلية  أوضحت نتائج الدراسة أن -

على تكوين عدة الإكسسوارات والأحذية والإضافات الهيئة الخارجية المتكونة من قطع الألبسة و 
لإظهار الجانب الأنثوي  ما استخدم ، منهامشهد واحدالأدوار في شخصيات وتجسيد العديد من 
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وعشوائي في تنسيق بسيط لتحفيز الضحك، وهذا بشكل شكل عاملا مؤثرا  ماصانع المحتوى ل
حيث دون مبالغة،  ةالجزائري في البيوتكهيئة  مألوفما هو  المستوى المعيشي و الألوان يظهر

عبر عن نقص ما  في عدة محتويات تدائهاار ر تكر  رغم  جل هذه الأزياء قديمة أو مستعملة
الأزياء العادية عن أما ع الجمهور، عتياد على الشخصية و ربط صلة مأو توظيفها للاالإمكانيات 

وهو ما يرتديه صانع الأصغر سنا، الشخصيات تم توظيفها لأداء الأدوار موضة الحالية و  فهي من
 عرضؤدي اللشخصية بل يكفي أن يظهر متكامل لعناء تصميم م العادة دون  فيالمحتوى 
  منه. المطلوب

فيها أن أغلب مقاطع الفيديو الكوميدية محل الدراسة لم يتم استخدام  توصلت نتائج الدراسة إلى -
رغم الأدوار فضل الاكتفاء بمظهره الرجولي من قبل صانع المحتوى، الذي أي نوع من الماكياج 

جاء و انتقاد المتابعين أو المجتمع، قناعته أو خوفه من قدمها، وهذا يرجع إلى النسائية التي 
 الجمال أو القبح، من ناحية إبراز أنثويةعطاء لمسة ضرات تجميل الحقيقية لإالاستعانة بمستح

واقعية للبعض الآخر حسب نظرتهم ل مستفزة و مضحكة عند البعض ن الممكن أن تكون التي م
 ملامح الوجه وتمثيل شخصيات جديدة. لتغيير، ثم مكياج الفلاتر يديلعمل الكوما

أغلب تقنيات التصوير المعتمدة في مقاطع الفيديو للمحتوى  وجدنا من خلال نتائج الدراسة أن -
الكوميدي كانت تخص كل من اللقطات القريبة و زاوية التصوير العادية مع حركة كاميرا ثابتة، 

ي الذي يظهر هيئة اللباس و ملامح بسبب التصوير بجهاز الهاتف الذكي وهو في الوضع العمود
رغم أن إطار الصورة لم يكن ثابتا بشكل كلي نظرا للاهتزاز الذي لوحظ نتيجة حمل  الوجه،

في بعض المقاطع المصورة، واستخدمت اللقطات الإجمالية  Tripodـالجهاز باليد، إلا أنه أستعين ب
لتدعيم الموضوع المتحدث عنه بصور واقعية، إلى جانب اللقطات المقربة للفت انتباه المشاهد 
للتفاصيل، كما أن التصوير بزوايا منخفضة ومرتفعة لم يكن بشكل اختياري بسبب حركة اليد 

يادة عن اللزوم، أما عن حركة الكاميرا فقد سجلنا اللاإرادية التي ترفع أو تخفض الجهاز ز 
استخداما قليلا نسبيا لها، كحركة التتبع لفعل الشخصية وحركة الزووم لتقريب من ملامح الوجه، 

حسب تسلسل الدمج اللقطات الفيلمية التي صورت كأجزاء  والحركة البانورامية لمسايرة الفعل ثم تم
 .بعملية المونتاج الأحداث

عنصر العنوان المرافق لمقطع الفيديو كان من أكثر العناصر  ن نتائج الدراسة أنأتضح م -
لمساهمته في البحث وإيجاد المحتوى الكوميدي على  التيبوغرافية المستخدمة في عينة الدراسة،

المنصات الرقمية واقتراحها من قبل الخوارزميات على المتابعين، بالإضافة للعنوان الضمني الذي 
لجذب انتباه المشاهد وأخذ فكرة عامة عن الموضوع، وبالنسبة للعنصر  ابة مع التظليلجاء بكت

التعريفي كاسم المستخدم فقد أستعين به لتحديد الهوية الرقمية لصانع المحتوى والترويج له واثبات 
ة ملكيته لمقطع الفيديو، أما عن العنوان الضمني الذي كتب دون تظليل تماها مع الصورة المتحرك
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وقلل إمكانية الانتباه له من طرف المشاهد، وأستعين بالترجمة لشرح اللغة الأجنبية المتحدث بها 
 ليستطيع الجمهور فهم الموضوع وإعطاء لمسة احترافية من جهة اخرى.

ذات  Reelsأغلب مقاطع الفيديوهات من عينة الدراسة تنتمي لمقاطع  تشير نتائج الدراسة إلى أن -
ثانية ومقاطع الفيديو العادية ذات المدة الزمنية  19من ثانية واحدة إلى القصيرة  فئة المدة الزمنية

اهما أقل مدة ممكنة من مدة العرض التي يستطيع صانع المحتوى دقائق وكلت 6من دقيقة إلى 
 معتمدة  اه، حيث أنتصويرها أو معالجتها عن طريق برامج المونتاج لتتناسب مع هذه الخاصية

مع مدة ممكنة  طوللجمهور لأنتباه اجذب الكجزء من إستراتجية  مشاركة الفيديوتطبيقات  في
، خاصة وارزميات التي تقترح نفس المضمون بسبب الخ في العرضتوقف دون تمرير المحتويات 

بنفس المدة اكتشاف المزيد من المحتويات و الجيل الزاد اللذين لديهم اهتمام بالمشاهدة السريعة  لفئة
تتطلب وقت فراغ التي  ،دقيقة 20إلى  2زمنية من و مدة طع الفيديو ذمق ةالتي يقضيها في مشاهد

 الانترنت.كافي من رصيد لمتابعة العرض و ومكان مناسب 
منها الفرنسية  والأجنبية العامية اللغة بين بالمزج قام قد المحتوى  صانع أظهرت نتائج الدراسة أن -

التواصل العفوي عند  إلى يرجع وهذا، الكوميدي بالمحتوى  الخاصة الفيديو مقاطع أغلب في
 إلى الانجليزية اللغة استخدام تم كما الفرنسي، الاستعمارب الثقافي أثرالتالجزائريين الناتج عن 

 بعض انتباه شد مع مضحكا شكلا لتأخذ التغيير من كنوع الفيديوهات بعض في العامية جانب
لهجة  ميزت التيالمضحكة  المفردات بعض مع العامية اللهجةب وأستعين ،المتابعين من الفئات

 قد يكون  وبهذا، الجزائري  الجنوبو  الشمال تيومنطق الجزائري  والشرق  الغرب في مناطقبعض 
 .أعدها التي الفيديو مقاطع خلال من غيره دون  الجزائري  الجمهور خاطب

أكثر الأماكن التي يتخذ منها صانع المحتوى الكوميدي موضعا لتصوير  كشفت نتائج الدراسة أن -
الأحداث هو البيت، أين استعان بالديكور البسيط المتوفر والجاهز، كما استغل سطح بناية منزله 
أو الحديقة لتصوير المشاهد بحبكات متنوعة، حيث أغلب هذه الأماكن تظهر جو الألفة وتجعل 

فيا مع الجمهور دون تعليق على الإمكانيات، ثم الشارع كفضاء واسع من السهل الارتباط عاط
يسمح بتصوير مشاهد الحركة إلى جانب الحوارات داخل السيارة، ومن ثم القسم الدراسي الذي 
يسهم في استرجاع ذكريات الخاصة لدى الجمهور، وللخروج من القالب المعتاد ونقل المشاهد 

البحر، وهذا ضمن الأماكن المتاحة التي يغتنم فيها صانع  لمنظر استجمامي تم اختيار شاطئ
 المحتوى الفرصة لتصوير بعض المشاهد أثناء نزهة له.

، الدراسة عينة في مستخدم كوميدي نوع أكثر كان السلوك كوميديا توصلت نتائج الدراسة إلى أن -
 والتي الأحداث في الموظفة الشخصيات من تنبع التي الطبائع من مجموعة تجسيد إلى ذلك ويعود
 عدة إلى شخصيةتعريض  على الارتكازب المواقف كوميديا ثم والدعابة، للسخرية عاموض تكون 

 الارتجال نوعي بين الدمجوأستعين ب ها،اسم نفس تحمل الفيديوهات من سلسلة وفقمشوقة  أحداث
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 أما ،تمثيلي عرضب ما وإرفاقه موضوع في بتلقائية التحدث المحتوى اعتمادا على ذات في والسلوك
لصانع  الفكاهي الحس من مواجهي انطلاقاعفوي و  بشكل الكاميرا أمامكان  الارتجال كوميديانوع 

 مقاطع بعض في التصنعإلا أننا لمسنا نوعا من  ،شخصيات أو بديكور الاستعانة دون المحتوى 
 .كافيعدم احترافيته بالشكل الل ذلك ويرجح ،فيه المبالغ لانفعاله نظرا الفيديو

تقنية  الإيماءات والإشارات كأكثرصانع المحتوى الكوميدي قد استخدم  بينت نتائج الدراسة أن -
نبرة كأسلوب الكلام  اليدين، وغير منإشارات و حركات الوجه منها التلاعب بلإضحاك المشاهد 

وتلحين الثرثرة  اختلاف اللهجة إلى جانبو الكلام تكرار واستند على ، لتأدية دور امرأة الصوت 
الكلام كتشكيلة توابل خاصة تضفي لمسة هزلية ساخرة بالإضافة إلى الصمت والهمهمة 

مثل طريقة  يةحركات الجسملغة الجسد منها الم والاشمئزاز كلغة تعزز فكرة موضوعه، واستخد
الراقصة وحتى حركات بعض التأدية  كآلية للاستهزاء، معالضرب ركض، ومن ثم المشي أو ال

 .السقوط أو القفز لتجسيد التعبيرات المزاجية للشخصية خاصة الصبيانية منهاالتسمر أو 
 

 :ثانيا.عرض نتائج الدراسة التحليلية من حيث المضمون 
أغلب المواضيع المتناولة في عينة الدراسة من مقاطع الفيديو ذات  أظهرت نتائج الدراسة أن -

المحتوى الكوميدي تنتمي للموضوعات الاجتماعية، وهذا يعكس الاهتمام بالجمهور ومحاولة 
التعبير عن انشغالاته بمعالجة المشاكل الواقعية التي يتخبطون فيها، حيث ركز بشكل كبير على 

الشباب وأسلوب  الرجل وتصرفات كما تطرق لسلطة على رأسهم الأم،أفراد من المجتمع الجزائري 
والرحلات عند  الأعراس حياتهم وطريقة تفكيرهم، ثم طبيعة التفاعلات الاجتماعية منها أجواء

الجزائر  في كما تم تناول الموضوعات التربوية التي تخص التعليم الجيرة،موضوع الجزائريين و 
الجزائريين، أما  الأطفال إلى جانب طرق تربية الأبناء وسلوكيات ،فيه والظواهر السلبية المستفحلة

الدينية وثقافة التعامل مع  المناسبات في الجزائريين عن الموضوعات الثقافية فغطت عادات
الموضوعات  بعد ذلك الهندية كنوع من التهكم، لتأتي الصحية، كما طرح موضوع الأفلام الأزمات

ة والاقتصادية والرياضية كأقل حديثا وهذا تجنبا السياسيمن على غرار كل  الجادة في ذيل الترتيب
 مسائلة أو انتقاد.جدل أو للوقوع في أي 

صانع المحتوى قد استعان بالحياة الواقعية كمصدر لاستلهام  توصلت نتائج الدراسة إلى أن -
ما عايشه من مواقف تعبيره عن المحتوى المقدم في عينة الدراسة، وهذا من خلال في الأفكار 
 محتوى بعض الأفكار والموضوعات من نسخ  داخل المجتمع الذي ينتمي إليه، كما وتجارب

بالإضافة إلى ، لمعالجة وطريقة الإلقاءأسلوب ا وغير فيمواقع التواصل الاجتماعي  نظرائه على
 ،السيناريوهات الأفلام والمسلسلات التلفزيونية على غرار طريقة التصوير وبعض من الاقتباس من

الإضحاك المعتمدة والتي ترجع  أساليبإلى جانب الحوار و الجديدة الشخصيات  إلا انه خلق بعض
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في  ،شخصيات من البرامج التلفزيونية حتى وان قلد تميزه عن غيره وصانع المحتوى إلى إبداع 
دى الشباب من حين لم تتم استعارة أي فكرة من رواية أو قصة وهذا يعود إلى ضعف المقروئية ل

 الجيل اليوم.
، أكثر جهة مستهدفة من المحتوى الكوميدي هي فئة الشباب الجزائري  نتائج الدراسة أن كشفت -

مدح على خصهم بال إلا انهتقديم العديد من الانتقادات لسلوكياتهم وطريقة عيشهم، وهذا من خلال 
والمعاملات عائلة الجزائرية حول طبيعة العلاقات لل طاعة آبائهم وأمهاتهم، كما توجه بالنقد الساخر

 وبساطة العيش والتواضع  كما أثنى علىالتي تجمعهم الحياتية بين أفراد الأسرة والمواقف 
بعض المجتمع الجزائري حول وتوجه بالتهكم والدعابة نحو  مشاكل،ال رغم تماسكالالمحافظة على 

في ، وكذا عدم التزام بالقوانين التي تحميهمالرجل  يدتمجمقابل مرأة ال المعايير التي يفرضها على
جانب  فيانتقد قطاع التعليم  كما ،ت الجزائريين في الأعياد الدينيةعرض بعض عادامقابل مدحه ب

عمل على تذكير السلطة ، و المتعلقة بعدم الانضباطلهذا الجيل  المشاكل السلوكية والتربوية
 لفئات من الجزائريين.الصعبة لبعض ابالوضعية الاجتماعية 

لمحتوى الكوميدي من عينة اكانت الأكثر رصدا في لايجابية االقيم  أسفرت نتائج الدراسة على أن -
قيمة إلى جانب  ،حياة الجزائريينواقع من تسليط الضوء على بالنقد  من أهمها قيمة، الدراسة

، تضفي جو من الترفيه عن النفس في رؤية الأمور من زاوية كوميدية تساعدالتي  الضحك
ذي يعيش فيه وقدرته على ال محيطهإحساس صانع المحتوى ب قيمة الانتماء من خلالوتجسدت 

بالدعوة إلى قيمة المسؤولية كما أتت  قيمة الإبداع،التعبير عنه بعفوية وبساطة وهو ما أسس ل
بر و ما دعم أكثر لقيمة وقيمة النشاط لتقديس دور الأم وه ،تحمل عواقب الأفعال الخاطئة

 .خرينوالاحترام بمنح التقدير لمجهودات الآ الامتنان تيقيمبالإضافة إلى الوالدين 
بالألقاب  أما عن القيم السلبية التي تم رصدها في المحتوى الكوميدي المقدم تمثلت في التنابز -

الجرأة في ارتداء وتبادل النعوت بين الشخصيات، إلى جانب الابتذال الذي ظهر من خلال 
الملابس النسائية ووضع مساحيق التجميل مع بعض الألفاظ النابية و الإشارات الغير أخلاقية، 
كما لاحظنا سلوك التنمر الذي تجسد في المضايقات وإطلاق بعض العبارات العنصرية، وحمل 

الصراع الذي بعض من المحتوى سمة التفاهة في المشاهد التمثيلية السطحية، كما لمسنا قيمة 
أخلاقي الذي روج له كنوع من  ظهر بتصوير المتكرر للخلافات بين أفراد الأسرة، وكذا الانفلات

التحرر ودعم للعلاقات الغير شرعية، وبعض من النماذج السلوكية التي عززت أفكارها كالفشل 
 انه وجب الغير متعمد بالدين كنوع من السخرية إلا والفوضى الصاخبة، إلى جانب الاستهزاء

 التوعية بخطورة أبعاده القيمية على المشاهدين.
أغلب مقاطع الفيديو من عينة الدراسة لم يتم التصريح فيها بأي عبارة  أظهرت نتائج الدراسة أن -

من قبل صناع المحتوى الكوميدي الجزائري، وهذا المواقع التواصلية لتحفيز تفاعل المشاهدين على 
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ثقة في ما تم تقديمه من مجهود يستحق التفاعل دون محاولة تحفيز يرجع في الأغلب لمقدار ال
الجمهور والاكتفاء بشغف الهواية، أما عن المحتوى المتبقي فتم رصد وجود تحفيز من خلال 
التشجيع وحث المشاهدين على اتخاذ خطوة تفاعلية بتكرار عبارة " قم بمتابعتي" للحصول على 

د فور نشره، إلى جانب عبارة "ضع أعجبني"التي تعبر عن الإشعارات بأي محتوى كوميدي جدي
مدى قبول المشاهد للمحتوى المقدم و ما تلقاه من متعة ترفيهية ما يسهم في رفع تقييم المحتوى 

" لتنبيه الآخرين من المعارف Tagعلى المنصة، كما ذكرت كل العبارات التحفيزية من عبارة "قم بـ
محتوى وحتى بمشاركته على صفحاتهم، بالإضافة إلى "ضع والأصدقاء لرفع نسب مشاهدة ال

تعليق" للتفاعل بين المستخدمين وتقديم آرائهم حول ما قدمه صانع المحتوى لتقييم عمله وتعديل 
 أسلوبه وموضوعاته حسبها.
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 تفريغ بيانات المقابلة وتحليل أجوبتها.تحليل المقابلة العلمية: 3.2

في إطار تحقيق أهداف الدراسة الرامية إلى التعرف على وجهة نظر صناع المحتوى الكوميدي        
الجزائريين الذين ينشطون على مواقع التواصل الاجتماعية المختلفة، قمنا بتحديد موعد ومن ثم 

مستعدين للبدء، وبمجرد ردهم بالموافقة  واالتحضير بداية للمقابلة من خلال سؤال المبحوثين إن كان
(، فقدمنا لهم أنفسنا للمرة الثانية وماهية vocalتواصلنا معهم ما بين اتصال فيديو واتصال الصوت)

دراستنا وأكدنا على سرية المعلومات المقدمة وتوظيفها في إطار البحث الأكاديمي، ومن ثم شرعنا في 
قمنا بتسجيل كل البيانات في شكل نص مكتوب، ومن ثم ترميز  طرح الأسئلة وبعد انتهاء المقابلات،

أسماء المشاركين في المقابلة بدل أسمائهم الحقيقية والشروع في البحث عن الرموز والحقائق والدلائل 
 في متن الإجابات الخاصة بالمبحوثين، وبعد ذلك ربطها وتنظيمها في شكل تحليل منطقي منظم.

  المقابلة تسجيلأداة :Enregistreur d’écranالكتابة/ 
 /ماسينجر( مكان المقابلة: تطبيق الانستغرامvocal/call video) 

 يوضح خصائص عينة الدراسة الخاصة بالمقابلة من صناع المحتوى الكوميدي :(14الجدول)

 تاريخ المقابلة الفئة العمرية المستوى التعليمي رقم/المبحوث

 26/85/1814 [12-12] جامعي /ج.ن1م
 29/85/1814 // // /ع.م4م
 18/85/1814 // // /أ.ع3م
 13/85/1814 // // /أ.ب2م
 14/85/1814 // // /م.ح5م

 1814من إعداد الباحثة،
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 على السؤال الخاص بالسماتالمبحوثين من صناع محتوى الكوميديا  إجابةيمثل  :(15)الجدول

 :1.التحليل

عن أهم السمات التي يعتقدون أنها تميزهم في هذا بكل ثقة تحدث صناع المحتوى الكوميدي        
الذي ينشطون فيه على مواقع التواصل الاجتماعي، بحيث ابتدأنا الحديث بهذا المحور وتناسب  المجال

كتهيئة للتعريف بذواتهم وتقديم ما يعرفونه عن أنفسهم وقد امتزجت لغة ردودهم عن الأسئلة بالكلمات 
المقابلة على هذا  العربية واللهجة الجزائرية وبعض من الكلمات باللغة الفرنسية التي استمرت طول فترة

الحال وهذا ما يظهر انتمائهم للشعب الجزائري الذي يستخدم هذا الأسلوب في حياته اليومية العادية، 

 إجابات المبحوثين (1السؤال رقم )

أذكر السمات التي 
تعتقد أنها تميز 
صانع المحتوى 

الكوميدي الجزائري 
على مواقع 

التواصل 
 الاجتماعي؟

"نظن الكاريزما لتقدر تطورها مثلا قادر تروح تقرا عليها ولا تتعلم كيفاش )ج.ن(:1م
"والارتجالية  ،مثلا، وما أعتقدش أنها وراثية formationدير" "charismatiqueتولي "

تاني تقدر تتحدث دون تحضير، والخبرة أيضا لي تخليه يقدر يستلهم الموضوعات 
الجمهور"، حتى كاين ناس نعرفهم شخصيتهم مختلفة وبعيدة خلاص والفكرة لقريبة من 

 عن واش قاعدين يقدموه في المحتوى.
" روح خفيفة، روح فكاهة، الناس قاع تبغيك، تبغي قاع ناس، تضحك مع )ع.م(:4م

تشوف   l’essentielلي جا تحوس ديما ترسم البسمة حتى ولو تقلعها من روحك "
رسائل مشفرة  كاين ،عمل يخلوا من الرسائل الاجتماعية "وما اعمل أيالناس تضحك،

العمل و انتقاد سلوكيات اجتماعية غير مرغوب فيها في هذا المجتمع بطريقة كوميدية، ،
 مانقدش نخدمه. هادف "messageلي مايكونش فيه "

 السمة هي انو عندي شخصية مميزة وجذابة ومحبوبة عند الناس.)أ.ع(:3م
مسرح وقاري على الكوميديا بزاف،قابلت شخصيات معروفة تعلمت قاري )أ.ب(:2م

منهم، بصح انا كشخصية كوميدي في الصح مع صحابي مع عايلة تاعي، مع الناس 
لي نعرفهم ،كي يكونوا قاعدين معايا يضحكوا ،فأي واحد يقعد معايا خمس دقايق برك 

 يرتاحلي ويضحكلي حتى ولو انسان مانعرفوش
ولا كيما يقولوا  "phénomèneانا من الصغر يعني كنت يقولولي انت " )م.ح(:5م

خفة دم وعندي حس فكاهي بمجرد مانحكي مع واحد يقولي نتا والله وحدك وحبة 
مفقودة وبشوي بشوي كي كبرت يقولولي انت تصلح تكون كوميدي ومكنتش نعرف 

 نوظف هاذا شي حتى جات كورونا باش اكتشفت موهبتي.
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بالإضافة إلى إحساسهم بالراحة لكونهم على طبيعتهم دون تكلف، كما أنهم استعانوا بكلمات فرنسية 
ن التعبير عن هذه الصفات كان بداية أويمكننا أن نلاحظ  كانت تعطي وقعا وتأكيدا للكلام،

 كالآتي:على حدا منها مصطلحات محددة لذا سنقوم بالتطرق لكل ب

من خلال التكوين الخاص  أنه من الممكن تطويرها الذي اعتبر "كاريزما" كما تلفظ بها )ج.ن(      
صانع المحتوى  والاكتساب، كأن يمتلك ليست وراثية وقابلة للتعلمفي دورة تعليمية ما، على أساس أنها 

الكوميدي هذه الميزة التي تمثل كل من طلته على جمهوره من خلال هيئته العامة مثل اللباس والهيبة 
في الملامح التي تجعلهم يشعرون بحضوره في العرض الذي يقدمه مثل أسلوب الكلام والثقة بالنفس 

دة والتعلق من قبل الجمهور الذي والتلقائية في الحركات وما إلى ذلك، فهي كلها عناصر جاذبة للمشاه
يتابع هذا المحتوى المقدم، إلى جانب الشخصية"المحبوبة" و"الجذابة" كما صرح )أ.ع( فهي تدخل 

بحيث ترتبط الجاذبية أيضا بالهيئة ، ضمن مفهوم الكاريزما كونه يرى أنه يتمتع بهذين الخاصيتين
" فهي تتعلق بمدى محبة محبوبافة، أما عن "الجسدية من وسامة وطول وملامح الوجه والتناسق والنح

الجمهور لشخصية صانع المحتوى وهو ما عبر عنه )ع.م( بقوله:"الناس قاع تبغيك" أو الناتجة عن 
التعود والألفة التي يحس بها هذا الجمهور المتابع للمحتوى والمعجب بتصرفات ومظهر وكلام هذا 

والتمثيليات التي يؤديها أو حتى التعلق بالشخصية  الشخص الذي يبديه في مقاطع الفيديو المسجلة
 التي يجسدها.

تدخل ضمن الاختلاف التي الفريدة والمميزة  تهماشخصيكما تطرق كل من)أ.ع( و)م.ح( إلى        
اللمسة الإبداعية المضافة في المحتوى المقدم أو أو من ناحية  أو العرضتقديم الوالتفرد في طريقة 
التي يمتلكونها وتنعكس على أدائهما و أسلوبهما المغاير عن الآخرين من أقرانهم مجموعة المهارات 

" وهذان الصفتان حبة مفقودةو" "ظاهرةحيث صرح)م.ح( أن من حوله يرون أنه "، من الشباب الجزائري 
يلاحظها الناس الذين يلتقون  تبينان الاعتقاد الراسخ لديه عن وجود سمة غير عادية أو غير طبيعية

 ".حدكالله و وه ويخالطونه في جلسات سمر قصد الضحك، مع تأكيده على الأمر بقوله على لسانهم:"ب

وقد أكد )ج.ن( على أنه في الحقيقة يوجد من معارفه من صناع المحتوى الكوميدي اللذين        
بيئة يتمتعون بشخصية حقيقية في الواقع مختلفة كل الاختلاف عن ما يظهرونه على محتواهم في ال

عرضها على الجمهور تتطلب أن يكونوا ي"، فمنهم من يتقمص أدوارا معينة خلاص بعيدةالرقمية بقوله:"
في قمة الفرح أو الحزن وحتى المرح و الحماس والنشاط والطاقة التي تشع في أدائهم رغم كونهم في 
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أتاحت حقيقة رأيتهم بكل الواقع أشخاص هادئون ويتمتعون بالجدية، إلا أن مواقع التواصل الاجتماعي 
حالاتهم لتواصلهم مع جمهورهم خارج إطار المحتوى الكوميدي حتى، بل من خلال المنشورات العادية 
التي تتخلل المحتوى الأساسي الذي ينشط فيه، وهي فترات زمنية متباعدة قد تكون مناسبة ما يعبر 

جهة ينتمي حسب ما عايناه في فيها صانع المحتوى عن نفسه ويعرف جمهوره من يكون والى أي 
 حساباتهم وهذا بغية زيادة الارتباط والألفة.

نشر السعادة تبحث عن  وللعطاء  ةمحبال التي يتمتع بهاسمة الشخصية صور لنا)ع.م( وقد        
دون انتظار أي مقابل، بقوله:"تقلعها من روحك" وهذه السمة تتعلق بالشخص الذي يستطيع والبسمة 

 يجعلهلناس ما أصابه من هول الحياة حتى ولو كان حزينا لذلك الأمر، إلا أن حبه لالتغاضي عن 
يراهم يضحكون، وهذه الرغبة في التعامل مع الآخرين تكون  دون تفرقة أو عنصرية أن يريد 

بقوله:"تبغي قاع الناس" و"مع لي جا" أي مع كل شخص يقوم بلقائه يكون الهدف هو محاولة إضحاكه 
 يير المزاج أو التصنع المؤقت الذي يسمح بتأدية دور كوميدي ما.من خلال تغ

إلى  -على حد كلام المبحوثين–وبالحديث عن هذا الاختلاف والتميز فهو يرجع بالضرورة        
ارتباطه بسمة أخرى وهي روح الفكاهة وهي التي تفسر سبب هذا الأول، مثلما صرح )ع.م( بقوله 

وتتعلق الروح بجوهر وداخل ما في الإنسان أما عن الخفة فهي  ،"الفكاهة روح" و"خفيفة روحلدي:"
مقدار الظرف ومدى القبول عند الناس لوجوده، بحيث يشعر به ويدركه بناءا على انطباعاتهم ومن ثم 
ينقل هذا الإحساس للآخرين بعد أن تتكون لديه ثقة بهذه المقدرة على إضحاك الآخرين، وبطبيعة 

وامل أخرى ضمن هذا السياق مثل طبيعة التصرفات والحركات ومدى القدرة على الحال تتدخل ع
لدى هؤلاء الكوميديين بشكل فطري، وهو ما  وتوجدضبط إيقاعها مع الكلام والتحكم في ملامح الوجه 

" فكاهي حسو" "دم خفةأكده )م.ح( بقوله:"أنا من الصغر"أي منذ طفولته وهو على هذا الحال من "
يره ليشير إلى نفس المعنى، وقد لا حظنا أنهم لا يعيرون اهتماما لمنبع هذا الحس بل على حد تعب

 يتصرفون بتلقائية وعفوية.

" أي تصرفه الصح في كوميديته مختلفة عن الواقع بقوله:"شخصيونفى )أ.ب( أن تكون        
ى في الواقع في المضحك بناءا على سجيته سواء كان يمثل في محتوى المواقع الافتراضية أو حت

تعامله مع محيطه الاجتماعي بقوله:"مع صحابي"و"مع عايلتي" و:"الناس لي نعرفهم" هنا يرى أن 
سلوكياته وأقواله تصطبغ بنكهة كوميدية حتى في بيئته الطبيعية التي ينتمي إليها في نطاق العائلة 
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فمن يجلس معه ولو لبرهة  ا"يضحكو  معايا قاعدين وبرهن على كلامه بقوله:" ،والأصدقاء والمعارف
والارتياح  نتيجة الاطمئنان ،جعلهم يضحكون ب كفيلةكحد أقسى  "دقائق خمسمن الزمن قدرت حسبه "ب

 بمعنى "اعرفه لا إنسان ولو:"بقولهعلى ذلك   ثانيادليلا أعطى وقد بتمعن فكاهتهل والإنصات حضورهل
وأضاف خلافا لـ)م.ح( أنه لم يكن يعلم  رب،الأقا مجاملات عن بعيدا أنه وصل لقناعة بهذه النتيجة

بموهبته الكوميدية إلا أن اكتشفها بسبب الظرف الصحي الذي مر على العالم والمتمثل في "كورونا"، 
وهنا يتحدث عن الاعتراف الناس بموهبته بعد مشاهدة محتواه، أما حس الفكاهة فكان موجودا كسمة 

 اعرف لمة طريقة توظيفها الصحيحة وإخراجها للعلن بقوله:"طبيعية فيه يحسها داخليا ولكن دون معرف
"، وبالتالي لم يحصل على فرصة مناسبة لتقديم نفسه إلا بعد انضمامه لمواقع الشيء هذا توظيف

 التواصل الاجتماعي.

 نتيجة بأذهانهم وترسخت السمات هذه بهم التصقت قدونلاحظ هنا أن كل من )أ.ب(و)م.ح(        
بحيث ساهم  ،رغم وجودها مسبقا بشكل غائر مجتمعهم من أفراد من وبتحفيز حولهم بمن احتكاكهم

عليهم من صفات في الحذو نحو هذا الحس الكوميدي،  ونهيطلق ماالآخرون من حولهم من خلال 
"يضحكولي" و"كيما يقولو عندي"  "يقولوليحديثهم كالآتي:" فيلنا على هذه المناداة   دليلا وأعطوا

 في الفضل له وكان عليهم تأثيرية وقوة أهمية له الناس حكم أن يعني وهذا معينة بصفة علي يطلقون 
 نحنف ،وكذا كذا تكون  تصلح أنت بقولهم أو الكوميدي المحتوى  صناعة نحو ميهوتوج مسارهم تحديد
 والذي "الكورونا" عامل إلى بالإضافة والمرجعية، للانتماءبالنظر  الآخرين خلال من أنفسنا إلى ننظر
 في قرارات من واعليف أن يريدون  وما للنفس ومراجعة تفكير وقت ،فراغ وقت متسع من إعطاءب ساهم

 حياتهم.

قابلية التعلم والتطوير حيث تحدث)أ.ب( عن كونه قد تلقى تعليما من شخصيات فنية سمة        
دل على ي " وهذا التكوينكوميدياقاري "و"قاري مسرحبقوله:" مشهورة، وهذا من خلال دراسته في المسرح

في تحسين مهاراته وتلقيم موهبته وصقلها لتنضج ويستطيع تقديم محتوى احترافي بالاستفادة  الاجتهاد
من توجيهات ونصائح وخبرة الآخرين سواء كانوا مخرجين أو ممثلين أكفاء ممن يقدمون ثمرة سنوات 

اءة الفنية لمن يرغب في الانخراط ضمن هذا ضمن برامج تعليمية لتحسين الأداء التمثيلي والكف
المساق، كما أن الطلبة الجامعيين تتاح لهم هذه الفرصة ويمكنهم الانضمام للمسرح الجامعي أو كلية 
 الفنون، بالإضافة إلى مراكز أو دور الثقافة، كما أكد )ج.ن( مثلما تحدثنا سلفا أن هذه السمات بعد
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ارستها من خلال صناعة المحتوى الكوميدي، بقوله:"تصبح لديه بمرور الوقت ومم رهايتطو تعلمها و 
لخلق موضوعات  قريبة من الناسالتي تكون الأفكار  استلهامخبرة" وفسر هذه الخبرة بتمكنه من 

أي أنه يغدوا يفهم طبيعة هذا الجمهور وما يثير اهتمامه من قضايا وأحداث وظواهر ، لإعداد محتواه 
أجل المحتوى الكوميدي الذي يقدمه، إلى جانب مهارة الارتجال التي يكتسبها لبناء سيناريو جيد من 

تحدث نتيجة التعود والخبرة في التعامل مع مواقع التواصل الاجتماعي وجمهور المستخدمين بقوله"ت
"، فيصبح هذا النشاط المتمثل في صناعة المحتوى مع مرور الزمن عادي بالنسبة له دون تحضير
الشعور بالخجل أو التوتر ويتصرف على طبيعته وتزيد لديه القدرة على مواجهة الجمهور ويقل بالتالي 

 والتلقائية في الكلام.

التي تتعلق بكونه يعلم ما يفعله حاليا  الذاتي والاجتماعي الوعيوركز )ع.م( على ميزة امتلاك        
من خلال صناعة المحتوى وما يريد القيام به لاحقا بقوله مؤكدا لنا:"لا أستطيع أن أعمل عملا خالي 
من الرسائل الهادفة"، وهو مدرك انه يقوم بدس رسائل معينة في المحتوى الكوميدي يتوجب على 

لمواضيع التي يبني على أساسها السيناريو بحيث تتضمن الجمهور فهمها بقوله:"مشفرة" أي أنه ينتقي ا
على حد قوله:"انتقاد سلوكيات اجتماعية" بشكل غير مباشر، وبالتالي فهو يستهدف الجمهور برسائل 

التدبر عن طريق استخدام فن الكوميديا، بالإضافة إلى الأهداف الاجتماعية  تعمق والتحتاج هادفة 
ير بتوظيف النقد، التي أظهرها لنا من خلال الدراية بالعيوب والآفات التي الواعية والمقصودة نحو التغي

غير تنخر المجتمع الذي ينتمي إليه وما هو مرفوض فيه من أفعال وتصرفات خارجة عن قيمه بقوله:"
 ".مرغوب فيها في المجتمع
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 دوافعيمثل إجابة المبحوثين من صناع محتوى الكوميديا على السؤال الخاص بال :(16)الجدول

 إجابات المبحوثين (4السؤال رقم )
ما هي الأسباب 
التي دفعتك إلى 

صناعة المحتوى 
الكوميدي على 
مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟

كان كاين وقت كبير تاع فراغ وتقريبا كامل صناع  covid:"في وقت الـ )ج.ن(1م
"، وكانت confinementتاع الـ" périodeالمحتوى الجزائريين بداو من هذيك الـ

 نساعد الناس، عندي رسالة حاب نوصلها من هوايتي، انو ننشر الطاقة الايجابية،
 تولي إنسان مهم ويحوسوا عليك ،pageوبطبيعة الحال يبداو يهدرو عليك لـ

 القنوات، تولي معاملة خاصة وأكيد الشهرة والمال ثاني فيها 
 "la cassette" تليق تخدم معاه "les producteurs:بكري كان كاين ")ع.م(4م

بصح واعرة باش تبان، ودوكا الحمد لله جات هذه الفرصة تاع مواقع التواصل 
الاجتماعي تاع الواحد يقدر يسقل فيها المواهب تاعه ويبينها للناس، سما الهدف 
تاعي نرسم البهجة على وجوه الناس وأطفال والكبار،الصغار،العايلات بمحتوى 

تبعك ويبغيك ومنها تكبر ي كوميدي نظيف وتكون عندك فرصة باه تبان وجمهور
" وتكمل في هذا محتوى وطوره boite de productionالهدف تاعك ودير أنت "

 بطريقة احترافية أكثر وأكثر
كون المحتوى الكوميدي هو الأكثر رواجا في الجزائر او في الدول  )أ.ع(:3م

ن الأخرى لاحظت في الفترة الأخيرة لم يبقى صانع المحتوى الكوميدي فقط م
يستعملها بل عمت على كل المحتويات مثلا تجد صانع محتوى سياحي أو محتوى 

 رياضي يستعمل الكوميديا لأنها هي السبب الرئيسي لرواج المحتوى 
السبب الوحيد هو انه كنت نحب التمثيل من صغري حتى اني كنت )أ.ب(: 2م

ي الواقع "كي شفت روحي هكا كوميدي فmaisنحب الدراما قبل مانكون كوميدي"
لقيت روحي ناجح شويا ماشي لهذيك الدرجة بصح ناجح الحمد لله، خاصة 
الاطفال، كي يشوفوني يضحكوا وهوما صغار يحبوا الجياحة تعطيلهم حاجة قيس 

" مخدرات واش messageعقلهم يحبوني،ماشي كيما لكبار يحوسوا توصللهم"
 صاري في السياسة يحبوا لحوايج هاذو

السبب لي دفعني هو انه من صغري نحب نضحك الناس،وعندي هذاك  )م.ح(:5م
 الحس الفكاهي لي خلا الناس تدفعني هوما تاني لهذا المجال.

 :4التحليل.

حسب  جعلتهم ينطلقون في غمار صناعة المحتوى الكوميديالتي دوافع الن عن عبر المبحوثي       
، فقد لما يريدونه من رغبات وتوقعات اكافيستيعابا لهذه الأسباب وا اوإدراك فهما ، حيث لمسنااعتقادهم

نحو كل من  -على حد وصفهما-وضح المبحوثين)أ.ب( و)م.ح( أن السبب نابع من شعورهما بالحب 
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التمثيل وإضحاك الناس منذ نعومة أظافرهما، وهذا تعبير عن شغف وعن هواية لازمتهما طويلا 
رها للناس كنوع من التفريغ والتنفيس عن المكنونات والتعبير عن الذات، دفعتهما إلى إخراجها وإظها

إلى جانب معرفتهما بكونهما كوميديان يمتلكان المقدرة على تقديم الفكاهة انطلاقا من بيئتهما الواقعية 
التي يعيشان فيها وطبيعة انتماءاتهما لقول)أ.ب(: "لقيت روحي ناجح" بناءا على رؤية مجتمعه 

وقدم دليلا على هذا النجاح بقوله:"كي شوفوني يضحكوا" وهكذا يلاحظ انعكاس صورته  ومحيطه
الذهنية في ردودهم التلقائية بمجرد رؤيتهم لمحياه قبل تعرضهم للمحتوى الذي يقدمه حتى وهذا راجع 
 إلى نقاط أساسية إما أن سماته بادية على وجهه أو أنهم معجبون بالمحتوى الذي يقوم بعرضه وما

قاموا بتلقيه سابقا من طرفه واعتادوا عليه، وقد تكون مجاملة من أقربائه أو المحيطين به إلا أن هذا 
 إلىكان كفيلا بدفعه نحو هذا الهدف وكان الحافز هنا هو حاجته للتقدير من قبل الآخرين، بالإضافة 

 بطةعاطفية مرت رغبتهما في مشاهدة الناس يضحكون وهذا ما أكده )م.ح( في حديثه، وهي حاجة
 أشار إلى أن الذي( م.ع)وتوافق هذا الدافع مع  بالشعور بالرضا النفسي الناتج عن تحقيق انجاز ما،

يكون عن  وكبار السن وحتى العائلات من الأطفال الناس أجلمن  سرورال صنع جو من البهجة و
بالقيم الأخلاقية احتراما ، ويقصد هنا أنه من الضروري أن يلتزم نظيف كوميدي طريق إنشاء محتوى 

لهذه الفئات المكونة للمجتمع الجزائري دون أن يحمل مضمون محتواه أية إيحاءات خارجة تمس 
بالذوق العام أو حتى أقوال أو أفعال صريحة منحرفة قد تؤثر على المتلقي بشكل ما وهذا ما يعبر عن 

ي مقتبل العمر ويبحثون بنشاط معنى"نظيف"، خاصة أن هذه الفئة من صناع المحتوى هم شباب ف
عن كيفية إثبات أنفسهم للآخرين سواء من هم من حولهم كالعائلة أو للمجتمع على أنهم يستطيعون 
فعل شيء ما، وهذا ما جعلهم يقتنعون ويتأكدون من قرارهم في إطلاق العنان لهذه الموهبة، إلا أن 

فرصة للظهور سابقا رغم وجود منتجين اصطدامهم بالواقع المتمثل حسب )ع.م( في صعوبة إيجاد 
يمكن العمل معهم في تسجيل فيلمي ما، ولكن الظاهر أنها أدوار أقل ما يقال عنها أنها ثانوية وهي 

عن طريق  الفرصة هذه جاءتهم الآنو  ،متاحة للبعض من المحضوضين ما جعل الأمر مستحيلا لفترة
- مواهبهم صقل لهم بالبروز للعلن ومكنتهم منالتي سنحت  ةالاجتماعي التواصل مواقعاستخدامهم ل

كما كان هذا جليا في تكرار قوله "يبينها للناس" وباش تبان" " باه نبان"، كأنهم كانوا   -على حد تعبيره
غير مرئيين في أوساطهم الطبيعية وأتاح لهم استخدام هذه المواقع نظرا لخصوصيتها هذه المرئية رغم 

 حاجة ماسة إلى أحد ما يكتشف مواهبهم ويطورها.كونهم من عامة الناس وفي 
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حيث صرح )ج.ن( أن اغلب صناع المحتوى الكوميدي الجزائريين التحقوا بمواقع التواصل        
الاجتماعي بسبب الجائحة نظرا للوقت الكبير الذي خلفه الحجر الصحي، وأرفق كلمة "كامل" مع 

مالية لعدم معرفته بالعدد الحقيقي لهذه الفئة من جهة "تقريبا" ولم يجزم بشكل مؤكد بل تركها للاحت
وتاريخ التحاقهم بهذه الصناعة من جهة أخرى، ولذلك كانت بداية إنشاء مقاطع الفيديو الكوميدية 
حسبه بغرض الترفيه عن الناس في تلك الفترة الصعبة والهروب من الضغط والتوتر الناتج عن السلبية 

جزائر خاصة، بسبب تفاقم الأزمة الصحية وفقدان الأفراد لحياتهم وحياة التي كانت تسود العالم وال
أهلهم وأقربائهم وزيادة الاعتقاد بالنهاية الحتمية لعدم وجود حل قطعي لإنقاذ البشرية من هذا الوباء، 

بقوله" أداة لإيصال رسالة هادفة  كانتيرى بأن هوايته المتمثلة في أداء الكوميديا  وبالتالي فان)ج.ن(
ومساعدته على التخطي المؤقت  الفترة تلك في من أجل الترفيه عن الجمهور ننشر الطاقة الايجابية"

ونسي الهموم التي أصبحت بادية على الجو العام، وهذا نظرا لشعوره بالانتماء وكونه فرد من أفراد هذا 
 فقدت الناس مما أن معظالمساعدة، ك دفعه هذا الانتماء إلىيالمجتمع يحس ويشعر بمعاناتهم، و 

جميعا، وعليه فان هذا  علينا فرض الذي الصحي الحجر مع والدراسة العمل ت عنوتوقف ائفهاوظ
 الإحساس بالفراغ والعجز ممكن أن يولد الاندفاع نحو اتخاذ قرارات متعلقة بحياتهم ومهنهم.

مية في مجال الكوميديا قرر فمثلا صرح )أ.ب( أنه بمجرد أن وجد نفسه ناجحا على هذه المواقع الرق 
أن يكمل في هذا المجال رغم حبه واهتمامه بداية بالدراما، وللتوضيح يطلق معظم الناس هنا مصطلح 

 الآخرين قبل منومقبولا  امحبوب كون ت أنالدراما على التراجيديا رغم أن المصطلح يتسع لكلا الفنين، ف
وا جمهورا وجدكمقياس للنجاح هو دافع قوي للاستمرار في فعل ما نال إعجابهم في البداية لذلك فقد 

 يتابعهم ومن ثم جمهورا يحبهم كما صرح )ع.م(.

 تحقيق تستهدف إستراتيجية توقعات واغلبها الفرص بخصوصمسبقة  توقعات لهم كانت كما       
في البيئة الرقمية التي يقصدونها لكل ما  ملاحظ هو ما ومنه ذاتية رغبة هو ما ومنها بعينها، فرص

المشي على  وحاولوا الكوميدي المجال في ينشطون آخرين  محتوى  صناع من واهتمامهم انتباههم أثار
 جمهورا بكونهم المضامين لهذه أيضا يتعرضون  أنهم على دليل وهذا خطاهم لمحاولة تحقيق ما حققوه،

ويتابعون منافسيهم وأقرانهم، فبدئوا يدركون أهمية استخدامها  محتوى  صناع يكونوا أن قبل مستخدما
على  رواجا الأكثر هو الكوميدي المحتوى استراتجيا أي بشكل هادف ومقصود، فحسب كلام )أ.ع( أن 

أن الكوميديا يستخدمها صانع المحتوى السياحي والرياضي  مؤخرا لاحظهذه المواقع السوسيورقمية فقد 
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وشملت كل المجالات تقريبا وليست مقتصرة على صناع محتوى الكوميديا وهذا بسبب كونها عنصرا 
 .المحتوى  رواجحاسما ورئيسيا في 

لتأتي الشهرة والمال في آخر الدوافع لأنهم يعون أن من الصعوبة الوصول لهذه النقطة في        
من تحقيق الذات، وبطبيعة الحال المصدر  البداية بل عليهم الاستمرار من اجل الوصول إليها كنوع

الأولي المتوقع من طرفهم للمال هو المكافئات التي تمنحها هذه المواقع، وتمنح الشهرة بالضرورة 
فرصة أخرى أمام هذا النوع من صناع المحتوى الكوميدي نحو عروض العمل من قبل المخرجين، وقد 

مجرد أن يكون أحدهم مشهورا بين جماهير هذه تحدث )ج.ن( في ذلك في سياق الحديث على أنه ب
المواقع تنخرط الصفحات الخاصة بحسابات مواقع التواصل الاجتماعي في تناول أخباره ومشاركة 
محتوياته لتنتشر ويراها عامة المستخدمين، خاصة إذا كانت هذه الصفحات مليونية فتكون هناك 

ائل الإعلام التقليدية المهتمة بهذا النوع من احتمالية أكبر لتتوسع دائرة الشهرة لتصل إلى وس
المشاهير، وهذا ما أكد عليه )ج.ن( بقوله: "تولي إنسان مهم" بجانب عبارة "تولي معاملة خاصة" 
وكلاهما دليل على المكانة الاجتماعية والقيمة المعنوية والمادية التي أصبحت تمنح لصناع المحتوى 

فة أو من قبل الجمهور، ما يعبر عن حاجتهم إلى نيل الاحترام من سواء من قبل وسائل الإعلام المختل
قبل الآخرين وتقديرهم والاعتراف بهم بناءا على هذه المكانة والسلطة التي تخولهم لامتلاك سمعة 
وصيت تعزز ثقتهم بنفسهم، وهذا ما لاحظناه من خلال المقابلة لأنهم يدركون أن ورائهم جمهور من 

للوصول إلى أهداف أسمى كبناء اسم تجاري واكتساب المال، لذا عليهم مواصلة المتابعين يدعمهم 
فحسب ما أفاد  -على حد اعتبارهم-إرضاء هؤلاء من الجمهور المستخدم حتى ولو أصبحوا ناجحين 

أن عليهم التفريق بين الفئات المستهدفة من الجمهور منها الفئة العمرية الأصغر سنا  به)أ.ب(
طة وهي الأقرب من صناع المحتوى الكوميدي نظرا لانتمائهم للفئة التي يبلغ سنها ومتطلباتها بسي

( وهو الجيل زاد، حيث يعتبرون أن فئة الأطفال والمراهقين تنحصر اهتماماتهم في 12إلى  12مابين )
المحتويات التافهة وقد استخدم مصطلح "الجياحة" للتعبير عنه، وأضاف على ذلك قوله "قيس عقلهم" 

هذا يوضح مقدار فهمهم للأمور التي لا تحتاج تفكيرا عميقا وتكون ترفيهية بدرجة أكبر وبالتالي و 
يمدهم بهذه النوعية من المحتويات كمقابل على حبهم، بينما تتسع الفجوة بين الأجيال مع الأكبر سنا 

تفوه  هؤلاء من هم يبحثون عن المحتوى الهادف الذي يتناول مواضيع جادة ومفيدة، ولهذا
" على غرار معالجة الآفات الاجتماعية مثل المخدرات وقضايا السياسة messageبعبارة:"توصللهم 
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والرياضة وهو ما يبين حاجته للقبول الاجتماعي والتوافق مع غيره كدافع للاستخدام المخطط له لمواقع 
ره من المتلقين لهذا التواصل الاجتماعي ثم انتقاء الموضوعات لمحتوياته الكوميدية ومعرفة جمهو 

ومحاولة المحافظة عليهم، وكل هذه الجهود تنصب في إطار الحاجة من خلال الاحتكاك بهم المحتوى 
 لمعرفة اهتماماتهم. الاجتماعيإلى التفاعل 

ومن ثم إذا تحصل صانع المحتوى الكوميدي على نوع من الاستقرار بسبب إشباع حاجاته        
الاستخدام والمتمثلة في ثلاثية الجمهور والشهرة والمال كنوع من الانجاز، يبدأ في المتوقعة من هذا 

التفكير أبعد بقليل لمحاولة تحقيق الاستقلال الذاتي من خلال إنشاء مشاريعه الخاصة به كمحاولة 
لتطوير نفسه وتحسينها أكثر فأكثر من وجهة نظر)ع.م( الذي تحدث عن فكرة توسيع الهدف بقوله: 

كبر الهدف تاعك" مثل فتح شركة إنتاج خاصة بالمحتوى الكوميدي ومواصلة تطويره مع إقراره هنا "ت
أن هذا المحتوى المقدم من قبلهم مازال يحتاج الكثير ليصبح ذو جودة أفضل في قوله:"بطريقة 

ا كان يرغب احترافية أكثر"، لذا فهو يسعى لتحقيق الكفاءة والخبرة في هذا المجال التي تؤهله ليصبح م
في أن يكون كدافع يحفزه على مواجهة التحديات أو الصعوبات التي تعترض طريقه خلال تواجده 
ضمن البيئة الرقمية للوصول إلى أهدافه المرجوة، ولكونه مسلما قبل أن يكون جزائريا فقد بين أن هذا 

ر عن الشكر لما أعطاه له من النجاح مرتبط بمشيئة الله لذا فقد ذكر في قوله:"ناجح الحمد لله" كتعبي
توفيق لتحقيق ما وصل إليه، مع إضافة عبارة: "ماشي لهذيك الدرجة" كدليل منه على أنه يطمح 
للمزيد من الانجازات من خلال صناعة المحتوى الكوميدي، وبالتالي بعدة فترة يصبح التركيز منصبا 

إرضاء الآخرين بعد إشباع حاجة الثقة على التقدم نحو تحقيق طموحات كبيرة في حياته بدل محاولة 
 بالنفس.
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 بالاستراتجيات الخاص السؤال على الكوميديا محتوى  صناع من المبحوثين إجابة يمثل( 12)رقم الجدول

 :3التحليل.

رتكزت الاستراتجيات الموظفة حسب تصريح المبحوثين الذين استوعبوا المصطلح من الوهلة ا       
 (ن.ج)أفاد ، حيث عند كل من)ج.ن( و)م.ح( على المحتوى المقدمأثناء إلقائنا السؤال عليهم الأولى 

ة من الموضوعات المهمة التي تكون قريب أن بداية تفكيره في إنشاء محتوى كوميدي تنطلق من انتقاء
ة وهي ذات العلاقة بالاهتمامات والعادات أو حتى التقاليد وكل ما هو شعبيال اتموضوعجمهوره مثل ال

وقد أعطى مثالا على انجازه عملا متعلقا  ،منتشر وشائع بين الناس من أبناء جلدته ويحضا بتأييدهم
والمدهش هنا بالنسبة له أن هذا  حزام،بال هضربعاقب ابنها بت يتلا الأممتعلق ب تهفكر بموضوع لب 

 إجابات المبحوثين (3السؤال رقم )
ما هي 

الاستراتجيات 
التي قمت 

بتوظيفها في 
صناعة 

المحتوى 
 الكوميدي؟

بديت نفكر في المحتوى ندير موضوع شعبي، كيما فكرة تاع الأم لي تضرب  :(ن.ج)1م
"المهم تكون قريب من الجمهور، بصح كي هكاك onze millionبالسبتة وليدها جابت"

وتفاعل تاع جمهور كبير كاين لي يركب الموجه ويندم على جال الصراع  trendيعود الـ
،نحكيو مثلا على "خيط الروح" فقط باه يبين انه مع الجمهور، مع انه يقدر يحكي على 

 .التقاليد الجزائرية ويدافع عليها وعلى تاريخها
مايهمش قداه عندك جمهور المهم قداه يبغيك وقداه راهو راضي عليك هذا )ع.م(: 4م

الجمهور ،يليق يكون عندك جمهور ذواق  لي يفهم الرسائل تاعك وتكون عندك 
"toujours الإستراتجية لي ترفع من شأنك من خلال نظافة المحتوى ،نقي ولي يتفرجها "

 .قاع ناس كبير صغير وقاع تعجبهم
عن نفسي نركز على جمهوري والمحتويات لي يرغب فيها ودائما تغيير انا )أ.ع(:3م

المحتوى من فترة لفترة أخرى لان الجمهور أصبح سرعان مايمل من محتوى معين لكثرة 
  .المنافسين

أنا كا استراتجية نركز على الجمهور تاعي ،والحاجة لي يطلبها مني الجمهور  )أ.ب(:2م
ومانحوسش الناس واش راهي دير يهمني الجمهور واش " نديرها le maximumنسيي "
 .يحوس

لي نعتمد عليها هي انه في السابق في البداية، كنت ندير أي فيديو يخطر  )م.ح(:5م
على بالي باش نطلع الصفحة مع الوقت شفت الأولاد صغار وعجايز وشيوخ وحتى 

الآباء والأمهات يتفرجوني، بديت نتكاكا مع راسي ووليت نخدم فيديو لازم يكون نظيف 
 ويتفرجوه كامل الناس.



والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل  4 

 

207 
 

العمل قد تحصل على معدل مشاهدة يقدر بإحدى عشرة مليون مشاهدة ليكون نموذجا احتذ به في 
أعماله اللاحقة، إذن فهي مبنية على خواطر وأفكار تخالجه ثم يقرر تسجيلها بناءا على نظرته 

وبشكل  عليه التريث والتفكير جيدا الخاصة وتقيمه لمدى تقبل الجمهور لها، أما عن )م.ح( فيرى أن
كون متزنا يحترم المعايير الأخلاقية ي منطقي قبل إعداد أي فيديو لمحتوى كوميدي والتأكد من أن

مع أخذه في الاعتبار أن يكون صالحا للمشاهدة العامة  "نظيفللمجتمع وهذا ما تعبر عنه كلمة "
وره باختلاف فئات أعمارهم أطفالا كانوا أو شيوخ، " وأن يكون ملائما لجمهالناس كامل يتفرجوهبقوله:"

 بل ،سابقا في بداياته الأولى مع صناعة هذا النوع من المحتوى لم يكن يلقي بالا لهذا انهكما اعترف 
عمل على الاهتمام بصفحته الشخصية من خلال النشر المتواصل لمقاطع الفيديو العشوائية كنشاط 

إلا انه أدرك  ،أمام جمهور تلك المواقع الاجتماعية كإستراتجية يحتسب من أجل رفع مرئية الصفحة
لاحقا بمرور الوقت أن هناك العديد من الفئات العمرية التي تشاهد محتواه المنشور لذا عليه مراعاتهم 
عن طريق وضع إستراتجية تخص مضمون هذا المحتوى، وأكد)ع.م( على ضرورة وجودها كل يوم من 

 .ن شأنك"خلال محتوى نقي يعجب الجميع وأضاف أنها هي:"الإستراتجية التي ترفع م

وتعتبر إستراتجية )م.ح( المتبعة في بداياته متعلقة بمنصات التواصل الاجتماعي، حيث        
"، ويمثل التراند" متابعة جانب آخر وهو تركيز صناع المحتوى على منعلق)ج.ن( على استخدامها 

 على هذه المواقع، هذا الأخير الموضوعات الرائجة أو المنتشرة بين المستخدمين في فترة زمنية معينة
هذا العامل  مراقبةالقيام ب دون الأخرى، ثم المواضيع من نوع مع الجمهور تفاعلبالتالي معرفة مدى و 

بمضمون مناسب يدخل ضمن الفكرة الأساسية له أو يضاهي أو حتى  للمشاركة الحاسم الوقت وترقب
 حساب دون  دوامةعترك أو هذه الهذا الم في الدخول في الاستعجال وانتقد بذلك ينافس هذا الترند،

 يركببقوله:" -على حد رأيه-المشاركة ومواكبة هذه الموجة  قرار اتخاذ قبلالجمهور  أفعال ردود
ويشبه هنا الموجة بـ"الترند"، وإذا نظرنا بتمعن نجد أنها تتمتع حقيقة بمجموعة من  "ويندم الموجه

الزمنية التي تستغرقها قبل أن تختفي لتأتي الخصائص على غرار حجم وسرعة الانتشار وطول المدة 
موجة جديدة، وقد برر سبب عدم الالتحاق الغير مدروس بهذا "الترند" بإمكانية خلق صراع أو 

الذي هو عبارة عن سلسال يوضع على  "الروح خيط"حيث قدم مثالا عن ذلك بموضوع: ،تضخيمه
لجزائري والمغربي عن أحقية انتمائه لتراث أين أحدث ضجة كبيرة بين الجانبين ا رأس المرأة كزينة،

أن يظهروا من أجل  أحدهما، واستنكر بذلك محاولة صناع المحتوى الكوميدي الدخول على هذا الخط



والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل  4 

 

208 
 

 التقاليدوأقترح بدل ذلك تناول قضية  ،متابعيهم الجزائريين ضد الطرف الآخر م يدعمون جانبأنه على
دون إحداث مشاكل هم في غنى عنها، فمسايرة  تاريخها عنو  والدفاع عنها في محتواهم الجزائرية

 الجمهور في مواضيع تهمهم غير كافية دون احتساب النتائج.

بينما تحدث كل من )أ.ب( و)أ.ع( و)ع.م( عن تركيزهم على إستراتجية تعتمد على الجمهور،        
يطلبه منه جمهوره وما يبحث أين أعرب )أ.ب( بدوره عن محاولة قيامه في حدود استطاعته بكل ما 

عنه في هذه المحتويات ويحب أن يجده فيها، دون أخذه في الاعتبار ما يفعله منافسيه في المجال 
الكوميدي، مع التأكيد على كلامه من خلال تكرار العبارات في قوله:"نركز على الجمهور" و"يهمني 

مجال لذلك يمل الجمهور بسرعة من الجمهور"، إلا أنه حسب)أ.ع( هناك منافسون كثر في هذا ال
المحتوى وعليه يجب التركيز على كل من الإستراتجيتين الخاصة بالجمهور والمحتوى كذلك، ويرجع 
هذا الملل إلى احتمال وجود تشبع ناتج عن كثافة النشر أو تشابه في المضامين والموضوعات 

صناع المحتوى بعضهم عن بعض  المعالجة وحتى الأساليب المستخدمة التي تؤخذ من المحتويات
فينسخون الأفكار دون لمسة إبداعية تذكر، ولهذا يرى)أ.ع( أنه من الضروري الاهتمام بتغيير المحتوى 

 من فترة إلى أخرى مراعاة لما يرغب الجمهور فيه، وهذا كنوع من الاختلاف والتجديد.

هو مقدار حب الجمهور له ومدى  أن الأهم بالنسبة لصانع المحتوى الكوميدي (م.ع)ويعتقد       
رضاه عليه بناءا على ما يقدمه من محتوى، ولا يجب عليه الاهتمام أو القلق من ناحية عدد جمهوره 

ويقصد  "ذواق جمهورفي مقابل ذلك يريد من هذا الجمهور أن يتصف بالانتقائية في قوله:" ،المتابع
ين ما هو سيء أو ذو جودة من محتوى، بكلمة ذواق أن يكون له حس فني يستطيع به التفريق ب

ويحسن بذلك اختيار من يتابعهم ولا يشاهد أي شيء يقدم له لمجرد التسلية بل عليه استيعاب الرسائل 
 ".تاعك الرسائل يفهمالهادفة التي يحاول إيصالها له بقوله: "

 

 

 

 



والميدانية التحليلية الدراسة نتائج وعرض البيانات تحليل  4 

 

209 
 

 

 والمتوقعة المحققةفرص السؤال الخاص بال لىالمبحوثين ع إجابة( يمثل 10الجدول رقم)

 إجابات المبحوثين (2السؤال رقم )
هل يمكنك أن تخبرني عن 
الفرص التي حققتها أو 
تطمح بتحقيقها من وراء 
صناعة المحتوى الكوميدي 
على مواقع التواصل 
الاجتماعي؟ وهل حققها 

 غيرك؟

نقدر نقدم محتوى هادف، ندخل نستكشف مخرجين، ناس في )ج.ن(:1م
جاتني فرصة دور مثلت في "دار لفشوش"، وتاني نتعرف مجال التمثيل مثلا 

على ناس أطباء، محاميين، أساتذة، تلاميذ وخاصة في مجال الأعمال يحبوا 
"، نلقى جمهور كبير وأكيد المتابعين، نلقى ندير storyيروجوا لمحتواهم في"

 الإشهار وطني ولا ماركات وبزاف حوايج.
حققت فرصة ثمينة وغالية هي حب الجمهور والاحترام ناس  )ع.م(:4م

 تقدرك من كل انحاء الوطن وهاذي حاجة تشرف
أنا لحد الآن  لم تحقق لي صناعة المحتوى أي فرصة لأنني اعتبر )أ.ع(:3م

نفسي في بداياتي ولكن لغيري حققت الكثير فهناك من أصبح يتعامل مع 
استعمل شهرته في التسويق لعمله او شركات كبيرة خارج الوطن وهناك من 

 تجارته الخاصة..
الفرص هي اني كسبت محبت الناس سواء الكبار او الصغار  )أ.ب(:2م

بصح واحد أخرين غيري دارو دراهم من المحتوى تاعهم  وهوما بالأكثر،
 ،دراهم ناجحين راحوا للتلفزيون دارو برامج ،خرجوا منا ومنا

الحمد لله بفضل هذا المجال تعرفت على كثير من الفرص والله )م.ح(:5م
الناس كبار صغار شيوخ نسا عجايز وأي واحد نتلاقاه يقولي رانا نتفرجوك 
كامل مع العائلة نحس بالفخر، كيما خلاني ثاني نتعرف على ممثلين ونحتك 

 معاهم ودخلت لدار الثقافة.
 :2التحليل.

من خلال تواجدهم على ققوا مجموعة من الفرص أفاد صناع المحتوى الكوميدي أنهم ح       
منصات التواصل الاجتماعي وأولها حسب )ج.ن( هو إتاحة الفرصة له للتعبير والمشاركة عن طريق 
تقديمه لمحتوى هادف، كما أضاف على ذلك كل من )ع.م( و)أ.ب( باعتبارهما أن أهم فرصة بالنسبة 

ا الحب من خلال التعليق لهما كانت حب الجمهور من المستخدمين الذين في الغالب يعبرون عن هذ
ومشاركة المحتوى الذي يعجبهم مع رفقائهم أو أقاربهم، بالإضافة إلى الدعم المقدم من قبل البعض 
منهم في البث المباشر على هذه المواقع أو رسائلهم التي تبعث على صناديق الدردشة، أما حب الناس 
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لرقمية ويعبرون عن محبتهم عند لقائهم، وهم من فيمثل الفئة التي يجدونها في الواقع خارج هذه البيئة ا
"كافة أنحاء الوطن" حسب )ع.م( وعند رؤيتهم تتجسد هذه الفرصة في الاحترام والتقدير الذي يمنح له 
من طرفهم نتيجة مكانته الحالية التي وصل إليها عن طريق الشهرة التي أتاحها له استخدامه للمنصات 

محتوى الكوميدي الذي ينشئه، حيث صرح أنها:"فرصة ثمينة وغالية" الرقمية واتساع رقعة تداول ال
بالنسبة له أي أنها لا تعوض بثمن، تجعله يشعر بالفخر بنفسه وترفع من قيمته الاجتماعية 
بقوله:"حاجة تشرف"، أما عن)أ.ب( فإن كسب محبة الصغير قبل الكبير هي الفرصة المحققة التي 

 يحس أنها الأهم في نظره.

الكوميدي ومقدار الشهرة  المجال هذا بفضلالذي يخالجهم  على هذا الشعور بالفخر (ح.م) وأكد       
 كامل" نتفرجوك بقوله على لسانهم:"راناالتي أعطيت له وأدرك مداها من خلال معرفة آراء من صادفهم 

دشة للحياء على أي ان محتواه قابل للمشاهدة العائلية والجماعية بسبب عدم احتوائه على مضامين خا
على اختلاف فئاتهم العمرية يشاهدون محتوياته  الناس من كثيرأن ال حد ضنه، وبالتالي فان اكتشاف

التي يعدها هو بحد ذاته انجاز يشكر الله عليه، وزاد)ج.ن( عليه بحقيقة إيجاده لجمهور كبير على 
داف بعضهم، أما المتابعين الذين هذه المواقع وبطبيعة الحال هم من كافة أنحاء العالم ويسعى لاسته

عثر عليهم فهم من أعجبوا بما نشره وتلقوه من محتويات كوميدية وأرادوا الاستمرار بمشاهدة المزيد 
 منها.

يبحثون عن فرص واعدة تحقق لهم ما كانوا يبحثون عنه من مازالوا هذا إلا أن هؤلاء كل رغم و        
 ممثلين على تعرف، فقد أكمل)م.ح( حديثه عن كونه قد طموحات منذ التحاقهم بصناعة المحتوى 

، وتعتبر هذه الدار مصدرا للفعاليات الثقافية والاحتفالات الثقافة دار على إثرها ودخل واحتك بهم
أيضا  (ن.ج)وبعض الأنشطة التي يمكن أن تحتوي بعض المواهب على المستوى المحلي، وصرح 

فالسيرة  ، التمثيل مجال في هذه المواقع وكل من يعمل أنه يبحث عن مخرجين جزائريين على على
الذاتية هنا قد تقتصر على كم المشاهدات المتعلقة بالمحتويات المقدمة ومدى الجماهيرية كعوامل 

التي انتظرها من خلال تمثيل دور  فاعلة تساهم في رفع قيمة الأشخاص، حيث أفاد بأن فرصته جاءته
كما أن تواجده بصفة صانع محتوى جعله  ،"لفشوش دار"بـ ي يدعىمسلسل رمضاني جزائر  فيثانوي 

بمهن مختلفة على غرار كونهم ينتمون إلى قطاعات عملية ذات شأن في المجتمع  ناسيتعرف على أ
الأهم من ذلك كله و  كنوع من المصلحة الاجتماعية، تلاميذمثل الطب والمحاماة والتعليم ومنهم حتى 
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حيث يوجد من هذه الفئة من يرغب في الترويج لمنتجاتهم أو حتى خدماتهم في  الأعمالقطاع  هو
وهنا  ،مثلما تلفظ به "story":فيشكل محتوى على صفحات صناع المحتوى الكوميدي وبالتحديد 

على واجهة المستخدم مع صورة  ترجع لخصوصية هذه الميزة التي تسمح ببقاء هذا المحتوى الترويجي
ساعة، وخاصة إذا كانت جماهيريته عالية ليشاهده المستهدفون وفي  14لمدة حساب هذا الصانع 

 وبالإضافة إلى ذلك يستطيع القيام ،المقابل هذا العرض يستفيد من مبلغ مالي متفق عليه مسبقا
معروفة من خلال تقديم محتوى منفصل خاص بها أو  ماركاتل ين أووطني سواء لمتعاملين الإشهار

وميدي بطريقة إبداعية ودسها ضمن السيناريو، والعديد من الفرص التي قد يخلقها ضمها لمحتواه الك
 حوايج" وليست مقتصرة بالضرورة على هذه. بزافهذا النشاط حسب كلامه:"

 ةأيبعد  المحتوى  صناعة له تحقق فيرى أنه مازال يقبع في نقطة البداية ولم (ع.أ) وأما عن       
من خلال ملاحظته لهم  الكثيرلصناع المحتوى الآخرين  حققت بالطبع حقيقية يريدها، ولكن فرصة

حيث ذكر أنهم أصبحوا يتعاملون مع شركات كبيرة من خارج الجزائر ويكون هذا  وتتبع أخبارهم،
التعامل لتسويق منتجاتها وربطها مع الجمهور الداخلي وبالطبع سيعود عليهم بفائدة معينة، وقد وضح 

متلك مهنة خاصة في الواقع أو يمارس تجارة ويستخدم الشهرة التي منحها إياه هذا حقيقة أن منهم من ي
" أي أنهم قد دراهم داروبقوله:" (ب.أ)المحتوى وهذه المنصات في التسويق لهذه الأعمال، وأضاف

والتعاملات المختلفة القائمة  المحتوى إنشاء  دون تحديد قيمته عن طريق كسبوا قدرا كبيرا من المال
" حيث يرى أن هذه الفئة قد تحصلت على النجاح حاليا ناجحين راهمى الإعلانات، وتابع كلامه بـ:"عل

والمتمثل في المال والشهرة، ومن ثم ربط هذا النجاح بقدرتهم على الوصول إلى الظهور الإعلامي من 
ل فنية تلفزيونية أي أنه شاركوا في برامج أو أعما "برامج دارو بقوله:" خلال المؤسسات التلفزيونية

جزائرية، وتمثل هذه الفرصة الذهبية مسعى وطموح أساسي عند صناع المحتوى، إلى جانب كونهم 
"، وفي الغالب يكون هذا السفر مرتبطا ومنا منا خرجوااستطاعوا السفر خارج الجزائر حسب كلامه:"

سياحية وتوثيقها مع بالتصوير الخارجي من أجل تطوير وتحسين المحتوى من خلال زيارة أماكن 
إضفاء لمسة كوميدية، مع إمكانية مشاركة أو تعاون من صناع محتوى تلك البلدان المستضيفة أو 
حتى من أجل الاستمتاع وقضاء أوقات مريحة، ويمكن أن تكون هذه التنقلات من أجل إبرام اتفاقيات 

 مع الشركات المختلفة والترويج لعلاماتها ولخدماتها.
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 ( يمثل إجابة المبحوثين على السؤال الخاص بالتحديات19رقم)الجدول    

 إجابات المبحوثين (5السؤال رقم )
ما هي 

التحديات التي 
تواجه صانعي 

المحتوى 
الكوميدي 

الجزائريين على 
مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟

: أولا الشعب اجتماعي وعاطفي بعض المواضيع تضر صانع المحتوى )ج.ن(1م
لازم تبع  كيحب الجمهور، قادر تبع الجمهور وتدخل في أمور لا تعنيإذا تبع واش 

طريقك الخاص،فهم منافقين كون تغلط غلطة مثلا كون نخرج دير قارو برك يقولوا 
عليك "يسكر ويهدروا عليك ويقولوا احنا لي طلعناه مع انه العمل هو لي طلعني، 

تخلي صورة وتحافظ ويردوك أسوء الناس في التعليقات جهنما، فلازم ديما 
 عليها،فآلاف يتبعوني ولازم نحترموهم.

في الجزائر كون تكون عندنا مشكلة مع ادارة  metaثاني حاجة ماعندناش حساب 
وانا عندي مشكل كيما الصين والماريكان،الموقع  لي توصلهم يوميا آلاف الرسائل 

متابع"طارلي ألف  288ماتقدرش يحلهولك الفريق، مثلا كان عندي في بدايات "
 "Drogueالحساب على جال قرعة تاع ماء كنت حاطها تقول "

هنا عندهم الابداعية كثر من اروبيين كون يقارنوا تلقاي عندهم هوما يمارسوا 
بأريحية وفي قوانين حنا ممنوع تصور في الخارج في غابة ولا بحر وحد البلايص 

هنا يعطيوك مقاول ذاتي  "،Droneهكا متحف ولا مركز اداري ولا عسكري ممنوع "
بصح ممنوع التمويل وممنوع تنشر حساب بريدي ولا بنكي ،مثلا كاين لي حبوا 

 يديرو قفة رمضان ويطلب مساعدة من الشعب وهوما اعطاو صوارد بارادتهم
مخالوهمش، وكاين المنافسة تاني كبيرة بزاف في الجزائر، بصح تلقى المحتوى 

 حك ويبقى مبدئ اخلاقي تاعك""الخامج" وتافه هو لي يمشي ويض
كل  تمد على المونتاج تمثيل وسيناريو:التحدي الكبير انو نقدموا محتوى يع)ع.م(4م

هاذا بالهاتف فقط ونسعى دايما لتقديم الأفضل و بهاتف فقط هذا أكبر تحدي 
" وصانع المحتوى يبغي يخدم في سبيطار ولا autorisationوالتحدي الزاوج هو"

" الواحد لي يخدم في le autorisation""par rapport àعندوش"بلاصة هكا ما
تليفزيون تجيه ساهل ، والتحدي الكبير لي نعيشوه انه نحوسوا على التفاعل بأي 

" بهذاك الانسان وك" compar"يـ  des foisطريقة ،والحاجة لي تقلق أنهم يولوا "
 التافه وحتى وان كنت أنت إنسان ذو كفاءة فنية ومسرحية.

: من أكثر الصعوبات التي تواجه صانع المحتوى كوميدي هي قلة )أ.ع(3م
الشركات الراعية للمحتوى داخل الجزائر ولي تعتبر مصدر دخل أساس لصانع 
المحتوى وكذلك عدم توفر الربح من منصات التواصل داخل الجزائر مثل منصة 

حقيق ربح من تيكتوك، فتضطر انك تفتح حساب خارج الجزائر لكي تتمكن من ت
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 محتواك.
 laهنا في الجزائر مايمدوش الفرصة لصانع المحتوى خلاص، مايمدوش")أ.ب(:2م

chance ،باه يطور من روحه، مايعاونوكش كون تروحي لأي بلاصة تاع الدولة "
مركز مثلا وتقوليلهم عاونوني ماكانش، شغل تخدم انت ومقدورك وانت لي طور 

 روحك بروحك.
الصعوبات والله انو مجتمعنا أصبح يشجع بزااف التفااهة ويطلعها )م.ح(:5م
"Tendance يعني يولي الإنسان لي يخدم حاجة مليحة صعيبة باه تطلع معاه "
"Tendance" 

 :5التحليل.

واجهتهم واضطروا التحديات التي  العديد منصرح صناع المحتوى الكوميدي على أن هناك        
ما له صلة بمواقع التواصل الاجتماعي أو متعلق  منهاإلى مسايرتها منذ دخولهم إلى هذا المجال، 

بجمهورهم المتابع لمحتوياتهم المقدمة عليها وأخرى مرتبطة بالمجتمع الجزائري الذي ينتمون إليه، 
لجزائري يتمتع بصفات وبخصوص هذا الأخير فقد بين )ج.ن( في حديثه معنا على أن الشعب ا

"، ويعني أن الأفراد بطبعهم يحبون التواصل والتفاعل فيما وعاطفي اجتماعي شعبخاصة منها أنه:"
بينهم وهذا ما يلاحظ من خلال تفاعلهم مع بعضهم البعض في التعليقات حول الموضوعات المختلفة 

ستجابتهم للمواقف فهم ذو طبيعة التي يتناولها صناع المحتوى، أما عن العاطفة فهي تتعلق بطريقة ا
حساسة ويميلون إلى التعبير عن رأيهم واتجاهاتهم بسرعة على غرار الغضب والقلق والضحك، وهذا ما 
يجعل أي قضية معالجة في المحتوى المقدم تحمل معنى بالنسبة لهم قد تستفز مشاعرهم، خاصة إذا 

 ضبعمتوقعة أثناء صناعته للمحتوى، فكانت طبيعة ردود أفعالهم أو أقوالهم غير محسوبة أو 
ه أكثر مما تفيده إذا قرر القيام بإتباع ضر التي يحبها الجمهور الجزائري حسب ما أفاد به ت المواضيع

 ذا فقد نصحل تعنيهم لا صراعات فيلذلك يرى أن صناع المحتوى يتعرضون للدخول  ،اهتماماتهم
وضوعات، إلا انه أضاف كلمة "منافق" لوصف بدلا من ذلك في انتقاء المالخاص  همطريق بعبتت

هم شديدي الملاحظة ويمارسون نوعا من المراقبة على كونجمهوره  وقد فسر سبب إطلاقه هذه الصفة ب
صناع المحتوى وفي مقابل حبهم يظهرون أسوء ما فيه، وقد قدم مثالا عن ذلك قوله:"تغلط غلطة" 

 يقولواخارج بيته قد تكلفه الافتراء عليه بقوله:" بمعنى أي خطأ بسيط في نضره مثل تدخين سيجارة
كبيرة من السوء،  ةبمعنى تتعاط الخمر وبالتالي فهذه مبالغة في فعله وتضخيمه إلى درج "سكرت عليك

من أوصلوه لهذه  أنهم أي يزعمون حسبه "طلعناه إحنا يقولواويتحدثون عنه في هذه المواقع بقوله:"
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مشاهدة، رغم أنه يرى أن المحتوى الذي يعده له الفضل كاملا في وصوله الشهرة من خلال المتابعة وال
" جهنمايتهجمون عليه بالانتقادات في التعليقات ويتهمونه بالسوء واصفا إياهم بـ:"و  ،لما هو عليه اليوم

وبالتالي فهو يرى أن من الضرورة الحفاظ  ،كدلالة على النار التي تحرق نضرا لصعوبة التعامل معهم
ل دائم على صورة ملائمة أمام متابعيه اللذين يصل عددهم إلى الآلاف على حد تقديره، كما بشك

" ووجوب الاحترام هنا هو محاولة ممارسة نوع من الرقابة الذاتية في نحترموهم لازمأضاف قول:"
ق السلوكيات ومختلف الأفعال والأقوال على هذه المنصات الرقمية بما يناسب عادات وتقاليد وأخلا

 جمهوره المتابع.

ورغم كل هذا اتفق كل من )ع.م( و)م.ح( في تصريحهما على أن المجتمع في هذا العصر        
أصبح يشجع التفاهة بشكل كبير ويرفعها للمراكز الأولى في ترتيب ما هو رائج على مواقع التواصل 

يصل إلى تلك  الاجتماعي، وأوضح في ذلك )م.ح( أنه من الصعوبة على أي صانع محتوى أن
 القائمة إذا كان ما يقدمه هو محتوى هادف وذو جودة بقوله:"صعيبة باه تطلع"، ولذلك يعتقد)ع.م( أن

البحث عن تفاعل الجمهور بشتى الطرق الممكنة بغض النظر عن  أكبر تحدي يواجههم اليوم هو
بين الشخص التافه دون أن المزعج في الأمر أن هذا المجتمع يقارن أحيانا بينه و و  ،نوعية المحتوى 

كفاءة احتساب الفرق بين الكفاءات المهنية والخبرة المكتسبة من قبلهم مثلما صرح في تعبيره بقوله:"
"، على اعتبار أنه يمتلك المهارات الكافية التي تجعله يتبوأ مكانة يستحقها وتليق به فنية ومسرحية

ظر إلى مستوى العمل الفني والإبداعي دون أن بإعطاء قيمة إلى المحتوى الكوميدي الذي يقدمه، والن
 يوضع في مقارنة مع أشخاص يعبثون لمجرد كسب المشاهدات.

إلا أنها لا  ،كتحدي في مجال صناعة المحتوى  الجزائر فيوقد أقر)ج.ن( بوجود منافسة كبيرة        
وقد أكد بذلك على تضاهي مشكلة المحتوى التافه الذي لا يحمل في جعبته معنى أو هدف أو فائدة، 

كلام كل من )م.ح(و)ع.م( بأن محتوى التفاهة هو الأكثر تداولا ونجاحا على هذه المواقع التواصلية 
بقوله:"هو لي يمشي" وأضاف على ذلك قوله:"ويضحك" كمعيار لهذا الجمهور الذي يرى أن كل ما هو 

ج  انطلاقا من اعتبار أنه تافه بالضرورة هو مضحك، إلى جانب وضعه صفة:"خامج" للمحتوى الرائ
كل ما هو خارج عن القيم الأخلاقية والدينية وغير لائق للمشاهدة، وعلى هذا الأساس يرى )ج.ن( أن 
المبادئ الأخلاقية الذاتية لكل صانع محتوى هي التي من المفترض أن تتحكم وتسود على المحتوى 

 المقدم. 
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كلمة:"مايمدوش" مؤكدا على عدم تلقيه أية مساعدة كونه  (ب.أ)ومن الجانب المهني كرر       
بحيث يرى أن  ،لتطوير نفسه وعمله فرصةأية  ونفى حصوله على ،الجزائر في صانع محتوى 

الصعوبات التي تواجههم تتمثل في طلبهم يد العون سواء من مؤسسات عمومية أو مراكز خاصة 
ذا الطلب هو إدماجهم في العمل والاستثمار في والتي تقابلهم بالرفض دائما وفي الغالب يكون ه

ولذلك فهم يعتمدون كلية على أنفسهم في توفير الإمكانيات والمتطلبات اللازمة  ،مواهبهم وهواياتهم
لصناعة المحتوى ومن ثم محاولة تحسين و تطوير عملهم، ويوافقه في هذا الموقف )ع.م( الذي ينظر 

ق انجازاتهم بسبب استنادهم على الهاتف فقط من أجل القيام إلى قلة الإمكانيات كتحدي كبير يعي
بالعديد من المهام التي يفترض أن تقوم بها عدة أجهزة احترافية أخرى، بما فيه من إعداد للمحتوى 
ابتداءا من كتابة السيناريو إلى تصوير المشاهد التمثيلية ومن ثم عملية المونتاج، وكل هذه الخدمات 

ات الكترونية موجودة على الهاتف الذكي الذي يسعون بواسطته لتقديم "الأفضل" تتيحها عدة تطبيق
  ه.على حد تعبير 

اعتقادا جازما أن صناع المحتوى الجزائريين يمتلكون مستوى من  (ن.جوفي ذلك يعتقد )       
أن الفرق  أو الأجانب عامة إن أتيحت لهم الفرصة الكاملة، إلا يينلأوروبا الإبداعية أكثر بكثير من

 هوماهو في بيئة الممارسة وطبيعة القوانين التي تحكمهم في تلك البلدان التي يتواجدون فيها بقوله:"
وهنا يتحدث عن حرية التعبير من حيث الحق في التصوير والتوثيق في أي مكان  "بأريحية يمارسوا

طابع خدماتي وقدم مثال هنا يريده صانع المحتوى سواء في الغابة أو البحر أو حتى أمام مراكز ذات 
بالمتحف أو أي منطقة عسكرية تابعة للدولة، وأكد بدوره معلومة أنه يمنع فيها التصوير منعا باتا 

"، وإذا نظرنا في الحقيقة يمنع حسب القانون الجزائري droneوخاصة بجهاز أو كاميرا "الدرون 
 . (2)التصوير دون استحضار رخصة من الجهات المعنية

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 بالنظر للمواد القانونية التالية: (2)

: التي تنص على معاقبة كل مخالف لها بالسجن المؤقت أو السجن من سنة إلى خمسة سنوات أو بغرامة مالية، 1821العقوبات الجزائري لسنة من القانون  28رقم  المادة -

 لأي ولوج لمنشأة عسكرية أو مركز أو المس بأي من ممتلكاتها أو التحليق فوقها أو اخذ صور أو حتى القبوع بقربها.

تنظيم ،على 4،3،1،6،2،0،9،12الذي ينص في المواد  1812جويلية  23المؤرخ صدورها في  56المنشور في الجريدة الرسمية العدد  105-12المرسوم الرئاسي رقم: -

على النظام العام  إلا بترخيص ل الجوي الجزائري في المجانظرا لخطورة تحليقها لأغراض الترفيه حيازة طائرة "الدرون" التي يتم التحكم فيها عن بعد واقتنائها أو استعمالها 

 وفي مناطق مرخصة ومؤمنة وأن تستوفي مجموعة من الشروط الخاصة.استثنائي وعلى ارتفاع محدد 
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ستحضار رخصة : التي تنص على ضرورة ا1813دسيمبر  1الخاص بالنشاط السمعي البصري المؤرخ صدوره في  18-13من قانون الإعلام  03و  64و 63المواد رقم  -

قانون بغرامة مالية مع مسبقة من أجل تصوير أي عمل سمعي بصري في كافة مناطق التراب الوطني الجزائري بحيث المؤسسات العمومية، ويعاقب على اثر مخالفة هذا ال

 .مصادرة الوسائل والأجهزة المستخدمة في التسجيل والتصوير

ي الذي يخصهم وهو ما لاحظناه مع )ع.م( أيضا الذي وبذلك فهم على دراية بالجانب القانون       
" بمعنى أخذ الإذن من السلطات قبل autorisation تحدث عن ضرورة أن يكون لصانع المحتوى:"

أي عمل ينجزه في مكان عام حتى ولو كان على مستوى المستشفيات، وأكمل قوله بأن ما هو تحدي 
رها في نة مع من يعمل في مؤسسة تلفزيونية فتوفيبالنسبة لهم هو الحصول على هذه الرخصة مقار 

هذه الحالة هو أسهل بكثير، على اعتبار أن تكون صحفيا فهي مهنة رسمية معترف بها مقارنة 
 بصناعة المحتوى.

وأضاف)ج.ن( على قائمة ما هو ممنوع عليهم القيام به على مواقع التواصل الاجتماعي منع        
التمويل بأي صفة أو جهة كانت، وكل من النشر الذي يخص وضع أرقام حسابهم البريدي أو البنكي، 
وقدم على ذلك مثالا حول صناع المحتوى الذين أرادوا التضامن ومساعدة المحتاجين من الشعب 

ائري من خلال جمع المال من أجل توزيع قفة رمضان وقوبلوا على اثر ذلك بالرفض والمسائلة الجز 
من قبل الجهات الأمنية، حتى و إن كان المتبرعين من الشعب قدموا هذه الأموال بكل إرادتهم حسب 

وان ما أفاد به لنا، وترجع هذه المحاسبة إلى الشك في مصدر هذه الأموال وطريقة جمعها وصرفها 
 كانت حقيقة ستذهب إلى المعنيين أم ستستخدم لأغراض أخرى أو سبل غير شرعية.    

" في الراعية الشركات قلةأخرى موجها كلامه صوب مشكلة " صعوبات عن (ع.أ)وتحدث        
الجزائر التي تطلب خدماتهم و تقدم نوعا من الدعم المالي أو إمدادهم بعينات معينة مقابل عرض 

أو منتجاتهم على المحتوى المقدم من طرف صانع المحتوى الكوميدي، بحيث أعتبرها مصدرا خدماتهم 
أساسيا للدخل وبالتالي فان غيابها أو عدم تواصلها معهم دون تحديده لطبيعة عمل أو مجال هذه 

أضاف على ذلك أمرا آخر يأرق تفكيرهم بخصوص نشاطهم على و الشركات يعتبر مشكلة بالنسبة لهم، 
 وضرب لنا مثالا بموقع الجزائر داخل الربحات التواصل الاجتماعي التي لا تتيح مبدأ تحقيق منص

، بحيث لا يستطيعون تحصيل أموالهم التي اكتسبوها من المحتوى المقدم عليه خاصة إذا توك تيكال
ستفادة من وأفادنا باضطرارهم إلى فتح حسابات بنكية خارج الجزائر من أجل الا ،كانت بالعملة الصعبة

 هذه الخاصية.
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 وفيما يخص الرقابة التي تمارسها مواقع التواصل الاجتماعي على المحتويات المنشورة صرح       
ألف متابع" إلا أن إدارة  288أن في بداياته كصانع محتوى كوميدي قد امتلك حسابا اتسع لـ:" (ن.ج)

موقع الفيسبوك سابقا قامت بحذف هذا الحساب بعد إنذار يخص احد مقاطع الفيديو التي نشرها 
وتحتوي على زجاجة من الماء كان يضعها بقربه إلا أن لسبب ما تم اعتبار وجودها ترويجا لمواد غير 

الجزائر لا يمكنه طلب مراجعة مسموح بها، وبسبب عدم القدرة على إنشاء حساب ميتا في نطاق 
أسباب إزالة الحساب أو رفع تظلم على مستوى مقر الشركة أو فروعها المتواجدة في مناطق معينة فقط 
على غرار"الصين وأمريكا"، وارجع ذلك أيضا لوجود مشكلة أساسها هو  كمية الرسائل التي تقدر 

ي ظرف زمني قصير حسبه ولم يستطع فريقها بالآلاف التي تصلها يوميا ولا يمكن معالجتها جميعها ف
حل مشكلته هذه، والتي اعتبرت كمخالفة لمعايير المجتمع الافتراضي التي تطرقنا إليها في الإطار 
النظري لهذه الدراسة، وفي الغالب نتجت عن تلقي بلاغ أو عدة بلاغات بخصوص هذا المحتوى الذي 

 أو تعطيل حسابه على هذا الموقع. نشره  أدى إلى فحصه ومن ثم اتخاذ قرار غلق 

كل هذه التحديات إلى أن)ج.ن( أخبرنا بحقيقة كنا نجهلها وهي وجود مسمى "المقاول  ورغم       
مجموعة من الامتيازات لمجموعة من بموجبه التي تمنح وعلاقته بصناع المحتوى، الذاتي" في الجزائر 

بقوله:"أعطاونا"، أي ومحددة في مجالات معينة  الأفراد الذين يتمتعون بشروط معينة مقابل عملهم
منحت لهم هذه الصفة إذا أرادوا الالتحاق بهذا البرنامج الذي سطر من قبل وزارة "اقتصاد المعرفة 
والمؤسسات الناشئة والمصغرة" كوكالة وطنية ذات صبغة عمومية أي تابعة بشكل مباشر للدولة 

سجل وطني والحصول بذلك على بطاقة تثبت انتمائهم لهذا  الجزائرية، بحيث بإمكانهم الانخراط ضمن
بشكل مقتضب ولم  وهو يتحدث عنهاكثيرا إلا أنه لم يكن متفائلا ، (anae, 2024) .المسعى ونشاطهم

يشر إليها في محور الفرص الذي سبق التحديات، ولم نحاول الإلحاح بذلك عليه بالاستفسار حولها 
 الدراسة.لكي لا نخرج عن إطار أهداف 
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 :الجزائريين الكوميديا محتوى  صناع لعينة الميدانية بالدراسة الخاصة النتائج عرض.2.2

التي كانت تصبوا إلى الإجابة عن التساؤلات الخاصة يمكن أن نلخص نتائج هذه المقابلة        
 الآتي: نحوال بالقائم الاتصال على

عدد صناع المحتوى الكوميدي من عينة الدراسة السمات التي يتميزون بها على غرار الكاريزما  -
فة إلى التفرد والتميز عن التي تعبر عن شخصيتهم الجذابة والمحبوبة بين جمهورهم، بالإضا

الآخرين سواء من الناحية الإبداعية أو امتلاك حس الفكاهة التي ينظر إليها الناس على أنها ميزة 
غير عادية يمتلكها القلة من الأفراد، الذين يمكنهم تقمص الأدوار الكوميدية بعيدا عن شخصيتهم 

خلال تصرفهم بعفوية في هذا الواقع  الحقيقية في الواقع، والقدرة على جعل الجمهور يضحك من
قبل المواقع الافتراضية نتيجة كونهم كوميديين بالفطرة، بحيث كان الفضل في بروز هذه الموهبة 
للعلن هو وعيهم الذاتي وكل من التحفيز الذي تلقوه من بيئتهم الاجتماعية والتفرغ لهذا النشاط 

شخصيتهم الاجتماعية  لصحية، إلى جانبعلى مواقع التواصل الاجتماعي في فترة الجائحة ا
سمة ووعيهم بمجتمعهم الذي يستهدفونه برسائل نقدية مقصودة من خلال الكوميديا، كما ساهمت 

قابلية التعلم والتحسين على اكتسابهم الخبرة التي أهلتهم لإنشاء محتوى احترافي قادر على شد 
 . الارتجالانتباه الجمهور وتفعيل القدرة على المواجهة و 

  
أجمع صناع المحتوى الكوميدي على أن هناك أسباب دفعتهم نحو صناعة المحتوى في هذا  -

المجال، بداية من الشعور بالشغف نحو التمثيل الكوميدي الذي رافقهم منذ الصغر، حيث ساهم 
 ينوذلك لحاجتهم للدعم والتقدير من طرف الآخر محيطهم الاجتماعي في دفعهم نحو التعبير عنه 

كونهم شباب في مقتبل العمر  في إطار البحث عن الاعتراف بمواهبهم ومحاولة لإثبات أنفسهم
وبحاجة لاكتساب الثقة بالنفس، وقد أتيحت لهم هذه الفرصة باستخدامهم لمواقع التواصل 
 الاجتماعي وإنشاء مقاطع الفيديو الكوميدية في محاولة للابتعاد عن التوتر أثناء أزمة الكورونا،

بهدف نشر الايجابية وتسلية الجمهور وقتها نتيجة حاجتهم للانتماء لأفراد المجتمع الجزائري، وقد 
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أمدهم إعجاب الجمهور ورد فعلهم الضاحك الدافع لاستمرار في هذا النشاط كحاجة عاطفية 
م متعلقة بالإحساس بالرضا النفسي لتحقيق هذا الانجاز، ولإرضاء معايير هؤلاء سعوا إلى تقدي

محتوى ترفيهي وهادف بالنظر إلى الاختلاف في اهتمامات فئات المجتمع الجزائري وبحثا عن 
المستمرة في تحقيق الذات والحصول على المكانة  التوافق والقبول الاجتماعي، ونتيجة الرغبة

الاجتماعية التي يستحقونها اجتهدوا للوصول إلى ما حققه النظراء من شهرة ومال وعروض عمل 
املة خاصة، ثم امتلاك النية نحو الاستقلال الذاتي عن طريق  تطوير وتحسين أنفسهم طمعا ومع

 في تجسيد مشاريع خاصة.
 

في البداية على مواقع التواصل  التي ترتكزأفصح صناع المحتوى الكوميدي عن استراتجياتهم  -
بحثا عن المشاهدات ، عن طريق الاهتمام بترقية حساباتهم ورفع مرئيتها جماهيريا الاجتماعي

إلى متابعة كل انتباههم ل يبالنشر المستمر لمقاطع الفيديو والاختيار الاعتباطي لمواضيعها، ثم تحو 
جديد من خلال الترند الذي يخص الموضوعات الرائجة بين المستخدمين للتعرف على حجم 

 انتقاءو محتوى  من إستراتجية خاصة بمضمون ما يقدمونه من أجل بناءالتفاعل الجماهيري معها، 
الموضوعات الشعبية والمقبولة جماهيريا التي تحصد نسب مشاهدات كبيرة، ومن ثم التريث 

الجمهور لتجنب الصراعات والمشاكل قبل إعداد المحتوى والتأكد من مراعاته  أفعال واحتساب ردود
تماد على إستراتجية للمعايير الأخلاقية للمجتمع بحيث يكون صالحا للمشاهدة العامة، ويمكن الاع

بشرط تجنب الموضوعات المتشابهة والأفكار المنسوخة بتغيير أساليب  قائمة على طلبات الجمهور
وجود  العرض وإضفاء لمسة خاصة إبداعية والبحث عن الجديد لتفادي ملل الجمهور بسبب

ملائم أو  ذو مستوى لمشاركة بمضمون  المناسب الوقت مراقبة ، ثمفي هذا المجال منافسين كثر
بحثا عن رضا الجمهور والجمهور معا المحتوى إستراتجيتي التركيز على يمكن و  ،ينافس هذا الترند

متابعتهم اختيار  يمكنهم منالذي  بالانتقائية والذوق الفني هذا الأخير وحبهم على أن يتصف
 .واستيعاب رسائلهم الهادفة

الفرصة التي سنحت لهم من خلال استخدامهم لمواقع التواصل محتوى الكوميديا اغتنم صناع  -
فوجدوا دعما وحبا من ، حسبهم التعبير عن شغفهم ومشاركته بتقديم محتوى هادفالاجتماعي في 

جمهور المستخدمين ثم عثروا على معجبين من جميع الفئات العمرية و من كافة ربوع الوطن خارج 
الاجتماعية والصيت الذي منح لهم بعد انتشار محتواهم هذه المنصات، وهذا نتيجة المكانة 
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ة المشاركة في أعمال فنية فرص بعضهمأتيحت لالكوميدي كنوع من التشريف و التقدير، ثم 
واحتكوا حتواء موهبتهم ثقافية لامراكز وانطووا ضمن ، جزائريين ومخرجين ممثلين على تعرفوال

 الأعمال ويمثل مجال الاجتماعية،المهنية و  مصلحةكنوع من ال يعملون في مجالات مختلفة أناسب
 تخص شركات تجارية وطنية أو أجنبيةترويج لمنتجات أو خدمات أهم فرصة نجاح بالنسبة لهم لل

وحتى التسويق لأعمالهم الخاصة وهذا ما يؤهلهم لكسب المال،  همعلى صفحاتمن خلال الإعلان 
 رامج تلفزيونية أو السفر إلى الخارج.إلى جانب الشهرة التي قد توصلهم إلى تسجيل ب

 
 منها:التي تصادفهم  تحدياتال على وجود العديد من أشار صناع محتوى الكوميديا -
 تخص رواج وتداول محتوى التفاهة وكل ما هو خارج  :تحديات متعلقة بمواقع التواصل الاجتماعي

الجزائري الذي  الكوميديا الصعوبة على صانع محتوى عن منظومة الأخلاق والدين، مما جعل من 
منافسة كبيرة أن يصل دون الدخول في هذا المعترك، نظرا لوجود  جودة أو ذات ةهادفرسائل  يقدم

المتاحة إلى البحث عن التفاعل بكل الطرق منهم ما اضطر بالبعض  في مجال صناعة المحتوى 
 بالضرورة. ، على اعتبار أن كل ما هو تافه هو مضحكالمحتوى  مضمون بغض النظر عن 

 .الاستفادة من خاصية تحصيل الأموال المكتسبة من المحتوى  صعوبة -
توثيق ح عدم القدرة على إنشاء حساب ميتا في نطاق الجزائر وهو يخص نشاط الأعمال التي تتي -

 وإدارته. الحساب
لا يمكن استرجاع الحسابات بعد إغلاقها نتيجة مخالفة معايير الموقع، بحيث عدم القدرة على  -

 لشركات المواقع في الجزائر لحل المشكلة. فروعولا يوجد  ةقصير  مدةفي الاسترداد  ة طلبمعالج
 بحيث إن إتباع اهتمامات جمهور محتوى الكوميديا من خلال  :تحديات متعلقة بجمهور المتابعين

اختيار وتناول بعض الموضوعات المثيرة للجدل في الجزائر قد تكون نتيجته عكسية على صانع 
الذي قد يوسع من دائرة الصراع أو الفتنة ما يؤدي إلى حدوث  لتفاعلالمحتوى، بسبب حجم ا

قد ضرر هو في غنى عنه، بالإضافة إلى أنه إذا أرتكب أي خطأ ما في تصرفاته أو أقواله 
يتعرض على إثرها للانتقادات وتوجيه الاتهامات قد تصل لدرجة الافتراء نتيجة التضخيم والمبالغة 

من خلال المتابعة بحيث يدرك هذا الجمهور أنه سبب شهرة صناع المحتوى ، ول القضيةمن ه
 .والمشاهدة لذا فهو يمارس نوعا من الضغط عليه

  ما يستلزم من صانع  حساسةو  عاطفيةطبيعة ب الذي يتميز :تحديات متعلقة بالمجتمع الجزائري
ديو وانتقاء الموضوع المعالج فيه بعناية المحتوى محاولة توقع ردود أفعاله قبل إعداد أي محتوى في
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 ةرقاب يمارسلمشاعره، إلى جانب كونه  كبيرة، نظرا لميله للقلق والغضب بسرعة عند أي استفزاز
 تعكس احترامهالحفاظ على صورة ملائمة في الواقع إلا من خلال  مواجهته تجعل من صعب

 الأخير متناقض من ناحية المبادئ لتشجيعهرغم كون هذا ، قيم هذا المجتمعتقاليد و الو  للعادات
 ية.الفنية والإبداع مهاراتالمتغاضيا عن  والعبث تفاهةمحتوى ال

 والتعامل الأخلاقية الذاتية  همبادئب : يضطر صانع محتوى الكوميديا إلى الاحتكامتحديات ذاتية
ه الاجتماعية هنا طبيعة تنشئتتتحكم  وفقا لما يمليه عليه ضميره ومنطقه الخاص به، بحيث

ذاتية رقابة  والتعليمية والثقافية بقراراته على ما يقدمه من محتوى، ما يجعل البعض منهم يمارس
 . على مواقع التواصل الاجتماعي تصرفاته على أقواله و

 لتطوير هذا النشاط  عدم حصولهم على مساعدة أو فرصةوتتمثل في  :تحديات متعلقة بالإمكانيات
من مؤسسات خاصة أو هيئات عامة، بحيث يستندون على أنفسهم فقط في الجزائر سواء  في

توفير الإمكانيات ما يعيق انجازاتهم، فأغلبهم يستخدم الهاتف الذكي فقط عوض الأجهزة الاحترافية 
غيرهم إن أتيحت لهم المتطلبات  رغم امتلاكهم عنصر الإبداع أكثر من اهممحتو  في إنشاء

الجزائرية  التجارية الشركاتقلة دعم  كما يعانون من بني مواهبهم،الأساسية إلى جانب فرصة ت
 صناع محتوى الكوميديا.لدخل  تعتبر مصدر أساسي التي

  وتتمثل في: تحديات متعلقة بحرية ممارسة نشاط صناعة المحتوى 
عام أو ذو حرية التعبير من ناحية الحق في التصوير في مكان  قانونية على مستوى قيود  وجود  -

فيها  أين يمنع أو غابة، منطقة عسكرية وغيرهاالمتحف،مستشفى،البحر، مثلع خدماتي طاب
مهنة يعمل في لمن وجود تسهيلات  رغم ،دون أخذ تصريح من السلطات "drone"طائرة التصوير ب

 الإعلام التقليدي.
 أوالمسائلة من قبل الجهات الأمنية بخصوص طرق الحصول على التمويل للمحاسبة و  التعرض  -

مساعدة جمع المال أو التبرعات رغم نية التضامن و  من أجل نشر أرقام الحساب البريدي أو البنكي
 بعض الفئات المعوزة من الشعب الجزائري.

تعمد أحيانا إلى  قع التواصل الاجتماعي لرقابة على طبيعة المحتوى المنشور، بحيثموا ممارسة -
 . هالمعايير ة أو بلاغ مخالفتسجيلها أي بعد ديا صناع محتوى الكوميحساب محتوى أو إزالة حذف 

ورغم هذه الصعوبات إلا أنه تم التطرق من قبل أحدهم إلى صفة "المقاول الذاتي" التي تمنح إلى 
صناع المحتوى الجزائريين من الشباب المنخرطين ضمن مسعى تنظيم هذا النشاط وفق سجل وطني 

 تجاري قانوني.
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 .خاتمة5
 في ضوء منظور الدراسة:  مناقشة النتائج العامة لدراسة المضمون والقائم بالتصال.1.5

الاعتماد على مخطط الدراسة الذي أنجز في إطار شرح كيفية تفسير منظور الدراسة  من خلال       
لظاهرة صناعة المحتوى الكوميدي، وبتوظيف التصميم الموازي الذي يعمل على توضيح فكرة دمج 
نتائج كل من تحليل المضمون والقائم بالاتصال باستخدام أسلوب التثليث القائم على إسقاط كل من 

ستخدام والإشباع إلى جانب نظرية حارس البوابة ونظرية "ميغال سابيدو" مستهدفين الفهم نظرية الا
بمحاولة الإجابة عن التساؤل الرئيس للدراسة والذي يبحث عن الكشف عن واقع صناعة محتوى 
الكوميديا على مواقع التواصل الاجتماعي في الجزائر بالتطبيق على عينتين ممثلتين للمجتمع 

 نجد أن: الأصلي،

 حيث الجزائري  والمتمثل هنا في صانع محتوى الكوميديا البيئة الواقعية تؤثر على القائم بالاتصال ،
 نظرية حارس البوابة على تتطرقت نظرية الاستخدام والإشباع إلى الأصول الاجتماعية، كما تحدث

الذي  المحتوى  على تأثيرات عنها وينجم بالاتصال القائم على ضغطا تشكل والتي المؤثرة العوامل
 وقد لمسنا ذلك من خلال:ينشئه، 

 ا.الكوميدي انتهاج فنعلى بالقائم بالاتصال المحيطة الواقعية تحفيز البيئة  -
قيم و  مبادئ على بالحفاظ ملزم فهوالرقابة المجتمعية الممارسة على صانع محتوى الكوميديا  -

بالنظر إلى طبيعة هذا المجتمع العاطفي وصعب  وتدعيمها عنها ميلال عدمالمجتمع الجزائري و 
المراس، وهذا بمحاولة البقاء بصورة ملائمة له رغم تغاضيه عن المهارات الفنية في مقابل تشجيع 

 التفاهة.
ضغوط مهنية تتعلق بحرية ممارسة نشاط صناعة المحتوى في الجزائر من ناحية القيود القانونية  -

ة أو أماكن معينة دون تصريح وضعف الإمكانات المتاحة الخاصة بالتمويل والتصوير بأجهز 
ونقص الدعم والمساندة من أعضاء هذا النظام الاجتماعي وصعوبة استقطاب الشركات المعلنة 

 والراعية.
تعاطيه مع الموضوعات  طريقة في ؤثروالأخلاقية لصانع محتوى الكوميديا التي ت الذاتية معاييرال -

 .التي يتناولها
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  كل من مواقع التواصل الاجتماعي والجمهور المستخدم لها في تعزيز هذه العوامل المؤثرة وتساهم
 :من خلال

 الكوميديا، محتوى  صانع على وتأثيرها الاجتماعي التواصل مواقعالمتابعين على  جمهور معايير -
 الحساسة الموضوعات تناولوتجنب  واهتماماتهالجزائري  هجمهور  توقعات مع ينسجم أن بد فلا

بين مختلف الجهات  الجدل أو فتنة أو الصراع يؤجج ه وكل ماوأقوال هتصرفات للانتقاد هتعرضالتي 
 التي ينتمون لها. 

أي  ، بحيث قد تؤديالمنشور المحتوى  على رقابةالتي تمارس  معايير مواقع التواصل الاجتماعي -
دون القدرة على استرداده أو  الكوميديا محتوى  عناص حساب إزالة أو محتوى  حذف إلىمخالفة لها 

توثيقه، بالإضافة إلى رواج محتوى التفاهة في الجزائر جعل المنافسة كبيرة في سباق نحو الشهرة 
 المحتوى. من الدخل تحصيل صعوبةو ،على حساب المحتوى الهادف

 يحاولون  وقد لاحظنا من خلال نتائج تحليل المضمون أن أغلب صانعي محتوى الكوميديا       
في المحتوى  الماكياج من نوع أي استخدامهم حقيقة ممارسة دور حارس البوابة من خلال عدم

 إلى يرجع وهذا يجسدونها، التي النسائية الأدوار رغم الرجولي بمظهرهم الاكتفاء الكوميدي المقدم و
مجتمعهم الذي يرفض أخلاقيا  تستفزهم هذه الهيئة أو الذين المتابعين انتقاد لتجنب ممارسهم رقابة ذاتية

 وضروري للحبكة ينظر على أن استعمالها مضحك بعضهم أن ودينيا هذا التشبه بالنساء، إلا
الكوميدية على غرار ما يشاهدونه في الأفلام والمسلسلات، إلا جانب حرية العرض الممنوحة في هذه 

 الجمهور للمشاهدة. فضولير ما يثير المواقع التي تمدهم بالجرأة التي تسمح لهم بمخالفة هذه المعاي

بتلميع  "trend" الجمهور بحثا عن الكوميديا معايير محتوى  صانع يتبع أن الممكن وبالتالي من       
أو التلويح  تفاهته بتمثيل سطحي مقابل دس عبارات التنابز بالنعوت والتنمر على الآخرين، الشتم

بالدين وتقديمها على أساس كونها  والاستهزاء والفوضى إبراز التحرر و الفشل بإشارة غير أخلاقية،
 جماهيريا. ومقبولا أمرا عاديا

  يتمتع صانع محتوى الكوميديا بسمات قد يكتسب بعضها على إثر احتكاكه بالبيئة الطبيعية والرقمية
شخصية جذابة  ذوو  امحبوبالتي تظهره  كاريزما: الوتتمثل فيؤهله لصناعة محتوى الكوميدي ما ي

القدرة ي التي تمنحه حس الفكاهاجتماعيا خاصة للفئات الأصغر سنا، إلى جانب التميز بملكة ال
 ،ناس والإبداع في تقديمه كفن بشكل عفوي وتلقائي على خلاف شخصيته الحقيقيةعلى إضحاك ال

 مهارة في هذا النشاط لاكتسابالاستمرار ب  من نفسه طويرالتعلم والتبالإضافة إلى القدرة على 
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 علىكل هذا  نعكسيو  ،الارتجالبنفسه ما يمنحه القدرة على  تهثقالعمل، وتعزز  نخبرة تجعله يتقو 
 من محتوى رغم قلة الإمكانيات. هيقدم ماجودة 

  يدفع صانع محتوى الكوميديا لاستخدام مواقع التواصل الاجتماعي مجموعة من الاحتياجات تتمثل و
 :في

" covide19الناتج عن فترة الحجر أثناء أزمة " التوتر عن لابتعادا محاولةب إشباع الحاجة للأمن -
 بإحداث تأثير ايجابي من خلال نشر جرعات من الضحك على الجمهور.

 تمثيلوميله لل هشغفإشباع الحاجة للتعبير والمشاركة بنشاط من خلال استعراض موهبته و  -
 . الكوميدي

 معايير إرضاءمن خلال محاولة  الجزائري  المجتمع لأفراد للانتماء جتماعيةلاااجة حإشباع ال -
 تعزيزالعاطفي من أجل  من طرفهم والتفاعل الاجتماعي والقبول التوافق عن والبحث هؤلاء

 .الاجتماعية علاقاته
 منوالتقدير والاعتراف  الدعم كسبمن اجل  إشباع الحاجة الحصول على مكانة اجتماعية لائقة -

لتحقيق  النفسوالرضا عن  الثقةب أعضاء مجتمعه، حيث يمده بالشعورمن أقرانه أو  الآخرين طرف
انجاز معين كتلقي الإشادة بحسهم الفكاهي وقوة موهبتهم من الجمهور المتابع على مواقع التواصل 

  الاجتماعي.
، ومن ثم والشهرة والمال الناس حب على بالحصول الذات تحقيق إشباع الحاجة النفسية نحو -

وصولا  ،نفسه وتحسين تطوير طريق خبرة والاحتراف عنالاكتساب ع استراتيجي بالبحث عن تموق
بالاستفادة من صناعة المحتوى جديدة  مشاريعفي انجاز  طمعا الذاتي الاستقلال الرغبة فيإلى 

 الكوميدي.
 

 مدرك فهو هذه الحاجات، فيحاول صانع محتوى الكوميديا من أجل الوصول لهدفه المنشود بإشباع 
مجموعة من  إتباعبقوم ي لذامن هذا النشاط ويعي ما يريد تحقيقه  دوافعهلو  المؤثرة العوامل لهذه

 للوصول إلى غايته، منها: الاستراتجيات
على وسائل التواصل الاجتماعي:العمل على إنشاء مقاطع فيديو كوميدية بشكل مستمر  التركيز -

المتابعين، دون التركيز على نوع محدد مشاهدات وزيادة ال ومنتظم من أجل تنمية الحساب برفع
 أصداء المستخدمين. لمعرفة "trend" ومتابعة من المواضيع المعالجة

حولها قبل  الجمهور استجابة وتوقع قبولو  ةشعبيذات  عاضيمو انتقاء بالتركيز على المحتوى:  -
القيمية  مجتمعال معايير محاولة الحفاظ علىو ما  ةكلأو خلق مش صراعإحداث  تجنبل النشر

  والأخلاقية.
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 لمسة إضفاء مع وما يتداول بينهم من موضوعات الجمهور بطلبات الأخذ التركيز على جمهور: -
لعرض  الملائم الوقت تحين ثم ومن الجمهور ملل فاديلت جديدةأفكار  عن والبحث شخصية

 محتواه المنجز.

 ،من خلال نتائج تحليل المحتوى القائمة على جمهور هذه المواقع  اتستراتجيالاوقد تجلت هذه        
 اتخاذ على محتواهم مشاهديأن بعضا من صناع محتوى الكوميديا يلجئون إلى تشجيع أين وجدنا 

 مشاهدة نسب لرفع "لمعارفهمTag"عمل الإعجاب أو وأ المتابعةالتعليق أو  مثل تفاعلي إجراء
 يكون  وبهذا ولايات الجزائر بعض لهجة تميز التي المضحكة كلماتال تاستخدمكما ، محتواه  ومشاركة

 ،تهمهم التي الاجتماعية الموضوعات على وركز، غيره دون  الجزائري  جمهورهم الخطاب موجه نحو
 بعض نسخت من أجل نيل رضاهم وقلد فنانين يعرفونهم، كما جديدة ومنهم من ابتدع شخصيات

 الأفلام من وأخرى اقتبست الاجتماعي التواصل رواجا على مواقعالأكثر  المحتوى  من الأفكار
، وأعتمد على وضع محتواه ضمن مقاطع قصيرة لنشره وفق خاصية خوارزميات التلفزيونية والمسلسلات

  التوصية مع عنوان يوضح مضمونه.

خاصية من الجمهور بسبب  مستخدموبالنظر لإمكانية تحول وضعية صانع المحتوى هنا إلى        
 يتلقبالإضافة إلى قدرته على  يمكنه الاطلاع على التعليقات، لتفاعلية التي تتيحها هذه المواقعا

مضامين الآخرين من أقرانه ومنافسيه في هذا المجال ليستلهم الأفكار منها ويقرر أي موضوع يستحق 
 جمهوره ومن ثم إعداد محتوى مناسب.أن يعرض على 

 ئص من ناحية الشكل والمضمون ويمكن تفسيرها من خلال نظرية حيث يحمل هذا المحتوى خصا
القائم بالاتصال لرسائل هادفة ذات مقصد  توظيف كيفيةبالكشف عن  " والتي تهتم"ميغال سابيدو

بحيث يعمل  ،به مرتبطين وإبقائهم الجمهور المستهدف إلى لتصل تعليمي في المحتوى الترفيهي
وإخراج عمله وفقا لمجموعة من الأساليب الفكرية والعاطفية  إعداد صانع محتوى الكوميديا هنا على

كمحاولة منه  ،جمهور وسائل التواصل الاجتماعي على الذي يريده التأثير والعدائية بغية تحقيق
أو التغيير في لجذبهم نحو إبداء مواقفهم اتجاه الموضوعات التي يعالجها قاصدا التدبر أو التوافق 

تهم أو معتقداتهم، وبالرغم من كون العمل المقدم من طرف صناع محتوى أقوالهم أو تصرفا
الكوميديا غير كامل أو احترافي من ناحية الجودة المعتادة التي ألفنا رؤيتها في وسائل الإعلام 

كما لم يكلفوا  اهتزاز كادر الصورة في بعض مقاطع الفيديو المسجلة،التقليدية، وهذا من خلال 
للشخصيات التي أدوها أو تجهيز ديكور خاص بل اكتفوا ببساطة  كامل مظهر يمتصم عناءأنفسهم 



 5 خاتمة

 

227 
 

 من العديد اتخاذ خلال من قيمة عملا ذو يخرجوا أن بجهد مكان التصوير، إلا أنهم حاولوا
، كما أن والرقص الجسدي والغناءي التعبير لموهبتهم ف بالإضافة التصوير بجهاز الهاتف وضعيات

الكوميديا يبقى نفس ما عاهدناه لأن أساسها هو تقديم ما يضحك الجمهور مضمون وأسلوب 
 سائل واضحة المبتغى يفهم معناها.ور 
  ه تم الاستعانة بعدة أساليب يمكن جملها كالآتيأن فنلاحظ من خلال تحليل المحتوى: 
 ودعوتهم  من خلال توجيه النقد لبعض السلوكيات الشباب الجزائري وطرق عيشهم :أسلوب عدائي

 ئهمأبناطرق تربية العائلة الجزائرية و  العلاقات المتوترة بين أفراد السخرية من، لتحمل عاقبة أفعالهم
تعاملهم مع مواقف الحياة، والتهكم على معايير المجتمع الجزائري التي تطبق على المرأة  أسلوبو 

 الصعب وضع المعيشيال للحدون الرجل، كما انتقد مشاكل السلوك والتربية في قطاع التعليم، 
  السلبية مع وباء كورونا. همثقافة تعاملالسخرية من ، و ي الجزائر لبعض من الشعب 

 موضوع الأم الجزائرية وصور يومياتها وأعاد في أذهان تناول حيث عمل على  :أسلوب عاطفي
ومقدار الحب  المشاهد صورتها وهي تنفعل بحركاتها وأقوالها المعهودة، فهو يدرك قيمتها العاطفية

الذي يكنه الجمهور لهذا العنصر الفعال في المجتمع الجزائري، وبلهجة قريبة خاطبهم ناقلا 
مستعينا بزي بسيط وتنسيق  المجتمع واقعية من أعماق وتجارب مواقف منإحساسه بمحيط انتمائه 

 أغلب كما أن ،الجمهور معها ربط و الشخصية تقريبلعفوي وتقليدي مألوف في كل بيت جزائري 
التواضع  طابع من والقسم المدرسي تظهر والشارع التي سجلت فيها المشاهد مثل البيت أماكن

 شبابلل والمناسبات وأعطى دفعا من الثناء الأعياد فيهم وتماسكهم عادات مدح، ذكرياتالو  الألفةو 
 في تجمعهم التي المشتركة النقاط من بالضحك همعنبأهلهم، وقلد فنانين يحبونهم ورفه  برهم على
 هامشاكل مؤقتا ون نسة علهم يالبسيط اليومية تهمحيا مشاعر لمس بحيث المجتمعية البيئة نفس

 وأخرى تثير مشاعر كخلفية لمحتواه بغية إمتاعهم موسيقى، واستخدم الزمنية هنيهة ولو وأزماتها
 وترغيب يحبونها، عصرية الحنين لزمن القديم، وحاول استمالة فئة من هذا الجيل بأغاني

  ولهم دور في هذا العمل. ون مشارك مأنه واليحسئهم أصدقاالتعليق ودعوة ب تفاعلال في المشاهدين
  فائدة شيء  بمعلومة ما أو تجربة قائم على إيصال فكرة تسهم في إقناع المشاهدين :أسلوب فكري

 خصائص كنماذج ذاتالمجسدة التي تعمل  الشخصيات خلال خاطئ من سلوك ما أو تجنب
للجمهور، مثل دور الأم والأب والابن والأخت والزوجة والتلميذ والشاب وغيرهم، واستخدم  مشابهة

بذلك موضوعاته كمحاكاة لنمط حياتهم بحيث تجعلهم يعتقدون أن الكل يفكر بنفس الطريقة وما 
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 على الضوء لتسليط السلوك بكوميديا ذلك يحدث لهم جميعا يحدث بنفس الطريقة، وقد أبرز
 التعامل وأساليب كالسلطة بين أفراده التفاعل ليشرح طبيعة الجزائري  المجتمع طبائع من مجموعة

 إلى الارتجال مشوقة تجمعهم بالإضافة أحداثا الموقف كوميديا ويسرد عن طريق ونوع التصرفات،
 الوجه ك كتعابيرطبيعة شخصياتهم ومزاجها، مستعينا بتقنيات الإضحا فكاهي الذي يصف بحس

أو  والثرثرة الكلام وتكراره الصوت وتلحين نبرة وتغيير وحركات اليدين والجسم من رقص وقفز،
وساعدت كل من الأزياء التنكرية والمكياج  لتعزيز فهم المقصد والاستجابة له، أو الهمهمة الصمت

ديكور المكان والإضاءة والفلاتر على منحه القدرة على أداء هذه الأدوار المختلفة، إلى جانب 
الاصطناعية والطبيعية لتمد بالوضوح وتبرز التفاصيل وتشرح المشهد المبني على الحركة والفعل 
مع وضعيات تصوير ثابتة و قريبة تظهر صانع المحتوى بشكل مواجهي لنظر المشاهد، كما 

المنشأ  طبيعية السمعية المؤثرات البصرية من صور وخلفيات وايموجي برفقة أضافت المؤثرات
 والشعبية المرافقة لمعنى الحبكة، وأمدت الموسيقى وإكمالا للمشاهد والاصطناعية تشويقا

 .الشخصية وهول الموقف المضحك الواقعة فيه لحالة والكلاسيكية وصفا

كان  أن نقد بعضها إلا منها السلبية الاجتماعية الموضوعات من للعديد تطرق  انه وبالرغم من       
ما  هذاو  فقط المشاهد انتباه لفت يريد كأنه ،الحقيقية المشاكل لمسفي  يتعمق لمومسالما و  اسطحي

 أو تسبب والتي الحساسة المواضيعنوعا ما  تجنب انه كما والتفاهة، الابتذال فخ فيبعضهم  أوقع
 تعرضه أن الممكن من التيو  واقتصادية ةأو السياسي الرياضية نهام المتابعين بين جدلا تخلق

 أن المفترض من انه مع الاجتماعي، التواصل مواقع من الرقابة عليها وتمارس أو قانونية لمسائلات
ما بشكل ملفت  السلبية التصرفات بعض كرستكما  ،والتعبير النقد بحرية تسمح أداة  الكوميديا تكون 

 أو استقطاب فئة من مشجعي هذه النوعية من الهزل والسخافة. الجدل إثارةب يسمح له

  وتأتي الفرص لصناع محتوى الكوميديا مع استمرارهم في هذا النشاط بحيث تجعلهم يحققون
 الاشباعات المتوقعة ذات المنفعة على غرار:

 .التواصل الاجتماعي على وسائلالمعمورة  أنحاء مستخدمين من كافة أمام عرض مواهبهم -
 المشاركة بتقديم محتوى كوميدي يحمل رسائل اجتماعية ذات فائدة -
 " لهم.fansالمعجب"جمهور دعم جمهور متابع لما يقدم من كوميديا و ب الحظي  -
 التعارف في إطار التواصل الاجتماعي والمصلحة المهنية المتبادلة. -
 احتضان موهبتهم التمثيلية من قبل مراكز ثقافية محلية. -
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 عمل والقيام بالترويج لسلع وخدمات تجارية.الظفر بعروض  -
 زيادة فرصة اكتشافهم من قبل مخرجين جزائريين وتأهيلهم للمشاركة في أعمال فنية وإعلامية -
 ة،إعلامي برامج مشاريع خاصة، دخل مالي، من صيت،تحقيق ما حققه غيرهم بالتطلع للمستقبل  -

  .خارج الجزائر السفر

الشباب الجزائري نحو صناعة محتوى الكوميديا لأنهم وجدوا فئة من توجه وهنا يمكننا فهم سبب        
ماديا في وسائل التواصل الاجتماعي، وبالتالي إشباع احتياجاتهم حافزا و لهواياتهم دعما معنويا 

بالنظر إلى الفرص العديدة ورغباتهم التي لم يستطيعوا تحقيقها في الواقع رغم امتلاكهم للمؤهلات 
إلا انه بطبيعة الحال تتطلب جهدا واستمرارية في هذا النشاط المقدمة على هذه المواقع الافتراضية، 

 لهذه الأهداف وليس أمرا سحريا سريع التحقيق ولا حتمي الوقوع. وصوللل

 

 الدراسات السابقة:نتائج وفق نقاط التباين والتفاق بالمقارنة مع العامة .مناقشة النتائج 4.5

بعد التوصل إلى نتائج تضمن لنا فهما منطقيا لظاهرة صناعة المحتوى الكوميدي والتمعن في       
ما اطلعنا عليه وتطرقنا له في جزء الخاص بالدراسات السابقة وما توصل إليه باحثوها من نتائج، 

، للباحثة الحالية الدراسة دبيات وسنحاول تقديم بعض النقاط التي تظهر الفجوة البحثية بين هذه الأ
وجود اختلاف جوهري من ناحية الموضوع المعالج انطلاقا من توضيح مجموعة من الملاحظات رغم 

مثل اثنوغرافيا ودراسة حالة وتحليل الخطاب ومنهج المسح، أما  الموظفة اهجالمنو  ةف البحثياهدوالأ
مجتمع بحث ونوع يمتد الاختلاف إلى و المعتمدة مثل الاستمارة الالكترونية والملاحظة دوات عن الأ

، ما عدا نظرية الاستخدام والإشباع المستعان بها في تفسير النتائج وحتى من جانب النظرياتته عين
سات سابقة ختلف دراستنا اختلافا جذريا عن ما تم تقديمه في دراأما من ناحية النتائج المتوصل إليها فت

حقق فهما موسعا حول الظاهرة من عدة جهات محيطة بصانع المحتوى الكوميدي وخصائص ما وت
يقدمه على مواقع التواصل الاجتماعي لذا نجد أن أغلب الدراسات تعالج شقا واحدا أو أثنين على الأقل 

 مثل :

 التي كشفت عن الدوافع والإشباع الناتج عن صناعة  1813في سنة  عاطف وألبرين دراسة
نظرا ف ،من طرف أطباء يعملون في قطاع الصحة المصري  اليوتيوب المحتوى الصحي عبر

المحققة  فرصلعوامل الفروق الفردية والمهنية وجود اختلاف منطقي في النتائج التي تشير إلى ال
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 ةزبائن، توعي بأسمائهم، جذب brand إنشاءى القدرة علمثل الطبي محتوى لل تهمصناعالناتجة عن 
خدمة الاستشارة الطبية بمجانية مقارنة بالفرص التي يخلقها  تقديم العقلية، الصحة حول لمجتمعا

، إلا أنها اتفقت مع محتوى الكوميديا مثل حب الجمهور والاحتكاك بممثلين والقيام بعمل فني
 الاتصال مهارات اجتماعية، بالإضافة إلى تقوية مكانة وتحقيق بالانجاز للتقدير والشعور الحاجة

 .مشتركةإنسانية  نفسية مع الآخرين وهي احتياجات والحاجة إلى التعارف
 المستخدمين في الوطن العربي لإنتاج  عن دوافع التي كشفت 1811عبوب في سنة  محمد دراسة

بحرية ومناقشة  الرأي التعبير عنمحتوى في مختلف المجالات وكذلك الفرص التي يحققونها، منها 
جديدة وهي تعد ميزات متاحة لجميع مستخدمي الشبكات الاجتماعية  مهارات تعلم الموضوعات و

بالنظر للاختلاف الأساسي بين الدراستين المتعلق بكون المبحوث هنا هو جمهور هذه الشبكات 
مجالات ويكرس نفسه وأفكاره أما صانع المحتوى فهو ينتمي لهم إلا انه يتخصص في مجال من ال

ووقته له مثل صانع المحتوى الكوميديا في دراستنا هذه، كما أشارت نتائج دراسته إلى التحديات 
التي تصادفهم مثل ضغوط المجتمع العربي وعاداته وتقاليده التي تدفع فئة منهم لإخفاء هويتها 

ل هذه الدراسة يتمتعون بالثقة وهو ما اختلفت فيه نتائجنا كون صناع المحتوى الكوميديا مح
بالنفس التي تجعلهم يشاركون بأسمائهم الحقيقية بحثا عن المرئية والشهرة، واتفقت نتائج دراستينا 

 .السياسية والدينية تجنبا لخلق صراع أو فتن في وجوب التزام رقابة ذاتية اتجاه تناول المواضيع

 الدحيح"  المحتوى  صانعي تقديم يفيةالتي كشفت عن ك 1818في سنة  السيد ياسمين دراسة"
بحيث يعرضون تفاصيل غنية عن شخصيتهم وحياتهم  اليوتيوب، على و"الايكولوجي" لأنفسهم

وتجاربهم وعملهم واهتماماتهم وهو ما تختلف فيه عن نتائج دراستنا عن كون صانع محتوى 
الكوميديا يستطيع من خلال موهبته ومهارته أن يتقمص شخصيات عديدة منها المرحة والمفعمة 

تهم الحقيقية التي تكون هادئة في بالحماس والمضحكة وغيرها الكثير وتكون بذلك عكس شخصي
الغالب ولا يقدمها إلا نادرا إذا أراد التفاعل مع جمهوره، وبالتالي لا يمكننا معرفة نمط حياتهم أو 

الكوميدي في ذلك وهذا لطبيعة المحتوى  ةمبادر قيامهم بالعملهم أو ما يهمهم في الواقع باستثناء 
ثيلي، كما أظهرت نتائج هذه الدراسة أنهم يقدمون المقدم وخصوصيته القائمة على الأداء التم

للآخرين عنهم كنوع من الاستراتجيات الجذب بينما في  ايجابية ومثاليةذهنية بشكل عمدي صورا 
دراستنا أوضحت النتائج انه يحاول بدل التصنع بالمثالية الالتزام بمعايير جمهوره ومجتمعه 

 والسياسية الاجتماعية القضايا وافق النتائج حول مناقشةوتت ،ومبادئهم في هيئته وتصرفاته وأقواله
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ضمن المحتوى المقدم، إلا أن الاختلاف هنا يمكن في  والمعلومات الحقائق غيرها إلى جانبو 
طريقة التقديم صانع المحتوى الكوميديا لهذا النوع من القضايا بوضعه ضمن نص السيناريو وخلق 

صيات وانتقاء ديكور وأزياء وما إلا ذلك ومن ثم تسجيلها حبكة الملائمة و اختيار أدوار للشخ
 وعرضها للجمهور ليفهم الفكرة بعد تجسيدها أمامه.

 على موقع  الفيديو مقاطع بعد تحليل الدراسة هذهحيث كشفت نتائج  1818شاتسكو في   دراسة
نشر محتوى ب اثالكوميدي بينما تهتم الإن محتوى التيكتوك أن الذكور هم الأكثر اهتماما بإنتاج 

، وتتوافق نتائج دراستينا في جزئية واحدة متعلقة بصناعة المحتوى اليدوية شغالوالأ الجمال
الكوميدي من طرف الذكور على أساس أن عينة الدراسة من مجال هذا المحتوى الرائج على هذه 

جزائريات ينشئن المواقع جميعها منتجة من طرفهم، إلا أن هذا لا ينفي في دراستنا وجود إناث 
محتوى الكوميديا وينافسن على الجمهور والصدارة ولكن صعوبة التواصل معهن لإجراء مقابلة 

 حقوق  انتهاكاتأما بخصوص ، علمية هي السبب فقط في عدم وضعهن ضمن عينة التطبيق
فلا توجد هذه الأفعال، لان أصالة المحتوى الكوميدي  إذن دون  الآخرين محتوى  نشرب ملكيةال

 لائق غير محتوي أي  عن الكشف وفيما يتعلق بعدم ،تتعلق أساسا بأداء صانع المحتوى نفسه
غيرها، فقد فصلنا ذلك في الجزء النظري و  المخدرات أو الجنس أو العنف مضمون  يحمل

بخصوص معايير وشروط مواقع التواصل الاجتماعي التي تمارس رقابة على هذه النوعية من 
لى أن نتائجنا أفضت إلى أن أي خرق لها يعرض صانع محتوى الكوميدي المضامين، بالإضافة إ

 إلى إلغاء حسابه كنوع من التحديات الواجب التفطن لها قبل إعداد أي نوع من المحتوى.
 صناعة المحتوى العلمي بتحليل مضمون  التي كشفت عن واقع 1829حماد في سنة  أحمد دراسة

المحتوى المدروس وخصوصيته عن الكوميديا إلا انه وجد أن مقاطع الفيديو ورغم اختلاف مجال 
هناك إبداع ملموس وأوعز ذلك إلى الحرية الممنوحة على مواقع التواصل الاجتماعي وسهولة 
وصوله للمتلقي وانتشاره وقلة التكاليف الإنتاج بالمقارنة مع عملية الإنتاج والتوزيع في المؤسسات 

ا على القائم بالاتصال، بالإضافة إلى ضرورة تجنب المواضيع الإعلامية والقيود التي تفرضه
الحساسة والجدلية على غرار الدين والسياسة وهو ما تتوافق معه نتائج دراستنا وتضيف عليه 
بشكل مفصل ومنظم مجموعة المعايير المطبقة على صانع المحتوى منها طبيعة الجمهور 

إنما يخضع بالضرورة لشروط استخدامها ومعاييرها والمجتمع، كما أن هذه الحرية ليست مطلقة و 
كعمل ومهنة،  المحتوى  صناعة نموذجوأفادت نتائجه بنجاعة ، في مقابل هذه الخدمات الممنوحة
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وهذا يفسر ويدعم نتائجنا عن سبب السعي المتواصل والمستمر من قبل صناع المحتوى لتحقيق 
 ون استحقاقاته ويرون بأعينهم نجاح غيرهم.الفرص المتوقعة من خلال هذا النموذج لأنهم يدرك

 على اليوتيوب يشبه  المحتوى  صانع أداء أن التي كشفت نتائجها عن 1829في سنة  أولسن دراسة
لدى  جيد انطباع ترك فهم يسعون للظهور بشكل لائق من أجل المسرحي أو التلفزيوني الأداء

المسرحي من خلال التقنيات المستخدمة  متابعيهم، وهو ما يتوافق مع نتائجنا فيما يخص الأداء
في الإضحاك، إلا انه نوعا ما استخدم أسلوب شعبي للتقرب من الجمهور كأنه منهم وفيهم من 
لهجة الكلام وبساطة ورمزية اللباس والديكور، إلا أن العمل المقدم ليس كاملا أو احترافيا تشوبه 

أن العملية الإبداعية تستمر مع صانع المحتوى  بعض الأخطاء التقنية والفنية، كما تتفق مع نتيجة
فهو يبذل جهدا مضاعفا ووقتا أكبر، فنلاحظ أن صانع المحتوى  مونتاجأيضا كال الكواليس خلف

الكوميديا يقوم بالعديد من الأدوار منها الكاتب الذي يستلهم الأفكار والقيام بدور المعد والمخرج 
 .ر وتتبع العمل على هذه المواقع وغيرهاوالمصور وبعدها المونتاج ومن ثم النش

 لكل من صناع المحتوى  مضمون محتوى السخرية التي كشفت عن 1818 دهار فريدة لسنة دراسة
والسياسي والثقافي  الاجتماعي الواقع الجزائريين "زروطة وجوكر ديزاد وأنس تينا" والمتمثل في نقد

المباشر للنظام السياسي في البلد مستخدمين مقاطع في الجزائر والتركيز على توجيه أسهم النقد 
الشخصيات السياسية البارزة والتعقيب عليها بأسلوب ساخر تجسد في حركات الوجه والجسم 

في تلك  مستخدملل ، بعد أن أتيحمحتواهم بالشارع لتصوير نينومختلف الإشارات والرموز مستعي
ئه، بحيث تتفق نتائج دراستنا مع هذه النتائج في والتعبير عن آرا أفكاره نشر على القدرةالفترة 

جزئية تناول الموضوعات الاجتماعية إلا أننا سجلنا نقصا في معالجة القضايا السياسية وهذا 
يرجع إلى التخوف من التطرق إلى هذه النوعية من الموضوعات تجنبا لخلق صراع أو فتنة أو 

البة للحرية هم في غنا عنها، أما فيما يخص الدخول في أي مسألة قانونية تعرضهم لعقوبات س
أسلوب السخرية فهو أسلوب من أساليب الكوميديا ذو الأغراض التهكمية وتم رصد استخدامه في 
دراستنا إلى جانب تقنيات الإضحاك ومكان التصوير وهذا يرجع إلى مستوى الإمكانيات المتشابه 

 والديكور المتاح عند صناع المحتوى الجزائري.
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 والتقنيات الكوميدية الأساليب التي تعرفت في نتائجها على 1820سعيدي ميمونة لسنة  دراسة 
على توظيفها  ، حيث أبانتومرجعيتها "والزهر الزواج لعبةفي المسرحية الجزائرية " المستخدمة

 الشباب كان يعانيها التيالقاسية  والظروف الاستعمارالواقع المعيشي للمجتمع الجزائري أثناء فترة 
يتهكم على المظاهر  ساخر أسلوبتناولت الموضوع ب كمرجعية تدل على إبراز الانتماء، بحيث

الاجتماعية المعيبة والآفات المنتشرة وفضحها مع إلقاء الدعابة والهجاء لمحاولة تصحيح 
 كلماتالب التلاعبأما بخصوص تقنيات الإضحاك فاستخدمت أسلوب  ،السلوكيات الغير أخلاقية

 والغباء الحماقةلمعانيها لتفهم بشكل سليم وتكرار الكلام مع إظهار نوع من  طائها صبغة شعبيةوإع
في الحركات والأقوال لاستثارت الضحك، ونلاحظ هنا أن هذه الدراسة مرتبطة بدراستنا من ناحية 

جتماعي توظيف فن الكوميديا إلا أن الوسيلة الإعلامية تختلف من المسرح إلى مواقع التواصل الا
وهو ما حاولنا التركيز عليه من خلال التعرف على خصائص المحتوى كوميديا في هذه الوسيلة، 
بحيث وجدنا في النتائج أن الأساليب الكوميدية وتقنياتها وأهدافها هي نفسها، ولكن الاختلاف 

مي، الحقيقي هو شكلها الذي تلامس مع خصوصية هذه التقنية من استخدام فلاتر ومكياج الرق
وصور إيموجي والخلفيات ومؤثرات بصرية وسمعية ونوعية الإضاءة وأسلوب التصوير العمودي 
الخاص بالهاتف ومدة هذا المحتوى القصيرة، ومستوى احترافية صانع المحتوى في تقديم هذا 
العمل الكوميدي، كما تختلف الموضوعات المتناولة على حسب اهتمامات الجمهور والمجتمع 

تشهده الجزائر أو العالم من أحداث وأوضاع اجتماعية اقتصادية أو سياسية وغيرها  لتواكب ما
 خاصة بهذا العصر.

 الموظفة لترجمة الكوميديا في ستراتجياتلاا كشفت عن التي 1822لسنة  أمال عمارة بن دراسة 
والأمازيغية العامية والفرنسية  لغةال محمد فلاق"الدينصورات"، حيث أظهرت نتائجها أن مونولوج

 جانب إلى الإضحاك حفزت على المستخدمةالمؤدي الكوميدي ونبرة صوته  ةلهجالموظفة و 
 جمهورلل كان موجها الكوميدي الخطاببحيث أن  ،الوجه إيماءاتو  حركاتفي الالارتجال 

رغم أنه قد تكون هناك صعوبة لفهم بعض الكلمات وهذا من  نفسها ثقافةل الجزائري الذي ينتمي
مستعينا بالتهكم والسخرية  المواطن ني منهايعا التي السياسيةو  الاجتماعية المشاكلأجل نقد 

كأسلوب كوميدي، وهو ما يتوافق مع نتائج دراستنا بخصوص محاولة القائم بالاتصال للتقرب من 
ولغته من أجل أن يستوعب ويفهم المعنى المقصود من  جمهوره بالتعبير عن واقعه وانتمائه
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الرسائل النقدية الموجهة له وكذلك يضحك لهذا الربط التهكمي، بالرغم من اختلاف الوسيلة في 
 دراستينا.

 

 البرنامج التلفزيوني الكوميدي"اسعد  التي كشفت عن طبيعة معالجة 1822عمارة لسنة  محمد دراسة
 المزج مضمونه، حيث استخدم المصري وخصائص المجتمع لقضايا الساخرذو النوع  الله مسائكم"

 وفي تناول الموضوعات الاجتماعية التي تمس الفرد المصري من مختلف والفصحى العامية بين
 الصراع مبرزا نقدي ساخر ترفيهي ومضحك، ومعالجتها بأسلوب الواقعية واليومية المشاكل

ونقيض الكلمات، بحيث تختلف نتائج دراستينا انطلاقا من  والمسؤولية مستعينا بأسلوب الإيحاء
اختلاف طبيعة الوسيلة وخصائص البرنامج التلفزيوني إلا أنها تتوافق مع جزئية الموضوعات 
المتناولة ذات الصلة باهتمامات الجمهور وتختلف في نقطة استخدام اللغة العربية الفصحى وذلك 

تخدام كثير لجمهوره كونه جمهور في حد ذاته لذا فاسلكون صانع المحتوى الكوميدي أقرب ب
جة كان أولى، إلى جانب عدم استخدام الأسلوب الكلام الإيحائي وهذا يرجع لطبيعة الفئة الدار 

المستهدفة من الجمهور المتباين في المستوى التعليمي والغير معلوم من أجل حسن فهم المقصود 
مستوى احترافية نص الإعداد إن كان موجودا من  بشكل مباشر دون تأويله، بالإضافة لكون 

الأساس وليس ارتجاليا لا يمكن مقارنته مع إعداد برنامج تلفزيوني لا من الناحية النظرية ولا من 
ناحية الخبرة، كما أن طبيعة الموضوعات المعالجة أيضا القريبة من المجتمع والأسرة لا تتطلب 

يحمل طابعا مزدوجا سياسيا واجتماعيا وقد قمنا بالتطرق نوع من تشفير الكلام، إلا في موضوع 
 إليه في تحليل المضمون.
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 :الدراسة لاصةخ.3.5

وفي الأخير وبناءا على النتائج المذكورة أعلاه يتضح من خلال هذه الدراسة أن واقع صناعة        
على هذا النشاط  المؤثرينالفاعلين محتوى الكوميديا في الجزائر مرتبط في الأساس بمجموعة من 

والمتمثلين في:)المجتمع، صانع محتوى، نظام مواقع التواصل الاجتماعي، جمهور هذه المواقع(، 
عن هذه الممارسة تتجسد في:)محتوى كوميدي بخصائص  المخرجات الناتجةومجموعة من 

خاصة عمل  تومهارا بسماتمعينة،اشباعات وفرص(، بحيث أن القائم بالاتصال هنا الذي يتمتع 
شعائر في شكل  )قوالب وأساليب وتقنيات الإضحاك(، التي بدأت الكوميدياعلى توظيف  استراتجيا
ووصلت لهذا العصر في  في أشكال مسرحية ومن ثم تلفزيونية وسينمائية استقرت بتنظيمهاو  عشوائية

: ميزات ذوجعلت منها منتجا رقميا  الخدماتقدم وفرة من بانتقالها إلى البيئة الرقمية التي ت عفوي شكل 
)أغلب مقاطع الفيديو مدتها قصيرة(  خفيفةو  )رسائل ترفيهية وهادفة وواضحة لا تتطلب التعمق(منعشة

)المتاح من الديكور والأزياء، جهاز الهاتف الذكي والتطبيقات وأدواتها( وسريعة الحصول  قليلة التكلفةو 
آلية عمل الرغم من أن على (، )تفاعل الجمهور، شهرة،إيجاد فرصة القيام بعمل فني انجازاتعلى 

جودة هذا العمل وتجنب الإخلال  تقييم ومتابعةتطلب قدرا من التفاني في ة محتواها تهذه المواقع وإدار 
 من تحد أو تعيق التي القانونية الصعوبات بعض وجود ذلك إلى أضف، بمعاييرها وشروط استخدامها

رسائل لمسعى تقديم تبنيه ب للوصول لمبتغاه، إلا أنه جهوده تفشلمحتوى الكوميديا و  صانع إمكانيات
 أوالذي تركه أعلام هذا الفن على مدى التاريخ سواء العالمي أو العربي  فنيواحتكاكه بالتراث ال هادفة

تمتعوا على مدار سنوات بثلة الذين  ،رافقت طفولة ومراهقة وشباب جيل زادالتي الكوميديا الجزائرية 
 منظارا ناقداطالما كانت الكوميديا ، كما لمن نجومها حتى تبنوا لهجتهم وألفوا حركاتهم واستأثروا أقوالهم

التعاملات في مختلف مواقف الحياة  تسلط الضوء علىو المعقدة تلقط اضطرابها  البشرية لسلوكيات
كرسائل تذكرنا بحقيقتنا التي نخفيها أو نتجاهلها لكي لا  فيةالثقا أو الاجتماعية والمعتقدات للقيم حاملة

هو المتبقية المشكلة إلا أن  ،أهداف هذا الفنوهذا ما هو مفترض أن تكون  نتغاضى عن حل مشاكلنا
انطلاقا من  بالشكل الصحيحالكوميديا م استخدإذا  )صانع المحتوى(في من يحمل هذه الرسالة هنا

 ا،ممثل كيف يؤديهك كمخرج كيف يجسدها و أو انص كيف يرويهللكاتب ك ارالأدو قيامه بالعديد من 
لنا هذا الشعور ويوصل لأعماق فهمنا لنأخذ العبرة ونسمع صوت ضمائرنا رفقة أصوات  نقلوي

 فالمعايير الذاتية والدوافع تقييم قراراتنا، إعادة وأنفسنا أإصلاح  لدرجة اهادف كان محتواه  إن، و ضحكاتنا
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 بالإبداع والقيمةنحو إمداد هذا المحتوى  المحدد والمحفز هيالتي يمتلكها هذا القائم بالاتصال 
بالمبادئ الأخلاقية غير آبه النجومية مكسب إلى تحقيق  ، وعلى خلاف ذلك قد يرميالمنفعةو الجدوى و 

فئة طعما يصطاد به  معتبرا إياها الرداءة والتفاهة والسخافةمتجها نحو تكريس  أو الدينية المجتمعية
من جمهور المستخدمين، التي قد تستأنس هذه النوعية من المحتويات دون الالتفات لجودة أو  ساذجة

مغزى المحتوى وموضوعه أو إعطاء أنفسهم فرصة لاستيعاب الفكرة كاملة، ففي النتيجة الأمر متروك 
 القائمين باحتواء قوبلت التي لمياعا المحتوى  صناعة ظاهرة نمو زيادة ومعللاختيار بين التوجهين، 

 الدخل ذات وظائفال من كغيرها مستقلة مهنة بكونها والاعتراف)الشركات،الحكومات،المنظمات( عليها
 المتحدة الولايات غرار على الدول من العديدت عمل بحيث ،الغير ثابت إلا أنها مطلوبة وواعدة

 الصعيد على أما ،وتجاريا قانونيا وتنظيمها ضبطها وغيرها على ومصر والإمارات وبريطانيا الأمريكية
 مل وفق التوصيات المقترحة الاهتمام بهذا المجال كالآتي:فنأ المحلي

 :وتوصياتها آفاق الدراسة.2.5

صناع المحتوى فرصة باحتوائهم ضمن برامج إعلامية خدماتية هادفة موجهة للمجتمع منح  -
غرار وزارة الثقافة والاتصال وإدماجهم لخدمة المصلحة الجزائري من قبل الوزارات المعنية على 

العامة للبلد خاصة الاقتصادية منها نظرا لإمكاناتهم ومهاراتهم الاتصالية العالية ومقدار الإبداعية 
التي تظهر في أعمالهم وجماهيريتهم التي تتجاوز المستوى الوطني وقابليتهم للتأثير على السلوك 

 بعيهم.والتوجهات العامة لمتا
تأطير مجال صناعة المحتوى بالقوانين اللازمة لحماية المجتمع بتفعيل نظام رقابة خاص بهذه الفئة  -

من جهة وتنظيم هذه المهنة من جهة أخرى، وإعطائها طابع شرعي من خلال استحداث بطاقة 
مخصصة بالهوية الرقمية لصانع المحتوى ومجال عمله وتقديم تراخيص خاصة بالتصوير في 

لأماكن العمومية والتاريخية والتي تحمل طابع تراثي وسياحي وتنظيم سبل كسب المال ومقدار ا
 الربحية واقتطاعاتها.

يجب أن تكون هناك مناقشة علمية جادة حول تخصص الإعلام والاتصال وسياسة استقطاب  -
علامية، الحقيقي لطلبة لديهم شغف حقيقي بالمجال ومواهب تصقل نظريا من خلال التربية الإ

فالملاحظ أن جل الطلبة الملتحقين به تكيفوا مع هذا التخصص من اجل الحصول على شهادة 
فقط، وحتى بذكر المعاهد و كليات الفنون والثقافة، فالغريب في الأمر أن يكون صناع المحتوى 
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يات الجزائري الذين يحوزون على مهارات اتصالية كبيرة ومواهب فنية ليسوا من خريجي هذه الكل
وان كان العكس من ذلك، فتجد أغلب المؤسسات التلفزيونية الخاصة تنافس نظيراتها وتتسابق 

 عليهم لتوظيفهم على المنابر الإعلامية.
 وتأثير البعض بعضهم في تأثيرهم مدى لمعرفة المحتوى  صناعحول  نتنوغرافية ةدراس إجراء -

 نجوميةال تحت مخفي كبير عالم ناكفه حياتهم على بينهم الصراعات ونتائج المنافسة مستوى 
خباياه،  استطلاعو  مكنوناته عن الكشف إلىهذا المجتمع الافتراضي  يحتاجبحيث  البراقة،

 متحيز مجتمعالمحتوى كونها أنثى قد تتأثر في ضل  ةبالإضافة إلى أن الصورة الجندرية لصانع
من النساء اللواتي اقتحمن  الفئة ذهه تحديات وظروف ممارسة نشاط عن الكشفبالتالي فو  ذكورةل

مواقع التواصل الاجتماعي ونافسن الرجال في إنشاء محتوى في مجالات عديدة سواء في السياحة 
 والسفر والكوميديا والبودكاست وغيرها الكثير يعد موضوعا ثريا للبحث.

 القائمة والعبثية أو التفاهة الهزل مستوى  وقياس( live streaming)المباشر البث خلفيات في البحث -
 على وتأثيراتها -صناعة محتوى دون محتوى  – خاصة التيك توك محتوى  صناع محتويات في

وأهداف  منافسيهم مع تحدياتهم على خصوصية وكذا التركيز الشباب ومراهقين، من الحالي الجيل
 مموليها لان الموضوع وصل لمستويات دخل كبيرة من جهة وجدل محتدم مرتكز حول التفكك

 ونظاموغسيل أموال أخلاقي )فساد الثقافي والأخلاقي والديني في هذا التطبيق من جهة أخرى 
 .(وغيرها.. والتصاميموالملوك والملكات وجيوش المعجبين  وقضايا الشرفالهدايا الجولات و 
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 ، من:5/18/1814الاسترداد ، تاريخ (. الربح من الانترنت1814/83/1أيمن, ع. ) .21

reels/-facebook-from-money-https://www.alrab7on.com/make 
النشر  (. دار2م. ابو الحسن )محررين(; ط و(. نظريات ومناهج الاعلام )ع. حطيبة 1822هيميلرمك, س. ) وبالنافز, م.,  .23

 للجامعات.
 ((. المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع.تر(. الضحك )ع. مقلد )1882برغسون, ه. ) .24
(. 2(. وسائل التواصل الاجتماعي وتأثيرها على المجتمع )ع. ا. عبد الفتاح )محرر(; ط1822رافي, ك. ) وبروكس, ه.,  .25

 المجموعة العربية للتدريب والنشر.
 .229-228, ص169(. الكوميديا وفلسفة الضحك. مجلة افكار, 1828البشتاوي, ي. ) .26
 (. العبيكان للنشر والتوزيع.2(. نظريات التاثير الاعلامي )ط1824البشر, م. ب. س. ) .22
 (. دار الكتاب الحديث.2(. تكنولوجيا الاتصال الحديثة وتاثيراتها الاجتماعية والثقافية )ط1821بعزيز, ا. ) .20
(. فاعلية استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في صناعة وتسويق صورة السياحة 1829ش. ص. ) فلاق, وبلعالية, خ.,  .29

 .56-42(, ص82)9الجزائرية. مجلة الحوار الثقافي, 
(. المؤثرون الاجتماعيون قادة الراي اللاعبون الجدد في البيئة الرقمية. مجلة رقمنة للدراسات الاعلامية 1811بلعباس, ي. ) .18

 .09-55(, ص3)1 والاتصالية,
 .08-24, ص82(. التلفزيون في عصر الميديا الاجتماعية. مجلة الاذاعات العربية, 1818بلعيد, ن. ) .12
(. المشكلات الاجتماعية المعاصرة وتنوع جرائم العنف. مجلة التمكين الاجتماعي, 1818غاي, ف. ) وبن حمزة, ح.,  .11

 .222-261(, ص3)1
، تاريخ الاسترداد السخرية السياسية في الوطن العربي الوظيفة التصحيحية للتهكم(. فن 28 81, 1829بن شيخ, ع. ) .13

  .https://www.ahewar.org/debat/show.art.asp?aid=627587، من :4/25/1814
 ، من:21/18/1813، تاريخ الاستردادفي بناء الوعي الاجتماعي لإعلاما ل(. دور وسائ1813/9/38بن عبد العزيز, خ. ) .14

https://www.aljazeera.net/blogs/2023/9/30/دور-وسائل-الإعلام-في-بناء-الوعي 

https://gate.ahram.org.eg/daily/News/807548.aspx
https://elearning.aljazeera.net/ar/programmes/lectures/page-133
https://www.alrab7on.com/make-money-from-facebook-reels/
https://www.ahewar.org/debat/show.art.asp?aid=627587
https://www.aljazeera.net/blogs/2023/9/30/دور-وسائل-الإعلام-في-بناء-الوعي
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 الترجمة،جامعة في دكتوراه  السيميائي،رسالة المنهج ضوء في المونولوج في الكوميديا ،ترجمة(1822.)ف. ا عمارة، بن .15
 الجزائر:وهران

 (. دار المطبوعات الجامعية.4(. مناهج البحث في علوم الاعلام والاتصال )ط1828بن مرسلي, أ. ) .16
 .15-25, ص1مجلة إبداع,  (. الكوميديا وفلسفة الواقع المصري في مسرح الستينات.2906البهنساوي, ف. ع. ا. ) .12
-585(, ص3)13(. مسرحية امسية في باريس من النص الدرامي الى الاداء. مجلة اللغة العربية, 1812بوالريحان, ح. ) .10

510. 
 (. سامي للطباعة والنشر.2(. المقابلات البحثية في العلوم الاجتماعية )ط1820بوترعة, ب. ) .19
 (. ديوان المطبوعات الجامعية.4(. مناهج البحث العلمي وطرق اعداد البحوث )ط1882الذنيبات, م. م. ) وبوحوش, ع.,  .38
 ، من:5/18/1813، تاريخ الاسترداد (. العزوف عن القراءة مرض هذا العصر1820/1/1بودروة, ل. ) .32

re/112446/https://elhiwar.dz/cultu 
 .66-59(, ص2)5(. الاشتغال الفكاهي في حسان الطيرو بين المسرح والسينما. مجلة آفاق سينمائية, 1820بوكراس, م. ) .31
 .124-112(, ص02)Rist, 18(. المحتوى الرقمي العربي على الانترنت. مجلة 1828غزال, ع. ا. ) وبوكرزازة, ك.,  .33
 كلية:قالمة جامعة الثالث، الطور في دكتوراه  الجزائري،رسالة المسرحي النص في الكوميديا تجليات(.1811.)بوكعبن،ن .34

 واللغات الآداب
 (. المكتب العربي للمعارف.2(. البحث العلمي قواعده اجراءاته مناهجه )ط1820التائب, م. ح. ) .35
 دار الأيام للنشر والتوزيع.(. 2(. مواقع التواصل الاجتماعي في خدمة العملية التعليمية )ط1820)غراف,ن.ا.و تبري, س.,  .36
 (. المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع.2(. الدراما ومذاهب الأدب )ط2900ترحيني, ف. ) .32
 (. قنديل للطباعة والنشر والتوزيع.2(. شخصيتك علامتك التجارية )ط1820الترعاني, ا. ) .30
 .106-123(, ص3)22(. فن كتابة السيناريو. مجلة الحقيقة, 1821تكتك, ا. ) .39
 الانترنت،رسالة شبكة على الفلسطينية الاخبارية المواقع في والتفاعلية الاعلامية البوابة حراسة(.1821.)م.ث تلاحمة، .48

 .الاوسط الشرق  جامعة:الاعلام،العراق الإعلام، كلية في ماجستير
 الجامعي للشباب الاجتماعي السلوك في وأثرها الفايسبوك صفحات في المتضمنة القيم(.1820.)ر الله، جاب .42

 الاجتماعية والعلوم الانسانية العلوم كلية: 2باتنة والاتصال،جامعة الإعلام علوم في علوم دكتوراه  الجزائري،رسالة
 (. اساسيات التسويق الرقمي. غوغل.1829جابر, م. ع. ) .41
 لنشر والتوزيع.(. دار المعتز ل2(. دراسة تحليلية في الاعلام الجماهيري )ط1824جابر, ن. م. ) .43
 من: ،5/1/1814، تاريخ الاسترداد حسب مجلة تايم 1814 (. اهم عشرة مخاطر عالمية في سنة1814/2/9الجزيرة. ) .44

https://www.aljazeera.net/politics/2024/1/9/2024-مجلة-تايم-أهم-28-مخاطر-عالمية-في 
(, 1)2(. ملامح السخرية في الفضاء الكوميدي التلفزيوني. مجلة دراسات معاصرة, 1813شفيري, ف. ) وجعفري, ح.,  .45

 .389-382ص
ادة الراي العام. مجلة رقمنة للدراسات الاعلامية, (. مواقع التواصل الاجتماعي الفاعلون الجدد في قي1811جعفري, ن. ) .46

 .54-11(, ص3)1
(. الشباب وممارسات الهويات الافتراضية عبر شبكات التواصل الاجتماعي. ملتقى 1824بن عيشة, ع. ا. ) وجلولي, م.,  .42

 .432-488ي, صالمجالات الاجتماعية التقليدية الحديثة وانتاج الهوية الفردية والجماعية في المجتمع الجزائر 
 .40-46, ص262(. السينما الجزائرية بين بطولات حرب التحرير والكوميديا الاجتماعية. جريدة الفنون, 1825جمعة, ع. ) .40
 (. التضييق على شبكات التواصل الاجتماعي: السياسات والاهداف. مركز الجزيرة للدراسات.1820الجموسي, ج. ) .49
 (. المكتب العربي للمعارف.2ودوره في تطوير اداء المؤسسات الصحفية )ط (. التدريب الاعلامي1822الجنيدي, م. ) .58
 ، من:22/24/1811، تاريخ الاسترداد (. الكوميديا الساخرة1812/3/26جوهر, ا. ح. ) .52

https://www.alqabas.com/article/5841994-كوميديا-ساخرة  

https://elhiwar.dz/culture/112446/
https://www.aljazeera.net/politics/2024/1/9/2024-مجلة-تايم-أهم-10-مخاطر-عالمية-في
https://www.alqabas.com/article/5841994-كوميديا-ساخرة
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فيفري بالجزائر من خلال الشعارات واللافتات.  11(. قراءة سوسيولوجية لمطالب الحراك في 1812حاج ميلود, ب. ع. ) .51
 .604-654(, ص1)21مجلة الناصرية للدراسات الاجتماعية والتاريخية, 

 (. السيناريو والدراما. الجامعة الافتراضية السورية.1818الحاج, ك. ) .53
 .53-30(, ص1)4(. الكوميديا في الفيلم الجزائري. مجلة دراسات فنية, 1829. )حاجم, ه .54
 (. دار المعتز للنشر والتوزيع.2وفن مخاطبة الجمهور )ط الإعلامية(. الحملات 1822حجازي, ا. ع. ) .55
, 21, علاميةالإنحو تحديد علمي. مجلة الدراسات  الإخبارية(. مشاركة المستخدمين في التغطيات 1818حسين, ح. ا. ) .56

 .132-122ص
 (. المكتبة الاكاديمية.2(. التخطيط الاستراتيجي التسويقي والتنافس على المستقبل )ط1828الحسيني, ع. ا. ) .52
 في دكتوراه  الكاراكوز،رسالة ديوان لمسرحية سيميائية مقاربة البصرية الصورة صنع في الاقنعة ،سينوغرافيا(1829.)حفصة،خ .50

 والفنون  واللغات الآداب كلية: اليابس الجيلالي العرض،جامعة فنون  سينوغرافيا تخصص
 (. مكتبة الأنجلو المصرية.2(. علم النفس الاعلامي رؤى معاصرة ودراسات تطبيقية )ط1820حكيم, ط. ) .59
 معوالمجت العربي الاجتماعية،الإعلام الشبكات على العلمي المحتوى  لصناعة الإبداعية البيئة بعنوان(  1829.)س.حماد،أ .68
 (. طبيعة الدراما. دار المعارف.2922حمادة, ا. ) .62
 ، من:9/23/1813،تاريخ الاسترداد(. فدوة ياقوت كوميديا الموقف لم تمت ولا تتوقف1818/2/18الحمامصي, م. ) .61

https://middle-east-online.com/فدوى -ياقوت-كوميديا-الموقف-لم-تمت-ولم-تتوقف 
 (. المراة العربية في النقاش الافتراضي. مركز المراة العربية للتدريب والبحوث كوثر.1825مجبري, ا. ) والحمامي, ا.,  .63
 (. نبلاء ناشرون وموزعون.2(. الكاريكاتير في الصحافة )ط1824حمدان, خ. ا. ) .64
 من:، 9/28/1813، تاريخ الاسترداد الارتجال المسرحي(.1813حمداوي,ج.) .65

hamadaoui.htm-https://www.arabicnadwah.com/articles/irtigal 
 خدمة في الأدوار تكامل والاقتصاد الاعلام منتدى:صناعته،الرياض واقتصاديات الرقمي الاعلام(.1826.)ع.م. ب حمدي، .66

 34-2،ص82التنمية،
 المجتمعية،رسالة القضايا في الفلسطيني الشباب مشاركة تنمية في الاجتماعي التواصل شبكات دور(.1823.)م.ي.حمودة،أ .62

 .بيةالعر  والدراسات البحوث معهد:الإعلامية،مصر والدراسات البحوث قسم من ماجستير
-338(, ص43)21(.حقوق الملكية الفكرية في المحتوى الرقمي العراقي. مجلة آداب الفراهيدي,1818حمودي, ص. ح. ) .60

351. 
 .49-41, ص9(. نوادر جحا والفكاهة عند العرب. مجلة الهلال, 2928حواس, ع. ا. ) .69
 للدراسات. (. من منصات التواصل الاجتماعي الى الشاشة. مركز الجزيرة1812حيدر, ع. ا. ) .28
(. الاعلام الجديد النظام والفوضى. أبحاث المؤتمر الدولي حول الاعلام الجديد:تكنولوجيا جديدة 1889الحيدري, ع. ا. ا. ) .22

 .263-215لعالم جديد, ص
-21(, ص2)2(. الكوميديا في السينما المصرية اسماعيل ياسين انموذجا. مجلة آفاق سينمائية, 1824حيزية, ع. ه. ) .21

25. 
 كلية:وهران والاتصال،جامعة الإعلام علوم في دكتوراه  الجديد،رسالة الإعلام بيئة في بالاتصال القائم(.1829.)خ م،خدي .23

 .الاسلامية والعلوم الانسانية العلوم
 (. دار الشروق.2(. عالم الادب الشعبي العجيب )ط2992خورشيد, ف. ) .24
((. معهد الادارة العامة للطباعة ترط. ع. ا. ) ،العلمية )عطية(. اساسيات اختيار العينة في البحوث 1821دانييل, ج. ) .25

 والنشر.
 ، من:5/1/1813، تاريخ الاسترداد (. صحيفة الخليج14/ 1825/22دبدوب, س. خ. ) .26

https://www.alkhaleej.ae/ملحق/شراء-كل-جديد-هوس-لا-يعترف-بالخسارة 

https://middle-east-online.com/فدوى-ياقوت-كوميديا-الموقف-لم-تمت-ولم-تتوقف
https://www.arabicnadwah.com/articles/irtigal-hamadaoui.htm
https://www.alkhaleej.ae/ملحق/شراء-كل-جديد-هوس-لا-يعترف-بالخسارة
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(. السياسة الاجتماعية في الجزائر:الرهانات الاجتماعية 1813حامي, ح. ) ودريس, ن., خرشي, ز. ا., بوقنيعة, ص.,  .22
 والسياسية والتكلفة الاقتصادية. مبادرة الاصلاح العربي.

 لامي. منشورات الجامعة الافتراضية السورية.(. مدخل الى علم الاجتماع الاع1818الأصفر, أ. ) ودكاك, أ.,  .20
 (. دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع.2(. نظريات الاتصال في القرن الحادي والعشرين )ط1826الدليمي, م. ع. ا. ) .29
 (. مدخل الى منهجية البحث العلمي. مخبر الاستخدام والتلقي في الجزائر.1814دليو, ف. ) .08
 من لعينة تحليلية دراسة الاجتماعي التواصل مواقع عبر للانتقاد كأسلوب الجزائر في سخريةال بعنوان( 1818.)دهار،ف .02

 ،ص(58)14المعيار، اليوتيوب،مجلة على dz joker و تينا انس زروطة يوسف قنوات
 للفنون المسرحية.((. منشورات وزارة الثقافة والمعهد العالي ترم. ) ،(. الكوميديا الايطالية )عدوان2992دوشارتر, ب. ) .01
-233, ص286(. تقويم تصاميم واجهة المستخدم في المواقع الالكترونية الرسمية. مجلة الاكاديمي, 1811دينا, م. م. ) .03

240. 
(. دار الكتاب 2(. الاعلام الجديد تحولات الاتصالية ورؤى معاصرة )ط1822التميمي, م. ح. ) وراضي, و. ف.,  .04

 الجامعي.
 (. الهيئة المصرية العامة للكتاب.2ل الكوميديا الراقية )ط(. أصو 2996راغب, ن. ) .05
 (. الابداع في مهارات الاقناع. دار الحلم للنشر والتوزيع.1822ربيع, ح. ) .06
 (. صحافة المواطن. منشورات الجامعة الافتراضية السورية.1818الرحية, خ. ) .02
 ز دراسات الوحدة العربية.(. مرك2(. فضاء التواصل الاجتماعي العربي )ط1826الرزو, ح. م. ) .00
 (. دار العربي للنشر والتوزيع.2(. الرأي العام في الواقع الافتراضي )ط1820رفعت, م. م. ) .09
  https://roya.tv/articles/356،من: (. أفلام مصرية كوميدية لن تتوقف عن متابعتها1829/22/21روئيا. ) .98
 (. الاعلام التقليدي والجديد في سياق تمدد الاعلام الاجتماعي وشبكاته. مركز الجزيرة للدراسات.1822ج. )زرن,  .92
 (. الاعلام والاتصال الالكتروني. منشورات الجامعة الافتراضية السورية.1818الزعبي, ل. ) .91
, 188معالجة موضوعات. مجلة الاستاذ, (. أولويات التحكم القيمي لاداء القائم بالاتصال في 1823الزويني, ح. د. ح. ) .93

 .2835-2823ص
 الاجتماعية العلوم كلية: 81وهران الفلسفة،جامعة في دكتوراه  العالمي،رسالة المسرح في الهوية مفهوم(.1818.)زياني،ف .94
(. المسرح المصري في القرن التاسع عشر )أ. العيوطي )محرر((. المركز القومي للمسرح 2996سادجروف, ف. ) .95

 والموسيقى والفنون.
 (. دار كنوز المعرفة للنشر والتوزيع.2(. التواصل الاجتماعي الابعاد والمبادئ والمهارات )ط1824ساري, ح. خ. ) .96
 (. تكوين صفحة الويب. منشورات الجامعة الافتراضية السورية.1818الساعي, ن. ) .92
 الجامعة الافتراضية السورية.(. وسائل الاتصال الالكترونية. منشورات 1818الساعي, ن. ) .90
 (. دار المناهج للنشر والتوزيع.2(. علم النفس الاعلامي )ط1882السامرائي, ن. ص. ) .99

 (. دار ألفا للوثائق.2(. الاندماج الاتصالي في الاعلام الجديد )ط1829السعدي, م. ) .288
الناشر ألفا (.2)ط موقع الفيسبوكعي دراسة في الوظيفة الاتصالية لموقع التواصل الاجتما(.1826السعدي,م.ن.ج.) .282

 للوثائق.
(. الكوميديا السوداء في مسرح ما بعد الحداثة. مجلة علوم اللغة العربية وآدابها, 1829بوخالفة, ف. ) وسعودي, س.,  .281

 .455-436(, ص1)22
 كلية: وهران جامعةعلوم، دكتوراه  والتقنيات،رسالة الأساليب في الجزائري،قراءة المسرح في الكوميديا(.1820.)سعيدي،م .283

 والفنون  الآداب
 (. دار الفجر للنشر والتوزيع2(. المناهج الاساسية في البحوث الاجتماعية )ط1821الجيلاني, ح. ) وسلاطنية, ب.,  .284
 (. مناهج البحث. عالم الكتب للنشر والتوزيع.1824سليمان, ع. ا. س. ) .285

https://roya.tv/articles/356
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 أريد.(. منصة 2(. صناعة المنصات الرقمية )ط1818السويدي, س. ) .286
 (. مكتبة جرير.2(. قبل الاقناع طريقة ثورية للتاثير والاقناع )ط1820سيالديني, ر. ) .282
 .42-44, ص243(. الكوميديا سر قهر القهر. مجلة الفنون, 1823السيد, ا. ) .280
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 استمارة تحليل المضمون ( يوضح أملحق)

 -صالح بوبنيدر- 3جامعة قسنطينة 

 كلية علوم الإعلم والاتصال والسمعي البصري 

 تخصص: سمعي بصري 

 السلم عليكم ورحمة الله وبركاته

 -الطور الثالث -تضع الباحثة بين أيديكم استمارة تحليل المضمون الخاصة بموضوع أطروحة الدكتوراه 

اقع التواصل الاجتماعي في الجزائر صناعة المحتوى  بعنوان:  الكوميدي عبر مو

 -دراسة في المضمون والقائم بالاتصال  -

 حيث تم تحديد التساؤل الرئيس ي الآتي:

اقع التواصل الاجتماعي في الجزائر؟    اقع صناعة المحتوى الكوميدي عبر مو  ما هو و

عن خصوصية صناعة المحتوى الكوميدي  و تهدف الدراسة إل  تحقيق جملة من الأهداف أساسها هو الكشف

اقع التواصل الاجتماعي من خلل وصف وتحليل شكل ومضمون المحتوى الكوميدي عبر هذه  في الجزائر عبر مو

اقع وما استخدمه صانع المحتوى لتقديم هذا الفن....   المو

ت التحليل )فئات الشكل، وبهذا ترجو الباحثة منكم التكرم بتحكيم استمارة تحليل المضمون التي تتضمن فئا

 فئات المضمون( وهذا بوضع تعقيب في ورقة الملحظات.

 مع جزيل الشكر وفائق الاحترام والتقدير

   

 

  

 

 

 

 

 

 2222/2222السنة الجامعية 

 الباحثة:

 أحمد يحي شهرزاد

 :المشرف

 أ.د/رفيق بوزانة
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 دليل التعريفات الإجرائية:

 تمثل شكل المحتوى الكوميدي المقدم من قبل صانع المحتوى الجزائري وتتمثل في:: أو كيف قيل ؟ فئات الشكل-1

تمثل العناصر البصرية والسمعية المتعلقة بشكل العرض، وتستخدم .فئة عناصر الجذب المستخدمة: 1.1

 ة إلى:لاستمالة الجماهير وتعتبر كوسائل مساعدة على إيصال الفكرة المراد تبليغها كاملة، وتتفرع هذه الفئ

 وهي: .فئة المؤثرات البصرية والسمعية1.1.1

o  سمعية :طبيعية،اصطناعية،بشرية 

o بصرية: مؤثرات الكاميراEffects الفلاتر،Filtresمؤثرات الكترونية، 

 مرافقة، مزاجية وهي إما شعبية، كلاسيكية، عصرية.فئة الموسيقى المستخدمة: .1.1.1

 طبيعي، مصطنع.فئة الديكور:3.1.1

 خافتة،عاتمة،طبيعية .فئة الإضاءة:1.1.1

 تنكرية، عادية .فئة الأزياء:1.1.1

 ،بدون مكياجbeauty filterمستحضرات التجميل،مكياج الفلاتر .فئة الماكياج:1.1.1

 .فئة تقنيات التصوير:1.1.1

o .أنواع اللقطات:عامة،متوسطة،قريبة،قريبة جدا 

o .زوايا التصوير:مرتفعة، منخفضة،مستوى النظر 

المقدم  الكوميدي وهي مختلف الأماكن التي تم تسجيل الفيديوهات الخاصة بالمحتوى .فئة أماكن التصوير: 1.1

 محل الدراسة:البيت،الشارع،السيارة،أماكن أخرى 

وتمثل اللغات المستخدمة في المحتوى الكوميدي المقدم من قبل صانع المحتوى وهي  .فئة اللغة المستخدمة:3.1

 اللغة العامية،اللغة الأمازيغية، اللغة الأجنبية،مزيج بين الأجنبية والعامية

وهي المدة المحددة لمقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوميدي المنشور على مواقع  .فئة المدة الزمنية:1.1

 جتمايي التي تضب  من قبل صانع المحتوى خلال عملية المونتاج.التواصل الا 

 ماذا قيل؟  تمثل المواضيع التي تم طرحها في المحتوى الكوميدي ومضامينه وأساليبه وهي كالأتي:: فئات المضمون -1

تحمل في  هي كل الموضوعات الاجتماعية والسياسية والاقتصادية والثقافية التي .فئة الموضوعات المتناولة:1.1

طياتها مجموعة من الأفكار والآراء والقضايا المختلفة التي يطرحها صانع المحتوى من خلال الشخصيات الموظفة 

 والحوار والتمثيل.

تمثل الأشخاص الذين تم تجسيدهم من خلال أدوار التمثيل أو التقليد  .فئة الشخصيات الموظفة وسماتها:1.1

 :تهم وتنقسم إلى فئتين فرعيتينفي المحتوى الكوميدي المقدم وسما

 1.1.1الصديق، الزوج،الجار، الزوجة، الابنة، الابن، الأب، الأم، أدوار الشخصيات الموظفة: .فئة 

 عامل.. طالب، معلم، مسؤول،
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 1.1.1:جميل، الجسمية منها والسلوكية مثل طويل، قصير، سمين، قبيح، .فئة سمات الشخصية 

 الغشاش، الفضولي، المهمل، كسول، مجتهد، مخادع، فقير، غني،شجاع،  جبان، متسل ، فاسد،

 مريض...

 كوميديا المواقف، كوميديا الارتجال، كوميديا السلوك..فئة نوع الكوميديا الموظفة:3.1

هي توظيف أساليب فن الكوميديا المختلفة في المحتوى المقدم .فئة الأساليب الكوميدية المستخدمة: 1.1

 التقليد،الهزل،السخرية والتهكم،الدعابة.والمتمثلة في 

هي العناصر التمثيلية التي استعان بها صانع المحتوى لإثارة الضحك .فئة التقنيات المستخدمة للإضحاك:1.1

 :  لدى المشاهد وتتفرع إلى

 1.1.1مثلالأفعال المضحكة  المتمثلة في مختلف السلوكيات و :الجسمية .فئة الحركات : 

 .القفز،السقوط،الرقص،التمايل

 1.1.1:المتمثلة في حركات الوجه واليدين.فئة الإيماءات و الإشارات 

 3.1.1 :التكرار،التعليق،الاستعارة، الاستخفاف،المبالغة والتضخيم، المفاجأة،  وتتضمن.فئة الكلم

 العبث، التناقض، الاقتباس..

الأشخاص الذي يوجه لهم صانع المحتوى الكوميدي موضوعاته وتمثل هذه الفئة .فئة الجهة المستهدفة: 1.1

بالانتقاد أو بالمدح أو المقارنة وتحتوي على : المجتمع الجزائري،المجتمعات العربية،المجتمعات الغربية،العائلة 

 الجزائرية،السلطة الحاكمة،النظام التعليمي....

والسلبية في المحتوى الكوميدي المقدم كالدينية والأخلاقية المتمثلة في القيم الايجابية .فئة القيم المتضمنة :1.1

 والسياسية والاجتماعية...

 * وحدات التحليل التي تم الاستعانة بها وإخضاعها للعد والقياس:

 أي ما يدور حوله الموضوع المقدم في المحتوى الكوميديوحدة الفكرة: 

 الكوميدي تشير إلى الشخصيات المجسدة في التمثيلوحدة الشخصية: 

 المتمثلة في مقطع الفيديو الخاص بالمحتوى الكوميديوحدة المادة الإعلمية: 

 المتمثلة في الثانية.  لمقطع الفيديو محل الدراسةوحدة المدة الزمنية: 
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 يوضح دليل المقابلة العلمية( بملحق )

 صالح بوبنيدر 3جامعة قسنطينة 

 كلية علوم الإعلم و الاتصال والسمعي البصري 

 

 دليل المقابلة
 

اقع  أضع أمامكم هذا الدليل الخاص بالبحث الميداني الموجه لصناع المحتوى الكوميدي الجزائريين عل  مو

 التواصل الاجتماعي وفقا لموضوع أطروحة الدكتوراه المعنونة بـ:

اقع التواصل الاجتماعي في الجزائر  صناعة المحتوى الكوميدي عبر مو

 -دراسة في المضمون والقائم بالاتصال-

        

  هذه المنصات الرقمية حول وتهدف إل  التعرف عل  رؤية القائم بالاتصال المنش ئ للمحتوى الكوميدي عل

اقع هذا المجال في الجزائ  مع التأكيد عل  الحفاظ عل  سرية المعلومات التي ستدلون بها.، رو

تفضلوا بقبول خالص عبارات الشكر والتقدير لتكرمكم بالإجابة عل  أسئلة المقابلة العلمية وعل  تعاونكم 

 معنا.

 

                                       

 

 

 

 

 

 

 

 الباحثة:

 أحمد يحي شهرزاد

 :المشرف

 أ.د/رفيق بوزانة
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 التاريخ:........./............./.................... رقم:...........................................................

 :.............................................الموعد  الاسم:......................................................

 الاجتماعية:....................................-الحالة:

 ....................................التعليمية:-

 المهنية:.........................................-

 ..مدة الجلسة:.....................................

 أداة التسجيل:................................... المكان:................................................

 

 :أسئلة المقابلة العلمية

 :سمات صانع المحتوى الكوميدي الجزائري  المحور الأول 

اقع التواصل  الاجتماعي عن غيره اذكر السمات التي تعتقد أنها تميز صانع المحتوي الكوميدي عل  مو

 من صناع المحتوى في مجالات أخرى)سمات شخصية، مهنية(

 افع صانع المحتوى الجزائري لإنتاج المضامين الكوميدية  المحور الثاني: دو

اقع التواصل الاجتماعي  ما هي الأسباب التي دفعتك إل  صناعة المحتوى الكوميدي بالتحديد عل  مو

 التوجيه ( المختلفة )الاحتياجات، الرغبات،

 :الإستراتجية الموظفة في صناعة المحتوى الكوميدي المحور الثالث 

من التخطيط ذكر أنواعها ابتداءا ما هي الاستراتجيات التي قمت بتوظيفها في صناعة هذا المحتوى ؟)

اقع التواصل (  والتحضير إل  النشر والمتابعة عل  المو

  اقع التواصل الاجتماعي في الجزائر.المحور الرابع: فرص صناعة المحتوى الكوميدي  عبر مو

هل يمكنك أن تخبرني عن الفرص التي حققتها أو تطمح بتحقيقها من وراء صناعة المحتوى الكوميدي 

اقع التواصل الاجتماعي ؟ وهل حققها غيرك؟  عل  مو

 المحور الخامس: التحديات التي يواجهها صانع المحتوى الكوميدي في الجزائر 

اقع التواصل الاجتماعي ؟   ما هي التحديات التي تواجه صانعي المحتوى الكوميدي الجزائريين عل  مو

اقع التي تستخدمها؟ متعلقة  ) تحديات متعلقة بالجمهور؟ متعلقة بالمجتمع الجزائري؟ متعلقة بالمو

ات ذاتيه متعلقة بالمنافسين من نفس المجال أو خارجه؟ تحديات متعلقة بالسياسة أو القوانين؟ تحدي

 بصانع المحتوى؟(

 الملحظات أجوبة المبحوث

:.................................................................1ج

...................................................................... 

.......................................................................  

................................................................... 

................................................................... 

................................................................... 
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 ةالمحتوى الكوميدي محل الدراس(:  عينة مقاطع الفيديو من جملحق)

 الرابط تاريخ النشر عنوان مقطع الفيديو الرقم

العائلة الكريمة كي تكون ماشية  - 10
 للبحر

15/51/2521 https://www.youtube.com/shorts/VZM_cOpvuhI 

 https://www.youtube.com/shorts/hhD_CvekZ6o 54/52/2522 كي يسرقك واحد شباب - 10

 https://www.youtube.com/shorts/sCEx--eMHzE 25/12/2521 ختك المتزوجة كي تجي عندكم - 10

 https://www.youtube.com/shorts/3uZn5uwF32w 24/51/2521 هديك الصغيرة لي تعاود الهدرة - 10

هذيك لي راسها يابس كي  - 10
 تتزوج

15/11/2521 https://www.youtube.com/shorts/sZnXqVRk3W4 

مسلسل فتيحة وخالتها نعيمة  10
 وحنان حكمتها كورونا

21/57/2521 https://www.youtube.com/watch?v=dbeqek_FhnU 

 https://www.youtube.com/watch?v=qDsWotvHjtw 28/55/2522 فتيحة والخطابة لاول مرة- 10

 https://www.youtube.com/watch?v=MExoLW4mevs 11/57/2522 أنواع النساء في الأعراس- 10

خديجة في البحر وبوعلام - 10
 ماخلاهاش

51/58/2522 https://www.youtube.com/watch?v=1Bttw0Ro5Ag 

انواع الاساتذة في الدخول - 01
 المدرسي

11/51/2522 https://www.youtube.com/watch?v=ShKqwaHOxRo 

 https://www.youtube.com/watch?v=WaU1OLZoySE 21/57/2525 يوم الذبيحة- 00

كي تنوضك يماك وكي ينوضك - 00
 كبابا

13/51/2511 https://www.youtube.com/watch?v=KkMBdXDZNYQ 

 https://www.youtube.com/watch?v=BF8o9POU9no 15/12/2525 يماك كي يدخلكم قرلو للدار- 00

الام الجزائرية كي يخلاصلها - 00
 الازيس

53/58/2518 https://www.youtube.com/watch?v=PSkGLQ9Z1uE 

كي تكون يماك تصلي مكلاه - 00
 دور بيها

11/51/2518 https://www.youtube.com/watch?v=EOY62UbYYdA 

 https://www.youtube.com/watch?v=7gxaFGTMq14 28/57/2525 ماما راه هرب- 00

 https://www.youtube.com/watch?v=gxTuwvGFSnY 14/57/2511 النساء كي يسمعو ديجي- 00

 https://www.youtube.com/watch?v=ydxDWC9zQS4 52/53/2511 كي تسرق من قاطو العيد- 00

كي تسمع بلي نسابك عندهم - 00
 خدمة

52/54/2511 https://www.youtube.com/watch?v=wYiWfZ2NVBg 

 https://www.youtube.com/watch?v=JXKa3mdhxY0 58/52/2518 كي تسرق صرف القضيان- 01

الطفلة كل يوم تعاني من المشكل - 00
 هذا

51/15/2522 https://www.youtube.com/shorts/1LFQ5QksTQw 

 https://www.youtube.com/shorts/tog8oItOV0E 22/51/2522 الامهات كل صباح دراسة- 00

 https://www.youtube.com/shorts/eDXQH8kyZr0 28/57/2522 شحال شباب عرس خالتك- 00

التمثيل الهندي يتحدى قانون - 00
 الجاذبية

11/52/2522 https://www.youtube.com/watch?v=zPh_7DDWxz4 

الكورتاج في الاعراس - 00
 الجزائرية

52/11/2521 https://www.youtube.com/shorts/ZpmKh2qMf5Y 

 https://www.youtube.com/watch?v=kimNyonSZkg 21/57/2518 كي يتلاقاو والمتزوجة  عزباءال- 00

 https://www.youtube.com/watch?v=ibfPZPnul50 55/15/2511 صاحبك لي تحكم فيه مادامتو- 00

 https://www.youtube.com/watch?v=TNoYAWFIC8E 17/57/2525 بزيقة راحت تجوز البارمي- 00

الطفلة كي تسمع الكورتاج في - 00
 حومة

25/57/2518 https://www.youtube.com/watch?v=-8ZwQSAg0o8 

 https://www.youtube.com/watch?v=TMEyvRtfSzo 14/11/2511 بزيقة ماخلاهاش راجلها تخدم 01

 https://www.instagram.com/mouhaned_chebli/?hl=fr 52/54/2522 قاعدين في امان الله 00

 https://www.instagram.com/reel/CeZhRu9DjU7/?hl=fr 17/52/2522 الام الجزائرية كي تكون وحدها 00

 https://www.instagram.com/reel/Cl10lWgjmMf/?hl=fr 25/12/2522 يما تحكي مع عمتي عليا 00

 https://www.instagram.com/reel/CmCpFphD2On/?hl=fr 11/51/2522الأم الجزائرية كي تتاثر ب  00
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 https://www.instagram.com/reel/Ck_oP8LDrSl/?hl=fr 54/55/2522 كي تطلب حاجة من أمك 00

 https://www.youtube.com/watch?v=A16-99BQPhU 12/54/2521 رمضان في الجزائر 00
 https://www.youtube.com/watch?v=beVPrc974aQ 11/11/2521 انواع التلاميذ في القسم- 00

 https://www.youtube.com/watch?v=g_KP1C1G328 25/51/2525 الأخ والأخت 00

 https://www.youtube.com/watch?v=os1NlU-f0eo 23/52/2521 تلاميذ آخر الصف 00

 https://www.youtube.com/watch?v=dYZ1mcupIag 25/58/2525 الجزائرلي يلعبو البالون في  01

 https://www.instagram.com/reel/Cp-f4rgjJpP/?hl=fr 11/52/2522 قولولي ماكانش منها تاني 00

 https://www.instagram.com/reel/CpA5FtWDxql/?hl=fr 22/52/2522 شكون تصراله؟ 00

 https://www.instagram.com/reel/CnkSayODmJy/?hl=fr 18/51/2522 جوع كلبك يجري موراك 00

00 fact 53/51/2522 https://www.instagram.com/reel/CnFNROtjfNe/?hl=fr 

كي يديرو الطاكوس ولا بيتزا قي  00
 الدار

25/58/2522 https://www.youtube.com/shorts/DQ7ehVBNmc4 

 https://www.instagram.com/reel/Cs9EjslLmTj/?hl=fr 51/53/2522 انا وصاحبي لي ناجحين بالغش 00

 https://www.instagram.com/reel/CsY7fkZgMmR/?hl=fr 18/55/2522 صاحبك الصامط في الاختبارات 00

 https://www.instagram.com/reel/Cp-RuAEDiue/?hl=fr 11/52/2522 ايام الابتدائي- 00

 https://www.instagram.com/reel/CpNqAxCDi3C/?hl=fr 28/52/2522 المدرسةالامهات في ساحة - 00

 https://www.instagram.com/reel/CcTf6VWALXe/?hl=fr 12/54/2522 (2514انا في )- 01

 https://www.youtube.com/shorts/rE_BwV7yzKI 52/55/2522 حنا بكري كي كنا صغار 00

راني الطفلة كي تقول ليماها - 00
 خارجة

18/51/2522 https://www.youtube.com/shorts/SeHICWWr_Uc 

الام الجزائرية صباح ربي نهار  00
 الجمعة

52/55/2522 https://www.youtube.com/shorts/jsd2TZGmbKU 

ولاد الخال كي يتلاقاو في دار  00
 جداهم

55/53/2522 https://www.youtube.com/shorts/Ixju0gT8_fw 

كي تمدو لمودباس تاع الويفي  00
 لجارتكم لي ماتحشمش

17/55/2522 https://www.youtube.com/shorts/YBhmnjAx25U 
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 محل الدراسة وصناعه لقطات شاشة من عينة المحتوى الكوميدييمثل  :ملحق )د(
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Title: Creating comedy content through social media sites in Algria 

Study in content and communicator 

A Thesis Submitted for the PHD Degree 

In information and communication sciences 

Abstract 

This thesis sheds light on the phenomenon of creating comedic content in Algeria using social media, after 

the noticeable growth of its practice by a group of young people, in order to explore and describe its reality 

by identifying the specificity of this content, and the vision of the communicator who created it about this 

activity. Due to the nature of the study, we used the descriptive analytical method by applying the content 

analysis tool to a purposive sample of 55 comedic clips published on his official pages, and an interview 

with an available sample of 5 individuals from the same original research community. We followed a 

mixed research approach to collect and process quantitative and qualitative data and then integrate and 

interpret its results based on the hypotheses of gatekeeper theory, use & gratification, entertainment-

education. We reached results, the most important of which are: 

The creator of comedy content is driven by his need for support, appreciation, recognition, belonging and 

the passion for practicing this activity, as he has special traits such as charisma and a sense of humor, his 

employed strategy focuses on attracting the audience and motivating them to interact and raise the 

visibility of his accounts and ensuring that his content meets quality competitive standards. Where he uses 

effects of background sounds, filters, emojis, and typographic to attract the audience's attention to watch 

his show, popular and modern music, simple costumes, some makeup to perform the various comedic 

scenes and complete the meaning, and relied on filming techniques including close-ups, normal angles, 

fixed movements with frame shaking, which were recorded in lighted places with simple and available 

decor to show an emotional atmosphere. He mixed colloquial and foreign language to embody manners 

comedy, stand-up, sitcom, using facial expressions, body language, and change way of speaking to 

provoke laughter, all this in short videos that carry social and education topics and some negative aspects 

inspired by reality targeting youth, family and society. We monitored positive values such as belonging, 

responsibility, gratitude and other negatives such as triviality, vulgarity, bullying. Although this activity 

brings him opportunities like fame, money, work, travel, but he faces some challenges and pressures due to 

the difficulty of competition, criticism from the public and society, and lack of support and capabilities, 

also the existence of legal and security restrictions on freedom of expression and content censorship by the 

policy of the digital sites. 
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