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 الملخص:

تناولت هذه الدراسة موضوع "توظيف الخط العربي في تصميم الشعار" تصميم شعار مسابقة 
قرآنية لمدرسة المسجد أنموذجا, حيث هدفت هذه الدراسة إلى تبيان أهمية الخط العربي في تصميم الشعار 

من خلال وصف مراحل  الوصفيالإعلاني, وللوصول إلى الأهداف المراد تحقيقها بالاعتماد على المنهج 
من خلال إدخال الخط العربي في الرسم والتصميم المجرد والإعلان عنه في مسابقة انجاز المشروع 

 التصميم الجرافيكي الحديثة . قرآنية, بواسطة برامج

وأبرز ما توصلت إليه هذه الدراسة هو مدى فعالية وتأثير الخط العربي في ذهن المتلقي ولفت 
 ن خلال الإعلان الخاص به.انتباهه للشعار م

 الكلمات المفتاحية: الخط العربي, التصميم, الشعار.

This study dealt with the topic of employing Arabic calligraphy in logo 
design: "Designing a logo for a qur'anic competition, the mosque; as an 
example". This study aimed ti demonstrate the importance of Arabic calligraphy 
in designing the advertising logo, and to reach the goalss to be a chieved by 
relying on the artistic practice approach and the semiological aproach, and that 
analysis of the symbois of a previou model. The applied model. The applied 
model is through introducing Arabic calligraphy into drawing and abstract 
design and annauncing it in a quranic competition using modern graphic design 
programs. 

The most prominent findings of this study are the extent of the 
effectiveness and influence of Arabic calligraphy on the mind and language of 
the recipient. 

His attention to shame through his advertising. 
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