Tosnad) Ldyiansll B ihal Ay sgand

el Giatly ) a5 156
- - @
g e — 3 Aidaid daals Ll

J‘—'—'—‘j—v N ST
SALAH BOUBNIDER 48L&y () gdal) dals
2l (sidy dupadl (gidll aud

Faculty of Arts & Culture

QU.L:'.LQ UAJ.AC);B §)SAA

DY) 8 paads iule salgd U

Lyl L gl praa B olhay) olSM) clisl, Ailaiay)

~ Laigail CS SPARK 4 jgd) U ¢ A yas g pranai -

8] ) dlae)
ol daaa L2 Cpal) s ol gAJ;.. 85
Ladlial) diad slac
dial Aaslal g s
180 — g alla — 3 Audaicd dasls sl 2eme /o
by — oubg e — 3 duhid daals GO s /3
Lialie — uwngalla = 3auliid dacls | Jigelag A [

2024/2023 dxzalal) diud)



dadall £ 5 sall
JISaY) 4

| FIE
- Ly ANEY) -1
Cilua ,all -2
g soasall Jliid) -3
Gl 8 Laxiidll aliall -6
2 L) pea @l 50l -7
Aalall il Al -8
3 Akl cby jladl -9
Al ,all A -11
z Al ) malia 12
Sl all avaraill -1-12
L clibhay) ¢ KA -2-12

A padl 45l -3-12




dadall

£ 34 sl

S8 ) araall) 10 gl Juad

25 Lt
L) 1o

29 Lall -2-2
30 Jal -3-2
31 &1 8l g Aaliuall -4-2
32 axall 5.2
oalall -6-2

33 ol -7-2
34 Jaaill -8-2
skl -9-2

35 sl -10-2
uasaill -11-2

S8 ) asaaill (galia -3

36 ool -1-3
i) -2-3

37 ol -3-3
38 gyl -4-3
3alud) -5-3

S all -6-3

39 ol -7-3
S -8-3

40 g sl -9-3
41 3aa Il -10-3




dadall

£ 32 gal

41 S8l aveaill duaal -4
S8l avaaill GYlaw -5

42 DY) Gl s 2145
2D -1-1-5

3D -2-1-5

43 Jazd) Y aa s =225
O Y5 G ymill araai -1-2-5

44 a2l Gilgal 5 araal -2-2-5
dall Sl jall arenal -3-2-5

45 latiall Caulas aranal -4-2-5
47 i) SEAl el -6-2-5
Sl ill S 5al) araail) -7-2-5

48 4 padl 4 5el) aranai -8-2-5
49 é:\é\);ﬂ ("‘A"‘"‘M G.A\)_j -6
Aay¥) 458 el 2 -1-6

51 M) A3 eal 33 -2-6
52 Gl o8l Jaasl g L) el 3 -3-6

53

o4

4adA




£ 3 3al

& pad) 4y gl 5 S likay) plSY) 1 A6 Juad

L

55 gl
56 = lihayl KA Al -1-1
adbly -2-1

57 = lihay) oS3 ¢ gl -3-1
61 =lihaal) SA Yy -4-1
aall e )l -1-4-1

62 Jrsaill -2-4-1
pal=ill -3-4-1

O Y5 (gl -4-4-1

63 el -5-4-1
eanll 4024 -6-4-1

64 Jaill -7-4-1
acl) )l -8-4-1

66 asanaill mal gy i galy Anene i -1-6-1
68 Ad ) Alaie A daede Gl -2-6-1
r""“‘a'dv A1) ‘_g Gcl_dma Y e SAl by ?\ Wi -7-1

70 Sl yall
:\:\Las: c_e-"‘ GchLmY\ <\ <Al <l ?\ i _);ﬁb -8-1

S jall aranal

71 T o) 2 5gl 2
72 Ll Zysell Loaal 212
74 1yl 254l yuslic 22

78

-

4adA




Aadall £ < gall

Ay ) NS o Ay ey A 98 panali 1AL Jucd
80 L
g sl 3 88 -]
81 z 3l Jalas -2
1 zisaill -1-2
86 2 zisaill -2-2
araaill las) &l glad -3
A M 4y poadll 45 5l (e Cilaglza -1-3
) LISl o -1-1-3
89 Al e -2-1-3
A< ) dands -3-1-3
A ad -4-1-3
90 Ll 35 il il -5-1-3
91 2SSl Calaal -6-1-3
92 Tl Al 23
93 Ss¥) 2l -3-3
SN auail) -4-3
103 3 yaiall 4 pead) 4y gell YV -5-3
108 dada
< FIRTEY
113 2ol sally Jilaal) iaild
118 (aada
119 Z\.ubﬁ\ uadla




tﬂhj cé:\é\);j\ a.j.maﬂ\ @ GGL\L.;A\}” ¢ SAlL Ml.ﬂu\}{\ -Ls:xS Zubﬂ caanll dae

sl meiall o Ladie) dua 4y jled) US4y jmy L8 aranal A glae Gk (0
i Al il o Jpaall @l g il Adaa Dl slaly cdpaad e Al jal Ll

By araaill Glga s iy Gliell diladl (s daadl diladll meie o Ladic)
Al ya s dalay cplay) Balay) 8 aclud elihial) olSA il of Walia gabiill Lila 5

5Nl aleall gl Guyk e gl gl sae Al g 43 LS A8y (3l \SEY
skl s aus gill A1 Ylaa 38

ddanll A) a4y oa 4‘59\;.19.;4\ 183 4‘;&) X cé:ébi: Al _%AM\ calalsd)

Ay

Résumé

La recherche visait a étudier comment l'intelligence artificielle
peut étre utilisée dans le design graphique, en tentant de concevoir
une identité visuelle pour une agence publicitaire. Nous avons adopté
une approche descriptive analytique pour étudier un échantillon
intentionnel a l'aide de |'outil d'observation simple afin d'obtenir des
résultats pratiques. Nous avons également utilisé la méthode de
I'analyse sémiologique pour analyser les échantillons et interpréter les
orientations du design. Les résultats obtenus montrent que les
technologies de l'intelligence artificielle aident a éveiller la créativité
et a analyser et étudier les idées de maniere précise. De plus, elles
constituent un moyen utile de gagner du temps en automatisant les
taches répétitives, permettant ainsi de consacrer plus de temps a la
créativité. L'intelligence artificielle a contribué au développement du
domaine du design graphique, ouvrant de nouvelles perspectives pour
son expansion et son évolution.
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Mots-clés : design graphique, design numérique, intelligence
artificielle, identité visuelle, processus créatif.

Abstract

The research aimed to study how artificial intelligence can be
utilized in graphic design by attempting to create a visual identity for
an advertising agency. We adopted a descriptive-analytical approach
to study a purposive sample using simple observation as a tool to
obtain practical results. We also used semiological analysis to analyze
the samples and interpret design trends. The results show that Al
technologies help awaken creativity and analyze ideas in precise ways.
Additionally, they are a useful means of saving time by automating
repetitive tasks, allowing more time for creativity. Al has contributed
to the development of the graphic design field, opening new avenues
for its expansion and evolution.

Keywords: graphic design, digital design, artificial intelligence, visual
identity, creative process.
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