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 ةالدراس  ملخص

  وذلك   ،كيفية الإستعانة بالذكاء الإصطناعي في التصميم الجرافيكي  لدراسة البحثعمد   

ال  .عن طريق محاولة تصميم هوية بصرية لوكالة إشهارية وصفي  حيث إعتمدنا على المنهج 

لدراسة عينة قصدية د قف .للحصول على نتائج عملية وذلك  ،بأداة الملاحظة البسيطة ،التحليلي 

التحليل    إعتمدنا منهج  العينات    ،السيميولوجيعلى  التصميم.    وتفسيرلتحليل   وقدتوجهات 

  ودراسة  وتحليل  ،توصلنا للنتائج مفادها أن تقنيات الذكاء الإصطناعي تساعد في إيقاظ الإبداع

دقيقة بطرق  مفيدة لتوفير الوقت  .الأفكار  المتكررة    ،كما أنه وسيلة  المهام  أتمتة  عن طريق 

في تطوير  وتخصيص فقد ساعد الذكاء الإصطناعي  مجال التصميم الجرافيكي    وقت للإبداع. 

 وفتح مجالا له للتوسع والتطور.

العملية    بصرية،تصميم رقمي، ذكاء إصطناعي، هوية   غرافيكي،تصميم    الكلمات المفتاحية:

 الإبداعية.  

Résumé 

 La recherche visait à étudier comment l'intelligence artificielle 

peut être utilisée dans le design graphique, en tentant de concevoir 

une identité visuelle pour une agence publicitaire. Nous avons adopté 

une approche descriptive analytique pour étudier un échantillon 

intentionnel à l'aide de l'outil d'observation simple afin d'obtenir des 

résultats pratiques. Nous avons également utilisé la méthode de 

l'analyse sémiologique pour analyser les échantillons et interpréter les 

orientations du design. Les résultats obtenus montrent que les 

technologies de l'intelligence artificielle aident à éveiller la créativité 

et à analyser et étudier les idées de manière précise. De plus, elles 

constituent un moyen utile de gagner du temps en automatisant les 

tâches répétitives, permettant ainsi de consacrer plus de temps à la 

créativité. L'intelligence artificielle a contribué au développement du 

domaine du design graphique, ouvrant de nouvelles perspectives pour 

son expansion et son évolution.  
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Mots-clés : design graphique, design numérique, intelligence 

artificielle, identité visuelle, processus créatif. 

Abstract 

 The research aimed to study how artificial intelligence can be 

utilized in graphic design by attempting to create a visual identity for 

an advertising agency. We adopted a descriptive-analytical approach 

to study a purposive sample using simple observation as a tool to 

obtain practical results. We also used semiological analysis to analyze 

the samples and interpret design trends. The results show that AI 

technologies help awaken creativity and analyze ideas in precise ways. 

Additionally, they are a useful means of saving time by automating 

repetitive tasks, allowing more time for creativity. AI has contributed 

to the development of the graphic design field, opening new avenues 

for its expansion and evolution.  

Keywords: graphic design, digital design, artificial intelligence, visual 

identity, creative process. 

 


