Agsnl) Al panall s al) Ay pganl

coalall Candly Mad) aalal) 53

Constantine 3 A1y a i3 3 Inlid dasla Constantine 3 iy da i
aaldillg gl A<

sl sy dupad) (gl and

s ~
latiall g il B el Bl citiga

ladgadl dlal) e yUast)

dyeadl sl dund A anlSY) ialal) salgd Jal dlea 5K
DY) G i pamads
1Ay iy rllall dlac)
L olal €2 89353 dalud

2024/2023 :aseslal) did)



12
13
14
15
16
16
16
16
17
17
18
20
23
24
24
25
25
26
27
31
32
33
34
35

1l gianal) u g

gla_a)

Olbres S

tbginall (ayed

JEE 5 jguall uyd

Ladia

hll (gl 5 agiall HUYI sV Jadl
fagd

:SaY) 1

tpsaasall Jlad) ol 2

Aol ol 2.1

tdac gagal byl 2.2

iyl calaal 3

) Ll 4

=WV O JRCRIVER S

Al cluhll 6

— ladgal) dnhaid Aine allee = abdl Sled¥) el adlgl) s Cadagi s ) daball 6.1
Lait T dabinsal salls dudys cllgiod) dobe dngi g g il e 13080 Al 6.2
iilasiodll Gl 5 meidl 7

Aahall Yl 8

pAuhall S 5 Sl Jaal 8.1
Ayl dne 8.2

el o) WLl 8.2.1

sl Akl jladl - 9

ralalbhadd s 10

duhall A< 11

i

DAl 3l g ) 1 S Ll

Ll

@l g il 1



35
35
36
37
39
39
41
42
45
46
48
51
52
52
53
53
53
53
54
54
55
56
57
57
58
60
61
62
63
63
63
64

il 1.1

tead) Gsiae e Gupedl) 358 1.2

tGpsedll B dalae 8 sl cilghadll 1.3
sl b gl 5 ledy) 1.4

The Marketing Mix : gguil) miya 1.5
tGsedll e yalic 1.5.1

Promotion :zus il clsal 1.6

Advertising :4leall 5 Hleay) 1.6.1

Sales promotion :culesal) g 5 1.6.2
Public relations:dslall cul@all 1.6.3

Sales force) (354 1.6.4

ia ) 5 Gusedll (B 5 imall aBlsll Liagleis 2
:5.0 Gl 2.1

Foaad) Gagedl) 2.2

Aijmal) ) dasladll n 53mall sl LiaglsiSs 2.3
el gdlgll elgil 2.4
i geall aii 2.4.1
gl e 3l jeall aBlgl 2.4.2

bl win 2.4.3

el gl i cligSe 2.5
el @l Al At} el 2.6

il B eall pdlsl) il 3

el @l s 3.1
oAl (A el adlgll aladng) clalke) 3.2
tdhal) clyUaill g il 3 jeall a8l o AN 3.3
DA
Gl Y] Al s s il Jall (st sl Juadl
F g

g sl 5558 1

g9yl lal 1.1
g g il Laal 1.2
Warby Parker: sulai o jlaadl Jial) Jalas 2



64
65
65
66
71
72
72
72
72
73
76
95
97
97
98
100
102
103
106
109

Warby Parker gukil dus d8Uay 2.1
ol JE las) clad 2.2

tersnlall (gydll Jelall Aoyl ool eguin o gl Gulai daws Jalai2.2.1

:dalail) 5 caagl 2.2.2

reylaad) Jlal) Jalas #532.2.3

Recml8Y) Tl st 3

ipariall e dadd 3.1

rgapdall Slad dale 3.2

dalailly CLaSEY) dlaje3.2.1

il praailly ol dlsje3.2.2
Qo 5 leal) ) dlaje3.2.3

el Ll 3 Zenliy) il pae 3.3
ol A, 4

rlaail) opn 4 4.1

iyl Alidl syl 5 4.2

AL Sl pal) 3 4.3

iada

ala
bl 5 jaladl 44l
oaslal)



uadlal)
SIS ae el g il Jlae S (AR) aall adlll L ililSa) anaaty CalaSiad duhall o3 Cingied
S ymall dlsl) Candags o Aull il el L aalal) Uil g 5l Al il (s i anenl e

Aalia) dadall Uil Hla) dalee Jagad B aged Allady 555 Bakaget da3 s o

Al s of Ayl cadl (ol A am Ay Ciolell DaalS pladialy ol b aveat DA e
Beay! calide e Al oda lad) 5 L) dlee agle Jgudy pid) po gl delis (e 3
Adal) Ul g il Lgidled ST Las o laial) Jealsill cilaie yue laydig 2S00

Bldag dalien (39ud Aal g B pgad el adlsl) A o) g al) il sh ae 5 dualiiondl) gl
Al b Caadagil saaa BUT iy o)) g Al Jlae (A dege Bohad Auball sda aed L Slgiosall
NG F-IIW. RN FOR IS I

tdaliaad) Gl

A . praca Apal paY) Aopaill L Apal) 5l Lz ) L sl &)

Résumé:

Cette étude vise a explorer et a identifier les possibilités de la technologie de réalité
augmentée (AR) dans le domaine de la promotion numerique, en se concentrant sur
la conception et la mise en ceuvre d'expériences virtuelles pour la promotion des
lunettes médicales. Les résultats de I'étude montrent que l'utilisation de la réalité aug-
mentée peut offrir une expérience marketing innovante et efficace, facilitant le pro-
cessus de sélection des lunettes médicales appropriées. En concevant un filtre virtuel
utilisant la caméra du téléphone et la technologie de suivi des mouvements de la téte,

I'étude a démontré que cette technologie améliore l'interaction du consommateur avec
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le produit et simplifie le processus de choix. Cette technologie a été testée sur divers
appareils intelligents et diffusée via des plateformes de médias sociaux, confirmant

ainsi son efficacité dans la promotion des lunettes médicales.

Les résultats obtenus soutiennent les hypothéses de I'étude et mettent en évidence
que la technologie de la réalité augmentée contribue a offrir une expérience d'achat
agreable et utile pour les consommateurs. Cette étude constitue une étape importante
dans le domaine de la promotion numérique et ouvre de nouvelles perspectives pour

I'utilisation des technologies de réalité augmentée dans d'autres domaines marketing.
Mots—clés:

Réalité augmentée, Promotion, Lunettes médicales, Expérience virtuelle, Conception,

Technologie.

Abstract:

This study aims to explore and identify the potential of augmented reality (AR) tech—
nology in the field of digital promotion, with a specific focus on designing and imple-
menting virtual experiences for medical glasses. The study’s findings reveal that uti—
lizing augmented reality can provide an innovative and effective marketing experience,

streamlining the process of selecting appropriate medical eyewear.

By creating a virtual filter using smartphone cameras and head motion tracking tech—
nology, the study demonstrated that this approach enhances consumer interaction with

the product and simplifies the decision—making process. Testing the technology across
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various smart devices and distributing it via social media platforms further confirmed

its effectiveness in promoting medical glasses.

The obtained results support the study’s hypotheses and underscore how augmented
reality technology contributes to a pleasant and useful shopping experience for con—
sumers. This research represents a significant step forward in the realm of digital
promotion and opens new avenues for utilizing augmented reality in other marketing

domains.
Key Words :

Augmented reality, promotion, medical lenses, virtual experience, design, technology.
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