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 الملخص

( في مجال الترويج الرقمي، مع التركيز ARتستهدف هذه الدراسة استكشاف وتحديد إمكانيات تقنية الواقع المعزز )
لدراسة أن توظيف الواقع المعزز يمكن على تصميم وتنفيذ تجارب افتراضية لترويج النظارات الطبية. تُظهر نتائج ا

 أن يوفر تجربة تسويقية مبتكرة وفعالة تُسهم في تسهيل عملية اختيار النظارات الطبية المناسبة.

من خلال تصميم فلتر افتراضي باستخدام كاميرا الهاتف وتقنية تتبع حركة الرأس، أثبتت الدراسة أن هذه التقنية 
لمنتج وتُسهل عليه عملية الاختيار. تم اختبار هذه التقنية على مختلف الأجهزة تُعزز من تفاعل المستهلك مع ا

 الذكية ونشرها عبر منصات التواصل الاجتماعي، مما أكد فعاليتها في الترويج للنظارات الطبية.

متعة ومفيدة النتائج المستخلصة تدعم فرضيات الدراسة وتبرز أن تقنية الواقع المعزز تُسهم في توفير تجربة تسوق م
للمستهلكين. تُعد هذه الدراسة خطوة مهمة في مجال الترويج الرقمي وتفتح آفاقًا جديدة لتوظيف تقنيات الواقع 

 المعزز في مجالات تسويقية أخرى.

 الكلمات المفتاحية:

 الواقع المعزز. الترويج. النظارة الطبية. التجربة الإفتراصية. تصميم. تقنية  

 

Résumé: 

Cette étude vise à explorer et à identifier les possibilités de la technologie de réalité 
augmentée (AR) dans le domaine de la promotion numérique, en se concentrant sur 
la conception et la mise en œuvre d'expériences virtuelles pour la promotion des 
lunettes médicales. Les résultats de l'étude montrent que l'utilisation de la réalité aug-
mentée peut offrir une expérience marketing innovante et efficace, facilitant le pro-
cessus de sélection des lunettes médicales appropriées. En concevant un filtre virtuel 
utilisant la caméra du téléphone et la technologie de suivi des mouvements de la tête, 
l'étude a démontré que cette technologie améliore l'interaction du consommateur avec 
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le produit et simplifie le processus de choix. Cette technologie a été testée sur divers 
appareils intelligents et diffusée via des plateformes de médias sociaux, confirmant 
ainsi son efficacité dans la promotion des lunettes médicales. 

Les résultats obtenus soutiennent les hypothèses de l'étude et mettent en évidence 
que la technologie de la réalité augmentée contribue à offrir une expérience d'achat 
agréable et utile pour les consommateurs. Cette étude constitue une étape importante 
dans le domaine de la promotion numérique et ouvre de nouvelles perspectives pour 
l'utilisation des technologies de réalité augmentée dans d'autres domaines marketing. 

Mots-clés  :  

Réalité augmentée, Promotion, Lunettes médicales, Expérience virtuelle, Conception, 
Technologie. 

 

Abstract: 

This study aims to explore and identify the potential of augmented reality (AR) tech-
nology in the field of digital promotion, with a specific focus on designing and imple-
menting virtual experiences for medical glasses. The study’s findings reveal that uti-
lizing augmented reality can provide an innovative and effective marketing experience, 
streamlining the process of selecting appropriate medical eyewear. 

By creating a virtual filter using smartphone cameras and head motion tracking tech-
nology, the study demonstrated that this approach enhances consumer interaction with 
the product and simplifies the decision-making process. Testing the technology across 
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various smart devices and distributing it via social media platforms further confirmed 
its effectiveness in promoting medical glasses. 

The obtained results support the study’s hypotheses and underscore how augmented 
reality technology contributes to a pleasant and useful shopping experience for con-
sumers. This research represents a significant step forward in the realm of digital 
promotion and opens new avenues for utilizing augmented reality in other marketing 
domains. 

Key Words : 

Augmented reality, promotion, medical lenses, virtual experience, design, technology. 


