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Résumé :

La publicité, en tant que forme d’expression visuelle, s’est imposée comme un outil
puissant dans la communication sociale, notamment a travers les campagnes de
sensibilisation a caractére humanitaire. Cette ¢tude s’inscrit dans cette logique en explorant
l'utilisation des techniques modernes de design graphique dans la création d’une affiche
publicitaire destinée a 1’association caritative Waha de solidarité pour les malades du
cancer.

Elle s’articule autour de 1’analyse des fondements conceptuels de 1’affiche
publicitaire solidaire, en mettant 1’accent sur son importance, ses caractéristiques et les
spécificités qui la distinguent de I’affiche commerciale. L’étude aborde également I’impact
des technologies numériques et de 1’intelligence artificielle sur le processus de création
visuelle, ainsi que 1’usage des couleurs, des polices et de 1’identité visuelle dans la
communication caritative.

Pour cela, une approche descriptive et analytique a été adoptée, combinée a une
démarche pratique consistant a concevoir une affiche selon des étapes méthodiques, allant
de I’'idée 1nitiale a 1’évaluation finale. Le travail aboutit a une création visuelle moderne,
porteuse d’un message clair et émouvant, en adéquation avec les objectifs de 1’association
et les attentes de son public cible.

Mots clés : Publicité solidaire ; design graphique ; affiche publicitaire ; techniques de design
modernes ; Waha de solidarité ; message visuel.

Summary:

Advertising is considered one of the visual communication arts that plays a vital
role in raising awareness and influencing audiences, especially in the humanitarian and
social fields. This study focuses on how to use modern graphic design techniques in the
production of a charitable advertising poster, taking the association Waha de solidarité pour
les malades du cancer as a practical example.



The research explores the conceptual framework of charitable poster design,
emphasizing its significance, features, and the elements that differentiate it from
commercial posters. It also addresses the impact of digital technologies, artificial
intelligence, and modern printing methods on poster creation.

To achieve this, the study adopts both descriptive and analytical approaches, as well
as a practical artistic method, through the process of creating a poster — from idea
development to the final evaluation. The result is a visual artwork that conveys a clear,
impactful message, aligned with the association’s goals and the expectations of its target
audience.

Keywords: Charitable advertising; graphic design; advertising poster; modern design techniques;
Waha de solidarité; visual message.



