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ملخص:

تتناول هذه المذكرة موضوع تصميم الومضة الإشهارية كأداة فعالة في تسويق المنتجات التجميلية، حيث  
كأنموذج تطبيقي. تهدف الدراسة إلى إبراز أهمية العناصر   Magpharm" من شركة  Bio Tâcheتم اختيار منتج "

البصرية والسمعية في بناء ومضة ذات تأثير نفسي وجمالي على المتلقي، وتبيان كيف يمكن للخطاب الإشهاري 
المدروس أن يُعزز من صورة المنتج في أذهان المستهلكين. اعتمدنا في الجانب النظري على المفاهيم الأساسية 

البصري، في حين تضمّن الجانب التطبيقي إعداد سيناريو -ار البصري، والتقنيات الفنية للتصميم السمعي للإشه
ومضة إشهارية متكاملة تراعي القيم الجمالية، والدلالات الرمزية، ومتطلبات السوق المستهدفة.

.المنتجات التجميلية تسويق البصري،-التصميم السمعي  ،البصري الإشهار  الكلمات المفتاحية:

 Résumé en français  :

Ce mémoire traite de la conception de la publicité télévisée comme un outil 

stratégique dans le marketing des produits cosmétiques, en prenant le produit "Bio 

Tâche" de la société Magpharm comme modèle d’étude. L’objectif est de mettre en 

lumière l’importance des éléments visuels et sonores dans la création d’un spot 

publicitaire capable d’exercer un impact esthétique et psychologique sur le récepteur. 

La partie théorique repose sur les concepts fondamentaux de la communication visuelle 

et des techniques audiovisuelles, tandis que la partie pratique propose un scénario 

publicitaire intégral, alliant valeurs esthétiques, symboliques et exigences du marché 

cible . 

Mots clés : Publicité visuelle, Conception audiovisuelle, Marketing des produits cosmétiques 


