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https://youtu.be/pOnjmbO0iZA?feature=shared
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Résumé en francais:

Ce mémoire traite de la conception de la publicité télévisée comme un outil
stratégique dans le marketing des produits cosmétiques, en prenant le produit "Bio
Tache" de la société Magpharm comme modele d’étude. L’objectif est de mettre en
lumiere I'importance des éléments visuels et sonores dans la création d’un spot
publicitaire capable d’exercer un impact esthétique et psychologique sur le récepteur.
La partie théorique repose sur les concepts fondamentaux de la communication visuelle
et des techniques audiovisuelles, tandis que la partie pratique propose un scénario
publicitaire intégral, alliant valeurs esthétiques, symboliques et exigences du marché

cible.

Mots clés : Publicité visuelle, Conception audiovisuelle, Marketing des produits cosmétiques
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