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 ملخص 

 مضة إشهارية لعلامةتهدف هذه الدراسة إلى تسليط الضوء على دور السرد البصري في الإشهار التلفزيوني، من خلال تحليل و 
CHANEL بعنوان BLEU DE CHANEL – The Filmمن إخراج مارتن سكورسيزي وبطولة تيموثي شالًميه ،. 

تناول الفصل الأول مفاهيم السرد البصري، والعلاقة بين  .اعتمدنا في الدراسة على خطة تضمنت فصلًا نظريًا وآخر تطبيقيًا 
 .كيفية بناء هوية العلامة التجارية عبر الصورة والخطاب البصري التلفزيون والإشهار، مع التركيز على 

أما الفصل الثاني فكان تطبيقًا عمليًا من خلال تحليل تفصيلي للومضة الإشهارية، حيث أبرزنا الآليات البصرية والفنية المستعملة  
 .CHANEL في ترسيخ هوية

ي الإشهار، إذ يساهم في خلق تواصل عاطفي وجمالي مع الجمهور، أظهرت نتائج الدراسة أن السرد البصري يعد أداة فعالة ف
 .ويُعزّز صورة العلامة التجارية في ذهن المتلقي، خصوصًا عند توظيف تقنيات سينمائية راقية

وخلصت الدراسة إلى أهمية تبنّي مقاربة فنية في الإشهار، كما أوصت بمزيد من البحث في هذا المجال، خاصة فيما يتعلق  
 .لتأثير الثقافي والجمالي للإشهار السرديبا

 الكلمات المفتاحية: 

  .الومضة، ثيموثي شالًميه ،التلفزيون  ،الإشهار ،السرد البصري 

ABSTARCT:  

This study aims to shed light on the role of visual storytelling in television advertising, through an 

analytical case study of the advertisement BLEU DE CHANEL – The Film, directed by Martin Scorsese 

and starring Timothée Chalamet.  

The research was structured into two main chapters: a theoretical chapter and a practical one. The 

first chapter explores the concepts of visual storytelling and the relationship between television and 

advertising, with a particular focus on how brand identity is constructed through visual and narrative 

elements. 

 The second chapter presents a detailed analysis of the advertisement, highlighting the visual and 

artistic strategies used to reinforce CHANEL’s identity.  

The study's findings reveal that visual storytelling is a powerful tool in advertising, capable of 

establishing an emotional and aesthetic connection with the audience and enhancing the brand’s image in 

their minds, especially when sophisticated cinematic techniques are employed.  

The research concludes by emphasizing the importance of adopting an artistic approach in 

advertising and recommends further exploration into the cultural and aesthetic impact of narrative 

advertising. 

Keywords: Visual storytelling, advertising, television, commercial, Timothée Chalamet, 

CHANEL. 

 


