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Résumé :

L'étude aborde le sujet de "l'utilisation de la musique de fond dans
les publicités télévisées", une étude sémiologique de la musique de
fond dans la publicité télévisée. L'objectif de I'étude est de découvrir
I'utilisation et I'emploi de la musique dans la publicité télévisée, en
mettant en évidence son importance dans les publicités. Pour
atteindre cet objectif, la méthodologie sémiologique a été utilisée, en
s'appuyant sur lI'approche de "Roland Barthes" pour analyser le flash
et I'appliquer aux échantillons sélectionnés afin de réveler I'impact de
la musique de fond sur l'audience. Pour ce faire, nous avons utilisé la
méthodologie d'analyse sémiologique. L'étude conclut que la
musique est une partie essentielle du processus créatif, en particulier




