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 الملخص: 

ومضة    إنجاز    
فن غرافيك  الموشن  تقنية  توظيف  معرفة كيفية  الدراسة  هذه    

فن الباحثة  حاولت 

  التحليل   
 عل المنهج الوصقن

ً
، اعتمادا ن اشهارية توعوية حول خطر إدمان الهواتف الذكية لدى المراهقي 

يتور وأدوتر  أفتر افكت  
كأدوات لجمع البيانات لتحليل العينة المختارة، وعل الملاحظة، وبرامج أدوتر  إليستر

أنه يمكن توظيف الموشن غرافيك لتعزيز فعالية الرسالة والتصميم. وقد توصلت الباحثة إلى نتائج أهمها:  

الاشهارية التوعوية، وذلك من خلال تبسيط المعلومات المعقدة وعرضها بطريقة مبتكرة وبتصميم مريــــح  

  
المتلقر ن    ترسيخ محتوى  كما    ،لعي 

المستقبل، عند حسن أنه يساهم فن لدى  التوعوية  الومضة الاشهارية 

  ذلك مثل الكتابة الجيدة لسيناريو الرسالة التوعوية وحسن اختيار العينة  
  تساعد فن

التقنيات الئر اختيار 

  جذب انتباه الجمهور المستهدف، نظرا  المستهدفة بناءً عل هذا الأخت  
، أنه يعتتر أحد أكتر اللغات فاعلية فن

البيئية،   السياسية،  الثقافية،  الجوانب  مختلف    
فن والقضايا  الظواهر  مختلف  عن  التعبت     

فن لقدرته 

 والاجتماعية عن طريق الاشهار التوعوي. 

افيك، ومضة إشهارية توعوي.  الكلمات المفتاحية:  تقنية الموشن غر

Summary: 

In this study, we tried to find out how to use motion graphics to create an 
awareness-raising advertisement about the danger of smartphone addiction 
among teenagers, relying on the descriptive analytical approach to analyse the 
selected sample, and used observation, and Adobe Illustrator and Adobe After 
Effects programs as tools for data collection and design. The student reached the 
most important results which are: Motion graphics can be used to enhance the 
effectiveness of the awareness-raising message, by simplifying complex 
information and presenting it in an innovative way, and with a design that is 
comfortable for the recipient. It also helps engraving the content of the awareness-
raising advertisement in the target audience minds, when the motion graphics 
techniques that helps remembering the message are well chosen, such as the 
scenario good writing of the awareness message and good selection of the target 
sample based on the latter, it is considered one of the most effective languages in 
attracting the attention of the target audience, due to its ability to express various 
phenomena and issues in various cultural, political, environmental, and social 
aspects through public awareness advertising. 
Keywords: motion graphics, public awareness advertisement video. 


