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 ملخص : 

إمكانية توظيف الإشهار التفاعلي، لا سيما تقنية الهولوجرام،  تسعى هذه الدراسة إلى استكشاف 
تحليل  خلال  من  بصريًا.  نموذجًا  ناجر  طاسيلي  باتخاذ  الجزائرية،  السياحية  للوجهات  الترويج  في 
ومضتين  )أديداس ومرسيدس( وفق منهج رولان بارت السيميولوجي. كما تم إنجاز مشروع إشهاري  

الجمالي القيم  يُبرز  بالسياحة  تفاعلي  والاهتمام  للتفاعل  المتلقي  دفع  و  ناجر  لطاسيلي  والثقافية  ة 
 الصحراوية الجزائرية 

: المفتاحية  ناجر   الكلمات  الطاسيلي  الصحراوية،  السياحة   ، الهولوجرام  تقنية   ، التفاعلي  الاشهار 
 الترويج السياحي  

Résumé : 

        Cette étude vise à explorer la possibilité de recourir à la publicité 
interactive, en particulier la technologie de l’hologramme, pour la promotion 
des destinations touristiques algériennes, en prenant le Tassili n’Ajjer comme 
modèle visuel. Deux spots publicitaires (Adidas et Mercedes) sont analysés 
selon l’approche sémiologique de Roland Barthes. Un projet publicitaire 
interactif a également été réalisé afin de mettre en valeur les dimensions 
esthétiques et culturelles du Tassili najjer, et d’inciter le récepteur à 

s’engager et à s’intéresser au tourisme saharien en Algérie . 

Mots-clés : publicité interactive, technologie de l’hologramme, tourisme 
saharien, Tassili najjer, promotion touristique. 

 

Abstract: 

         This study seeks to explore the potential of utilizing interactive 
advertising—particularly hologram technology—in promoting Algerian tourist 
destinations, using Tassili n'Ajjer as a visual model. The study analyzes two 
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commercials (Adidas and Mercedes) using Roland Barthes’ semiological 
approach. Additionally, an interactive advertising project was developed to 
highlight the aesthetic and cultural values of Tassili najjer and to encourage 

audience engagement and interest in Algerian desert tourism. 

Keywords: interactive advertising, hologram technology, desert tourism, Tassili 
najjer, tourism promotion. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


