S ERRE NP E RN

el Sl g Al anladll ) :

03 Akl i ala dadda |rjl W
BED il 3 AT
o) (58 54 padl O sl aud

5l Al g Al B el gyl il
"me\dﬁugﬁu&yucjﬁz\,ﬁsma,uwl L'AAjHMS

:@LH\ dae)
sl o JU

- 280 Al o liac

A B e D
Ly e Ol L0
:\:\;J),\ 'BJL.u 2

2024/2025 : Apalal) i)




.................................................................................... s)aay)
..................................................................................... : A
.......................................................................... Cligiaal) g
............................................................................. Jolaadl Luygd
.............................................................................. ssall (g
(QH) cmveeemee e et s : dadiall
Aupall agiall 5 g gail) JUaY) Y1 Juadl)
| i T PP s gl
L7 e s ey .1
I8 et e D gadagall L) )y .2
L8 ittt e eaa s el Luaaf .3
1O e s Au)all dilaal .4
| L PRSPPI Al cluad L5
20 e p dasdiual) Clgdl) 5 Gl meia .6
20 e e aaaaa D A} Yl 7
20 e e sdfydl) die—8
P P DAl alylial-9
23 e e sAdld) cluali-10
P U rasdlial) paai-11



Aalued] g ) 5 Ao lgY) 1 U Juadd

R S TP PPPPPUPR D dageal
3 ettt et L Ae ) lgay) -1
K 3 ST P A ledy) oo dud )l B -1
36 e Al lgdY) aalia ghi-2
B8 e s dle ) bl JlgéEi-3
30 i Aol Jlgay) gl -4
A1 oo D Aol lgdy) pallai-5
B2 oo, AU lgdY) a6
A3 e AL JLiad a8 g Al jledy)-7
A5 e A lgdsl dadl) iz~ 8
A8 e e : alaslsgd) —II
A8 oo taaslsgd Auk ) seh fli -1
B oo tabaslsgd) Ml dyslaal) cilgaly) 2
5L e e :alaslsgd) & 53
5 e talaslsgdl daladl ailadl) -4
1 IS alaslsgl) cilaladiug-5
53 et e ——————— Akl g -T1T
X TR  ASASY) Abd) mig i Aale-1
B e Aabad) gy Al cilaaf-2
IR P oabid) gug ) duani-3
I TSSO Akl g mal) ualic—4

56 ettt e s A daluad)-TV



] (ST ) A daluad) ad5-1

5 e il b Aabud) g lgi-2
50 et e :dghaall daluadl -3
60 oo t AU b G5 ddgalls Ciuaili—4
(13 [T U leullal) a8sa patlas—5
B e e e e e e eeeraaaa—— :duadAl)

A ol il Agle il) djlgdy) Audaagl) Jlad) 5 dulaall AUAY) Jalad : Y Juadl

-alasised!
(Y PP PPPTPPPRPPN s dagal
[ TSP 18 g pal) )8 —]
65 e e Wjdaa g g9 il 5,88 7 a1
65 oot e 169 pial) danf-2
55 oot e 69 pall Cilaaf-3
B0 e et e eaaan p dgplial) ALY Julas 1
66 ..conen....... 1Ay Bygual) Jalad B eyl (N duasigaanad) dyliali-1
67........ ald slogd) Al Cuaadin) ciladial duag 5 Cilgd) (e clise Julas -2

68 (e A ladl Ao lin Ay jled) ey 1Y) qulial) JUal) Jalas—1-2

B8 e 4 43l —
(Y. JO PRSPPSO > 1 S i WY [ PP | B U IVA
(o1 T TRTRRUTRRRRRUPRRIT > L SV | I 297 | I
69.eeiiiieiiiiiiie e 1Y) Aidaa gl Aal) A) Chuag-



T3 e ALY e gl Lalad) ) -
74............. oalidl ehiad dole U dujlgd) duzaag 1 SUN Gulial) JUal) Julai-3
T e e LR A8y —
Thiiieeeeeiiiieieeeeeeeene o L) &)\l daa gl LA Glad —
TS e AN G el —
T5 ety Adaaglt AN A Chay —
70 T ale Chay —
g SRR > 1111 [P FYPP -~ (U I PG
T A L) A BY) Aidaa sl dalad) ilill) —
gL TR 69 piual) daun 111
T e e Cilagleal) as dda e -1
o rdadadtl) dls e -2
B it : 430 s e -3
82 i Al Al b zisalll yae -2
B2 i g (B el Aaliay)- TV
83 i e sdigiuall ggaad) —1
B oo e 140N Alayl) -2
84 o 140)lgly) daagl) pae oSl -3
B S e e tdalad) a3 - V



307 2 :duadAl)
3 S PRI ES|]

00 et e :aaball g jilaal) Lo



1 gadla

calasisell 4 Lo W ¢ Aol Hledl) Caudags AlSa] lasiul ) Auhall 28 s
diay DA e By Bagal alb il Sash cjiball dabudl clgagl mgall b
Gled) paria Slail 5 LS L aglpandl ol (V) et B85 (Lammrag lnd) (g
Aabidl plaa¥ly delill i) ads 5 sl lulld Zall, Adlad sl 558 el
L) dyglaall

>l g il
Résumé :

Cette étude vise a explorer la possibilité de recourir a la publicité

interactive, en particulier la technologie de I’hologramme, pour la promotion
des destinations touristiques algériennes, en prenant le Tassili n’Ajjer comme
modele visuel. Deux spots publicitaires (Adidas et Mercedes) sont analysés
selon I’approche sémiologique de Roland Barthes. Un projet publicitaire
interactif a également été réalisé afin de mettre en valeur les dimensions
esthétiques et culturelles du Tassili najjer, et d’inciter le récepteur a

.s’engager et a s’intéresser au tourisme saharien en Algérie

Mots—clés : publicité interactive, technologie de I’hologramme, tourisme

saharien, Tassili najjer, promotion touristique.

Abstract:

This study seeks to explore the potential of utilizing interactive
advertising—particularly hologram technology—in promoting Algerian tourist

destinations, using Tassili n'Ajjer as a visual model. The study analyzes two
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commercials (Adidas and Mercedes) using Roland Barthes’ semiological
approach. Additionally, an interactive advertising project was developed to
highlight the aesthetic and cultural values of Tassili najjer and to encourage

.audience engagement and interest in Algerian desert tourism

Keywords: interactive advertising, hologram technology, desert tourism, Tassili

najjer, tourism promotion.
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