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Summary:  

 The study aimed to reveal the effectiveness of artistic practice (recycling of 

cardboard by drawing) in influencing consumer behavior and the eloquence of its 

importance in green marketing policy. Visual, which is drawing in the production of 

artistic works that have promotional, artistic, awareness and environmental 

objectives, in order to bring about change and modification in consumer behavior, 

which is fully reflected on the natural, social and economic life on the one hand, but 

on the other hand, it raises awareness of the role and eloquence of the importance of 

art in aspects of his social and personal life..., and to achieve these goals, the artistic 

practice approach, the aesthetic approach, and the environmental approach were 

used to design creative artworks that carry in their contents their awareness and 

promotional objectives that were formulated in an artistic way to be employed as an 

artistic promotional method in green marketing activities and as a modern technique 

in attracting customers and influencing them in particular and on the behavior of 

society and organizations in general…  

Keywords: artistic practice, draw, recycling, consumer’s behaviour, green 

marketing, paper waste (carton material). 
 

 



 

 

 

 

 

 

Résumé :  

L’étude visait à révéler l’efficacité de la pratique artistique (recyclage du carton 

par le dessin) pour influencer le comportement des consommateurs et l’éloquence 

de son importance dans la politique de marketing vert visuel, qui est le dessin dans 

la production d’œuvres artistiques qui ont une notoriété promotionnelle, artistique. 

Et des objectifs environnementaux, afin d’apporter un changement et une 

modification du comportement des consommateurs, qui se répercutent pleinement 

sur la vie naturelle, sociale et économique d’une part, mais d’autre part, sensibilisent 

au rôle et à l’éloquence de l’importance de l’art dans les aspects de sa vie sociale et 

personnelle…, et pour atteindre ces objectifs, l’approche de la pratique artistique, 

l’approche esthétique et l’approche environnementale ont été utilisées pour 

concevoir des œuvres d’art créatives qui portent dans leur contenu leurs objectifs de 

sensibilisation et de promotion qui ont été formulées de manière artistique pour être 

employées comme méthode promotionnelle artistique dans les activités de 

marketing vert et comme une technique moderne pour attirer et influencer les clients 

en particulier et sur les comportements de la société et des organisations en général. 

Mots-clés: pratique artistique, la peinture, Recyclage, comportement du 

consommateur, commercialisation verte, Déchets de papier (matériau en 

carton).  

 


