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This study aims to shed light on the role of art galleries in Algeria in
marketing the works of visual artists, considering them as spaces that go
beyond visual display to contribute to cultural and economic promotion.

The main research problem revolves around the effectiveness of these
galleries in fulfilling their marketing role amid the challenges of the modern
art market.

The study adopted a descriptive-analytical approach, using a questionnaire
directed at a sample of art galleries and visual artists in the city of
Constantine. The results showed that these spaces possess significant
potential to support artists, yet they face several obstacles, including weak
training in cultural marketing, lack of clear strategies, limited media
coverage, and low public awareness of art acquisition culture.

The study concluded with the need to strengthen the role of art galleries as
cultural and economic actors through infrastructure development, staff
training, and fostering partnerships with cultural stakeholders, in order to
promote the marketing of Algerian art both locally and internationally.



Cette étude vise a mettre en lumieére le réle des galeries d'art en Algérie
dans la commercialisation des ceuvres des artistes plasticiens, en les
considérant comme des espaces allant au-dela de I'exposition visuelle pour
contribuer a la promotion culturelle et économique. La problématique
principale porte sur I'efficacité de ces galeries a remplir leur réle marketing
face aux défis du marché artistique contemporain.

L’étude a adopté une approche descriptive et analytique, a travers un
guestionnaire adressé a un échantillon de galeries d’art et d’artistes
plasticiens dans la ville de Constantine. Les résultats ont révélé que ces
espaces disposent d’'un potentiel important pour soutenir les

artistes, mais qu’ils font face a plusieurs obstacles, notamment le manque
de formation en marketing culturel, 'absence de stratégies claires, la faible
couverture médiatique, et le manque de sensibilisation du public a la
culture de I'acquisition artistique.

L’étude a conclu a la nécessité de renforcer le r6le des galeries d’art en
tant qu’acteurs culturels et économiques, a travers le développement des
infrastructures, la formation des gestionnaires, et le renforcement des
partenariats avec les acteurs culturels, afin de promouvoir I'art algérien a
I’échelle nationale et internationale.



