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Résumé:

notre étude visait a trouver le moyen le plus approprié et le plus efficace de
promouvoir le tourisme en Algérie en utilisant des sites archéologiques .nous avons
eégalement mis en évidence la promotion touristique du site archéologique de
I'ancienne Mila, a travers la réalisation d'un flash publicitaire afin de répondre a cette
exigence car il est considéré comme un moyen d'affecter grandement le
destinataire. nous avons également utilisé la 'méthode analytique descriptive'
comme outil de collecte de données en plus de la méthode sémiologique que nous
avons utilisée dans l'analyse de I'échantillon. I'un des résultats les plus importants
gue nous avons obtenus est que le site archéologique de I'ancienne Mila est I'une
des destinations touristiques les plus importantes, et cela aide également la publicité
a clignoter en utilisant des éléments techniques dans l'arrivée des messages

publicitaires au destinataire (touriste)clairement.

Mots clés: sites archéologiques, promotion touristique, flash publicitaire
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Summary:

The study aimed to find out the most appropriate and effective way to promote
tourism in Algeria by employing archaeological sites. We also shed light on tourism
promotion of the archaeological sites of ancient Mila, through the implementation
of an advertising flash in order to achieve this requirement, considering it as a means
that greatly affects the recipient. We also used the descriptive analytical approach as
a tool. To collect data and add to the semiological analysis method that | used in
analyzing the sample, one of the most important results. What we found is that the
archaeological site of Ancient Mina is one of the most important tourist destinations.
The advertising flash using artistic elements helps the advertising messages reach
the recipient (the tourist) clearly.

Keywords: archaeological sites, tourism promotion, advertising flash.
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