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 :ملخص   

تصميم هوية بصرية  اقتصاديةراستنا موضوع "توظيف الهوية البصرية في التسويق لمؤسسة تناولت د

" حيث هدفت هذه الدراسة الى التعرف على كيفية ZOUI FAST FOOD"لمطعم وجبات سريعة 

معرفة القيم الفنية والجمالية التي يمكن وتوظيف الهوية البصرية في عملية التسويق لمؤسسة اقتصادية 

معرفة كيف يتم وأيضا التعرف على أبرز عناصر الهوية البصرية كذلك تصميم ال عملية مها فياستخدا

،  التي طبقناها في تحليل عينتين قصديتين "رولان بارث"بالاستعانة بمقاربة ، تفعيل العملية التسويقية 

 ية في تصميم نموذج لعينة دراستنا.واتباع منهج الممارسة الفن

 

 التسويق، مؤسسة إقتصادية، مطاعم وجبات سريعة البصرية،: الهوية الكلمات المفتاحية

 

Summary: 

Our study dealt with the topic of "employing visual identity in marketing 

for an economic institution" Designing a visual identity for a fast food 

restaurant "ZOUI FAST FOOD", where this study aimed to identify how to 

employ visual identity in the marketing process for an economic institution 

and to know the artistic and aesthetic values that can be used in the design 

process as well as to identify the most prominent elements of visual 

identity and also to know how the marketing process is activated, using 

the approach of "Roland Barthes" that we applied in analyzing two 

intentional samples, and following the approach of artistic practice in 

Sample design for our study sample  
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