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تصميم ميثاق غرافيكي لمؤسسة إنتاج سينمائي متخصصة في الفيلم التكويني  
 القصير

 -" للإنتاج السينمائي أنموذجاBLINKEDمؤسسة " -
 

 إعداد الطالبة: 
 يسرى بعطوش

 
 تحت إشراف 

 د.محمد بلعربي 
 

 
 الملخص 
للإنتاج السينمائي    BLINKEDتصميم ميثاق غرافيكي لمؤسسة  هذه الدراسة    استهدفت

المتخصصة في الفيلم التكويني القصير انطلاقا من تحديد اتجاه العلامة التجارية بغية  
  وفي  لاستخدامات عناصر الهوية البصرية لهذه المؤسسة  ومحددةإرساء قواعد واضحة  

لمؤسسة   الغرافيكي  الميثاق  تصميم  إمكانية  في  المشكلة  تحديد  يمكن  السياق  هذا 
BLINKED    من    انطلاقاللإنتاج السينمائي المتخصصة في الفيلم التكويني القصير

 تحديد اتجاه العلامة التجارية.
اعتمدنا في دراستنا على المنهج الوصفي التحليلي في تحليل النموذج الفني الخاص    وقد

مقارب   كمثال  كما    والمتمثلبالدراسة  سينمائي،  إنتاج  لمؤسسة  غرافيكي  ميثاق  في 
ميثاق غرافيكي خاص    الذي توصلنا عن طريقه إلى ابتكاراستخدمنا المنهج التطبيقي  

 . انطلاقا من المكتسبات النظرية المتطرق لها BLINKEDبمؤسسة 
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والاستبانة   الملاحظة  استعملنا  العينة  حيث  على  اعتمدنا  كما  كأداة،  الإلكترونية 
الاحتمالية القصدية في اختيارنا للمثال المقارب، والعينة العشوائية البسيطة لتحديد اسم  

 العلامة التجارية. 
سيتم من خلال هذه الدراسة تطبيق المراحل المنهجية لتصميم دليل الهوية البصرية 

 بدقة وإظهار خصوصية المؤسسات السينمائية المتخصصة من خلاله. 
ولقد توصلت الدراسة لتحديد كل العناصر التي ينبغي تضمينها داخل ميثاق غرافيكي  

 التكوينية القصيرة. ملمؤسسة ربحية خاصة في مجال إنتاج الأفلا
 

 الكلمات المفتاحية: 
شعار،    مؤسسة إنتاج سينمائي، فيلم تكويني قصير،   بصرية،ميثاق غرافيكي، هوية  

 علامة تجارية 
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          Summary 

This study aimed to design visual identity guidelines for 
BLINKED Film Production Company, which specializes in short 
educational films, by defining the brand direction in order to 
establish clear and specific guidelines for the use of the 
company's visual identity elements. In this context, the problem 
can be defined as the possibility of designing a graphic charter 
for BLINKED Film Production Company, specializing in short 
educational films, starting from the brand direction. 
In our study, we relied on the descriptive-analytical method to 
analyze the artistic model of the study as a comparable example, 
represented by a visual identity guideline of a film production 
company. We also used the applied method, through which we 
devised a specific graphic charter for BLINKED based on the 
theoretical knowledge addressed. 
We used observation and the electronic questionnaire as tools, 
and we relied on purposive probability sampling in selecting our 
comparable example and simple random sampling to determine 
the brand name. 
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Through this study, the methodological stages of designing a 
visual identity guide will be applied with precision, demonstrating 
the uniqueness of specialized film production companies. 
The study identified all the elements that should be included in 
a graphic charter for a profit-driven company specializing in the 
production of short educational films. 
 
Keywords: 

Graphic charter, visual identity, film production company, short 
educational film, logo, brand 


