
 

 

                                        

                                   

              3              

 

 
 

                      
   :                              

 

 

                         
                               

        
 
 
 
 

                         :                        :                   

  -                                                                 

  -                     

   

 

 

 
 
 
               2023/2024 

                       ك         



 فيرس المحتويات
 

 

 لصفحةا العنوان
 - شكر وعرفان

 - الاىداء
 - فيرس المحتويات

 أ مقدمة
 أ الإشكالية
 ب التساؤلات

 ب منيجية البحث
 ب الدراسات السابقة

 ج أسباب اختيار الموضوع
 ج أىمية الموضوع
 د اىداف الموضوع

 د الصعوبات
 د المراجع المستخدمة

 1 مدخل 1-1
 2 مفيوم الإشيار 1-2
 2 أنواع الإشيار 1-3
 5 خصائص الإشيار 1-4

  والدلالات وآليات التوظيف الفصل الأول المون والتكوين المفيوم
 7 مفيوم المون تاريخو والأبعاد الدلالية للألوان. المبحث الأول:

 7 فيوم المونم 2-1
 9 ة عامةنظر  2-2
 9 خ الموناريت 2-3
 11 ور الألوان من اليدوي إلى الرقميتط 2-4



 فيرس المحتويات
 

 

 11 العجمة المونية(الدائرة المونية ) 2-5
 12 الابعاد الدلالية للألوان 2-6
 16 الأنظمة المونية 2-7
 16 المون في مجال الإعلان والدعاية 2-8
 17 تأثير المون لدى المستيمك 2-9

 18 المون في تصميم الممصق الاشياريوظيفة   2-11
 19 اني: أنواع التكوين الفني ودورىا في جمالية الممصق الإشياريالمبحث الث

 19 مفيوم التكوين 3-1
 20 التكوين الفني 3-2
 20 أنواع التكوين في العمل الفني 3-3

 21 مبادئ التكوين الفني 3-4
 22 أىمية التكوين الفني 3-5
 23 عناصر التكوين الفني 3-6
 24 دلالات الأشكال في التكوين 3-7

 27 لمون والتكوين في الممصق الإشياري دلالات ا المبحث الثالث:
 27 مفيوم الممصق الإشياري 4-1
 28 لات الألوان في الممصق الإشياريدلا 4-2
 33 تخدام الألوان في الإشيارمزايا اس 4-3
 34 شكال في الممصق الاشياريتوظيف الا 4-4

 قي" تصميم ممصقات تجارية وتوعويةالفصل الثاني: " الجانب التطبي
 38 اريوظائف الإعلان التج 1-1
 39 أمثمة عن ممصق دورات تطريز 1-2



 فيرس المحتويات
 

 

 39 الممصق التوعوي  1-3
 39 خصائص الممصق التوعوي 1-4
 39 العوامل المساىمة في نجاح الممصق التوعوي 1-5
 40 الأسس البنائية لمممصق التوعوي 1-6
 40 الألوان في الممصقات التوعوية 1-7
 41 بعض النماذج لمممصقات التوعوية 1-8

 42 يدوي تصميم ممصق تجاري لدورة تطريز 2-1
 42 مراحل إنجاز شعار 
 46 تحميل الشعار 
 48 مراحل إنجاز الممصق 
 54 تحميل الممصق 
  ممصق ترويجي لحموىMacarons 56 

 57 تصميم ممصق توعوي حول سرطان الثدي 2-2
 57 مراحل إنجاز الممصق 
 65 تحميل الممصق 

 67 بعض الممصقات التوعوية بسرطان الثدي 2-3

 69 خاتمة
 71 در والمراجعقائمة المصا

 76 بالمغة العربية ممخص
 77 ممخص بالمغة الفرنسية



 قائمة الملاحق

76 
 

 

 ممخص:ال
ي حيث تحدثنا عف تتمحور ىذه الدراسة حوؿ الموف والتكويف في الممصؽ الاشيار      

الموف ودلالاتو في مختمؼ المجلات كما تحدثنا عف مزايا استخداـ الألواف في تصميـ 

الممصؽ الاشياري، والتعرؼ عمى أىمية التكويف الفني وانواعو وتطرقنا الى دلالات 

الاشكاؿ وانوعيا وكيفية استعماليا في الممصقات بمختمؼ انوعيا مع تحميؿ مجموعة مف 

 لمدراسة دلالة الألواف والاشكاؿ الموجودة فييا.الممصقات 

لقد قمنا بدراسة تطبيقية التي تـ فييا تصميـ ممصقيف الأوؿ تجاري والثاني توعويي     

مع ابراز كؿ المراحؿ، وقد تـ التوصؿ الى  Adobe     Illustratorتـ استخداـ برنامج 

وسيكولوجيتيا تؤثر بشكؿ كبير  توصؿ الى نتائج بحثية ىامة فدلالات الألواف والاشكاؿ

مف سياؽ الى اخر حسب نوع  ـعمى المستيمؾ او المشاىد لكف تختمؼ استخداماتي

 موضوع الممصؽ.

 الموف، التكويف، الاشكاؿ، الاشيار، الممصؽ.: كممات مفتاحية
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  Résumé : 
      Cette étude est centrée sur la couleur et la composition dans 
l’affiche publicitaire. Nous avons parlé de la couleur et de ses 
connotations dans divers magazines. Nous avons également parlé des 
avantages de l’utilisation des couleurs dans la conception de l’affiche 
publicitaire. Nous avons appris l’importance de la composition 
artistique et de ses types. Nous avons abordé les connotations des 
formes et leurs types, comment les utiliser dans des affiches de toutes 
sortes. Analyser un groupe d’affiches pour étudier la signification des 
couleurs et des formes qui y sont présentes. Nous avons mené une 
étude appliquée dans laquelle deux affiches ont été conçues, la 
première commerciale et la seconde de sensibilisation. Le programme 
Adobe Illustrator a été utilisé, mettant en évidence toutes les étapes 
importantes de la recherche sur les connotations de couleurs et de 
formes. Leur psychologie affecte grandement le consommateur ou le 
spectateur, mais leurs utilisations différentes selon le contexte. A un 
autre selon le type de sujet de l’affiche.  
Mots clés : couleurs, composition, forme, publicité, affiche. 

 


