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 ملخص

ة في تصميم هوية بصري التعبيري تناولت الدراسة توظيف الأسلوب شبه التجريدي        

دى وهدفت إلى استكشاف م ،لمؤسسة "فلورا سيرتا"، المختصة في صناعة المنتجات الطبيعية

هوية تجمع بين البعد الثقافي والطبيعي برؤية جمالية فعالية هذا الأسلوب في التعبير عن 

اعتمدت الدراسة على المنهج التجريبي القائم على الممارسة الفنية، إضافة إلى التحليل  .معاصرة

تم استلهام الرموز الطبيعية ، ومخابر نهيل ARVEA النقدي والبصري لنماذج مشابهة مثل

نب الزخارف التقليدية، لإنتاج هوية تعكس قيم المؤسسة والمحلية من بيئة مدينة قسنطينة، إلى جا

يتميز بمرونة رمزية  التعبيري أظهرت النتائج أن الأسلوب شبه التجريدي .الجمالية والنفسية

كما يعزز من تفرّد العلامة التجارية ويمنحها .وقدرته على خلق تفاعل نفسي وجمالي مع الجمهور

الدراسة على أهمية المزج بين الحداثة والأصالة تؤكد .خصوصية داخل سوق بصري تنافسي

 .في بناء هويات بصرية فعاّلة

 :الكلمات المفتاحية

 .تجميل طبيعيةمنتجات  جرافيكي،، هوية بصرية، تصميم تعبيري أسلوب شبه تجريدي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

Abstract 

      The study explored the use of the semi-abstract style in designing a 

visual identity for Flora Cirta; a company specialized in natural products. 

It aimed to assess the effectiveness of this style in expressing an identity 

that combines cultural and natural aspects with a contemporary 

aesthetic vision. The study adopted an experimental methodology based 

on artistic practice, in addition to critical and visual analysis of similar 

models such as ARVEA and Laboratoires Naheal. Natural and local 

symbols inspired by the environment of Constantine, along with 

traditional decorative elements, were used to create an identity that 

reflects the brand’s aesthetic and psychological values. The results 

showed that the semi-abstract style is characterized by symbolic 

flexibility and its ability to create emotional and aesthetic interaction 

with the audience. It also enhances the brand’s uniqueness and grants it 

distinction in a competitive visual market. The study emphasizes the 

importance of blending modernity and authenticity in building effective 

visual identities. 

Keywords: 

Semi-abstract style, visual identity, graphic design, natural beauty 

products. 
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