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 ملخص

لمنتجات الغذائية من خلال تصميم غرافيكي عصري لترويج الموضوع التناولت دراسة     

لمنتوج الغذائي كوكيز لشركة بيمو حيث هدفت الدراسة إلى إبراز أهمية الترويج ودوره في زيادة 

 اعتمدناولتحقيق  المستهلكين، شد انتباهي في المبيعات، وكذا أهمية التصميم الغرافيكي العصر 

 (Roland Barthes)"رولان بارت"ل يالسيميولوجى منهج الممارسة الفنية ومنهج التحليل عل

 ختيارها.لقصدية التي قمنا بافي تحليل الصورة الإشهارية، حيث طبقنا مراحلها على العينة ا

لتصاميم المبتكرة لتوصلت الدراسة إلى أن دور الترويج يكون فعالا في زيادة المبيعات تبعا    

فتة للانتباه، وتم تحقيق للك من خلال دراستنا بعد تصميم تغليف عصري ومبتكر وحل واللا

 المشاكل التي كانت في التغليف القديم.

 فتاحيةمكلمات 
 ترويج.مستهلك، منتوج، تصميم الغرافيكي، تصميم الغرافيكي العصري، منتجات الغذائية، 

Le résume 

     L'étude a abordé le sujet de la promotion des produits alimentaires à 

travers un design graphique moderne qui concerne "Cookies", produit 

alimentaire de l'entreprise Bimo. L'objectif de l'étude est la mise en 

évidence l'importance de la promotion et son rôle dans l'augmentation 

des ventes, ainsi que l'importance du design graphique moderne pour 

attirer l'attention des consommateurs. Pour atteindre cet objectif, cette 

étude adopté une approche basée sur la pratique artistique et la 

méthodologie analytique sémiologique de Roland Barthes dans l'analyse 

de l'image publicitaire, que nous avons appliquée à l'échantillon ciblé 

que nous avons choisi. 
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    L'étude a conclu que le rôle de la promotion est efficace pour 

augmenter les ventes grâce à des designs innovants et accrocheurs. Cela 

a été réalisé à travers cette étude, en concevant un emballage moderne et 

innovant après avoir traité les problèmes présents dans l'emballage 

précédent. 

Les mots clés 

Le consommateur, le produit, le design graphique, le design graphique 

moderne, les produits alimentaires, la promotion. 

Summary 

    The study addresses the topic of promoting food products through 

modern graphic design by working on "Cookies" produced by Bimo 

Company. The study aimes to highlight the importance of promotion 

and its role in increasing sales, as well as the significance of modern 

graphic design in capturing consumers' attention. To achieve this, the 

study relies on the methodology of artistic practice and Roland Barthes's 

semiotic analysis in analyzing advertising images, applying its stages to 

the selected sample. 

    The study concludes that the promotion plays an effective role in 

increasing sales, attributed to innovative and attention-grabbing designs. 

This was achieved through our study by designing a modern and 

innovative packaging and dealing with the issues present in the old 

packaging. 

Key words 

The consumer, the product, graphic design, modern graphic design, food 

products, promotion. 

  


