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Abstract 

 

ABSTRACT 

The origin of this research can be traced back to 

the researcher's personal fascination with minimalism. 

Observing a growing interest in this trend among people 

in her surroundings prompted her to delve into its 

exploration. Although minimalism is not a novel concept and has existed alongside other art 

forms for a considerable time, there has recently been a notable upsurge in companies 

employing minimalistic approaches in their advertising strategies. Intrigued by this 

phenomenon, the researcher embarked on an Independent Study course to conduct an 

analysis. Initial online research revealed a scarcity of written documents on the subject, 

particularly in the context of Algeria, where the study is situated. 

Due to the limited availability of content from the Western world and the novelty of 

the idea in Algeria, the researcher relied predominantly on descriptive methods, to gather 

information. 

The researcher deemed it imperative to use descriptive quantitative research. This 

strategic decision stems from awareness that a singular dependence on subjective insights and 

a restricted number of participants may inadequately capture the complexity of the 

phenomenon under investigation. By integrating quantitative methods, particularly those 

involving numerical data, the researcher sought to enhance the robustness and 

comprehensiveness of the study's analytical framework. Utilizing insights gained from online 

questionnaires were distributed to a wider audience via the Internet. The survey results 

mirrored the findings of the descriptive research, indicating a prevalent preference for 

minimalist advertising among Algerian and Constantine citizens. This allowed for conclusions 

regarding the factors influencing a consumer's initial purchase in any product category and 

identifying the segment where minimalist advertising had the most positive impact. 

Ultimately, the study aimed to examine consumer preferences regarding minimalist 

advertising compared to traditional approaches and to assess the impact of minimalist 

advertising on consumers' purchasing decisions across various product categories. The belief 

underlying this research is that such ads represent a new trend that breathes fresh vitality into 

the industry's interests. 
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Abstract 

 

 الملخص: تأثيرالمينيماليزم او الأسلوب البسيط على سلوك المستهلك في الإعلانات

على كيفية  التركيزتستعرض هذه الأطروحة تأثير التصميم البسيط في الإعلانات على سلوك المستهلك، مع 

احات تأثير البساطة والوضوح على انتباه المستهلك وتذكره وانطباعه عن العلامة التجارية. مع تزايد تكدس المس

اسة الشباب الإعلانية، تتجه العلامات التجارية نحو الأساليب البسيطة للتميز وترك انطباعات دائمة. تستهدف هذه الدر

لإعلانات التقليدية طة إلى العليا لتحديد ما إذا كانت الإعلانات البسيطة أكثر فعالية مقارنة باالجزائريين من الطبقة المتوس

 .التي تحتوي على الكثير من المعلومات

ن إلى التحقق من تم اتباع نهج كمي، باستخدام استبيان عبر الإنترنت تم توزيعه عبر نماذج جوجل. هدف الاستبيا

ام المشاركون بتقييم ن الطبقة المتوسطة إلى العليا وتأكيد النتائج من البحث الاستكشافي. قاستهداف الشباب الجزائريين م

 .كل من الإعلانات البسيطة والعادية بناءً على الإعجاب، القدرة على جذب الانتباه، والتذكر

ذكر العلامة التجارية ت تشير النتائج إلى أن الإعلانات البسيطة تجذب انتباه المستهلك بشكل أكثر فعالية وتزيد من

جابياً على بفضل بساطتها ورسائلها المركزة. كما أدرك المشاركون أن الإعلانات البسيطة أكثر أناقة وجودة، مما يؤثر إي

مارهم بين صورة العلامة التجارية وثقتهم بها. وقد وجد أن الفئات العمرية الأصغر، خصوصاً الأشخاص الذين تتراوح أع

ة من جدون الإعلانات البسيطة جذابة بشكل خاص. أثارت هذه الإعلانات أيضاً استجابات عاطفية قويعاماً، ي 32-32

 .خلال تسليط الضوء على العناصر الأساسية التي تلامس المستهلكين

تذكر العلامة  في الختام، تثُبت الإعلانات البسيطة أنها استراتيجية قوية لجذب انتباه المستهلكين وتحسين

فئات العمرية ة. يوُصى الشركات بتضمين عناصر تصميم بسيطة في حملاتها الإعلانية، خاصة عند استهداف الالتجاري

ة وتحسين الأصغر. ينبغي إجراء المزيد من الأبحاث السوقية لتخصيص الإعلانات البسيطة حسب الفئات المستهدف

رة العلامة والتأثير على سلوك المستهلك وتعزيز صفعاليتها. تؤكد هذه الدراسة على إمكانيات الإعلانات البسيطة في 

م.التجارية في سوق مزدح  

سلوك المستهلك، الإعلانات. ،) المينيماليزم( البسيطلكلمات المفتاحية: الاسلوب ا  
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