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من لم يشكر الناس، ):  الكريم صلى الله عليه وسلماللهقال رسول 

 .(لم يشكر الله عز وجل

 والأرض ت تعالى حمدا كثيرا طيبا مباركا ملئ السماواللهأحمد ا

 على

  ما أكرمني به من صحة وعافية حتى أتم هذا العمل

ثم أتوجه بجزيل الشكر وعظيم الامتنان إلى الدكتورة والأستاذة 

 "زبيدة بوغواص"

 التي لم تبخل يوما علينا بالنصائح والتوجيهات لإتمام هذا العمل

 أستاذتي لك مني كل الثناء والتقدير

 رعاك الله وبارك فيك 

 والشكر موصول لكل أساتذتي في كلية الفنون والثقافة

 لكل الإداريين والقائمين على مكتبة الكلية

 ولكل من شجعني وحفزني على إتمام هذا العمل

 ولو بكلمة طيبة

 شكرا 

 لمياء
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 :الحمدلله ككفى كالصلاة عمى الحبيب المصطفى كأىمو كمف كفى، أـ بعد
 لت تسكف فؤادما  أىدم ثمرة جيدم كنجاحي إلى ركح فقدتيا لكف ماز

  رحمو الله كأسكنو فسيح جناتو"مباركي عمي"  إلى أبي الغالي 
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 "حكيمة سيوان"   إلى نبع الحناف أمي 
   إلى سندم في الحياة إلى مف جعؿ الكجكد أجمؿ إلى ذلؾ العضد كالسند
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 :الممخص

تيدؼ ىذه الدراسة إلى الكشؼ عف دكر امتدادات الصكر الرقمية في الإشيار الإلكتركني، حيث 
نماطيا، أاستكلت الصكرة في كقتنا الحالي عمى شبكة الإنترنت ك تعددت مجالات استخداماتيا كتطبيؽ 

ثبات العلاقة المكجكدة بيف ما تحممو الصكرة رقمية مف خصائص ك مميزات ك إفقد سعت الدراسة إلى 
يقكنية كلغكية، كىذا مف خلاؿ  آبيف الرسالة الاشيارية الالكتركنية ك أشكاليا كما تحممو مف عناصر 

لكتركني يخص مؤسسة تجارية جزائرية إ في تصميـ إعلانات متحركة لمكقع GIFتكظيؼ نسؽ اؿ 
"haylla" ،عمى منيج الممارسة الفنية في تجسيد الفكرة ككذلؾ المنيج الكصفي في كصؼ بالاعتماد 

الخطكات كالمراحؿ التي مررنا بيا، ك لقد استخدمنا مجمكعة مف الأدكات لتحقيؽ ىذا اليدؼ كبرنامج 
، كبيذا قد تكصمت دراستنا إلى Gifshop ك Canva،PicsArtالفكتكشكب كتطبيقات الياتؼ الذكي 

نساقيا بعد عممية المعالجة كالتصميـ في أكجكد علاقة بيف امتدادات الصكر ك ذلؾ مف خلاؿ استخداـ 
عدة كظائؼ حسب الحاجة منيا كبيف أشكاؿ الإشيار الإلكتركني المنتشرة عبر شبكة الإنترنت بحيث 

تساعد عمى كضعيا في خدمة الفضاء الافتراضي، كما اف ىناؾ اشتراؾ بيف تاريخ ظيكر الصكر 
. الرقمية كبيف تاريخ ظيكر الإشيار الإلكتركني كتطكره

:  انكهًبد انًفزبحيخ

 . امتدادات الصكرة، صكرة الرقمية، إشيار إلكتركني، تصميـ، نسؽ رسكمات متبادلة

Summary 

This study aims to reveal the role of digital image extensions in 

electronic advertising, where the image has taken over in our current time on 

the Internet and its uses and application patterns have multiplied.  Electronic 

publicity and its forms and the iconic and linguistic elements it carries, and 

this is done by employing the gif format in designing animated 

advertisements for a website belonging to an Algerian commercial enterprise 

"haylla", relying on the artistic practice approach in embodying the idea, as 

well as the descriptive approachin describing the steps and stages that  We 

went through it, and we used a set of tools to achieve this goal, such as 

Photoshop, smartphone applications Canva, PicsArt, and Gif shop, and with 

this our study concluded that thererelationship between image extensions, 

through the use of their formats after the processing and design process in 

several functions as needed Includingand among the forms of electronic 

advertising spreadacross theInternet so as to help put it in the service of the 

virtual space, and there is a common between the history of the emergence of 

digital images and the history of the emergence and development of electronic 

advertising. 
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Keyword : 

Image extensions, digital image, electronic publicity, design,graphics 

interchange format. 

Résumé 

Cette étude vise à révéler le rôle des extensions numériques de l'image 

dans la publicité électronique, où l'image s'est imposée à notre époque 

actuelle sur Internet et ses usages et modes d'application se sont multipliés, La 

publicité électronique et ses formes , les éléments iconiques et linguistiques, 

et cela se fait en employant le format gif dans la conception de publicités 

animées pour un site Web appartenant à une entreprise commerciale 

algérienne "haylla", en s'appuyant sur l'approche de la pratique artistique pour 

incarner l'idée, ainsi que sur l'approche descriptive pour décrire ces étapes, et 

nous avons utilisé un ensemble d'outils pour atteindre cet objectif, tels que 

Photoshop, les applications pour smartphones Canva, PicsArt et Gif shop, et 

avec cela, notreétude a conclu qu'il existe une relation entre les extensions 

d'image, grâce à l'utilisation de leurs formats après le processus de traitement 

et de conception dans plusieurs fonctions selon les besoins, et entre les formes 

de publicité électronique diffusées sur Internet afin de contribuer à la mettre 

au service de l'espace virtuel, et il existe un point commun entre l'histoire de 

l'émergence des images numériques et l'histoire de l'émergence et du 

développement de la publicité électronique. 
Mots-clés :  

Extensions d'image, image numérique, publicité électronique, design, 

format d'échange graphique
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1 
 

 :مقدمة
شيدت دكؿ العالـ في الآكنة الأخيرة ثكرة تكنكلكجية حدثت بسبب التطكر التقني كالمعمكماتي 
اليائميف كالتي أحدثت الكثير مف التغيرات كآثرت بشكؿ أك بأخرل عمى حياة شعكب ىذه الدكؿ، كلقد 
ساىمت ىذه التطكرات في تشكيؿ العديد مف الرؤل كالاتجاىات حكؿ مختمؼ القضايا كالأحداث التي 
يتـ تداكليا عبر كسائؿ الإعلاـ كالاتصاؿ، ىذه الأخيرة التي بفضميا تزايدت مكانة الصكرة في عالمنا 
حيث أدخمتيا حيز الرقمنة بدءا مف إمكانية نقميا عبر الأقمار الصناعية كبسرعات كبيرة مركرا بتنفيذ 
تأثيرات مختمفة عمييا، بحيث أصبحت الصكرة ركيزة أساسية في نقؿ المعرفة كالمعمكمات كالترفيو كىذا 

ما أثر في شكؿ التعامؿ معيا، فنجد استخداـ التكنكلكجيا بتقنياتيا المختمفة فيما يعرؼ بفف معالجة 
 .الصكرة الرقمية كالتصميـ الرقمي

إف ما نعايشو اليكـ مف تدفؽ معمكماتي ىائؿ قد تبعو ىك الآخر تدفؽ لأنماط مختمفة مف الصكر     "
 التي لاقت انتشارا كاسعا عبر الشبكة العنكبكتية، فأصبح الإلماـ بمبادئ معالجة الصكر ليس 1"الرقمية

أمرا مرغكبا فحسب بؿ ضركرة في الكثير مف الحالات ككنيا تشتمؿ جؿ المجالات كالطب، القضاء، 
 إلخ ...الإذاعة المرئية، البحكث العممية، الاتصالات، التعميـ كالفنكف

    لقد كصمت الصكرة بعد رقمنتيا إلى اعتبارىا أحد الميكانيزمات الميمة ضمف كسائؿ الاتصاؿ 
كذلؾ لسرعة نقميا كتحميميا، كلعؿ الكقع الأكبر ليا كجد صداه في ميداف الإعلاف كالاشيار الذم يعد 
أىـ الأنشطة الرئيسية في كقتنا الراىف ككذا كسيمة مف كسائؿ الاتصاؿ مع الأفراد المستيمكيف، فمقد 
مكنت الصكرة الرقمية كأساليب معالجتيا مف بمكغ الاشيار الإلكتركني لأىدافو، كذلؾ بتحقيؽ نتائج 
مادية كانت أك معنكية، فالمعركؼ أف الإعلاف الرقمي  بنكعيو الثابت كالمتحرؾ أصبح اليكـ أحد 
أدكات التسكيؽ اليامة الذم تستخدمو المؤسسات الحديثة عمى نطاؽ كاسع عبر مختمؼ الكسائط 

 .الاجتماعية كالقنكات الإلكتركنية لمكصكؿ إلى جميكر أكثر تنكعا

    فنظرا لأىمية الصكرة كخاصة الرقمية منيا كتأثيرىا عمى الإعلانات، ارتأينا أف نقكـ بيذه الدراسة 
كاستخداميا في تصميـ " GIF"محاكلة منا باستغلاؿ أحد امتدادات الصكرة الرقمية المتمثمة في اؿ 

 .معتمديف في ذلؾ عمى الأسس العممية كالفنية" ىايمة"إعلانات متحركة لممكقع التجارم 

                                                             
، بسكرة، مجمة المكاقؼ سيكولوجيا الصورة الرقمية في ظل الميديا الحديثة، (2021) مجاني باديس، نجاعي سامية 1

:   التالي URLمتاح عمى الرابط . 106. ، ص01، ع 18لمبحكث كالدراسات في المجتمع كالتاريخ، ـ 
https://www.asjp.cerist.dz/ 

https://www.asjp.cerist.dz/
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 الإشكالية-1

 :تتحدد إشكالية دراستنا مف خلاؿ السؤاؿ الآتي

 ؟"Haylla"في تصميـ إعلانات رقمية لمكقع " GIF"ما مدل فاعمية استخداـ امتداد الصكرة المتحركة 

:  فرعية تسيـ في الإجابة عنيا مف أىمياتساؤلات   كىي الإشكالية التي تندرج تحتيا 
 فيما تتمثؿ خصائص الصكرة الرقمية ك أىـ تطبيقاتيا؟-

 ماىي أىـ امتدادات الصكر المنتشرة عبر الانترنت كالمستخدمة في الاشيار الالكتركني؟-

؟ "Haylla /ىايمة"كيؼ تسيـ ىذه الصكرة الرقمية في تصميـ الإشيار الإلكتركني كالمكاقع مثؿ مكقع -
 أسباب اختيار الموضوع-2

 :تـ اختيار مكضكع الدراسة بناءا عمى مجمكعة مف الاعتبارات تمثمت في

 الأسباب الذاتية: 
التصميـ، )الميكؿ الشخصي، كالرغبة في تكظيؼ الميارات المكتسبة طيمة السنكات الدراسية في -

 .(الأنفكغرافيا

ضافة طابع جمالي خاص ليا-  .الميؿ لتعديؿ عمى الصكر الرقمية كا 

الرغبة في تصميـ صكر إشيارية متحركة تختزؿ العديد مف الأفكار في كقت قياسي كتساىـ في -
 .التسكيؽ لممنتكجات عبر جذب الانتباه

 الأسباب الموضوعية: 
 مكضكع جديد مف ناحية مختمفة -

 .ندرة البحكث الأكاديمية المتعمقة بالصكرة الرقمية كعلاقتيا بالإشيار الالكتركني-

الحاجة الى ابراز العلاقة التكاممية بيف مختمؼ المجالات العممية، حيث يعتمد الاشيار عمى الصكرة - 
 .الرقمية في ابرازه كتثبيت أثره بؿ كتحقيؽ غايتو

 أىمية الموضوع-3

يكتسب مكضكع دراستنا أىميتو مف أىمية الظاىرة التي نتناكليا، حيث أف تزايد السمع كالخدمات 
دراؾ الجميكر المستيدؼ كتنكع حاجتو  المعركضة في الأسكاؽ المحمية كالدكلية مف جية كتزايد كعي كا 
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قامة مختمؼ الدراسات المتعمقة  كرغباتو مف جية أخرل، فقد أصبحت فكرة تبني الإشيار الإلكتركني كا 
 بو مف دراسة السكؽ ككيفية التأثير عمى المتمقي كأساليب إقناعو ككيفية تصميمو لكي يتناسب مع ركح

  التي ظيرتGIFالعصر ضركرة لا محاؿ منيا، كىذا ما نجده في نسؽ الصكر المتبادلة أم صيغة 
 .منذ الثمانينات كانتشرت بشكؿ كبير مؤخرا ك بعدة مجالات، فقد تكسع استخداـ المساحات الإلكتركنية

كأصبحنا محاطيف بكـ ىائؿ مف الصكر الرقمية ذات الطابع الإشيارم التي تعمؿ عمى التأثير في 
شباع احتياجاتنا أيضا  .سمككياتنا ك اتجاىاتنا بؿ كا 

تزايدت مكانة الصكرة في عالمنا المعاصر نتيجة لمثكرة التكنكلكجية في مجاؿ الحاسكب كالذم      "
دخاليا ثـ معالجتيا كالتعديؿ عمييا كصكلا الى نشرىا 1"ساىـ في مختمؼ استخداماتيا  بدأ مف تحميميا كا 

حالتيا لشتى الكسائط الاجتماعية كالمكاقع الإلكتركنية، كلكف الأمر لا يقتصر فقط عمى الصكرة مف  كا 
، حيث يقكـ المصمـ بإعطائيا قيمة مجانبيا التقني بؿ أيضا مف الجانب الجمالي كالبعد الإيحائ

ضافة تأثيرات مختمفة عمييا ثـ تقديميا في شكميا الثابت أك المتحرؾ  .بصرية كا 

    لعؿ اكثر عنصر يميز الصكرة الرقمية كيككف اكثر جذب للانتباه ىك عنصر الحركة ك ىذا ما 
لمصكر الصغيرة الحجـ حتى اتيحت مكاقع التكاصؿ الاجتماعي، ك أصبحت محؿ اىتماـ في شتى 
المجالات ك أبرزىا التسكيؽ ك الاشيار ففي كقتنا الحالي أصبح الناس اكثر انشغالا ك لا يحبذكف 

مشاىدة الإعلانات الطكيمة ك القصص الاشيارية المصكرة ك ىنا تكمف أىمية الصكر المتحركة  حيث 
تعمؿ عمى اثارة شعكر الدىشة لدل المتمقي ك جذب انتباىو ك زيادة فضكلو عف طريؽ الاستمرار في 
النظر الييا ك معرفة الرسالة المبسطة التي تحمميا، فتأتي ىذه الدراسة لمبحث في التكظيؼ العممي ليا 

 . ك ابراز فعالية فف تصميـ الصكرة في الاشيار ك التسكيؽ

 أىداف الموضوع-4

 :نيدؼ مف خلاؿ دراستنا ىذه الى تحقيؽ جممة مف الأىداؼ تتمثؿ في

 اليدف الرئيسي 
 . تكظيؼ نسؽ الصكر المتبادلة في تصميـ إعلانات متحركة لمكقع إلكتركني تجارم

                                                             
القيم الجمالية والفنية لاختيار الصورة كعامل أساسي للاتصال البصري في ، (2016) أحمد عمر محمد أحمد 1

، متاح عمى الرابط 36. ، ص14،15، مصر، الشارقة، المجمة العربية لبحكث الاعلاـ كالاتصاؿ، ع الإعلان الصحفي
URL التالي  :https://www.ekb.eg 

https://www.ekb.eg/
https://www.ekb.eg/
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 الأىداف الفرعية 
 . انجاز كتقديـ عمؿ اشيارم لمكقع تجارم جزائرم-

 .التطرؽ إلى الإشيار الالكتركني كدراستو مف ناحية متطمباتو، أساليبو كأشكالو-

 . تقديـ لمحة عف الصكر الرقمية حسب نكعيا، امتدادىا كبرامج معالجتيا-

 .لفت الانتباه لصكرة المتحركة كأىميتيا في المجاؿ الاشيارم-

 .إعطاء لمحة عف المؤسسة الجزائرية ىايمة كاستراتيجيتيا في استمالة الزبكف-

 .البحث عف مداخؿ جديدة لإثراء الإعلاف الإلكتركني-

 الفرضيات-5

ىي تفسير اك استنتاج "إف الفرضية ىي تمؾ الإجابة المبدئية التي نضعيا بيدؼ اختبار صحتيا، ك 
ذكي، يصكغو الباحث كيتبناه مف خلاؿ قدرتو عمى ملاحظة اسباب الحقيقية لمظاىرة كاستطلاع حكليا 

لشرح ما يلاحظو مف ظكاىر كحقائؽ، كليككف ىذا الفرض مرشدا لو في البحث كالدراسة التي يقكـ 
 1."بيا

 :كلأننا بحاجة لكضع تفسير مبدئي لمشكمة بحثنا كضعنا الفرضيات الآتية

 الفرضية الرئيسية 
تضيؼ الحركة في الصكرة الاشيارية الالكتركنية نكع مف الجمالية كالتفاعمية بيف العناصر التشكيمية -

 .المككنة ليا

 الفرضيات الفرعية 
 .إدراج الصكر المتحركة في الاشيارات الالكتركنية يساىـ في جذب انتباه المتمقي-

 . كتكظيفيا في إعلانات لمكقع تجارم جزائرمgifيمكف تصميـ صكرة رقمية ذات نسؽ -

 . يمكف اعتماد التنكيع في العناصر المككنة لمصكرة الاشيارية الالكتركنية-

 . تعد الأساليب الاقناعية البصرية الأنسب في التسكيؽ لممنتكجات عبر شبكة الأنترنت-

                                                             
1

، يركس انذًٌمراطً انؼربً يُهجيخ انجحث انؼهًي ورمُيبره في ػهى الاجزًبع، (2019)بذىش ػًار واخروٌ 

 84. انًاٍَا، ص – نهذراساث الاسخراحٍجٍت وانسٍاسٍت والالخصادٌت، برنٍٍ
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 :منيجية البحث والأدوات المستعممة-6

 منيج الدراسة 
مجمكعة مف الأسس كالقكاعد كالخطكات المنيجية التي يستعيف بيا الباحث "    عرؼ المنيج عمى أنو 

 1."في تنظيـ النشاط الذم يقكـ بو، مف أجؿ التقصي عف الحقائؽ العممية أك الفحص الدقيؽ ليا

 كىذا للانو عبارة عف استراتيجية عامة أك خطة منظمة يرسميا الباحث ليتمكف مف حؿ مشكمة بحثو 
 .أك تحقيؽ ىدفو، كاختيار المنيج يعكد الى طبيعة الدراسة كأىدافيا

، كلقد (art based methodology)    تقتضي طبيعة دراستنا الاعتماد عمى منيج الممارسة الفنية 
كعنكاف لعرض تقديمي في المؤتمر " إليكت إيسنر"تمت صياغة ىذا المصطمح لأكؿ مرة مف قبؿ 

الاستخداـ " ، ثـ تـ تعريفو بعد ذلؾ عمى أنو1993الذيعقد في جامعة ستانفكرد بالكلايات المتحدة عاـ 
المنيجي لمعممية الفنية، كالتعبير الفعمي عف جميع أشكاؿ الفنكف المختمفة،كطريقة أساسية لفيـ كدراسة 

 2."الظاىرة الفنية مف قبؿ الباحثيف كالفنانيف الذيف يشارككف دراساتيـ

حيث اعتبر لاحقا منيجا متكاملا لمممارسة الفنية كيتماشى مع طبيعة العممية الإبداعية عكس المناىج 
الكلاسيكية الأخرل، كبيذا فإنو يخدـ المنتج الفني كيجعمو أكثر ارتباطا بالمجتمع كأكثر تأثير فيو، 
اخترنا منيج الممارسة الفنية ككنو الأنسب لمكضكع بحثنا، حيث يتطمب تصميـ اعلاف إلكتركني 

 .ضمف صكرة متحركة

   اعتمدنا المنيج الكصفي أيضا في أحد محطات الدراسة كالتي تمثمت في كصؼ مراحؿ كخطكات 
 ". Haylla"لمكقع " GIF"انجاز الإعلانات الرقمية بصيغة 

 الأدوات المستعممة 
 أدوات جمع البيانات: 

    تختمؼ أدكات جمع البيانات باختلاؼ طبيعة مكضكع الدراسة، كلقد اقتضت طبيعة مكضكع 
استخدامنا لمملاحظة كأداة لجمع البيانات، " امتدادات الصكرة الرقمية في الاشيار الالكتركني"دراستنا 

حيث لفت انتباىنا الانتشار الكمي اليائؿ لمصكر الرقمية عبر مختمؼ الكسائؿ كتكسع مجاؿ تطبيؽ 
                                                             

 .10. ، مصر، مكتبة نكر، صمناىج البحث في العموم الاجتماعية والإنسانية، (2020)محمد عبد السلاـ 1
2
Archibald, M., Caine, V., & Scott, S.D. (2014). The development of a classification 

schema for arts-based approaches to knowledge translation. Worldviews on Evidence 

Based Nursing, volume (11), pages (316-324), adresse URL: 

https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/25132050/ 

https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/25132050/
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معالجتيا ليشمؿ بذلؾ مختمؼ الأنشطة كالمجالات، كلاحظنا أف مف أبرزىا الإشيار الإلكتركني الذم 
 .يعتمد بدكره عمى الرسالة البصرية لسانية كانت أـ آيقكنية مف أجؿ اصاؿ مضمكنو كتحقيؽ ىدفو

طريقة ميمة مف طرؽ تجميع البيانات، يستخدميا الباحث "   كذلؾ تعرؼ الملاحظة عمى أنيا 
تكجيو الحكاس كالانتباه "  كأيضا ىي1."لمكصكؿ إلى المعمكمات المطمكبة كالمتعمقة بمكضكع الدراسة

إلى ظاىرة معينة أك مجمكعة مف الظكاىر رغبة في الكشؼ عف صفاتيا أك خصائصيا بيدؼ 
 2."الكصكؿ إلى كسب معرفة جديدة عف تمؾ الظاىرة أك الظكاىر

 الأدوات المستخدمة في الدراسة: 
 Photoshopبرنامج فوتوشوب - 1

مختمؼ احتياجات المصمـ، حيث يمكنو كتأتي فعالية ىذا البرنامج في قدرتو العالية عمى التعامؿ مع 
 3".مف ترجمة كتجسيد أفكاره الفنية كالإبداعية بسيكلة

:  picsart ai photo editor, vidéoتطبيق بيكس أرت - 2

لتحرير الصكر كالفيديكىات، كالتعديؿ عمييا، كأغمب مستخدمي ىذا التطبيؽ ىـ اصحاب  تطبيؽ ىك
المدكنات كالمكاقع، كايضا اصحاب قنكات اليكتيكب، حيث يمكنيـ مف تصميـ صكرىـ التي 

 .يستخدمكنيا في إنشاء المحتكل الخاص بيـ

 :gif shopتطبيق جيف شوب - 3

حيث يمكف مف خلالو قطع كقص الفيديكىات المكجكدة عمى " جيؼ"ىك تطبيؽ يقكـ بصناعة صكر 
 .الياتؼ كتحكيميا إلى صكر متحركة، أك استخداـ العديد مف الصكر كالتعديؿ عمييا

:   Canvaتطبيق - 3

كتحرير الصكر بجميع أنساقيا كيقكـ أيضا بعمؿ مكنتاج  ىك تطبيؽ لتصميـ الإعلانات كالممصقات
.  لمفيديكىات كمشاركتيا عمى جميع المنصات

                                                             
1

 .129. ، انكىٌج، وكانت انًطبىػاث، صأصىل انجحث انؼهًي ويُبهجه، (1991) ادًذ بذر 
2

 .46. ، انماهرة، يؤسست شباب انجايؼت نهطباػت وانُشر، ص4، طالاسزمراء وانًُهج انؼهًي، (1980) يذًىد زٌذاٌ 
3

، انجسائر، يُشىراث يخبر ػهى اجخًاع يجبدئ في يُهجيخ انؼهىو الاجزًبػيخ والإَسبَيخ، (2012) صانخ بٍ َىار 

 .183. الاحصال نهبذذ وانخرجًت، ص

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B7%D8%A8%D9%8A%D9%82_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B7%D8%A8%D9%8A%D9%82_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
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 :عينة الدراسة-7

تخضع "...     نظرا لطبيعة الدراسة كأىدافيا كقع اختيارنا عمى العينة القصدية التي تعرؼ عمى أنيا 
للاختيار مقصكد تبعا لطبيعة البحث كأىدافو، اذ تتشكؿ مفردات العينة ممف تتكفر فييا الشركط التي 

دكر امتدادات الصكر الرقمية في الاشيار " ، كبما أف مكضكع دراستنا 1."تـ تحديدىا مسبقا
الصكرة الاشيارية المتحركة ذات الصيغة جيؼ عبر "، تتمثؿ عينة الدراسة الخاصة بنا في "الالكتركني

 .لمؤسسة ىايمة الجزائرية" المكقع الالكتركني

 :    اخترنا العينة بناءا عمى عدة اعتبارات مكضكعية تمثمت في

 . الذم يعتبر أحد امتدادات الصكر الرقميةGIFاستخداـ نسؽ -

 .تميز الصكرة المتحركة بككنيا الأكثر انتشارا عبر الشبكة العنكبكتية لصغر حجميا كسيكلة نقميا-

 .تنكع الاشيارات الالكتركنية كطريقة عرضيا-

 .اختيار مكقع اتجارم الكتركني خاص بمؤسسة جزائرية-

    للإشارة فإف أغمب المكاقع الجزائرية المنتشرة عبر الأنترنت لا تستخدـ الصكر المتحركة كبيذا فقد 
 . حاكلنا الاعتماد عمى المكاقع الأجنبية مف أجؿ أخذ فكرة شاممة بما يخدـ دراستنا

 المقاربات النظرية-8

     مف الميـ الاطلاع عمى عدة نظريات تناكلت دراسات قريبة مف مكضكعنا الحالي كالتي سكؼ 
مجمكعة مترابطة مف المفاىيـ "ىي théorieنستند عمييا في بحثنا الحالي، ىذا للاف النظرية 

التعريفات كالحقائؽ التي تككف رؤية منظمة لمظكاىر عف طريؽ تحديدىا العلاقات بيف المتغيرات ك
مجمكعة مف القكانيف كالأحكاـ العامة التي تستطيع "، كما أنيا 2"بيدؼ تفسير الظكاىر كالتنبؤ بيا

تأميف التفسير النظامي لميداف معرفي أك مجمكعة ملاحظات أك التي قد تستعمؿ لمتنبؤ بالأحداث أك 
 3."التي تفرض السمكؾ الكاجب اتباعو

                                                             
1

، انجسائر، دار انطباػت وانُشر وانخىزٌغ انفائس  اثجذيبد انًُهجيخ في كزبثخ انرسبئم انجبيؼيخ،(2009) ػهً غربً 

 .59. ص
 .17. ، مرجع سبؽ ذكره، ص(2019)حكش عمار كآخركف 2
. ، بيركت، الدار العربية لممكسكعات، صالمعجم الحديث لمتحميل السياسي، (1999)جكفر ركبرت كأليستار إدكارد 3

453. 
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انطلاقا مف ىذا سيتـ الاعتماد عمى مقاربات نظرية متعمقة بالتصميـ كالمطبقة لمبادئو اعتمادا عمى 
الصكرة بكافة عناصرىا البنائية كمدل تأثيرىا عمى المتمقي كادراكو لفحكاىا، إضافة الى تمؾ المتعمقة 

 .بالرسالة الاشيارية كتأثيرىا كفقا للاستجابة السمككية لممستيمؾ

 :Gestalt Theoryنظرية الجشطمت -1

   يشير مصطمح التصميـ إلى عدد مف التخصصات الفنية كالمينية التي تركز عمى الاتصالات 
المرئية كطرؽ عرضيا، بحيث تستخدـ أساليب متنكعة لإنشاء كالجمع بيف الرمكز كالصكر أك الكممات 

كممة "كىي " جشطمت"لخمؽ تمثيؿ مرئي للأفكار، كمف أشير النظريات في مجاؿ التصميـ ىي نظرية 
 أك صكرة أك نمط، كلقد ظيرت في القرف العشريف في البحكث (form)ألمانية معناىا صيغة أك شكؿ 

ـ، لأشياء تتحرؾ مثؿ الشريط السينمائي عبارة عف صكرة ثابتة 1912عاـ " فيرتيايمر"التي أجراىا 
لكنيا تتحرؾ كمف ثـ بدأت تظير المقالات المنيجية لمنظرية، كبدأ عمماء النفس يبشركف بأىمية ىذا 

 :التيار الجديد، كلقد قدمت ىده النظرية مبادئ في الادراؾ البصرم تمثمت في

 .مبدأ الشكؿ كالأرضية حيث تفصؿ عيف الانساف الشكؿ عف خمفيتو كتركز عمى كؿ جزء عمى حدل-

 .مبدأ الانغلاؽ حيث يقكـ عقؿ الانساف بغمؽ الاشكاؿ مف خلاؿ ممئ الفراغات المكجكدة بينيا-

 .مبدأ التشابو حيث أف العناصر المتماثمة يتـ اعتبارىا تشكيلا عاما- 

 .مبدأ التقارب فالعناصر التي تككف متقاربة يتـ ادراكيا عمى انيا مترابطة في كتمة كاحدة-

مبدأ الاستمرارية حيث أف المسارات كالخطكط تتبعيا عيف الانساف في اتجاه معيف حتى لك كانت -
 .منفصمة

مبدأ نقطة التركيز ككف انتباه المشاىد سيتكقؼ عمى نقطة التركيز أكلا ثـ يستكمؿ باقي عناصر -
 1."المكضكع

    باستخدامنا ليذه النظرية فإننا سكؼ نخمؽ تفاعؿ بيف تككينات الصكرة الرقمية المتحركة كعناصرىا 
بحيث تككف متكاممة بشكؿ يجذب انتباه المتمقي، كتسيؿ عميو فيـ محتكل الرسالة الإشيارية التي 

 .تعرض عبر الكسيمة، كما سيتـ تطبيؽ بعض مبادئ النظرية الجشطمتية في تصميمنا

                                                             
1

أدًذ جًال انذٌٍ بلال، أرر َظرٌت انجشطهج ػهى انخكىٌٍ فً انصىرة انفىحىغرافٍت انفٍُت، يجهت انؼًارة وانفُىٌ 

:  انخانURLًيخادت ػهى انرابط . 148. ص. 143. ، ص(2021)، ياي 27، انؼذد 6وانؼهىو الاَساٍَت، انًجهذ

https://mjaf.journals.ekb.eg/article_48728_353e845e38b77d6605efd28118781e7f.pdf 

https://mjaf.journals.ekb.eg/article_48728_353e845e38b77d6605efd28118781e7f.pdf
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 :AIDAمقاربة -2

إف تصميـ الرسالة الاعلانية يحتاج إلى استخداـ الاستمالات العقمية كالاستمالات العاطفية أم 
 . ، مما يساىـ في تكجيو سمكؾ المتمقي نحك اعلاف ما للإشباع حاجياتو( كالابداعةالمصداقي)

AIDA في الأساس ىك اسـ مختصر يشير إلى المراحؿ الأربعة التي يمر بيا العميؿ خلاؿ رحمة
اتخاذ ،(DESIRE) الرغبة،(INTEREST) ،الاىتماـ(attention)الانتباه: الشراء، كىي 

 .(ACTION)القرار

 مراحؿ فردية يتحرؾ خلاليا العميؿ المستيدؼ بالتتابع، حتى يتمكف مف 4عمى  AIDA يعتمد نمكذج
 :اتخاذ قرار الشراء

 :ATTENTIONجذب الانتباه-1

يجب أف يجذب المنتج انتباه العميؿ المستيدؼ، يتـ ذلؾ مف خلاؿ المكاد الإعلانية الجذابة، مثؿ 
 .التصميـ كالعنكاف

  :INTERESTالاىتماـ-2

بعد أف قمت بجذب انتباه العميؿ، يجب أف تثير اىتمامو حكؿ منتجؾ أك خدمتؾ، كذلؾ بأف تقكـ 
 بتقديـ معمكمات مفصمة حكؿ المنتج إما عف طريؽ الصكر التكضيحية أك كصؼ المنتج عمى المكقع

 .أك فيديك إرشادم

  :DESIREالرغبة-3

بعد أف قمت بإثارة اىتماـ العميؿ المستيدؼ حكؿ منتجؾ، فإف ميمتؾ التالية ىي تحريؾ رغبتو في 
 . امتلاؾ ىذا المنتج

 :ACTIONإتخاذ القرار-4

 .بمجرّد إثارة رغبة العميؿ في الشراء، يجب تحكيؿ ىذه الرغبة سريعنا إلى إجراء
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في المتاجر الإلكتركنية أك الإعلانات عمى شبكات التكاصؿ الاجتماعي يمكف :عمى سبيؿ المثاؿ
اشترم الآف، : تشجيع العميؿ عمى شراء المنتج باستخداـ عبارة مباشرة تحثو عمى اتخاذ إجراء مثؿ

 1."اشترؾ الآف

 لما ليا مف أثر في التجارة AIDA    مف خلاؿ ما سبؽ سنعمؿ عمى تكظيؼ مبادئ مقاربة 
الإلكتركنية كاثبات لفعالية المنتجات، بحيث سنتبع مراحؿ ىذه المقاربة خلاؿ تصميـ ككتابة 

 .الإعلانات

 الدراسات السابقة-9

كنقصد بيا تمؾ البحكث التي آجراىا مجمكعة مف الباحثيف سابقا، كالتي تتناكؿ أحد الجكانب القريبة 
مف دراستنا الحالية، كتساىـ في إثرائيا، كبعد الاطلاع عمى عدد معيف مف الدراسات كجدنا دراستيف 

 .ليما علاقة مع مكضكع بحثنا

  01الدراسة: 
، "تكظيؼ الصكرة الرقمية في تصاميـ الممصؽ الغذائي "(2011)   دراسة نبيؿ فؤاد كلينا عماد فتحي 

كلقد ىدفت الدراسة إلى الكشؼ عف دكر التنظيمات الشكمية في تكظيؼ الصكرة الرقمية كممفاتيا 
 .كأنظمة الألكاف المستخدمة فييا، كدكرىا في تصميـ الممصؽ الغذائي

   لقد اعتمدا المنيج الكصفي في تحميؿ نماذج كتصميمات الممصقات الغذائية المعمقة في الأسكاؽ، 
 كذلؾ مف خلاؿ التكظيؼ الشكمي لمصكرة كما تحممو مف عناصر تككينية، ككذلؾ نظاميا المكني كنكع

 .الممؼ كبرامج التصميـ المستخدمة

 : كمف أىـ النتائج التي تكصمت إلييا ىذه الدراسة السابقة نذكر

 إف الصكرة تؤدم دكرا ميما في اكتساب البشر لممعمكمات، إلا أف الإدراؾ البشرم لمصكرة ينحصر 
 في تمؾ الصكر التي تقع في النطاؽ المرئي مف الطيؼ الكيركمغناطيسي، كأف آلات التصكير ليا

                                                             
 أكثر الطرق فعالية في كتابة AIDAنموذج "، (2022 مارس 3: تاريخ تصفح المكقع) لياميـ لمتسكيؽ الرقمي 1

 /https://lhamim.com/aida-in-marketing:  التاليURL، متاح عمى الرابط "وتحميل الإعلانات

https://lhamim.com/aida-in-marketing/
https://lhamim.com/aida-in-marketing/
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كحتى أمكاج الراديك، كما أف الاىتماـ بنكع " جاما"دكر في تغطية ذلؾ الطيؼ كمو بداية مف أشعة 
التكظيؼ كالتنظيـ الشكمي بالتكازف بيف القيـ الضكئية كالكحدات الشكمية المستعممة في تصميـ 

 .الممصقات يعد أمرا ضركريا لفيـ المحتكل الإعلاني

  02الدراسة: 
الصكرة الرقمية كتأثيرىا الإعلامي عمى  "(2020)    دراسة بكمديف أسماء كمدياني فاطمة الزىرة 

، تجمى اليدؼ مف الدراسة في التعرؼ عمى معالـ "الإعلانات الإشيارية ككالة مكبيميس أدرار نمكذجا
الصكرة الرقمية كتبييف تأثيرىا في المجتمع مف خلاؿ الإعلانات، كذلؾ مف خلاؿ استبياف مدل 

 .استخداـ شركة مكبيميس لمصكرة الرقمية في الإعلاف لاستقطاب زبائنيا

     اعتمدتا المنيج الكصفي التحميمي في تحميؿ بعض النماذج كالدراسات، لمكقكؼ عمى أىمية 
الصكرة الرقمية كعلاقاتيا بالثقافة البصرية كالفف الفكتكغرافي، ككذلؾ مدل تأثيرىا عمى الإعلانات 

 . ككيفية استغلاليا في مسارىا الأنسب

 : مف أىـ النتائج التي تكصمت إلييا الباحثتيف في ىذه الدراسة السابقة نذكر

 التطكر التكنكلكجي كالتقني الذم أفرز عنو التطكر في مجاؿ التصكير الذم بدكره أثر عمى مجالات

عديدة مف ضمنيا مجاؿ الإعلانات الاشيارية، حيث ساعدت تقنيات الصكرة الرقمية عمى ازدىاره مف 
خلاؿ العمؿ عمى جذب المشاىديف باستخداـ المؤثرات البصرية، خصكصا كأف حاسة النظر ليا 

نصيب في إعطاء الانطباع الأكؿ لكؿ ما تشاىده، كالصكرة الرقمية بما تمتاز بو مف سمات جذب 
 .كالسطكع كالكضكح كمقاربة الكاقع حققت ذلؾ التأثير

 مناقشة أوجو الاختلاف بين الدراسة الحالية والدراسات السابقة: 
    اختمفت الدراسة الحالية عف الدراسات السابقة في دراسة المجاؿ الذم كظفت فيو الصكرة الرقمية، 

عكس بحثنا الذم يرمي  (الاعلاـ، الاتصاؿ، المعالجة الرقمية)فقد تناكلت كظيفية الصكرة مف ناحية 
إلى دراسة الصكرة الرقمية كامتداداتيا في الإشيار الإلكتركني، ككذلؾ الأساليب الفنية كالابداعية التي 

 .تعمؿ عمى جذب انتباه المتمقي

ىناؾ اختلاؼ بيف الدراسة الحالية كالدراسات السابقة فيما يتعمؽ بالمناىج التي تـ تكظيفيا كالاعتماد 
عمييا لمكصكؿ إلى النتائج، فقد تـ استخداـ المنيج الكصفي التحميمي كذلؾ في كصؼ كتحميؿ النماذج 
فقط، أما دراستنا فقد اعتمدت عمى منيج الممارسة الفنية بيدؼ تصميـ عمؿ إشيارم لمكقع الكتركني 

 ".جيؼ"كالمتمثؿ في صكرة إعلانية ذات صيغة 
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     أما المنيج الكصفي فتمثؿ في كصؼ مراحؿ الإنجاز كالتقنيات المستخدمة في تكظيؼ العناصر

 .التشكيمية

 مناقشة أوجو التشابو ومواضع الاستفادة من الدراسات السابقة: 
 :   تشابيت دراستنا كالدراسات السابقة في بعض النقاط كتمثمت في

الصكرة الرقمية حيث تمت الإشارة لأغمب خصائصيا، مككناتيا كأنكاعيا، كمساىمتيا في جذب 
الجميكر كذلؾ مف ناحية الشكؿ البنائي ليا، كما أف الاطلاع عمى ىذه الدراسات السابقة دفعنا لمبحث 

أكثر لبناء فكرة حكؿ المكضكع، كذلؾ بتكظيؼ تقنية مختمفة كتأثيرات جمالية كعنصر الحركة في 
 .الإعلاف الرقمي

 ىيكمة البحث-10

     قمنا بتقسيـ دراستنا إلى فصميف، تناكلنا في الفصؿ الأكؿ الجانب النظرم ليا كالذم يتضمف 
خمفيات تاريخية لمصكرة الرقمية كالإشيار الالكتركني في حيث  مختمؼ المعمكمات النظرية، مف

 .خصصنا عنصريف متعمقيف بالمتغيرات الرئيسية لمدراسة

     فالعنصر الأكؿ كاف متعمقا بالصكرة الرقمية كالذم استيؿ بنبذة تاريخية عنيا، بداية مف التطكر 
التكنكلكجي كظيكر آلات التصكير كالمسح الضكئي إلى تطكر شبكة الانترنت كظيكر المتصفحات، 

أنكاع الصكر الرقمية كامتداداتيا، مراحؿ معالجتيا، مجالاتيا ك أيضا القيـ الجمالية ك الفنية في اختيار 
الصكرة الرقمية كعامؿ للاتصاؿ البصرم، كفي العنصر الثاني الذم تعمؽ بالإشيار الإلكتركني، فقد 

استيؿ بظيكره ك تطكره عمى المستكل العالمي ثـ عمى المستكل المحمي كما ذكرنا مزياه ك خصائصو، 
أنكاعو كأساليبو، أشكالو، كبما تمر مراحؿ تصميـ الرسالة الاشيارية الالكتركنية ك أيضا تطرقنا إلى 
الإشيار الإلكتركني بالجزائر مف ناحية قانكف تنظيمو ك بعض الككالات كالمكاقع الشييرة في ىذا 

 .المجاؿ ك ختمنا الفصؿ بخلاصة

    أما الفصؿ الثاني فخصصناه لمجانب التطبيقي الذم قسمناه إلى ثلاث عناكيف، حيث قدمنا لمحة 
عامة حكؿ مؤسسة ىايمة في العنكاف الأكؿ مف ناحية التعريؼ بيا، أىدافيا كمبادئيا ك الخدمات التي 

مميزاتيا، برامج ك )GIFيقدميا مكقعيا الالكتركني، أما العنكاف الثاني فتعمؽ بتصميـ الصكرة المتحركة 
، ك في العنكاف الثالث تناكلنا مراحؿ كخطكات تصميـ الإعلانات الرقمية المتحركة (تطبيقات تصميميا

مف خطكات تصميـ الإعلاف الأكؿ ثـ خطكات تصميـ الإعلاف الثاني، ك ختمنا الفصؿ بمناقشة 
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النتائج المتحصؿ عمييا عمى ضكء الفرضيات، الدراسات السابقة كالمقاربات النظرية، ثـ خلاصة 
 .الفصؿ

 :ضبط المصطمحات-11

 :الامتداد- 1

كىك لاحقة تمحؽ اسـ ممؼ حاسكب (layouts) أك(file extension)     كيطمؽ عميو أيضا 
 1."لتكضيح ترميز أك تككيد محتكيات الممؼ، كلا يزيد الامتداد عف ثلاثة أحرؼ أك أقؿ

تمؾ الاحرؼ كالأرقاـ أك الرمكز المسبكقة بنقطة في كصؼ الممؼ كتختمؼ كما تعرؼ الامتدادات انيا 
حسب نكع كظيفتو كيمكف التعديؿ عمييا فقط بكاسطة البرامج كالمكاقع ككنيا معرضة لمتمؼ كلكؿ 

أما عف الامتدادات المألكفة كالتي تمر عمى المستخدـ العادم أغمب الكقت ، امتداد برنامج يتعامؿ معو
 الامتدادات كأيضا(MP4, avi, flv, mov) كالفيديك (mp3, wave)فيي الامتدادات الصكتية 

 .(…gif, jpg, png, tiff) وانصىر (net, com, org, info)الالكتركنية 

 التعريف الإجرائي 
 نعرف الامتداد اجرائيا وحسب أىداف موضوع دارستنا عمى أنو صيغة لممف يستخدميا المصمم في 
حفظ صورة أو التعديل عمييا من أجل تطبيق فكرة فنية أو اشيارية ونقميا عبر وسائل الاتصال أو 

شبكة الانترنت في صورة بصرية رقمية، حيث سنستخدم نسق الرسومات المتبادلة في تصميم 
 .Hayllaإعلانات متحركة لموقع 

 :الصورة الرقمية- 2

ىي ممؼ إلكتركني يتألؼ مف عناصر مربعة الشكؿ، يطمؽ  ك(digital image)    كيطمؽ عمييا 
 اك النقاط الضكئية يتـ عرضيا عمى شاشة الحاسكب، فالصكرة التي تظير (pixels)عمييا اسـ بكسؿ 

عمى الشاشة عبارة عف مصفكفة ثنائية الأبعاد مف آلاؼ اك ملاييف النقاط أك المربعات كؿ منيا 
 بشكؿ إلكتركني عبر ىااك التقاطىا رقمنة الصكرة تحكيؿتعني  ك، كلكف، كحجـ،يعرض في مكاف خاص

 2". الكاميرا الرقميةالماسح الضكئي أك

                                                             
1
 Fileext (site consulté le : 20 mars 2023), « General Information About File Extensions », adresse 

URL:https://web.archive.org/web/20210126203926/https://filext.com/faq/file_extension_information.html 
2
Answers (site consulté le : 20 mars 2023), « digital-photoghraphy », adresse URL : 

https://www.answers.com/redirectSearch?query=digital-photography&filter=all 

https://web.archive.org/web/20210126203926/https:/filext.com/faq/file_extension_information.html
https://www.answers.com/redirectSearch?query=digital-photography&filter=all
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    كتعرؼ أيضا عمى أنيا تمثيؿ لصكرة ثنائية البعد باستعماؿ نظاـ العد الثنائي عمى شكؿ صفر 
لكؿ  ككاحد، بحيث يقكـ الحاسكب باستخداـ القيمة المخزنة لمصكرة الرقمية بكاسطة أحد البرامج ليعطي

 كتدعى ،"bit mapping"بيكسؿ لكنو كسطكعو كتدعى ىذه الطريقة بعممية تكضيع الخانات 
 1."، كىناؾ نكعاف ليا الصكرة النقطية كالمتجيةbit-mapsالصكرة

 التعريف الإجرائي 
     نعرف الصورة الرقمية اجرائيا وحسب أىداف موضوع دراستنا عمى أنيا تمك الصور التي ينقميا 
المصمم الى حاسوبو بواسطة وحدات الادخال من أجل عرضيا عمى أحد برامج التصميم ومعالجة 

بياناتيا جرافيكيا بما يتناسب مع محتوى الرسالة البصرية التي سوف تقوم بنقميا لاحقا عبر المواقع 
 .Hayllaالالكترونية، حيث سنستخدم الصورة الرقمية في صياغة وعرض محتوى اشياري لموقع 

 :الاشيار الإلكتروني- 3

، كيعتبر الإشيار (online publicity) أك (digital advertisting)    كيطمؽ عميو الإعلاف الرقمي 
الالكتركني نقؿ غير شخصي لمعمكمات مف خلاؿ مختمؼ كسائؿ الإعلاـ، كىك عادة إقناعي في 

، أك أفكار كعادة ما يدفع لو راعي معركؼ، بحيث كافة (بضائع كخدمات)طبيعتو حكؿ منتجات 
 2."المساحات المدفكعة الثمف عمى مكقع الشبكة أك البريد الالكتركني تعتبر اشيار

    كما يعرؼ الاشيار الالكتركني عمى أنو كسيمة اتصاؿ الكتركنية لنقؿ المعمكمات الخاصة بالسمعة 
 3."أك الخدمة بغرض إقناع الزبكف بقرار الشراء

كبما أف الاشيار الالكتركني يمر عبر كسيمة الانترنت فيذا يعني أنو تكليفة إلكتركنية تجمع بيف كسائط 
النص كالصكت كالصكرة الثابتة أك المتحركة اخذا شكلا معي أك يتفؽ مع تكجيات كحاجات الأفراد، 

 4."كىك في الغالب نشاط مدفكع الأجر ييدؼ الى اقناع المتمقي بمضمكف الفكرة

 التعريف الإجرائي 

                                                             
نتاجيا: الوسائط المتعددة في الصحافة، (2018)كساـ محمد أحمد 1 ، القاىرة، العربي لمنشر كالتكزيع، تصميميا وا 

 89. ص
2

اٌ، الأردٌ، دار انذايذ نهُشر وانخىزٌغ، صانزسىيك الإنكزروَي، (2005)يذًذ طاهر َصٍر  ًّ ، يخاح ػهى 366. ، ػ

 /https://www.noor-book.com:  انخانURLًانرابط 
3

اٌ، الأردٌ، دار ػُبصر انًزيج انزسىيمي ػجر الإَزرَذ: انزسىيك الانكزروَي، (2004)وسف أدًذ أبى فارة  ًّ ، ػ

 https://maktbah.net: انخانURLً، يخاح ػهى انرابط 281. وائم نهطباػت وانُشر وانخىزٌغ، ص
4

، يخاح 35. ، ص01. ، ع5، يجهت انخراد، انًجهذ الاشهبر الانكزروَي في ثيئخ الإػلاو انجذيذ، (2015)يراد كًىش 

 https://www.asjp.cerist.dz/en/article/90466: انخانURLًػهى انرابط 

https://www.noor-book.com/
https://www.noor-book.com/
https://maktbah.net/
https://maktbah.net/
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/90466
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/90466
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 نعرف الاشيار الإلكتروني اجرائيا وحسب أىداف موضوع دراستنا عمى أنو عبارة عن نشاط اتصالي 
الإلكترونية  يقوم بو المعمن عبر شبكة الإنترنت من خلال نشره في مختمف التطبيقات والوسائل

الصورة   وذلك بيدف جذب قدر أكبر من المستيمكين لشراء سمعة، حيث ستكونHayllaكمواقع 
 .المتحركة حاممة للإعلان

4 -Graphics interchange format: 

Graphics Interchange Format)) كتختصر في كممة"GIF"ممؼ نقطي تـ  ،كىي تنسيؽ
تصميمو لمصكر الأساسية التي تظير في الأساس عبر الإنترنت،كيستطيع كؿ ممؼ دعـ ما يصؿ إلى 

إمكانية الجمع بيف  GIF مفيرسنا، كما تتيح ممفات  لكننا256 بت لكؿ بكسؿ كيمكف أف يحتكم عمى 8
 1".عمى صياغة الرسكـ المتحركة الأساسية الصكر كالإطارات، مما يعمؿ

 التعريف الإجرائي 
اجرائيا وحسب أىداف موضوع دراستنا عمى أنو امتداد لمصور الرقمية الأكثر انتشارا " GIF"  نعرف 

عبر الأنترنت، ويوظف عدة مواضيع من أبرزىا الاشيارات الالكترونية حيث سنستخدم ىذا النسق 
 .في عمل اعلان رقمي متحركة

 

                                                             
1Adobe (site consulté le : 25 mars 2023), « Gif files. », adresse URL : 
https://www.adobe.com/mena_en/creativecloud/file-types/image/raster/gif-file.html 

https://www.adobe.com/mena_en/creativecloud/file-types/image/raster/gif-file.html
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  :تمييد

الخاصة  تناكلنا في الفصؿ الأكؿ الجانب النظرم ليا كالذم يتضمف مختمؼ المعمكمات النظرية
بالمكضكع كالخمفيات التاريخية لمصكرة الرقمية كالإشيار الالكتركني حيث خصصنا مبحثيف متعمقيف 

 .بالمتغيرات الرئيسية لمدراسة

     المبحث الأكؿ يتعمؽ بالصكرة الرقمية حيث سنتطرؽ لتطكرىا التاريخي، أنكاعيا كامتداداتيا، 
مجالاتيا، ككذلؾ مراحؿ معالجتيا تقنيا، كفي المبحث الثاني الذم خصصناه بالإشيار الإلكتركني، 

سكؼ نتطرؽ لظيكره كتطكره عمى المستكل العالمي ثـ عمى المستكل المحمي مع ذكر مزياه 
كخصائصو، أنكاعو كأساليبو، أشكالو، كبما تمر مراحؿ تصميـ الرسالة الاشيارية الالكتركنية كأيضا 

تطرقنا الى الاشيار الالكتركني بالجزائر مف ناحية قانكف تنظيمو كأبرز الككالات كالمكاقع الالكتركنية 
 .التجارية
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 الصورة الرقمية/ أولا

 :نبذة تاريخية عن الصورة الرقمية- 1

ـ، ككانت جكدتيا سيئة كألكانيا تقتصر عمى الأبيض 1826تـ تصكير أكؿ صكرة في التاريخ في عاـ 
 بكسؿ، فقد x 176 176ِ بأبعاد مقدارىا 1957كالأسكد، أما أكؿ صكرة رقمية، فتـ التقاطيا في عاـ 

بدأ ظيكر الصكر الرقمية مف التقاطيا ثـ معالجتيا بطرؽ متنكعة عالية التقنية كالدقة، كانتيى بنقميا 
السريع إلى أم مكاف، ليتحقؽ ما تنبأ بو المتخصصكف في منتصؼ الثمانينات، كيكشؼ الاستعراض 

التاريخي أف الصكرة مرت بعدة مراحؿ انتقمت فييا مف المرحمة الجمالية، إلى المرحمة الإعلامية 
 1."بكصفيا فنا تطبيقيا ييتـ بالنكاحي الإعلامية

 إختراع جياز الماسح الضوئي-1-1

مبكرنا مف أشكاؿ آلة  شكلان  (Pantélégraphe،الفرنسية Pantelegrafoبالإيطالية)البنتمغراؼ  كاف
عادة إنتاج الصكر بعد ذلؾ عبر  كنقميا الفاكس التي استخدمت المغناطيسيات الكيربائية لمسح كا 

، كاستخدمت للأغراض التجارية في ستينيات "جيكفاني كاسيمي"طكرىا  خطكط التمغراؼ العادية التي
 .عشر، ككاف ىذا أكؿ جياز يدخؿ الخدمة العممية القرف التاسع

كذلؾ عاـ " إدكارد بيميف"، لمخترعو (bélinographe)    كلقد شكؿ جياز البيمينكغراؼ 
في أكركبا، حيث كاف يتـ مسح " AT&T"ـ،أساس خدمة نقؿ الصكر التي استخدمتيا شركة 1913

الصكر كنقميا عبر خطكط الياتؼ العادية، كسميت العمميات المشابية المستخدمة في نقؿ الصكر 
، كقد استخدمت ىذه الخدمة مف قبؿ ككالات الأنباء منذ عشرينيات القرف الماضي كحتى "بيمينك"باسـ 

عبارة عف أسطكانة دكارة مع كاشؼ ضكئي كاحد بسرعة " بيمينك"منتصؼ التسعينيات، كاف جياز 
 2." دكرة في الدقيقة120 أك 60قياسية تصؿ إلى 

   إف أكؿ ماسح ضكئي لمصكر تـ تطكيره للاستخداـ مع الككمبيكتر ىك ماسح ضكئي أسطكاني، 
، "راسؿ كيرش" في المكتب الكطني الأمريكي لممعايير مف قبؿ فريؽ بقيادة 1957بناؤه في عاـ تـ

كانت 

                                                             
1

، يخاح ػهى "digital imageانصىرح انرلًيخ "، (2023 يارش 25: حارٌخ حصفخ انًىلغ) إنكخروٍَاث نهجًٍغ 

 https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.html:انخانURLًانرابط 
2
  ScantoPdf (site consulté le: 25 mars 2023), «The History of The Office Scanner», 

adresse URL:https://scantopdf.com/blog/the-history-of-the-office-scanner/ 

 

https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.htm
https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.htm
https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.htm
https://scantopdf.com/blog/the-history-of-the-office-scanner/
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 سـ لابف كيرش 5 تـ مسحيا ضكئينا عمى ىذا الجياز عبارة عف صكرة مربعة بحجـ  رقميةأكؿ صكرة
 1."البالغ مف العمر ثلاثة أشير

 1957أول صورة رقمية للابن كيرش سنة : 1صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 https://twitter.com/raihanaRG/status/1415216397672665088: المصدر

 التطور التكنولوجي وظيور آلات التصوير الرقمي-1-2

، ىك شكؿ مف أشكاؿ التصكير الضكئي التي (Digital photographyبالإنجميزية )التصكير الرقمي 
تستخدـ التكنكلكجيا الرقمية لمعالجة الصكر كتخزينييا أك مشاركتيا كنقميا عبر الحاسكب، كلقد ظير 
مكانية تثبيت الصكر  في نيايات التسعينات، كجاءت فكرتو مف تصكير الفيديك أك اللايؼ كميب كا 

 2".المتحركة كتكصيميا بالكمبيكتر كطبعيا أيضا

  كللارتباط تاريخ الصكر الرقمية بتطكر آلات التصكير الرقمي سنستعرض نشأتيا كتطكرىا كفقا

                                                             
1
 History of information (site consulté le: 25 mars 2023), «invention of the first digital 

image», adresse URl: https://historyofinformation.com/detail.php?entryid=2332 
2
 Jstor (site consulté le : 25 mars 2023), « digital photography », adresse URL : 

https://web.archive.org/web/20190527044622/https://www.jstor.org/topic/digital-

photography/ 

https://twitter.com/raihanaRG/status/1415216397672665088
https://twitter.com/raihanaRG/status/1415216397672665088
https://historyofinformation.com/detail.php?entryid=2332
https://web.archive.org/web/20190527044622/https:/www.jstor.org/topic/digital-photography/
https://web.archive.org/web/20190527044622/https:/www.jstor.org/topic/digital-photography/
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 :التسمسؿ الزمني التالي

 1969 : ابتكر جكرج سميث ككيلارد بكيؿ في مختبرات شركة بيؿ الأمريكيةCCD العنصر 
المزدكج أك الشحنة كىي شريحة إلكتركنية قابمة لمشحف الضكئي، كىك محسف الصكرة 

الإلكتركني الذم غير مفيكـ التصكير الفكتكغرافي كأدل إلى ظيكر التصكير الرقمي، كىذه 
 .الآلية تمثؿ العنصر الأساسي في صناعة الكاميرات الرقمي

 1970 : أدخؿ سميث كبكيؿ نظاـCCD إلى آلة تصكير فيديك لأكؿ مرة في العالـ كظمت 
، ككانت الكاميرا عمى درجة عالية مف 1975رىف التطكير إلى أف قدماىا لمملأ في عاـ 

 .الامتياز
 1981 : مافيكا )أنتجت شركة سكني آلة تصكير رقمية النمكذجية باسـ(MAVICA . 
 1986 : تمكف خبراء شركة ككداؾ مف ابتكار محسف الميغا بيكساؿMEGA PIXEL الأكلى 

 . بيكساؿ يمكف أف تنتج صكرة رقمية عالية الجكدة1.4في العالـ كىك قادر عمى تسجيؿ 
 1990 : طكرت شركة ككداؾ نظاـ القرص المدمج الفكتكغرافيPhoto CD system 

 .كاقترحت المعيار العالمي الأكؿ لتعريؼ الألكاف في البيئة الرقمية
 1991 : طكرت ككداؾ أكؿ نظاـ لكاميرة تصكير رقمي محترؼ لممصكريف الصحفييف بآلة

 (.NIKON F -3)تصكير نيككف 
 1994 : ظيكر أكؿ كاميرات تصكير رقمية لمستكل المستيمؾ التي يمكف تكصيميا لجياز

 .الكمبيكتر عف طريؽ الكابؿ
 1997 : نجح المخترع فيميب كاف في ابتكار نمكذج لأكؿ ىاتؼ محمكؿ يضـ كاميرا رقمية تـ

 1."استخداميا لالتقاط الصكر، كمف ثـ مشاركتيا لاسمكيا مع العائمة كالأصدقاء
  أما الأف فقد تنكع استخداـ تقنيات التصكير كدخمت الصكرة الرقمية مجالات عديدة، كىذا بفضؿ 

 .التطكر التكنكلكجي لمكاميرات كخاصة تمؾ المدمجة باليكاتؼ الذكية

 تطور شبكة الأنترنت وظيور المتصفحات وتصميم المواقع-1-3

عمى الرغـ مف أف شبكة الانترنت حالينا تحتكم عمى المميارات مف الصكر الرقمية، لـ يكف الكضع 
صفحات  بدايات ظيكر الإنترنت، فقد كانت أكلى المتصفحات التي تـ تطكيرىا لاستعراض كذلؾ في

                                                             
، مؤتمر كمية الآداب الصورة الرقمية كعنصر رئيسي في بنية الإعلام الجديد، (2007) عباس مصطفى صادؽ 1

-https://yemen:  التاليURL، متاح عمى الرابط 7. كالفنكف جامعة فيلادلفيا، الأردف، ص
nic.info/sectors/detail.php?ID=68776&phrase_id=1096258 

https://yemen-nic.info/sectors/detail.php?ID=68776&phrase_id=1096258
https://yemen-nic.info/sectors/detail.php?ID=68776&phrase_id=1096258
https://yemen-nic.info/sectors/detail.php?ID=68776&phrase_id=1096258
https://yemen-nic.info/sectors/detail.php?ID=68776&phrase_id=1096258
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،  الإنترنت لا تدعـ عرض الصكر كبالتالي لـ يكف استخداـ الصكر كنقميا ا كما ىك الحاؿ اليكـ متاحن
حيث كانت شبكة الإنترنت تعتمد عمى صفحات تعرض النصكص المكتكبة فقط، كلكف مع التطكر 

الذم "متصفح مكزايؾ"السريع كالزيادة في معدؿ التصفح كمساحة التخزيف عمى أجيزة الحاسكب، ظير 
لمتصفح انترنت في العالـ قادر عمى عرض النصكص كالصكر معا، كقد شكؿ ىذا تغييرا  يعتبر أك
التي تحتكم  في مجاؿ تصميـ المكاقع، فقد أبدل معظـ المستخدميف إعجابيـ بشكؿ الصفحات جذريا

عمى الصكر مما دفع معظـ الشركات لأف تدعـ ىذه الميزة في صفحاتيا، كفيما بعد، أصبحت جميع 
 1".المتصفحات قادرة عمى عرض الصكر الرقمية

   كلأف نشأة الصكر الرقمية تربطيا علاقة بالتطكر الجذرم لظيكر المتصفحات كتصميـ المكاقع 
 :نستعرض تاريخيا حسب التسمسؿ الزمني التالي

 1989 : كانت تسمى بمرحمة العصكر المظممة في تصميـ المكاقع الكيب، كىذا للاف
 .الشاشات كانت سكداء بداخميا جدكؿ يحتكم عمى معمكمات فقط

 1995: بدأت ىنا الخطكة الأكلى في تاريخ تصميـ المكاقع بشكؿ فعمي، حيث بدأ الاعتماد 
عمى نظاـ الجداكؿ في تنظيـ البيانات داخؿ صفحات الكيب كذلؾ بتنظيـ كمحاذاة 

، كفي أكاخر السنة تـ إضافة ميزة النكافذ htmlالعناصر كعرضيا بالاعتماد عمى لغة 
 .المنبثقة

 1996 : في ىذه السنة ظيرت تقنية الفلاش، كاعتبرت في ذلؾ الكقت ثكرة في عالـ
الأنترنت حيث استطاع المصممكف تصميـ الصكر المتحركة كالعركض التقديمية كما إلى 
ذلؾ، كىنا بدأ الاىتماـ بالشكؿ أكثر مف المعمكمات مما ساىـ في فشؿ الفلاش كالتخمي 

 .عنو أكاخر السنة لصعكبة الكصكؿ إلى المعمكمات
 1998: نشأ CSS لتجسيد فكرة فصؿ المحتكل عف الستايؿ لترتيب محتكل صفحة الكيب 

 .بشكؿ أفضؿ كالكصكؿ إلى المعمكمات بشكؿ أسرع عالميا
 2007:التي غيرت جميع  بانتشار اليكاتؼ النقالةبمبدأت الثكرة الحقيقية في عالـ الك 

 المعمكمات الرقمية لعدد أكبر مف الناس حكؿ العالـ، بدخكؿ ت كفرحيثمفاىيـ القديمة اؿ
الكيب ىذه الحقبة أصبح عمى الانترنت اعداد ىائمة فاعمة مف المستخدميف، فالشركات التي 

                                                             
 URL، متاح عمى الرابط ماىي الصورة الرقمية، (2023 مارس 26: تاريخ تصفح المكقع) مجمة فف التصكير 1

 https://www.fotoartbook.com/archives/162513:التالي

https://www.fotoartbook.com/archives/162513
https://www.fotoartbook.com/archives/162513


 انفصـــــــــم الأول

22 
 

 تممؾ أصبحتكبر عبر المكبايؿ أ الى شريحة مستخدميف الإعلاناتاستفادت مف كصكؿ 
 .ثركات كميزانيات يمكف مقارنتيا بميزانيات دكؿ مثؿ فيس بكؾ كتكيتر كغيرىا


 بالظيكر في الكيب، كاف أكؿ مف اقترح جعؿ المكقع" الريسبكنسييؼ"بدأت تقنية :2010 

تقنيات تطكر مف  كابتكر عدة"ايثاف مارككت"نفسو مستجيبا لجميع الأجيزة ىك شاب يدعى 
مفيكـ ترتيب تخطيط الصفحة ليتناسب مع الشاشات المختمفة، كمف ىنا بدأ التطكر السريع 
لممكاقع الالكتركنية حكؿ العالـ كانتشار الصكر الرقمية عبر شاشات الحكاسيب أك اليكاتؼ 

 1."الذكية

 :أنواع الصور الرقمية-2

 :vector imageالصورة المتجية - 2-1

كتسمى أيضا الرسكميات المتجية أك الشعاعية، كتتككف مف خطكط كمنحنيات تعرؼ بطريقة الأشكاؿ 
 كتصؼ المتجيات الرسـ كفقا لأرقاـ ىندسية، كالصكر (vectors)الحسابية كتسمى المتجيات 

المتجية يمكف إظيارىا في أم حجـ بالتصغير أك التكبير دكف أف يؤثر ذلؾ عمى جكدتيا كدرجة 
 2."كضكحيا

 صورة رقمية متجية: 2صورة رقم 

 (2023 مارس 26) بتاريخ adobeصكرة مأخكذة مف مكقع : المصدر

 مميزاتيا 
                                                             

 URL، متاح عمى الرابط تاريخ تصميم المواقع، (2023 مارس 26: تاريخ تصفح المكقع) سيرياف ككدرز 1
 /https://syriancoders.com/web-design-blog:التالي

. ، مصر، ابداعات لمنشر كالإعلاـ، صPhotoshop cs6عمم واحترف ، ت(2014) أيمف رمضاف عمي محبكب 2
 /https://www.google.dz/books/edition:  التالي  URL، متاح عمى الرابط 8

https://syriancoders.com/web-design-blog/
https://syriancoders.com/web-design-blog/
https://www.google.dz/books/edition/
https://www.google.dz/books/edition/
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الصكر المتجية ىي أفضؿ خيار للأعماؿ الفنية مثؿ الرسكـ الفنية كالعناكيف كالخطكط كالشعارات -
 .المستخدمة في أحجاـ مختمفة كفي كسائط الإخراج المختمفة

ا لطباعة اللافتات المتخصصة كالتصميـ- بمعاكنة الحاسكب كالرسكمات  الرسكمات المتجية مفيدة أيضن
 .ثلاثية الأبعاد

 :مف لكاحؽ الصكر المتجية

  AI 
  CDR 
  DXF 

 :مف البرامج التي تستخدـ في انشاء الصكر المتجية

   Adobe Illustrator 
   CorelDRAW"1 

 :bitmap imageالصورة النقطية -2-2

 ككؿ مربع Pixels كىي تتككف مف شبكة مف المربعات الصغيرة Raster images  كتسمى أيضا 
يككف لو مكاف ثابت كدرجة لكنية ثابتة كما أف العدد الإجمالي لممربعات يككف ثابتا، كلذلؾ عند تغيير 
حجـ العمؿ بالتكبير بضعؼ حجمو الأصمي لأكثر مف مرة فإنو يفقد جزءا كبيرا مف كضكحو كدقتو، 

كىذا النكع مف الصكر يظير درجة مقبكلة مف تفاكت الألكاف كالظلاؿ، كيندرج تحت ىذا القسـ الصكر 
 2".الفكتكغرافية كالتصاميـ المنتجة بالفكتكشكب

                                                             
 URL، متاح عمى الرابط ، الصور النقطية والصور المتجية(2023 مارس 26: تاريخ تصفح المكقع) المعاصر 1

 /https://mo3aser.com/blog/bitmap-vector: التالي
 .7.  أيمف رمضاف عمي محبكب، مرجع سبؽ ذكره، ص2

https://mo3aser.com/blog/bitmap-vector/
https://mo3aser.com/blog/bitmap-vector/
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 صورة رقمية نقطية: 3صورة رقم 

 (2023 مارس 26) بتاريخ adobeصكرة مأخكذة مف مكقع :المصدر

 مميزاتيا 
ا لمصكر ذات درجات الألكاف المستمرة، مثؿ  الصكر النقطية ىي أكثر الكسائط الإلكتركنية شيكعن

 .الصكر الفكتكغرافية أك الرسكمات الرقمية، لأنيا تمثؿ بكفاءة تدرجات الظلاؿ كالألكاف الدقيقة

 :من لواحق الصور النقطية

 JPG 
  GIF 
  PNG 
 TIFF 

 :من البرامج التي تستخدم في انشاء الصور النقطية

 Adobe Photoshop 
  The Gimp 
  Corel Photo-Paint 

."جميع الصكر المأخكذة عف طريؽ الماسح الضكئي أك الكاميرا تككف صكر نقطية
1

 

                                                             
.  ، مصدر سبؽ ذكرهالصور النقطية والصور المتجية المعاصر، 1
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 :إمتدادات الصور الرقمية وخصائصيا-3

عادة تنظيـ الأشكاؿ مف خلاؿ المقطة حيث       إف لمعالجة الصكرة الرقمية قدرة ىائمة عمى تغيير كا 
يمكنيا تكجيو المتمقي إلى مضمكف الصكرة، كتحفظ الصكر كالرسكـ في كسائط التخزيف عمى شكؿ 

ممفات بأنكاع مختمفة، تبعا لحجـ التخزيف المطمكب، ككذلؾ حسب الغرض مف الصكرة أم النشر عمى 
 :الإنترنت أك لمطباعة أك الكتب أك إعلانات تجارية، كمف ىذه الامتدادات ما يأتي

3-1 -JPEGGoint photographic expert group: 

، كىي مؤسسة قامت Joint Photographic Experts Group إلى JPEGيشير الاختصار 
كيعتبر تنسيؽ الممؼ الذم تتـ الاستعانة بو . بتكحيد التنسيؽ في أكاخر الثمانينيات كبداية التسعينيات

في الصكر الرقمية؛ كقد ظؿ كذلؾ منذ بدأ المصكركف الفكتكغرافيكف في التقاط الصكر كتخزينيا عمى 
. الكاميرات الرقمية كأجيزة الاستنساخ التصكيرم الأخرل

، كيدعـ (.jpg., jpeg., jpe., jif., jfif., jfi) ممحقات أسماء الممفات التالية JPEGتضـ صكر 
رساؿ 24المكف بدقة تصؿ إلى   بت، كيقكـ بضغط الصكر عبر ىدر بيناتيا لتكفير إمكانية التخزيف كا 

 .أكثر ملاءمة

 خصائصيا: 
ىي أكثر تنسيقات ممفات الصكر شيرة عمى مستكل العالـ؛ كذلؾ بفضؿ تكافقيا مع  JPEG ممفات-

 .أغمب المتصفحات كالبرامج كالتطبيقات

تتيح أحجاـ الممفات الصغيرة إمكانية النقؿ كالكصكؿ السريع لعرضيا عبر الإنترنت، كالكسائط -
 .المتعددة

 .بحجـ الممؼ صغيرنا قدر الإمكاف JPEG تحتفظ ممفات-

تحتكم عمى بيانات أكلية مضمنة تكفر لممستخدـ معمكمات إضافية مثؿ تاريخ إنشاء الصكرة ككقتو -
 .كالنظاـ المكني، ككذلؾ معمكمات حقكؽ النسخ بالإضافة الى مكقع إلتقاط الصكرة

3-2 -PNGPortable network graphic: 

 أك رسكمات الشبكة Portable Network Graphicعبارة  إلى PNG    يشير الاختصار 
يعتبر نكع ممؼ شائعنا بيف مصممي الكيب نظرنا ، كالمحمكلة، كىك أحد أنكاع ممفات الصكر الرقمية
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لـ يتـ إصدار براءة ،كلكف لقدرتو عمى التعامؿ مع الرسكمات ذات الخمفيات الشفافة أك شبو الشفافة
 باستخداـ أم برنامج لتحرير الصكر دكف PNGاختراع لتنسيؽ الممؼ ىذا، كبيذا يمكف فتح ممؼ 

مميكف لكف، كالذم يميزىا 16 الذم يضـ .pngالحاجة إلى ترخيص، كما تستطيع استخداـ الممحؽ 
 .حقا عف باقي الصكر

 خصائصيا: 

 .يستخدـ غالبا في تصميـ الشعارات ككنو يدعـ الخمفيات الشفافة-

يحتفظ بالبيانات الأصمية كجكدتيا مما يجعمو مناسبا لمرسكمات كالمخططات التفصيمية عبر مكاقع - 
 .الكيب

 . يعتبر نسؽ مفتكح يمكف استخدامو مع جميع البرامج كالتطبيقاتPNGنسؽ -

 . كذلؾ لأنيا صممت خصيصا لمكيب، كليس لمطباعةCMYKلا تدعـ أكضاع ألكاف -

3-3 -BMPBitmap pixel: 

أك صكرة نقطية، كىك نكع ممؼ يمكف مف خلالو عرض الصكر  bitmap  لكممةBMPيشير اختصار 
بدقة، كذلؾ بشكؿ مستقؿ عف الجياز الذم تظير عميو الصكر، يحتفظ تنسيؽ الممؼ ىذا بجكدة 

الصكرة المرتفعة كقدر كبير مف التفاصيؿ مع التعامؿ مع كؿ بكسؿ كصكرة منفردة ككياف منفصؿ، 
ا يجعؿ تحريرىا سيلان  BMP مما يعني أف ممفات  .في الغالب كبيرة بعض الشيء، لكف ىذا أيضن

 خصائصيا: 

عمى بيانات غير مضغكطة، مما يجعميا مثالية لتخزيف الصكر الرقمية مرتفعة  BMP يحتكم ممؼ-
 .الجكدة كعرضيا

باستقلاليتو عف الجياز، مما يعني أنو يمكف تخزينو كعرضو عبر أجيزة كشاشات  BMP يتسـ ممؼ-
 .مختمفة دكف فقداف الجكدة

متنكع جدنا، حيث يمكنو التعامؿ مع ألكاف، أشكاؿ كقنكات ألفا المتعددة، كما يمكنو  BMP تنسيؽ-
 .دعـ ضغط البيانات
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 adobeبتكافقيا مع العديد مف أنكاع مستعرضات الكيب كالبرامج، ك BMP تتسـ ممفات-
Photoshopىك الكحيد مف بيف برامج تحرير الصكر الذم يدعـ تنسيؽ ىذا الممؼ. 

3-4 -RAW: 

ىك بيانات الصكرة غير المضغكطة كغير المُعالجة التي تمتقطيا مستشعرات الكاميرا  RAW ممؼ
إلى إلتقاط تفاصيؿ صكرة بأحجاـ ممفات  RAW الرقمية أك الماسح الضكئي، يؤدم التصكير باستخداـ

كبيرة كجكدة غير مُيدرة لمبيانات، ىذا يعني أف بيانات الصكرة المباشرة تبدأ بصكرة ذات جكدة مرتفعة 
يمكف تحريرىا، تحكيميا كضغطيا بأسمكب لا يأدم إلى الإتلاؼ، كذلؾ عبر برامج مثؿ فكتكشكب مف 

 .أجؿ استخداميا في الطباعة أك عبر الأنترنت

 خصائصيا: 

 .تعطي تفاصيؿ أكثر كتحكـ أكبر-

 . متزايدةRGBنطاؽ ألكاف كاسع حيث تحتكم عمى ملاييف الألكاف بالإضافة إلى قيـ ألكاف -

 .ضغط غير ميدر لمبيانات مما يضمف عدـ انخفاض جكدة ممفاتيا-

 .  إلى صكر بانكراميةRAWإمكانية التحكيؿ مف ممفات -

3-5 -TIFFTag image file format: 

، كىك ممؼ كمبيكتر يستخدـ لتخزيف رسكمات Tag image file formatلعبارة TIFFيشير امتداد 
 في منتصؼ Taldus corporationالجرافيؾ النقطية كمعمكمات الصكرة بجكدة عالية، أنشأتيا شركة 

 .ثمانينيات القرف الماضي لاستخدامو في النشر المكتبي

 .MacOs، كWindows ،Linux كتعمؿ مع أنظمة التشغيؿ .tif أك .tiff  تستخدـ أيضا الامتداد 

 خصائصيا: 

 .الاحتفاظ بتفاصيؿ الصكرة الأصمية ككذلؾ عمؽ الألكاف-

 .ملائمة لممسح الضكئي كالنسخ الاحتياطي للأعماؿ الفنية أك المستندات الشخصية-
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 مما يعني JPEG كاحد عمى عدة ممفات أصغر حجما مف صكر TIFFيمكف أف يحتكم ممؼ -
 .إمكانية تخزيف صكر متعددة ضمف رسـ جرافيكي نقطي كاحد

 .لا تستخدـ في تصميـ مكاقع الكيب-

3-6 -GIFGraphics interchange format: 

ىي تنسيؽ ممؼ  GIF ،كممؼ(Graphics Interchange Format)ىي اختصار لعبارة GIF كممة
 1987نقطي تـ تصميمو لمصكر التي تظير في الأساس عبر الإنترنت، كتـ تصميـ ىذا النسؽ في 

، كلقد (CompuServe)كفريقو في شركة التقنية الأمريكية " ستيؼ كيمييت"عمى يد عالـ الكمبيكتر 
، كتطكر ىذا الممؼ لاحقا ليقدـ 89a ك87a الاسميف GIFأطمقت عمى إصداراتيا الأكلى مف نسؽ 

، Netscape Navigator كذلؾ بعد العمؿ عمى مستعرض1995كظائؼ رسكـ متحركة أكثر سنة 
 .2018 في عاـ Instagram كتبعتيا 2015 في دعـ ىذه الممفات في عاـ Facebookكبدأت 

لكننا  256  بت لكؿ بكسؿ كيمكف أف يحتكم عمى8 دعـ ما يصؿ إلى GIF كيستطيع كؿ ممؼ
مفيرسنا، كما تتيح إمكانية الجمع بيف الصكر كالإطارات، مما يعمؿ عمى صياغة الرسكـ المتحركة 

 .الأساسية

 خصائصيا: 

 .ضغط مناسب لمصكر، بحيث لا تيدر البيانات كلا تفقد الجكدة-

 .الحفاظ عمى التفاصيؿ الحادة لمصكر خاصة تمؾ المتعمقة بالشعارات كالرسكمات التكضيحية-

 .تدعـ الصكر ذات الخمفية الشفافة، كالتي تستخدـ غالبا في ممصقات مكاقع التكاصؿ الاجتماعي-

إمكانية دمج ممفات أك صكر داخؿ صكرة كاحدة كالتي تستخدـ غالبا في الإعلانات المنبثقة في -
 1."صفحات الكيب

 :معالجة الصورة الرقمية- 4
                                                             

1
 Adobe (site consulté le : 28 mars 2023), « image file formats », adresse URL : 

https://www.adobe.com/mena_en/ 

 

 

https://www.adobe.com/mena_en/
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تعرؼ معالجة الصكرة أيضا بأنيا أحد "، كمعالجة الصكر ىي عممية تحكيؿ الصكرة إلى شكؿ رقمي
، تيتـ بإجراء عمميات عمى الصكر بيدؼ تحسينيا طبقا لمعايير (المعمكماتية)فركع عمـ الحاسكب 

 1."محددة أك استخلاص بعض المعمكمات منيا

عادةن يتعامؿ نظاـ معالجة الصكر مع جميع الصكر عمى أنيا إشارات ثنائية الأبعاد بتطبيؽ بعض 
 :كتكجد خمسة أنكاع مف معالجة الصكر، طرؽ معالجة الإشارات المعركفة مسبقنا

  التصكّرVisualization :البحث عف الأشياء غير المرئية في الصكرة .
 التعرّؼ Recognition: تمييز الأشياء المكجكدة في الصكرة، كاكتشافيا.  
 لكضكح كالاستعادةSharpening and restoring:  إنشاء صكرة محسّنة عف الصكرة

  .الأصمية
 التعرؼ عمى الأنماط Pattern recognition: قياس الأنماط المختمفة للأشياء في الصكرة. 
 الاستعادةRetrieval:  تصفح الصكر، كالبحث ضمف قاعدة بيانات كبيرة عف الصكر الرقمية

 2".المشابية لمصكرة الأصمية

 :مراحل معالجة الصورة الرقمية- 4-1

 :يتألؼ نظاـ معالجة الصكر التقميدم مف ستة مراحؿ متتالية كىي عمى الترتيب

بكاسطة حساس ضكئي عمى سبيؿ المثاؿ آلة  (image acquisition)استحصاؿ الصكرة  .1
 .تصكير، حساس ليزر كغير ذلؾ

 .كتصفية الصكرة مف التشكيش (pre processing)المعالجة الابتدائية  .2
 لفصؿ المعمكمات الميمة عمى سبيؿ المثاؿ أم جسـ في (segmentation)تقطيع الصكرة  .3

 .الصكرة عف الخمفية
 .أك الصفات (features extraction)استخلاص المميزات  .4
 .كربطيا بالنمط الذم تعكد إليو كالتعرؼ عمى الأنماط (classification)تصنيؼ المميزات  .5
 1(."image understanding)فيـ الصكرة  .6

                                                             
 URL، متاح عمى الرابط 7. ، العراؽ، صأساسيات معالجة الصورة الرقمية، (2008)ىند رستـ محمد عمي شعباف 1

 /https://ktabpdf.com/watch: التالي
، متاح عمى الرابط ماذا تعني معالجة الصورة الرقمية، (2023 مارس 28: تاريخ تصفح المكقع)أنا أصدؽ العمـ 2

URLالتالي  :https://www.ibelieveinsci.com/ 

https://ktabpdf.com/watch/
https://ktabpdf.com/watch/
https://www.ibelieveinsci.com/
https://www.ibelieveinsci.com/
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 :تطبيقات وبرامج معالجة الصورة الرقمية- 4-2

 تشيد البرامج كالتطبيقات المتعمقة بتصميـ الصكر الثابتة كالمتحركة نمكا مطردا، مع ميميا إلى سيكلة 
الاستخداـ، كقد جعؿ ذلؾ معظميا في متناكؿ اليكاة، كيمكف تقسيـ تمؾ التقنيات كالتطبيقات، التي 

برامج يحمميا المستخدـ عمى ىاتفو كحاسكبو، كأخرل : تعرؼ كذلؾ ببرامج معالجة الصكر إلى نكعيف
عبارة عف مكاقع عمى شبكة الأنترنت، يستفيد منيا المستخدـ في معالجة صكره، تعديميا، حفظيا، 

 .كمشاركتيا مع الأخريف

 البرامج: 
 Photoshop ccفكتكشكب  .1
 Adobe Lightroom ccأدكبي لايت رككـ  .2
 ACDSeeأكدسي  .3
 Movavi Photo Editorمكفافي  .4
 CyberLink Photo Director 8 Ultraسايبرلينؾ  .5
 Microsoft photoمايكركسكفت  .6
 التطبيقات: 
1. Pixlr Photo editor 
2. Picsart AI Photo 
3. Snapseed 
4. PhotoDirector 
 المواقع: 
 Ipiccyآيبيكسي  .1
 Fotorفكتكر  .2
3. Canva 
4. FixthePhoto 
5. Polarr 
 المزايا المشتركة بينيا في معالجة الصور: 
 .قمب الصكر كتغيير اتجاه الحركة فييا .1
 .إجراء التصحيحات اللازمة للألكاف، كفصؿ بعضيا عف بعض .2

                                                                                                                                                                                         
 .7.  ىند رستـ محمد شعباف، مصدر سبؽ ذكره، ص1
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ضفاء الضلاؿ .3  .التحكـ في زكايا الإضاءة في أجزاء منيا، كا 
 .التحكـ في درجة كضكحيا كذقتيا ككثافتيا البصرية كدرجة التبايف فييا .4
 .(مربعة، مستطيمة)التحكـ في مساحات الصكر كأحجاميا كأشكاليا  .5
إجراء عمميات تحرير الصكر إلكتركنيا، إذ إف كجكد الصكر عمى الحاسكب الممحؽ بالكاميرا  .6

 .سيؿ معالجتيا
 .دمج الصكرة مع النص المكتكب، ككظمؾ المزج بينيا كبيف الرسكـ .7
ضافة تأثيرات عمييا .8  .حذؼ الخطكط كالتفاصيؿ الزائدة فييا، كا 
حذؼ أجزاء مف الصكر كتركيبيا مع صكر أخرل، كتخزينيا ضمف ممفات عديدة حسب  .9

 1."مضمكنيا أك اليدؼ منيا كالنشر عبر الانترنت أك الطباعة
 :مجالات الصورة الرقمية- 5

   تنكعت كتعددت مجالات استخداـ الصكر الرقمية في كقتنا الراىف، كأضحت تمعب دكرا ميما في 
 :أغمب المجالات منيا

 التعميم: 
 .محاكات كتمثيؿ مشاىد لا يمكف عرضيا كاقعيا في محيط المدرسة-

 .استخداـ الصكر في عرض الرسكـ التخطيطية كالبيانية لتمثيؿ الجداكؿ كالقيـ صعبة الدراسة-

 تمثيؿ عدد كبير مف النصكص كالمعمكمات في عدد قميؿ مف الصكر-

 .الصكرة تساعد الطالب عمى تفسير كتذكر المعمكمات المكتكبة التي تصحبيا-

 2".تعمؿ الصكرة عمى تجسيد المعاني كالخبرات المفظية بحيث يمكف أف يدركيا المتعمـ بسيكلة-

 الإعلام: 
 .كسيمة اتصاؿ قكية كمؤثرة تستمد سياقيا مف الأحداث الاجتماعية كالثقافية كغيرىا-

الصكرة الرقمية في الاعلاـ كسيمة سريعة في نقؿ الاخبار، كذلؾ لقدرتيا عمى التشكؿ بسيكلة في -
 .بيئات ككسائط إعلامية مختمفة

                                                             
1

، انسؼىدٌت، يكخبت انؼبٍكاٌ نهُشر رمُيبد ورطجيمبد: رصًيى انًىاد انجصريخ، (2018) نٍهى سؼٍذ سىٌهى انجهًُ 

-https://www.noor:  انخانURLً، يخاح ػهى انرابط 148.149. ، ص1. وانخىزٌغ، ط

book.com/book/review/443714 
2

، يخاح ػهى  انًىاصفبد انزمُيخ نهصىرح انرلًيخ انزؼهيًيخ،(2023 يارش 30: حارٌخ حصفخ انًىلغ)انخؼهٍى انرلًً 

 /https://sites.google.com/site/digitaleducationalimage: انخانURLًانرابط 

https://www.noor-book.com/book/review/443714
https://www.noor-book.com/book/review/443714
https://www.noor-book.com/book/review/443714
https://www.noor-book.com/book/review/443714
https://sites.google.com/site/digitaleducationalimage/
https://sites.google.com/site/digitaleducationalimage/
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 .تكجيو الرأم العاـ عبر كسائؿ التكاصؿ الاجتماعي-

 الحماية والأمن: 
 .اكتشاؼ الملامح عبر معالجة الصكر كتجزئتيا-

 .جمع الأدلة الخاصة بالجرائـ أك تمؾ الخاصة بحكادث المركر-

 .استخداـ صكر البصمات الرقمية في الأمف-

 الطب: 
 .استخداـ الصكر الرقمية في التصكير الاشعاعي كالكشؼ عف العينات البيكلكجية

 الإشيار: 
 .استخداـ الصكر الرقمية في التسكيؽ كالإعلاف عبر شتى كسائؿ التكاصؿ كالمكاقع كغيرىا
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  الإشيار الإلكتروني/ثبَيب

 :ظيور الإشيار الإلكتروني- 1

الاشيار الإلكتركني عبارة عف نشاط اتصالي يقكـ بو المعمف عبر شبكة الإنترنت مف خلاؿ نشره في 
مختمؼ التطبيقات كالبرامج الإلكتركنية بمقابؿ مادم يدفعو إلى مالؾ كصاحب ىذه المكاقع بيدؼ 

 1."جذب أكبر قدر ممكف مف المستيمكيف لشراء السمعة أك الخدمة التي ينتجيا

 :تطوره عمى المستوى الدولي- 1-1

ظير الاشيار الإلكتركني بناءا عمى عدة طفرات متلاحقة في تكنكلكجيا كسائؿ الاتصاؿ، كاقباؿ عدد 
كبير مف الافراد عمى استخداـ شبكة الانترنت في حياتيـ اليكمية، كللارتباط تاريخ ظيكر الاشيار 
الالكتركني بيذه التطكرات المتسمسمة التي شيدتيا تكنكلكجيا المعمكمات كالاتصالات حكؿ العالـ 

 :نستعرض التسمسؿ الزمني التالي

 1978: أرسؿ المسكؽ غارم ثكريؾ رسالة إعلانية إلى معظـ مستخدمي الانترنت أكؿ إعلاف 
 (.spam)" سباـ"عبر البريد الإلكتركني كالمسمى اليكـ 

 1993 : باع مكقع غمكباؿ نيتكرؾ نافيغاتكر(global network navigator) أكؿ اعلاف 
إلى شركة ىيمر إيرماف  (banner)قابؿ لمنقر عمى الانترنت كالذم سمي لاحقا بالبانر 

(heller ehrman".)2 
 1994: اشترت شركة التميفكف كالتمغراؼ الأمريكية أكؿ اشيار عمى الانترنت مف مكقع شركة 

، كمف ىنا انتشرت الإعلانات القابمة لمنقر 1994 أكتكبر 27كذلؾ كاف في  (Wired)" كايرد"
 .عبر صفحات الانترنت

 1995: أطمقت الشركة الأمريكية فككالينؾ (Focalink)  للاتصالات أكؿ مزكد إعلانات مما
 .مكف الإدارة مف استيداؼ كتعقب الاشيارات عبر شبكة الانترنت

                                                             
، الجزائر، مجمة الحكمة لمدراسات خصائصو وأنواعو وطرق تصميمو: الإشيار الإلكتروني، (2022)ىابة طارؽ 1

:  التاليURLمتاح عمى الرابط . 5. ، ص04، ع 10الإعلامية كالاتصالية، ـ 
https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/280/10/4/206505 

2
Britannica (site consulté le : 4 avril 2023), « spam unsolicited electronic message », 

adresse URL : 

https://web.archive.org/web/20180928143228/https://www.britannica.com/topic/spam 
 

https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/280/10/4/206505
https://web.archive.org/web/20180928143228/https:/www.britannica.com/topic/spam
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 1996: مميكف 300 انتشرت الإعلانات بسرعة أكبر كتصاعدت الأرباح الناتجة عنيا نحك 
 1."دكلار

 1997: ظيكر أكؿ اشيارات الفكاصؿ "interstitiels " شيار اللافتة الذكي  smart"كا 
banner" كىك الاشيار الذم يساعد المعمنيف عمى استيداؼ المستخدميف الميتميف بالخدمة ،

 2." التي تعرض اشيارات تتفؽ مع اىتمامات الزائرCookiesكذلؾ باستخداـ ممفات 
 2000: ظيكر الاشيارات المفاجئة "Pop-up" كالمستطيلات الاشيارية ،"Rectangles" ،

 . بميكف دكلار3كبمغ اجمالي الأرباح حكالي 
 2003 : تطكر الاشيار المتعدد الكسائط الذم أطمؽ عميو الاشيار الغني(Rich media) ،

 3." كأحدثت فضاءا اشياريا جديدا3Dكالذم تضمف رسكـ كأصكات تفاعمية، كما ظيرت تقنية 
 2010-2013: 

 . مميار مستخدـ1,5ازدياد عدد مستخدمي الانترنت إلى ما يقارب -
 . سنكيا خلاؿ ىذه الفترة%90الانفاؽ الإعلاني المحمكؿ أك عبر الأجيزة الذكية قد نما -
 . الذم زاد في نسبة الإشيارات عبر اليكاتؼ3Gاتساع شبكة الجيؿ الثالث -
 Facebook ads"."4"إطلاؽ فيسبكؾ نظاـ الاشيار عبر تطبيقيا -

 :تطوره عمى المستوى المحمي- 1-2

 عف طريؽ مركز البحث في الإعلاـ العممي 1994إف تاريخ دخكؿ الإنترنت إلى الجزائر كاف سنة 
كالتقني التابع لكزارة التعميـ العالي، الذم عمؿ عمى إقامة شبكة كطنية كربطيا بشبكات إقميمية كدكلية 

                                                             
1
 HubSpot (site consulté le: 4 avril 2023), « a brief history of online advertising », by 

Karla Hester Berg (2021), adresse URL: https://blog.hubspot.com/marketing/history-of-

online-advertising 
2

، يجهت الإشهبر الانكزروَي وحًبيزه جُبئيب في انمبَىٌ انجزائري، (2021)يٍُرة بٍ جذو، يبرون بٍ زٌىش 

:  انخانURLًيخاح ػهى انرابط . 75. ، ص04، ع 06انذراساث وانبذىد الإَساٍَت، و 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/174682 
3

، يُشىراث أنفا نهىرائك، يزطهجبره، أشكبنه، أسبنيجه: الاشهبر الانكزروَي، (2020)صهٍذت غلاب، نٍهٍا ػٍٍ سىٌت 

. 67، ص 01, لسُطٍُت، انجسائر، ط
4

، يمبرثخ رحهيهيخ نًزايب الإشهبر الإنكزروَي وآفبله: الإشهبر في ػصر ركُىنىجيب الارصبل، (2018)ونٍذ بٍ ػبى 

:  انخانURLً، يخاح ػهى انرابط 212. ، ص02، ع 03يجهت الإػلاو وانؼهىو الاجخًاػٍت نلأبذاد انخخصصٍت، و 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/83910 

https://blog.hubspot.com/marketing/history-of-online-advertising
https://blog.hubspot.com/marketing/history-of-online-advertising
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/174682
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/83910
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كقد دفع تزايد عدد مستخدمي سكؽ الإنترنت بالمؤسسات التي تنشط في المجاؿ التجارم للاستثمار في 
 1."الشبكة بنشر الرسائؿ الاعلانية

 أم بعد سنتيف مف دخكؿ الانترنت إلى 1996كلقد بمغ عدد الييئات المشتركة في الانترنت سنة 
 ، ككاف لمركز البحث في الاعلاـ1999 ىيئة سنة 800 ىيئة، ليرتفع العدد إلى 130الجزائر حكالي 

 مشترؾ في نفس السنة، كمع تزايد مستخدمي الانترنت في الجزائر، قاـ 3500العممي كالتقني حكالي 
المركز بالتحضير لمكلكج في عالـ الاشيار الالكتركني كمختمؼ التعاملات الالكتركنية مف خلاؿ تنمية 

 .البرامج كبناء المكاقع كتطكيرىا

    حيث بدأت تظير بعض الككالات الاشيارية التي تقكـ بتصميـ الإشيارات الإلكتركنية، كلك أف 
عدد ىذه الككالات صغير جدا نظرا لككف ىذا النكع مف الاشيار لا يزاؿ جديد في الجزائر، تعتبر 

  الككالة الأكلى التي انطمقت في تصميـ الاشيار الالكتركني بالجزائر، كىيMed and comككالة 

ككالة اتصاؿ كاشيار تقكـ بتصميـ مختمؼ أنكاع الاشيار بما فيو الالكتركني، بالإضافة إلى إجرائيا 
لدراسات حكؿ استخدامات تكنكلكجيات الإعلاـ كالاتصاؿ في الجزائر، عمى شكؿ مسكح ميدانية كسبر 

 2."أراء عبر مختمؼ المناطؽ المحمية

 .med and com شعار وكالة :4صورة رقم 
 

 

 

 

 /https://medncom.com: المصدر

                                                             
، مجمة الحكمة الإشيار الإلكتروني في الجزائر ومدى تمقي الجميور لمضامينو، (2013)عبد النكر بكصابة 1

:  التاليURL، متاح عمى الرابط 174،173. ، ص01، ع 01لمدراسات الإعلامية كالاتصالية، ـ 
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/63786 

2
، يجهت انرسانت الاشهبر الإنكزروَي واشهبر انصفحبد نهًىالغ الانكزروَيخ في انجزائر، (2023)ػادل جربىػت 

:  انخانURLً، يخاح ػهى انرباط 218. ، ص01، ع 07نهذراساث الإػلايٍت، و 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218834 
 

https://medncom.com/
https://medncom.com/
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/63786
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218834
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 مميكف مشترؾ 6 مميكف شخص، كحكالي 1,9 نحك 2005 كلقد بمغ عدد مستخدمي الأنترنت سنة 
 .، ىذا ما أعمف عميو مركز البحث في الاعلاـ العممي كالتقني2010سنة 

 Sarbacane"صارباكاف للاتصاؿ"   كتأسست بعدىا بعض الككالات الأخرل مثؿ 
Communicationأككسي ميس"، ك "Oxy muse كأـ أـ سي ديجيتاؿ ،MMC Digital كككالات ،

أخرل مبتدئة كغير معركفة لدل المؤسسات، نظرا لعمميا المحدكد في ىذا المجاؿ، كنظرا لككف ىذا 
 1."الاشيار جديدا في الجزائر

 :مزايا الاشيار الإلكتروني وخصائصو- 2

 :التفاعمية .1
تسمح ىذه السمة لممستيمؾ بالاتصاؿ كالتفاعؿ مع المكاقع الإعلانية المختمفة لمحصكؿ عمى مزيد مف 

المعمكمات كالإجابة عمى أسئمتو حكؿ منتج الإعلاف كما يمكنو أيضا الضغط عمى الإعلاف ليأخذ 
 المستخدـ في جكلة حكؿ صفحات المنتج بؿ أف المستيمؾ يستطيع أف يتفاعؿ مع سمعة كيختبرىا فعمى 

 إذا كاف الإعلاف عف برمجيات الكتركنية فيمكف لممستيمؾ اف يطمب تحميميا كاختبارىا :سبيؿ المثاؿ
ذا تقبميا يمكف أف يشترييا في نفس المحظة  .كا 

 :القدرة عمى الكصكؿ بسرعة كمركنة فائقة .2
 ساعة في اليكـ كطكاؿ أياـ الأسبكع، كىك ما يمنح 24    اف الإعلاف الإلكتركني متكفر مدة 

الشركات المعمنة قدرة فائقة عمى متابعة حملاتو الإعلانية يكما بعد يكـ كتحديثيا كتعديميا باستمرار 
لغائيا كفقا لدرجة تفاعؿ الجميكر معيا، كىذا ىك أحد الاختلافات الجكىرية بيف إعلاف الانترنت  كا 
علاف الكسائؿ التقميدية، فتغيير إعلاف لا يحظى بقبكؿ جميكر الكسائؿ التقميدية ليس سيلا فيي  كا 

 2."عممية مكمفة مما يجعؿ منافسة الكسائؿ التقميدية للإنترنت في مجاؿ التغيير شبو مستحيمة

 :الإبداع .3

                                                             
1

، الاشهبر الانكزروَي في انجزائر ثيٍ انحضىر انًززايذ وانغيبة انمبَىَي انًُظى نه، (2015)ػبذ انُىر بىصابت 

:  انخانURLً، يخاح ػهى انرباط 42.41، ص 02، ع 02يجهت الاحصال وانصذافت، و 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/13643 
2

، دار انخربٍت انذذٌزت، انسؼىدٌت، ط الإػلاٌ الإنكزروَي: ، يفبهيى وإسزراريجيبد يؼبصرح(2017)رٌى ػًر شرٌخخ 

:  انخانURLً، يخاح ػهى انرابط 37. ، ص1

https://books.google.dz/books?id=n_VhDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=fr#v=onep

age&q&f=false 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/13643
https://books.google.dz/books?id=n_VhDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=fr#v=onepage&q&f=false
https://books.google.dz/books?id=n_VhDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=fr#v=onepage&q&f=false
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 مما لا شؾ فيو أف الإبداع في تصميـ المكاقع مف شأنيا أف يخمؽ صكرة ذىنية جيدة عف المنظمة، 
فإنشاء المكاقع التي تتميز بالابتكار كالجاذبية سيجعؿ المنظمة تحظى بإعجاب الجماىير حيث أف 

كجكد ىذه المكاقع يعطي نكعا مف المكانة ليذه المنظمات، كيخمؽ لدل مستخدميف المكاقع انطباعات 
 .جيدة عف تمؾ المنظمات مما يدفع الأفراد إلى تكرار زيارتيـ ليذه المكاقع

 :عالمية الاتصاؿ .4
  تكفر الانترنت شمكلية التكاصؿ العابر لمحدكد، في حيف جميكر الكسائط التقميدية يصطدـ بحدكد 
جغرافية كسياسية كثقافية، بؿ يكاجو حدكدا استثمارية في حالة الفضائيات التمفزية المشفرة فالرسالة 

الإعلانية المرسمة عبر الانترنت ىي مف الأشياء التي يقاؿ عنيا عادة أنيا عابرة لمحدكد أرضا 
 1."كفضاءا

 :تكامؿ الكسائط المتعددة .5
حيث يتيح إعلاف الانترنت فرصة استخداـ النصكص كالصكت كالمرئيات كيمكف تصكير السمعة أثناء 
براز كافة جكانبيا كاستعماؿ الأبعاد الثلاثية، كما يستطيع المستخدمكف الحصكؿ عمى  الاستخداـ، كا 

 2."لقطات فيديك" CD"عينات مف خلاؿ الانترنت مثؿ الكتب أك 

 :الخصكصية .6
  حيث يكفر إعلاف الانترنت مالا يستطيع البيع المباشر أك التمفزيكني الالكتركني تكفيرىا حيث يمكف 

الحصكؿ عمى المعمكمات التفصيمية كالاستفسار عف نقاط عديدة كاتخاذ قرار الشراء المناسب دكف 
 .التعرض لأم تجريح أك ضغكط مف البائعيف

 :التكمفة المنخفضة .7
 إف الإنترنت كسيمة فعالة لكضع الحملات التركيجية كلإيصاؿ المعمكمات بأقؿ التكاليؼ حيث أنيا 

تكفر مصاريؼ الطباعة كالبريد كالعمالة كغيرىا مف المصاريؼ الأساسية الأخرل في كسائؿ الإعلاف 
 6,6 إلى 2,5التقميدية، كلعؿ ذلؾ راجع إلى انخفاض تكاليؼ الأنترنت حيث أنيا تعتبر أقؿ غلاء ب 

 3."مرات مف كسيمة التمفزيكف عمى سبيؿ المثاؿ

 :أداء قابؿ لمقياس كتكمفة متدنية .8

                                                             
1

، 1، انسؼىدٌت، ط الارصبل الإػلاَي في إسزراريجيخ انزسىق، يكزجخ انًهك فهذ انىطُيخ، (2004)يٍهىدي انؼسوزي 

 https://fastorder.store/book.php?n=72082:  انخانURLً، يخاح ػهى انرابط 217. ص
2

 .9. ، يصذر سبك ركرِ، ص(2022)هابت طارق 
3

، 91 ,252 ,309. ، ص1 دار انًسٍرة نهُشر وانخىزٌغ، ػًاٌ، ط الارصبلاد انزسىيميخ،، (2016)ػهً فلاح انسػبً 

 /https://www.elktob.online: انخانURLًيخاح ػهى انرابط 

https://fastorder.store/book.php?n=72082
https://fastorder.store/book.php?n=72082
https://www.elktob.online/
https://www.elktob.online/
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 تتأكد باستمرار فعالية الإعلاف عبر الانترنت كمما قيست بمعيار التكمفة مقابؿ الاستجابة، فاستخداـ 
الشبكة النسيجية يسيـ في تخفيض التكاليؼ الإعلانية بالمقارنة مع كسائؿ الإعلاف التقميدية، كىذا ما 

 1."تؤكده الممارسة في الماضي غير البعيد

ىناؾ العديد مف الأسباب التي تجعؿ الإعلانات الرقمية جزءنا حيكينا مف استراتيجية التسكيؽ لأم نشاط 
ربما أىـ سبب ىك أف المستيمكيف يقضكف المزيد مف الكقت في الاتصاؿ بالإنترنت مف خلاؿ . تجارم

 عمى ؼ التسكيؽ الرقمي التعرنا يتيح ؿ، حيثأجيزة الكمبيكتر كاليكاتؼ الذكية كالأجيزة المنزلية الذكية
. الجميكر أينما كاف

 :أنواع الإشيار الإلكتروني وأساليبو- 3

 :الإشيار من خلال الموقع الإلكتروني- 3-1

    تقع الكثير مف الإعلانات داخؿ ىذه الفئة، كتقكـ الشركات بنشر إعلاناتيا في المكاقع المتنكعة 
 2."نظرا لاىتماـ الجميكر المتزايد بالإنترنت، بالإضافة إلى التسييلات كالخدمات التي تكفرىا الشبكة

كما تعد مف أكثر الأساليب انتشارا، حيث يقكـ المعمف بالدفع مقابؿ عرض رسالتو الإشيارية في ذلؾ 
 ىذه الطريقة تتيح لممشاىد فرصة النقر عمييا لتحميمو إلى مكقع الكيب (شراء مساحة)المكقع 

كما تعد مف أكثر الأساليب انتشارا، حيث يقكـ المعمف بالدفع مقابؿ عرض رسالتو الإشيارية في ذلؾ 
ىذه الطريقة تتيح لممشاىد فرصة النقر عمييا لتحيمو إلى مكقع الكيب الخاص  (شراء مساحة)المكقع 

 .لممعمف لمحصكؿ عمى معمكمات أكثر أك الإتصاؿ بالمعمف

الشرائط الاشيارية، الاشيارات النصية، إعلانات الفيديك :     كيأخذ ىذا النكع أشكالا عدة منيا
 3."الغرافيكية الثابتة أك المتحركة كالرسكـ كالصكر

 :الإشيار من خلال منصات التواصل الإجتماعي- 3-2

                                                             
1

 .219. يٍهىدي انؼسوزي، يصذر سبك ركرِ، ص
 .23. ريـ عمر شريتح، مصدر سبؽ ذكره، ص2
دراسة ميدانية بفندق رويال )الاشيار الالكتروني ودوره في تنمية الخدمات السياحية ، (2014)فاطمة طالبي 3

، مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر في الإعلاـ كالاتصاؿ، تخصص اتصاؿ كصحافة مكتكبة، قسـ الاعلاـ (بوىران
:  التاليURL، متاح عمى الرابط 55. كالاتصاؿ، كمية العمكـ الاجتماعية، جامعة عبد الحميد بف باديس، مستغانـ، ص

http://e-biblio.univ-mosta.dz/handle/123456789/2872 

http://e-biblio.univ-mosta.dz/handle/123456789/2872
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ىك ثاني أكثر الإعلانات الإلكتركنية انتشارا كفعالية، كىذا لقرب ىذا النكع مف الإعلانات مف الجميكر 
المستيدؼ بشكؿ كبير، حيث يتصفح معظـ المستخدميف منصات التكاصؿ الاجتماعي المختمفة يكميا 

كربما ىي أكؿ ما يخطر بباليـ للاعتماد عميو لمبحث عف منتج أك خدمة معينة، كمف أبرز تمؾ 
، كيمكف الاعتماد عمى (Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram, Snapchat): المنصات

 .ىذه المنصات لمتسكيؽ عبر الإعلانات الممكلة، أك التسكيؽ عبر المؤثريف عمى كؿ منصة

 :الإشيار من خلال البريد الإلكتروني- 3-3

التسكيؽ عبر البريد الإلكتركني ىك أحد أكبر استراتيجيات التسكيؽ فعالية ككفاءة، كىك عبارة عف 
 . البريديةلقكائـإرساؿ رسائؿ تركيجية قد تحتكم عمى عركض أك نصائح أك أخبار ؿ

 يستخدـ التسكيؽ عبر البريد الإلكتركني في زيادة المبيعات كزيادة المشتريف المحتمميف مف المتجر،
 مف خلاؿ إرساؿ العركض إلى زكّار المتجر بشكؿ غير مباشر عف طريؽ إرساؿ نشرات بريدية كذلؾ

 1".ارتحتكم عمى أحدث العركض بجانب بعض النصائح المفيدة لمزك

 الإعلانات التي تكون عبر البريد: 5صورة رقم 

 

 

 

 

 https://www.shobly.com/article/types-of-advertising:المصدر

 :الإشيار عبر اليواتف النقالة- 3-4

                                                             
، متاح كيف تسخر التسويق عبر البريد الالكتروني لزيادة مبيعاتك، (2023 أفريؿ 10: تاريخ تصفح المكقع)مستقؿ 1

 /https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide:  التاليURLعمى الرابط 

https://www.shobly.com/article/types-of-advertising
https://www.shobly.com/article/types-of-advertising
https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide/
https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide/
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كىي الإعلانات التي يتـ تمريرىا مف خلاؿ النقاؿ الذم أصبح لو أدكار كثيرة خاصة بعد ربطو مع 
، أك عبر خدمة (SMS)الانترنت، كتتمثؿ أشكاؿ الاشيار عبر الياتؼ في خدمة الرسائؿ النصية 

 .، كيمتاز ىذا النكع بتكفير إشيارا داخؿ أك خارج شبكة الانترنت(MMS)رسائؿ الكسائط المتعددة 

 :إشيار ألعاب الفيديو- 3-5

  لقد أصبح المعمنكف أكثر أىمية بلاعبي ألعاب الفيديك ىذه الفئة المستيدفة التي أثبتت الدراسات أف   
 منيا يتفاعمكف إيجابيا مع الإعلانات التي يتـ تمريرىا أثناء المعب كما أكدت أف ىذا النكع ساعد 82%

 1."كثيرا عمى تخزيف المعمكمات الخاصة بالمنتجات كخمؽ صكرة ذىنية عمى العلامة التجارية

 :إشيارات الرسوم المتحركة- 3-6

  كىي إعلانات تيدؼ إلى جذب انتباه المتصفح حيث تحتكم عمى الرسكمات كمجمكعة مف الصكر 
البسيطة في حجميا كمساحتيا حيث يقكـ مصمـ الإعلاف بتحديد زمف كعدد الدكرات كتغيير الصكر 
بيف المقطات ليكحي لممشاىد بأف الصكر متحركة كىذا لكي يضمف بقاء الصكرة في ذىف المشاىد 

 2."لبضعة ثكاف
 :أشكال الإشيار الإلكتروني- 4

 :الإشيار الأفقي- 4-1

كىك متكاجد في كؿ المكاقع الالكتركنية تقريبا، كتندرج ضمنو العديد مف التنكيعات في الشكؿ 
 .كالمضمكف، إلا أف جميعيا يتشارؾ في كظيفة أساسية تتمثؿ في إصاؿ فحكل الرسالة الاشيارية

 
 
 

                                                             
، مجمة العمكـ الإنسانية، جامعة الاخكة منتكرم واقع الإعلان الالكتروني في العالم العربي، (2017) إيناس قنيفة 1

:  التاليURLمتاح عمى الرابط . 339، ص 47، ع 1قسنطينة، الجزائر، ـ 
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/89193 

 .172.  عمي فلاح الزعبي، مصدر سبؽ ذكره، ص2

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/89193
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 méga banner 728x90 pixels: 6صورة رقم 

 

 

 

 

 https://www.impactplus.com/blog/what-are-google-display-ads:المصدر

 classical banner horizontal 468x60 pixels: 7صورة رقم 

 

 

 

 

/ https://adespresso.com/blog/banner-ad-examples-boost-sales/amp: المصدر

 :الإشيار الجانبي- 4-2

، كيمتاز عف النكع الأكؿ بعمكديتو حيث قد "skyscraper"كيعرؼ أيضا بإعلاف ناطحة السحاب 
 بيكسؿ، تأثير ىذا النكع أقكل 120 بيكسؿ كأكثر فيما يقارب عرضو 600يصؿ طكلو إلى 

ككذلكفاعميتو في إيصاؿ رسالة المعمف إلى المتصفح ذلؾ لأنو لا يختفي عند إنزاؿ الصفحة بؿ يبقى 
 1."عمى الجانب أم في مرأل المتصفح كىذا يزيد مف فرصة النقر عميو

 

                                                             
 .26.  ريـ عمر شريتح، مصدر سبؽ ذكره، ص1

https://www.impactplus.com/blog/what-are-google-display-ads
https://www.impactplus.com/blog/what-are-google-display-ads
https://adespresso.com/blog/banner-ad-examples-boost-sales/amp/
https://adespresso.com/blog/banner-ad-examples-boost-sales/amp/
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 skyscraper banner 120x600 pixels: 8صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 /https://www.yinfor.com/2009/07/add_a_new_ads_unit_on_blog.html/amp:المصدر

 :الإشيار القافز والمتسمسل- 4-3

  كيسمى أيضا بالإشيار المفاجئ أك القافز ككما يدؿ اسمو، يقفز في صفحة إلكتركنية خاصة بو 
حالما يدخؿ المتصفح مكقعا ما، كىك يخبئ المكقع الذم بصدد تصفحو ما يجبر عمى إغلاقو أك 
 1."إزاحتو، كالإشيار المتسمسؿ مشابو لمقافز إلا أنو يتسمؿ مف أسفؿ الصفحة التي تككف بصدد قرأتيا

 pop-up new tab ads: 9صورة رقم 

 

 

 

 

 

 /https://malwaretips.com/blogs/remove-new-tab-ads:المصدر

                                                             
 .178.  عمي فلاح الزعبي، مصدر سبؽ ذكره، ص1

https://www.yinfor.com/2009/07/add_a_new_ads_unit_on_blog.html/amp/
https://www.yinfor.com/2009/07/add_a_new_ads_unit_on_blog.html/amp/
https://malwaretips.com/blogs/remove-new-tab-ads/
https://malwaretips.com/blogs/remove-new-tab-ads/
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 :الإشيار الطائر- 4-4

كىك أحد أنكاع الإعلانات الالكتركنية كالتي قد تككف مزعجة لعدد مف المستخدميف، كتسمى أيضا 
بإشيارات الفكاصؿ حيث يظير ىذا النكع مف الإعلانات بمجرد دخكؿ الزائر إلى الصفحة، كيستمر 

ظيكره لحكالي ثلاثيف ثانية، كقد يمنع المستخدـ مف رؤية محتكل المكاقع حتى يزكؿ، كلكف يتكاجد زر 
 .الاغلاؽ يمكف الضغط عميو لإخفاء الإعلاف

 pop-up ads: 10صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 https://allaboutcookies.org/what-are-pop-up-ads: المصدر

 :إشيارات النصوص- 4-5

 حيث تظير العديد مف الإشيارات النصية Googleيظير ىذا النكع عندا القياـ بالبحث عبر مكقع 
 .إلى جانب نتائج البحث، كيظير في حالة ما إذا كاف لو صمة بما يبحث عف الشخص

 

 

 

 

 

https://allaboutcookies.org/what-are-pop-up-ads
https://allaboutcookies.org/what-are-pop-up-ads
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 Text ads on google search: 11صورة رقم 

 

 

 

 

 

 /https://themktgboy.com/guide-create-profitable-google-ad-campaigns: المصدر

 :مراحل تصميم الرسالة الإشيارية الإلكترونية- 5

 إلى إنشاء كتنظيـ الأعماؿ الفنية المرئية المستخدمة في الإعلانات لممنتجات شياريشير تصميـ الا
يتـ إنشاء التصميمات المستخدمة في الإعلانات مف قبؿ مصممي الجرافيؾ كككالات ،ككالخدمات

الإعلاف ككذلؾ أقساـ الإعلاف في الشركات التي تكظؼ ىؤلاء المينييف لإنشاء كتنفيذ الكتيبات كالبريد 
علانات الكيب كالإعلانات المطبكعة  اتتضمف عناصر التصميـ المستخدمة حركؼ،كقد المباشر كا 

 1".اتكضيحية كصكرا رسكـ،  كرتكنيةارسكـا، حدكد، خيالية

   بعد أف يتـ ترتيب المساحة كشرائيا أك شراء كتخصيص مكقع يجب تكفر حاجات التصميـ كما ىك 
الحاؿ بالنسبة للإعلانات الأخرل تحجز المساحة كلكنيا تحتاج بعد ذلؾ لممئيا كيتمثؿ المكضكع الأكؿ 

 :في اجاد مف يتكلى محتكل المكقع، إذ يمكف التصدم ليذا الأمر بعدد مف الطرؽ كىي

 .مباشرة بكاسطة المعمف مع تكفير المعدات اللازمة كالمتاحة -
 .بكاسطة مكرد المكقع كالذم في بعض الحالات قد يقدـ تصميما لمكقع الكيب -
 .عف طريؽ ككالة الإعلاف أك أستكديك مبتكر يستخدـ للإعلانات التقميدية -
 2."بكاسطة متخصص في المجاؿ الالكتركني كالاعلاـ الآلي -

                                                             
مراحؿ تصميـ الإعلاف مف التخطيط كالتصميـ : ، تصميـ الإعلاف(2023 أفريؿ 15: تاريخ تصفح المكقع) مثابر 1

 /https://motaber.com/ad-design-steps: التاليURLإلى النشر كالتتبع، متاح عمى الرابط 
 .92.  إيناس قنيفة، مصدر سبؽ ذكره، ص2

https://themktgboy.com/guide-create-profitable-google-ad-campaigns/
https://themktgboy.com/guide-create-profitable-google-ad-campaigns/
https://motaber.com/ad-design-steps/
https://motaber.com/ad-design-steps/
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   ليتـ كضع الاشيار في صكرتو النيائية كتقديمو لمجميكر المستيدؼ يمر عبر مراحؿ كيمكف 
 :عرضيا في الشكؿ التالي

 :مرحمة التصميم المبدئي- 5-1

التي يضع فييا المصمـ التصكر العاـ لمتصميمات كالأفكار الإعلانية المختمفة كذلؾ مف أجؿ اختيار 
أحسف كأنسب الأفكار كالنماذج لعرض السمعة، كتككف ىذه النماذج المبدئية صغيرة الحجـ كيتـ رسميا 
في إطار التجارب التي تسعى لمكصكؿ إلى التصميـ النيائي كلا تضـ أم تفاصيؿ كلكف تحتكم فقط 

 .إلا عمى المككنات الأساسية للإعلاف

 :(المرحمة التقديرية)مرحمة التصميم التجريبي- 5-2

  بعد الحصكؿ عمى أحد النماذج الصغيرة يباشر المصمـ في إعداد الرسـ في حجـ أكبر كبنفس حجـ 
الإشيار النيائي كىذا النمكذج يحتكم عمى معظـ التفاصيؿ المطمكبة مثؿ عناصر الإعلاف مع 

تكضيح المكاف الذم سيكضع فيو كؿ عنصر كشكؿ الحركؼ لمعناكيف ككذلؾ العناكيف الفرعية كنكع 
 : كما يتـ في ىذه المرحمة التركيز عمى1"الخط المستخدـ،

 تحديد الجميور المستيدف: 
إذ . قبؿ البدء في إنشاء إعلانؾ، مف الميـ أف تعرؼ مف تريد الكصكؿ إليو باستخداـ ىذا الِإعلاف

يمكف أف يساعدؾ معرفة المزيد عف جميكرؾ المستيدؼ عمى فيـ تفضيلاتيـ كرغباتيـ بشكؿ أفضؿ، 
كعمكمنا، يمكنؾ الحصكؿ عمى فكرة جيدة . بالإضافة إلى معرفة ما يحفزىـ عمى اتخاذ قرارات الشراء
كذلؾ مف خلاؿ طرح الأسئمة ذات الصمة . عف الجميكر المستيدؼ مف خلاؿ إجراء أبحاث السكؽ

كبالتالي، يمكنؾ التنبؤ بكيفية تفاعميـ مع تقنيات كأساليب . حكؿ أعمارىـ، أك دخميـ، أك اىتماماتيـ
 2".إعلانية معينة

 اختيار الشكل المناسب: 

                                                             
، مجمة الحكمة لمدراسات الإعلامية الاشيار الالكتروني خصائصو وأنواعو وطرق تصميمو، (2022) طارؽ ىابة 1

 https://www.asjp.cerist.dz:  التاليURLمتاح عمى الرابط . 16. ، ص04، ع 10كالاتصالية، ـ 
، مجمة الباحث في العمكـ رمزية المنظور القيمي الثقافي في الاشيار الإلكتروني الجزائري، (2016) إسماعيؿ زياد 2

:  التاليURLمتاح عمى الرابط . 160. ، ص02، ع 07الإنسانية كالاجتماعية، ـ 
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/98691 

https://www.asjp.cerist.dz/
https://www.asjp.cerist.dz/
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/98691
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بناءا عمى الجميكر المستيدؼ يتـ تحديد الشكؿ كالألكاف كيتضمف العديد مف العناصر، كتعد عممية 
 .اختيار الألكاف عنصر ميـ لجذب انتباه المتمقي

 صياغة رسالة: 
كمما لا شؾ فيو، تتضمف جميع الِإعلانات تقريبنا شكلان مف أشكاؿ المعمكمات النصية التي يمكف 

 كمف خلاؿ كتابة رسالة لا تنسى مرافقة ،للأشخاص استخداميا لمعرفة المزيد عف منتج أك خدمة
 جذب انتباه الأشخاص ةزيد مف فرصم بيذا ق، فإفشيار للإيختاره المصمـلمصكرة أك الفيديك الذم 
ا بعض القيـ الأساسية لمعلامة التجاريةيستحسفكمف الناحية المثالية،   . أف تنقؿ الرسالة أيضن

كذلؾ تختمؼ المعمكمات التي يتـ تضمينيا مف إعلاف لأخر كيتضمف عادة بيانا لمشركة كالمنظمة 
 1."كمميزات المنتج الذم يتـ الإعلاف عنو كالرسكـ البيانية أك التعميمية، الصكر كالشعار

 مرحمة التصميم النيائي: 
ىك نمكذج طبؽ الأصؿ للإشيار الجاىز لمبث كالنشر كلا يتـ التكصؿ إلى ىذا النمكذج إلا بعد 

دراسات فنية ككظيفية لكافة جكانب الإعلاف إضافة إلى الدراسات المتعمقة بكيفية تكصيمو إلى أكبر 
 2."عدد مف المستيمكيف كغالبا ما يحمؿ النمكذج النيائي تكقيع المعمف إيذانا بالمكافقة عميو

كلمقياـ بتصميـ إشيار إلكتركني ناجح بالشكؿ الجيد يجب اتباع بعض الإستراتيجيات نستعرضيا فيما 
 :يمي

 .تحديد الكسيط .1
 .مراجعة إعلانات المنافسيف .2
 .إنشاء عنكاف فعاؿ .3
 .ككذلؾ بدء الإعلاف باستخداـ لغة تخطؼ الأنظار .4
 .في كتابة النص لمتحدث مباشرة إلى القارئ” أنت“إضافة إلى استخداـ الشخص الثاني  .5
 .تحديد مشكمة قد يكاجييا العملاء كيحميا المنتج أك الخدمة مف خلاؿ الِإعلاف .6
 .تقديـ كصؼ لممنتج، أك الخدمة لمعميؿ .7
 .تسميط الضكء عمى الميزة التنافسية .8

                                                             
، متاح عمى مراحل تصميم الإعلان، (2023)، كساـ صريـ (2023 أفريؿ 22: تاريخ تصفح المكقع) مكقع تجارتي 1

 /https://tijareti.com/advertising-design: التاليURLالرابط 
 .160.  إسماعيؿ زياد، مصدر سبؽ ذكره، ص2

https://tijareti.com/advertising-design/
https://tijareti.com/advertising-design/
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تضميف ركابط إلى مكقع الشركة عمى الكيب كصفحة المنتج أك الخدمة كذلؾ مف خلاؿ  .9
 .النصكص

10.
كاستخداـ الإحصائيات كالمقاييس كالأرقاـ الأخرل التي تضيؼ مصداقية كتزيد الاىتماـ  

 1".البصرم لكتاباتؾ

 :كأيضا لضماف رسالة إشيارية ناجعة لابد مف تحقيؽ مبادئ تصميمية تتمثؿ في

 التكازف -
 التقارب -
 التنسيؽ -
 التكرار -
 التبايف -
 الإيقاع -
 الكحدة -
 السيادة -

 :الاشيار الإلكتروني في الجزائر- 6

 :الطبيعة القانونية للإشيارات الالكترونية في الجزائر- 6-1

 مف قانكف التجارة 06 البند 06اما الإشيار الإلكتركني فقد عرفو المشرع الجزائرم بنص المادة 
الالكتركنية بأنو كؿ إعلاف ييدؼ بصفة مباشرة اك غير مباشرة إلى تركيج بيع سمع أك خدمات عف 

ك أ نستخمص مف نص ىذه المادة أف الإشيار الإلكتركني ىك كؿ فعؿ ،تصالات الإلكتركنيةالاطريؽ 
لى إتصرؼ سابؽ عف العممية العقدية يتـ عبر شبكة الإنترنت أك غيرىا مف الكسائؿ الإلكتركنية ييدؼ 

 .ف تحققياأالتأثير عمى نفسية المستيمكيف لإقناعيـ بمزايا السمع كالخدمات كالفكائد التي يمكف 

كرد فصلا كاملا في القانكف الثالث ذكره تحت عنكاف أف المشرع الجزائرم قد أ الى ةكما تجدر الإشار
 2.." في مجاؿ التعاقد عف بعدة بالغةىمي أالإشيار الإلكتركني كذلؾ لما لو مف

                                                             
1

 /URL :https://tijareti.com/advertising-design يىلغ حجارحً، وساو صرٌى، يصذر سبك ركرِ، رابط 
2

 انًزؼهك 05/18ضىاثظ الاشهبر الإنكزروَي في ظم انمبَىٌ رلى ، (2022) بىزكري اَخصار، بىضٍاف ػبذ انرزاق 

 URL، يخاح ػهى انرابط 108.  ، ص02، انؼذد13، انًجهت الأكادًٌٍت نهبذذ انماَىًَ، يجهذ ثبنزجبرح الإنكزروَيخ

 https://www.asjp.cerist.dz/en/article/209434: انخانً

https://tijareti.com/advertising-design/
https://tijareti.com/advertising-design/
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/209434
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/209434
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ك غير مشركع يمحؽ أشيارا مضملا إقد يتجاكز الإشيار الإلكتركني حدكد مشركعيتو ليصبح بذلؾ 
 ة في الرساؿةساسيأ لذلؾ كاف لابد مف تكافر قكاعد ،ك في محظكرأضررا بالمستيمؾ كيكقعو في غمط 

ما ،أ كضكح العرض الإلكتركنياشتراطكليا في أ تتمثؿ ، منوة حتى تتحقؽ الغامة الإلكتركنيةالإشيارم
 .كغامض  عف كؿ ما ىك مضمؿة ابتعادىا كضركرة الإشيارمة الرساؿةثانييا فيتمحكر حكؿ مشركعي

 ةىميأ كةالجزائرم بعنام كثر المسائؿ التي خصيا المشرعأ كضكح الإشيار الإلكتركني مف ةؿأتعد مس
 ة المتعمؽ بالتجار18/05 مف القانكف رقـ 11 ة عميو في المادا نص كيظير ذلؾ مف خلاؿ ـة،بالغ

 ةيجب اف يقدـ المكرد الإلكتركني العرض التجارم الإلكتركني بطريؽ:" كالتي جاء فيياة،الإلكتركني
ف يتضمف عمى الأقؿ كلكف ليس عمى سبيؿ الحصر المعمكمات أ كيجب ة، كمفيكـة كمقركءةمرئي
 ...".ةالأتي

 ة الرساؿة تحديد ىكمةكيد المشرع الجزائرم عمى ضركرأ تة،نستخمص مف خلاؿ استقرائنا لياتو الماد
ف يشتمؿ عميو العرض الإلكتركني كما يمكف أ عمى ما يمكف ة الكضكح كالدؽةضفاء صؼإ كةالإشيارم

ف أجؿ ذلؾ كاف لابد عمى المكرد أ مف ،لى التعاقدإ لأنو كفي الأغمب سيككف ىك الدافع ،ف يتضمنوأ
 ة السمع كالخدمات كيراعي في ذلؾ مبادئ الصدؽ كالأمافة لحقيؽةيقدـ كؿ المعمكمات المطابؽ

 .ك غمطأيقاع المستيمؾ في خمط إ متجنبا بذلؾ ،كالكضكح

عتماد ا لابد مف ،لى المستيمؾ كيقتنع بياإ كحتى تصؿ ة الإشيارمة الرساؿةطار تحديد ىكمإ كفي 
 التي يفيميا المستيمؾ ةستعماؿ المغألة ا تسيؿ قراءتيا كفيميا لذلؾ كانت مسةعبارات بسيط

 مف 19 ة فقد نصت الماد،ىـ المسائؿ التي تناكليا القانكف الجزائرمأالالكتركني في الإشيارات مف 
 ةنكاعو بالمغأيتـ الإشيار بجميع :"فأ عمى ة العربيةستعماؿ المغا المتعمؽ بتعميـ 91/05القانكف رقـ 

ذف الجيات إ كبعد ة عند الضركرة العربيةلى جانب المغة إجنبيأ كيمكف استثناء لغات ةالعربي
 ...".ةالمختص

 ةلمغة خرل كالتي تككف مصاحبة أجنبية أف المشرع الجزائرم كفؽ حينما نص عمى اعتماد لغكعميو فإ
ىا  الانترنت ككفة تتمتع بيا شبؾةف ىناؾ خصكصيأ غير ، فيما يتعمؽ بالإشيارة خاصة العربيةالكطني
 1." ماة بدكؿةطابع دكلي كغير محصكرذات 

 :الوكالات والمواقع الإلكترونية الاشيارية بالجزائر- 6-2

                                                             
1

. 112، 111، 110.  بىزكري إَخصار، بىضٍاف ػبذ انرزاق، يصذر سبك ركرِ، ص
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 :ظيرت العديد مف الككالات التي تيتـ بالإشيار كالتسكيؽ كمختمؼ مظاىر التجارة الإلكتركنية منيا

  ككالةMMc Digital :ككالة متخصصة في التسكيؽ التفاعمي كالأعماؿ الإلكتركنية. 

 MMc agence logo: 12صورة رقم 

 

 

 

 https://dz.linkedin.com/company/mmc-digital: المصدر

  ككالةAllégorie : تأسست مجمكعةAllégorie كىي مجمكعة استشارية 2010 في عاـ ،
 مكظفنا في جميع 180 تضـ المجمكعة الآف أكثر مف ،جزائرية رائدة في مجاؿ الاتصالات

الإنشاء، كالاستشارات، كالإعلاف، كالإنتاج، كالإعلاـ، كالدراسات، )مجالات الاتصاؿ 
 .(كالرقمي

 allēgorie agence logo: 13صورة رقم  

 

 

 

/ https://www.allegorie.group: المصدر

 

  ككالةfan advertisting : 2020ككالة فف الاشيار تعتبر حديثة الظيكر تأسست عاـ ،
 . السمعي البصرمالإنتاجكتعتبر ككالة اتصالات اشيارية، تيتـ بمجاؿ التسكيؽ الرقمي، ك

 
 

 

https://dz.linkedin.com/company/mmc-digital
https://dz.linkedin.com/company/mmc-digital
https://www.allegorie.group/
https://www.allegorie.group/
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 fan advertisting agence logo: 14صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 https://www.fancommunication.dz/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85:المصدر

 

  ككالةANEP : كأطمقت 1967كىي مؤسسة كطنية للإتصاؿ كالنشر كالإشيار نشأت عاـ ،
، في بيانيا عف الخدمات الجديدة 2022 مام 21خدمة الإشيار الإلكتركني يكـ الثلاثاء 
 1."المكجية لمنشاطات عبر شبكة الأنترنت

 الوكالة الوطنية للاتصال والنشر والاشيار: 15صورة رقم 

 

 

 

 

 http://www.anep.com.dz/siege/indexAR.php:المصدر

                                                             
:  التاليURL، متاح عمى الرابط (2023 مام 1: تاريخ تصفح المكقع) ككالة الأنباء الجزائرية 1

https://www.aps.dz/ar/sante-science-technologie/126698-2022-05-31-18-02-03 

https://www.fancommunication.dz/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85
https://www.fancommunication.dz/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85
http://www.anep.com.dz/siege/indexAR.php
http://www.anep.com.dz/siege/indexAR.php
https://www.aps.dz/ar/sante-science-technologie/126698-2022-05-31-18-02-03
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بداية يجب التفرقة بيف الككالات الاشيارية التي تقكـ بتصميـ الإشيار الإلكتركني كالتي لدييا مكاقع 
عمى شبكة الإنترنت لمتعريؼ بمنتجاتيا كخدماتيا، كبيف تمؾ المكاقع التي تقدـ مختمؼ العركض 
التجارية بيدؼ البيع عمى شبكة الإنترنت كالتي بدأت تنتشر في السنكات الأخيرة، كبالتالي فتحت 
الفرصة لممستثمريف كمختمؼ المؤسسات كحتى الافراد لجذب مستخدمي الانترنت ك ذلؾ بفضؿ 

خدماتيا المختمفة كالتي تقكـ أساسا بعرض مختمؼ المنتكجات كالسمع سكاء تعمؽ الأمر بالحكاسيب 
كمنتجات الاعلاـ الالية، كالبرمجيات اك اليكاتؼ النقالة، كالمنتجات الالكتركنية اك الألبسة كالعطكر، 

كغيرىا فبالتالي ىذه المكاقع كرغـ أف بعضيا يقكـ بنشر إشيارات مصممة مف طرؼ الككالات 
 .الإشيارية،إلا أنيا تبقى مجرد مكاقع لمبيع عمى الشبكة

 كلك تصفحنا المكاقع الجزائرية المتخصصة في التجارة الإلكتركنية كالبيع عمى الإنترنت لكجدناىا مكاقع 
: حديثة كلا تتمتع بالاحترافية التي تتحمى بيا المكاقع العالمية المتخصصة في المجاؿ مثؿ

يبام Amazonامازكف  كغيرىا سكاء مف حيث محتك التصميـ أك نكع العركض كالخدمات Ebay كا 
 1."المقدمة

 :   كمف بيف المكاقع الجزائرية الأكلى لمبيع عمى الشبكة نجد

  مكقعOuedkniss: 
 .2006مكقع تجارم إلكتركني نشأ سنة -

 .يعرض المكقع عدة شرائط إشيارية لمختمؼ الشركات كالمنتجات كالخدمات-

 .يعرض المكقع قائمة لمسمع مع صكرىا-

 .يحتكم المكقع عمى شريط لمفئات لتسييؿ عممية البحث- 

 .يعمؿ المكقع عمى بيع مساحات إعلانية كنشرىا حسب الفئة- 

                                                             
 عبد النكر بكصابة، الاشيار الإلكتركني في الجزائر بيف الحضكر المتزايد كالغياب القانكني المنظـ لو، مصدر سبؽ 1

 .10، 09. ذكره، ص
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 بعض الاشيارات الالكترونية عمى موقع واد كنيس: 16صورة رقم 

 (.2023 مام 4) بتاريخ www.ouedkniss.comلقطة شاشة أخذت مف المكقع الإلكتركني :المصدر

  مكقعGuiddini: 
مكقع يقدـ عركض مختمفة لمكاد كمنتكجات جديدة في مجاؿ الإعلاـ الآلي كالبرمجيات، كالمكاد -

.الكيركمنزلية، الألبسة كمكاد التجميؿ كالحمي  

يعرض صكر المنتجات مع أسعارىا-  

.كاجية المستخدـ بسيطة كتحتكم عمى عدة رسكمات رقمية-  

 guiddiniموقع : 17صورة رقم 

 

 (.2023 مام 4) بتاريخ www.guiddini.com لقطة شاشة مأخكذة مف المكقع :المصدر

 

http://www.ouedkniss.com/
http://www.ouedkniss.com/
http://www.guiddini.com/
http://www.guiddini.com/
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  مكقعZawwali: 
، كىي رائدة التجارة الإلكتركنية في إفريقيا،  2010 في ديسمبر Zawwaliتـ إطلاؽ -

 .Rocket Internet كMTN كMillicomمدعكمة مف قبؿ -

.  كؿ شيرنمكىا دكلة في إفريقيا كآسيا كأكركبا كيستمر في 32 الآف في ةمكجكد-

 .المكقع الكحيد الذم يكفر إمكانية الدفع عبر الأنترنت مف داخؿ الجزائر كخارجيا-

 .كاجية المستخدـ بسيطة كتـ ترتيب الحاجيات حسب كؿ فئة-

 .تعرض عدة أشكاؿ مف الشرائط الإشيارية لمختمؼ السمع التي تنتجيا الشركات الجزائرية كغيرىا-

 Zawwali الالكترونية من موقع تبعض الاشيارا: 18صورة رقم 

 (.2023 مام 4) بتاريخ www.zawwali.comلقطة شاشة مأخكذة مف المكقع : المصدر

  مكقعjumia: 
 كانتشرت بشكؿ سريع لتصؿ لخمس دكؿ 2012 في لاجكس بنيجيريا عاـ Jumiaتأسست شركة 

 .مصر، كالمغرب، كساحؿ العاج، ككينيا، كجنكب أفريقيا: أفريقية أخرل كىي

أكغندا، تنزانيا، غانا، الكاميركف، تكنس، : بتأسيس مكاتبيا في كؿ مف" جكميا" قات 2014  كفي عاـ 
 .2018 دكلة افريقية سنة 14كالجزائر، لتنتشر بعدىا في 

http://www.zawwali.com/
http://www.zawwali.com/
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 واجية موقع جوميا: 19صورة رقم 

 (.2023 مام 4) بتاريخ www.jumia.dzلقطة شاشة مأخكذة مف المكقع :المصدر 

 .المكقع يضـ فئات عديدة مميئة بالمعمكمات الاشيارية الالكتركنية-

كاجية تضـ عديد الفئات جية اليميف مف أزياء، إلكتركنيات، صحة كجماؿ، منزؿ كمكتب، ىكاتؼ -
 .ذكية كغيرىا

تعرض كؿ المعمكمات الخاصة بالسمع مف سمات كعلامات تجارية مشابية ليا إضافة إلى خريطة -
 .التكصيؿ

 .تعرض إطار أفقي تمر مف خلالو العديد مف الإشيارات الإلكتركنية-

    بينما نجد الكثير مف المكاقع تقدـ عركض لمنتجات مستعممة، كمكقع بيع السيارات المراد إعادة 
-www.occasionsديزاد .، كمكقع أككازيكفwww.tidjellabine.comككـ.بيعيا تيجلابيف

dz.comنت .، الذم يقدـ منتجات متنكعة، نفس الشيء لمكقع الرحبةwww.errahba.net،"1 
 .كمكاقع عديدة أخرل

                                                             
 .45.  عبد النكر بكصابة، مصدر سبؽ ذكره، ص1

http://www.jumia.dz/
http://www.jumia.dz/
http://www.tidjellabine.com/
http://www.tidjellabine.com/
http://www.occasions-dz.com/
http://www.occasions-dz.com/
http://www.occasions-dz.com/
http://www.occasions-dz.com/
http://www.errahba.net/
http://www.errahba.net/
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   كتعتبر المكاقع التي قدمناىا عينة صغيرة لمئات المكاقع التي تتشابو في طرؽ عرضيا لممنتجات، 
ف تدعك إلى البيع عبر  كما أنيا تسكؽ عمى طريقة الأسكاؽ المكازية، التي تغيب فييا الرقابة، كالتي كا 

 .الأنترنت إلا أف طريقة الدفع الالكتركنية لا تزاؿ غائبة في الجزائر

   كذلؾ تتميز ىذه المكاقع بإعادة استنساخ بعضيا البعض بغية إقناع المستخدميف بشراء المنتجات 
 .المقترحة، كيرتكز أىميا عمى الألبسة كمكاد الزينة، كسائؿ الآلي مف حكاسيب كمكاد معمكماتية كغيرىا

   رغـ انتشار ىذه المكاقع ذات المضمكف التجارم ترل بعض الدراسات تمسؾ العديد مف الأفراد 
 مف المقتنيات الإلكتركنية تتـ مف مكاقع غير عربية، %80بالإعلانات التقميدية، كيلاحظ أف 

 1."فالجزائريكف يجركف عمميات تسكيقية أغمبيا مف متاجر إلكتركنية أجنبية

   يمكف حصر الأسباب التي تحكؿ دكف إقباؿ الجزائرييف عمى السمع التي تعرضيا الإشيارات 
 :الإلكتركنية فيما يمي

  مستكل دخؿ الفرد المتدني، كعدـ القدرة عمى تحمؿ مصاريؼ الإنترنت كتعاملاتيا، خاصة
 .دفع حقكؽ التكصيؿ بيف الكلايات

 2."النقص في جاىزية المكاقع الإلكتركنية 
  نقص الثقة مف طرؼ الزبكف الجزائرم فيما تقدمو المكاقع الإلكتركنية مف سمع كمنتجات

 .كخدمات
  سمعة المكاقع الأجنبية كمكضكعيتيا كطرقيا الأمنة في التعاملات مما أعطاىا الفضؿ عمى

 .العديد مف المكاقع الإلكتركنية الجزائرية
  حدكثية الإشيار الإلكتركني في الجزائر مما يجعمو بحاجة إلى تنظيـ محكـ كتخطيط عممي 

 .لتطكيره
 
 
 
 

 
                                                             

: قراءة نقدية تحميمية، كتاب جماعي اشراؼ: ، كاقع صناعة الاشيار الإلكتركني في الجزائر(2020) بكبصمة إيماف 1
 .140، 139. مبني نكر الديف، عككباش ىشاـ، الجزائر، منشكرات ألفا لمكثائؽ، ص

 .341ص .  إيناس قنيفة، كاقع الإعلاف الإلكتركني في العالـ العربي، مرجع سبؽ ذكره2
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 خلاصة الفصل-

مف خلاؿ ما سبؽ طرحو مف جكانب تاريخية كخمفية نظرية كخصائص متعمقة بمتغيرات الدراسة، 
نخمص إلى أف التطكرات التكنكلكجية في مجاؿ كسائؿ الإعلاـ ك المعمكماتية نتج عنيا تطكر في 

مجاؿ معالجة الصكرة الرقمية التي أضحت بدكرىا تمعب دكرا فعالا في إثراء محتكل الرسالة الإشيارية 
الإلكتركنية، ذلؾ مف خلاؿ التقنيات كالبرامج المختمفة التي تسمح  بتعديؿ الصكرة ك ترتيب عناصرىا 

مف رسكمات ك أشكاؿ كنصكص في إطار كاحد مما أعطى مساحة لممصمميف للإبداع فييا، كصياغة 
أفكارىـ بشكؿ أحسف، كما أصبح بالإمكاف التنكيع في الأعماؿ الاشيارية ك طرحيا في صكر متعددة 

 . عبر مختمؼ الكسائط

    إف ظيكر الانترنت أدل إلى بركز مفاىيـ تسكيقية حديثة منيا الاشيار الالكتركني، حيث يعد 
أسمكب جديد كفرتو الانترنت كأضفت عميو سمة التفاعمية المباشرة، التي سيمت عممية التكاصؿ مع 

العملاء المحتمميف في كقت قياسي، كـ أكسبت الاشيارات الالكتركنية جممة مف الخصائص الاتصالية 
كالتقنيات، إذ صممت إعلانات الانترنت كفؽ نظرة جديدة بعيدة عف التخطيط التقميدم لتسمح بظيكر 

 .محتكل ثرم كمكثؼ، ىدفو إقناع المتمقي بالحصكؿ عمى خدمة أك اقتناء منتج

    إف الفيـ الجيد لثقافة كبيئة المستيمؾ لو دكر في تككيف الرسالة الإشيارية، حيث ينبغي كضع 
كتحديد محتكل الإعلاف الرقمي بعناية كدقة بما يتناسب مع المستكل الثقافي كالإدراكي لمعملاء 

المستيدفيف، ككما ينبغي التركيز عمى المستكل الادراكي ينبغي أيضا عدـ إىماؿ المستكل الجمالي 
الصكر المتحركة كالرسكـ الإلكتركنية كالتي تخدـ : كذلؾ بتكظيؼ مؤثرات فنية كسيككلكجية أىميا

اليدؼ الذم يسعى إلى تحقيقو المعمف ككنيا تسيؿ التعبير عف الأفكار الاشيارية بسرعة ككفاءة 
 .إضافة إلى جذب انتباه المستخدميف عبر شبكة الإنترنت



 

 

 

 

 

 

 

 

 GIFانصىرح انًزحركخ :ـم انثبَيصانف

ورصًيى الإػلاٌ نًىلغ 

 "Haylla/هبيهخ"

 
 

 

 Haylla/  لمحة عامة حكؿ مؤسسة ىايمة /أولا

 "Gif" الصكرة المتحركة /ثانيا

 "Haylla" مراحؿ كخطكات تصميـ إعلاف متحرؾ لمكقع /ثالثا
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  :تمييد

في ىذا الفصؿ الذم تـ تخصيصو لمجانب التطبيقي كالذم سكؼ نقسمو الى ثلاث عناكيف، 
حيث نقدـ لمحة عامة حكؿ مؤسسة ىايمة في العنكاف الأكؿ مف ناحية التعريؼ بيا، أىدافيا كمبادئيا 

 GIFكالخدمات التي يقدميا مكقعيا الالكتركني، أما العنكاف الثاني سنتطرؽ لتصميـ الصكرة المتحركة 
كذلؾ مف خلاؿ برامج كتطبيقات تصميميا مع المراحؿ كذكر أىـ مميزاتيا، كفي العنكاف الثالث سنقكـ 

 .بتطبيؽ مراحؿ كخطكات تصميمنا للإعلانات الرقمية المتمثؿ في إعلانيف لمكقع ىايمة
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  لمحة عامة حول مؤسسة ىايمة:أولا

 :التعريف بموقع ىايمة-1

 بداية نشاطيا تتعتبر ىايمة ماركت مف أكائؿ شركات التجارة الإلكتركنية كالرائدة في الجزائر، حيث كاف
لايزاؿ مقرىا الرسمي في نفس الكلاية،كىي تعتبر جزء مف مجمكعة   في كلاية البميدة ك2016سنة 

 ألؼ منتج في كؿ 10قكـ بتكفير تشكيمة كاسعة مف المنتجات بأكثر مف تمزايا لمتجارة الإلكتركنية، 
، بدأت المؤسسة قبؿ خمس سنكات كبائع تجزئة صغير عبر الإنترنت يبيع المنتجات المجالات

المتعمقة بالعائمة أك المرأة عمى كجو التحديد، اليكـ أصبحت ىايمة ماركت منصة تكفر آلاؼ المنتجات 
 .المميزة كفي مختمؼ المجالات

   تستخدـ مؤسسة ىايمة استراتيجية إعادة استنساخ المكاقع التجارية كتعرض متاجرىا عبر منصات 
 .التكاصؿ الاجتماعي أيضا

 المكقع الأكؿ الرسمي :www.haylla.com 
 

 haylla market logo: 20صورة رقم 

 

 

 

 (.2023 مام 6)صكرة مأخكذة مف مكقع ىايمة بتاريخ : المصدر

 المكقع الثاني :foorshopwww.foorshop.com 
 

 

 

 

 

http://www.haylla.com/
http://www.haylla.com/
http://www.foorshop.com/
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 foorshop market logo: 21صورة رقم 

 

 

 

 

 (.2023 مام 6)صكرة مأخكذة مف مكقع فكرشكب بتاريخ : المصدر

 المكقع الثالث :let’s shopwww.letsshop.dz 
 

 lets shop dz logo: 22صورة رقم 
  

 

 

 

 

 

 

 (.2023 مام 6)صكرة مأخكذة مف مكقع لاتس شكب بتاريخ : المصدر

  

 

 

 

http://www.letsshop.dz/
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 hayllaواجية موقع : 23صورة رقم 

 (.2023 مام 6) بتاريخ hayllaلقطة شاشة مأخكذة مف مكقع : المصدر 

 مكقع إلكتركني تجارم. 
  تتألؼ كاجية المستخدـ مف شريط اشيارم أفقي تمر عبره عدة إعلانات كيتـ تحديثيا بشكؿ

 .يكمي
  تحت الشريط الاشيارم مباشرة نجد المتاجر التي قامت مؤسسة ىايمة بتمكيميا بحيث تأخد

 .مساحة في مكقعيا
  كيأتي تحت شريط المتاجر الممكلة جميع العركض الخاصة بالمنتجات التي تبيعيا عبر

 .مكقعيا
  ينقسـ المكقع لعدة تصنيفات حسب مجاليا أك الغرض منيا فعند النقر إلى جانب الشعار

إلكتركنيات كممحقات، المنزؿ كالمطبخ، مستمزمات العطمة كالترفيو، معدات ): تظير القائمة
 .(إلخ...مينية كآلات، السيارات كالدراجات النارية، حكاسيب كلكازـ مكتبية كمصرفية

 تتشابو كاجية المستخدـ في باقي المكاقع مف حيث التصميـ ك الإشيارات كالعركض. 

 :الخدمات التي يقدميا موقع ىايمة- 2

 :مف بيف الخدمات التي تقدميا مؤسسة ىايمة عبر مكقعيا نذكر
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 .يحرص متجر ىايمة عمى تكفير لجميع الزبائف تجربة تسكؽ أمنة-

 .إضافة أحدث المنتجات كثير منيا متكفرة حصريا عمى المنصة-

تكفير العديد مف الضمانات مثؿ الاستبداؿ المجاني، جكدة المنتجات، خدمات مابعد البيع، كالبيع -
 .بأسعار المستكرد أك المصنع مباشرة إلى المستيمؾ النيائي

 .إمكانية رد السمعة كاستبداليا-

 .إمكانية فتح متاجر خاصة بالبائعيف عبر المنصة كتمكيمييا-

 .تكفير خدمة البيع بالتقسيط-

 . ساعة7/24تكفير خدمة المساعدة -

 :"GIF"الصورة المتحركة: ثانيا

 3بأنيا صكر متحركة، فيي عبارة عف مقطع متحرؾ قصير قد تتراكح مدتو مف  GIF تُعرؼ ممفات
ثانية لا أكثر، بالإضافة إلى ذلؾ فيي تعرؼ بالصكر المتحركة ككنيا لا تحتكم عمى أم 15إلى 

أيضا تمؾ الرسكـ المتحركة المكجكدة في صكر ذات أحجاـ ممفات GIF صكت، كتعرض صكر
" memes"أك " stickers"صغيرة، كالتي نستخدميا لمشاركة ردكد أفعالنا العاطفية كيطمؽ عمييا 

 كما (Facebook, WhatsApp, Twitter, Discord)كنجدىا غالب عمى منصات التكاصؿ مثؿ 
 .gifىذه إلا كاحدة مف الميزات التي تقدميا صيغة ممؼ 

 ":GIF"مميزات الصورة المتحركة - 1

 صكر متعددة في ممؼ كاحد  .1
 ىي أنيا يمكف أف تخزف أكثر مف ممؼ صكرة في ممؼ صكرة متحركة GIFالميزة الأبرز لممفات 

 .كاحد

 الشفافية أثناء التحرير .2
 ليس لو خمفية، كيمكف لممستخدـ كضع ما يريد في الخمفية، مما يدعـ GIFالشفافية تعني أف ممؼ 

 .تنسيقات مختمفة، مثؿ صكرة ثابتة أك فيديك

 :GIF 89a))التشابكية  .3
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 العادية بسرعة الأنترنت ككنيا صكرة نقطية متغيرة، أما النسخة الثانية المعدلة فيي GIFتتأثر 
 .متشابكة لا تتأثر بسرعة الانترنت كلا تتغير جكدتيا

 نسبة الضغط .4
 .يمكف ضغطيا دكف فقداف لأم مف البيانات، أم انيا تحافظ عمى جكدة الصكرة

 : متعددة الاستخدامات، كمف بينياGIFتعد ممفات 

 الشعارات المتحركة. 
 الخطكات أك البرامج التعميمية البسيطة: تكضيح الإجراءات. 
 مشاركة ردكد أفعالنا العاطفية كذلؾ عبر الدمج بيف الرسكـ المتحركة كالصكر : شرح المشاعر

 .ذات أحجاـ الممفات الصغيرة
 الميمز(memes) : يعتبرGIF أفضؿ تنسيؽ للإنشاء meme متحركة كىي الأكثر انتشارا 

 .حكؿ العالـ
 حيث تعمؿ عمى جذب انتباه المستخدميف، كىذا ما يتـ استخدامو في : رسكمات الكيب

 1."الإعلانات الالكتركنية ككذلؾ ممصقات المكقع

 ":GIF"أىم المواقع والبرامج والتطبيقات لتصميم -2

ىناؾ عدة برامج كتطبيقات سيمت عممية تصميـ الصكرة المتحركة، سكاء كانت صياغتيا عبر فيديك 
 : أك مجمكعة صكر، كنستعرض أىميا مع الخطكات فيما يمي

  انفىرىشىة(Photoshop:) 

ثـ "load file into stack "> ثـ "Scripts"> ثـ "File"نقكـ بفتح برنامج الفكتكشكب كنذىب إلى : أكلا
 كنختار الصكر التي نريد استخداميا، ثـ "Browse" تفتح لنا نافذة نقكـ عندىا بالنقر عمى كممة >

 ."OK"، كبعدىا عمى "Open"نقكـ بالنقر عمى 

                                                             
1
  Recoverit (site consulté le: 6 mai 2023), «GIF FILES: EVERYTHING YOU WANT 

TO KNOW», adresse URL: https://recoverit.wondershare.com/photo-tips/what-is-gif-

file.html 

https://recoverit.wondershare.com/photo-tips/what-is-gif-file.html
https://recoverit.wondershare.com/photo-tips/what-is-gif-file.html
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 الخطوة الأولى لفتح ممف الصور: 24صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 8مف إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 فتح ممف الصور: 25صورة رقم 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 8مف إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

ضافة النصكص كالتأثيرات اللازمة أك المكاحؽ الخارجية مف : ثانيا بعد فتح الصكر كالتعديؿ عمييا كا 
، "Timeline "> ثـ ننقر عمى "Window" كغيرىا، نذىب إلى أعمى الصفحة حيث كممة pngصكر 

 create" ننقر جانبيا كنختار عبارة "Create vidéo timeline"تظير لنا في أسفؿ الصفحة عبارة 

frame animation ."
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 ترتيب الطبقات: 26صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 8إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 timelineاختيار خاصية : 27صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 8إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 Create frame animationالنقر عمى خيار : 28صورة رقم 

 

 

 

 .2023 مام 8إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 make frames from"ننقر أيقكنة الخيارات المكجكدة عمى يميف النافذة التي فتحناىا كنختار : ثالثا
layers" كبيذا نككف قد ككف مجمكعة مف الصكر المتتالية في نافدة ،"timeline" نختار بعدىا القياـ ،

أك إضافة بعض التأثيرات مف خلاؿ الايقكنات المكجكدة أك تغيير " play"بعرض الصكر عبر زر 
 .سرعة عرض الصكر

 make frames from layersالنقر عمى خيار : 29صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 نافذة عرض الصور: 30صورة رقم 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 :في الأخير عند حفظ العمؿ نتبع الخطكات التالي: رابعا

 GIFطريقة حفظ ممف : 31صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23 بتاريخ adobeمأخكذة مف مكقع : المصدر

  كبَفب(Canva:) 

    يمكننا تصميـ صكر متحركة عبر تطبيؽ أك مكقع كانفا، رغـ أنو ليس بمستكل برنامج الفكتكشكب 
 .لكف في الغالب تستخدـ لنشر إعلانات متحركة بسيطة

 ، لتحديد"Custom size"تظير لنا قائمة نقكـ باختيار  " +" نقكـ بفتح التطبيؽ كننقر عمى زر : أكلا
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لتظير لنا قائمة للأدكات " +" قياسات التصميـ، كبعدىا تفتح لنا كاجية لمعمؿ عمييا ننقر عمى أيقكنة 
ضافة بعض " Text"التي نحتاجيا خلاؿ العمؿ، عمى سبيؿ المثاؿ سكؼ نختار  كنقكـ بكتابة نص كا 

، ثـ ("Elements"يمكننا اختيار أشكاؿ مصممة بالفعؿ ثابتة أك متحركة كذلؾ عبر أيقكنة )الاشكاؿ 
مف القائمة أسفؿ التصميـ كنختار " animate"ننقر عمى أم عنصر نريد تحريكو كبعدىا نختار كممة 

 :نكع الحركة التي نريدىا، كنفس الطريقة مع باقي العناصر، نستعرض الخطكات في الصكر التالية

 Canvaواجية تطبيق : 32صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 custom size on Canva app:33صورة رقم  

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 مرحمة التصميم عبر تطبيق: 34صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 Animate option on Canva: 35صورة رقم 

.   

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 :بعد الانتياء مف التصميـ يمكننا حفظو حسب الخطكات التالية: ثانيا

 GIFطريقة حفظ التصميم في ممف : 36صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23مف إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 جيفييىلغ (Giphy): 

 

كىك مكقع مخصص لتصميـ جميع أصناؼ الصكر المتحركة سكاء كانت شعارا أك ممصؽ أك 
إعلانا، كيمكف صياغتيا إما عف طريؽ مجمكعة مف الصكر أك عبر فيديك بنسخ الرابط 

 .الخاص بو
 نختار فيديك مف اليكتيكب مثلا ثـ نقكـ بنسخ ،"Giphy"بعد إنشاء حساب في مكقع : أكلا

 . الخاص بوURLرابط 
ثـ نقكـ بمصؽ الرابط أسفؿ الصفحة التي ظيرت لنا، لتنقمنا " Create"ننقر عمى أيقكنة : ثانيا

إلى صفحة أخرل يتـ فييا تحميؿ الفيديك، حيث نقكـ بقطع الأجزاء الغير مرغكب فييا، كعند 
 ".continue to decorate"الانتياء ننقر عمى كممة 

ينقمنا المكقع إلى نافذة جديدة حيث يمكننا إضافة النصكص، الرسكمات، الفلاتر، الممصقات، : ثالثا
 .يمكننا دائما الرجكع إلى الصفحة السابقة أك إعادة تشكيؿ العناصر التي اضفناىا لمتصميـ

، يتـ "Upload to Giphy ">ثـ " Continue to Upload"بعد الانتياء ننقر عمى أيقكنة : رابعا
تحميؿ الصكرة المتحركة كنشرىا عبر صفحتنا الشخصية، حيث يمكننا الرجكع إلييا في أم كقت 

 :كيمكف تحميميا عمى أجيزتنا لمشاركتيا لاحقا، نستعرض الخطكات التي شرحناىا فيما يمي

 Giphyواجية التصميم لموقع : 37صورة رقم 

 

 
 
 

 
 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 timeline vidéo on Giphy: 38صورة رقم 

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 decoration page & uploading steps: 39صورة رقم  

 

 

 

 

 

 

 

 

 .8/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 :"GIF" بصيغة "Haylla"مراحل وخطوات تصميم إعلان متحرك لموقع : ثالثا

 :المراحل المنيجية في تصميم الإعلان الأول والثاني- 1

   يمر تصميـ الإعلاف الإلكتركني بالعديد مف المراحؿ كالخطكات لتنفيذه التي تعكس في نفس الكقت 
كضكحا في الإعلاف مف حيث طبيعتو كمتطمباتو، حيث أف لكؿ إنتاج خصائص إبداعية تصحبو مف 

جانبيف شكمي كتعبيرم، حتى يتـ في صكرتو النيائية كيمكننا عرض المراحؿ التي مر بيا تصميـ 
 :الاعلانيف عمى الشكؿ التالي

 مرحمة البحث وتحديد الفكرة: 
 .الاطلاع عمى المكاقع التجارية كالإعلانات المكجكدة فييا- 

 .البحث عف التقنيات الجديدة التي تستقطب عدد أكبر مف المشاىدات عبر العديد مف المنصات- 

التغذية البصرية عبر البحث كالاطلاع أكثر عبر تطبيقات الصكر كمكاقع التصميـ الجرافيكي مثؿ - 
(Pinterest ،Dribble.) 

تحديد الفكرة المتمثمة في الجمع بيف أكثر أنساؽ الصكر انتشارا عبر مكاقع التكاصؿ الاجتماعي - 
 .كغيرىا مع الاشيار الإلكتركني الذم بات يغزك شبكة الأنترنت

، باعتبار الجماىير العربية أكثر تأثرا بالثقافة (الفرنسية كالانجميزية)تحديد المغة المناسبة للإعلانيف - 
 .الغربية

 مرحمة التخطيط والتصميم المبدئي: 
 .اختيار البرامج كالتطبيقات المناسبة لتطبيؽ كتصميـ الفكرة، كذلؾ بعد تجربتيا- 

 .جمع العناصر كالصكر التي تربطيا علاقة بكلا الاعلانيف ككذلؾ المكقع- 

 .اختيار الألكاف التي سكؼ نستخدميا في كلا التصميميف- 

حيث قمت برسـ بعض الأشكاؿ ككتابة نصكص " Picsart"عمؿ تصميـ مبدئي عبر تطبيؽ - 
ضافة الألكاف التي اخترتيا لملاحظة مدل تأثيرىا عمى الشكؿ الكمي لمصكرة، كالتي سكؼ نستعرضيا  كا 

 .لاحقا عبر خطكات التصميـ

 مرحمة التصميم والاخراج: 
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  حيث قمت بإسقاط الفكرة عبر تصميـ اعلانيف الأكؿ عبارة عف تصميـ اعلاف عبر فيديك كتحكيمو 
، كالثاني عبارة عف عدة صكر لأشكاؿ Gif shop، كتطبيؽ Canvaإلى صكرة متحركة عبر تطبيؽ 

، كجمعيا كتصميميا في قالب كاحد عبر برنامج picsartبسيطة قمت برسميا عبر تطبيؽ 
Photoshop ثـ القياـ بإضافة عنصر الحركة عمييا عبر تطبيؽ ،Canvaككذلؾ استخدمت المغة ، 

 ,jour, offres limitées 3): الفرنسية في الإعلاف الأكؿ في صياغة رسالة اشيارية كتمثمت في
promotion de 50%)أما في الإعلاف الثاني فتمثمت في استخداـ عبارات بالمغة الإنجميزية كىي ، :

(the big annual super sale, enjoy fantastic deals & big discounts.) 

 :خطوات تصميم الإعلان الأول- 2

 ثانية مف مكقع 00:09:00 قمنا في البداية بتحميؿ فيديك مدتو :الخطكة الأكلى
(www.pexels.com لمفكتكغرافي ماكس فيخر max Fischer 2023 مام 10 بتاريخ) ثما ،

كرفعنا " start creating from your media"نقرنا عمى "+"  كمف أيقكنة Canvaفتحنا تطبيؽ 
كبحثنا عمى "+" الفيديك عمى التطبيؽ في صفحة خاصة بالأدكات، بعدىا فتحنا القائمة مف أيقكنة 

، ثـ قمنا بكتابة بعض النصكص، كأضفنا شعار مكقع ىايمة "elements"بعض العناصر عبر خيار 
haylla   .

:   العناصر_ 

 .1عناصر تشكيمية للإعلان : 40صورة رقم 

 

 

 

 

 .2023 مام 11 بتاريخ Canvaلقطة شاشة مف تطبيؽ : المصدر

 

http://www.pexels.com/
http://www.pexels.com/
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 .1لوغو ىايمة للإعلان : 41صورة رقم 

 

 

 

 

 .2023 مارس 1 بتاريخ www.haylla.comتـ تحميمو مف مكقع : المصدر

:   العبارات كأنكاع الخطكط_

 .(GaGaline)نكع الخط ، 3jourعبارة -

 .(GaGaline)نكع الخط ، offres limitéesعبارة-

(.  alfa slab one)نكع الخط ، promotion de 50%عبارة -

 .(nunito) نكع الخط ،www.haylla.comعبارة -

 .1تصميم الإعلان : 42صورة رقم 

 

 

 

 

 

 
 .2023 مام 11إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

http://www.haylla.com/
http://www.haylla.com/
http://www.haylla.com/
http://www.haylla.com/
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 .1تصميم الإعلان : 43صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 11/5/23 تـ أخذىا بتاريخ canvaلقطة شاشة مف تطبيؽ : المصدر

 .1تصميم الإعلان : 44صورة رقم 

 

 

 

 

 

 .11/5/23إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 كقمنا "Gif Shop"، فتحنا تطبيؽ 1080p كبدقة MP4 بعد تحميؿ الفيديك بصيغة :الخطكة الثانية
، أكؿ خطكة "canva" كقمنا بتحديد الفيديك الذم صممناه عبر تطبيؽ "vidéo>gif"بالنقر عمى أيقكنة 

 ثانية، 00:5:53 كصارت مدتو (25fps) حيث أصبح (fps)تمثمت في زيادة سرعة إطارات الفيديك 
، (1.00، كنسبة التبايف1.08، التشبع0.00،دراجة المكف0,04معدؿ الصطكع) الألكافثـ قمنا بضبط 
بعد التعديؿ عمى الفيديك قمنا بنقر عمى تحميؿ كصغناه عمى شكؿ صكرة متحركة دكف : الخطكة الثالثة

. ضغطيا

 .1تعديل وتنسيق الإعلان : 45صورة رقم 

 

 

 

 

 

 .11/5/23 بتاريخ GIF shopلقطة شاشة مف تطبيؽ : المصدر

 1تصميم الإعلان : 46صورة رقم 

     

 

 

 

 

 .2023 مام 11إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 .1صورة من تصميم الإعلان : 47صورة رقم  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 11تصميـ الطالبة بتاريخ : المصدر
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 :خطوات تصميم الإعلان الثاني-3

 قمنا بتحميؿ صكرة لمنتج حصرم يباع عبر مكقع ىايمة المتمثؿ في ساعة يد ذكية :الخطكة الأكلى
(smart Watch) كعبر تطبيؽ ،Picsart (أشكاؿ عضكية ذات محيط منبسط) قمنا برسـ ثلاث بقع ،

، ثـ (أخضر فاتح)رسمنا أيضا غصف ك (برتقالي، أسكد، رمادم)بالألكاف التي اخترناىا لمتصميـ الثاني 
.  حفظناىا عمى شكؿ صكر

 .2تصميم الإعلان : 48صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 12اعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 لا يسمح بحذؼ خمفية الصكر إلا عند الاشتراؾ فيو بدفع قيمة PicsArtبما أف تطبيؽ : الخطكة الثانية
، كحكلناىا إلى (الرسكمات، ساعة اليد)مالية، قمنا بتحميؿ جميع الصكر المطمكبة عمى الحاسكب

.  عبر برنامج الفكتكشكبPNGصكر 

 .2تصميم الإعلان : 49صورة رقم  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .11/5/23اعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 بيكسؿ، ثـ نقمنا عمييا 1400×1400قمنا بفتح نافذة عبر برنامج الفكتكشكب بقياس : الخطكة الثالثة
 تـ PNGصكرة )رتبناىا، مع كتابة بعض النصكص كاضافة شعار مكقع ىايمة  جميع العناصر ك

(. 2023 مارس 4تحميميا مف المكقع بتاريخ 
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 .2تصميم الإعلان : 50صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 11اعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 .2تصميم الإعلان : 51صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 .8/11/23اعداد الطالبة بتاريخ : المصدر
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 .2صورة لتصميم الإعلان : 52صورة رقم 

 

 .2023 مام 11اعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 بعد الانتياء مف التصميـ قمنا بحفظ الصكرة كاعادة نقميا إلى الياتؼ مرة ثانية حيث :الخطكة الرابعة
 كقمنا بتعييف بعض العناصر كقمنا بتحريكيا، ثـ حفظناىا بصيغة Canvaفتحنا التصميـ عمى تطبيؽ 

GIF .
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 .2تصميم اعلان : 53صورة رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .2023 مام 12إعداد الطالبة بتاريخ : المصدر

 :مناقشة النتائج: رابعا

 كمدل ة مع الجانب النظرم لمدراسة الممكفة العممية مف البحث العلاؽةحيث تتحدد في ىذه المرحؿ
 كتبياف مكاقع التشابو كالاختلاؼ ةتكافقيما كمناقشتيا مقارنو بالنتائج التي خمصت الييا الدراسات السابؽ

 1".ة بالدراسةبينيا دكف اغفاؿ النظريات كالفرضيات الخاص

 :عمى ضوء الفرضيات- 1
                                                             

، منيجية البحث العممي كتقنياتو العمكـ الاجتماعية، برليف ألمانيا، المركز الديمقراطي (2019) بكحكش عمار كاخركف 1
. 83. ، ص1. العربي لمدراسات الإستراتيجية كالسياسية كالاقتصادية، ط
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 الفرضية الرئيسية: 
إف طريقة عرض الرسالة الاشيارية الالكتركنية عبر المكاقع تمعب دكرا ىاـ في جذب المتمقي 
حيث أف ابراز عنصر الحركة في الإعلانات المعركضة يعطي نكعا مف الانسيابية كالجمالية، 

كما يساىـ في اثارة انتباه المستخدـ كشغمو لبضع ثكاني بالنظر إلى تمؾ العناصر المككنة 
 .لمصكرة المتحركة كمحاكلة قراءة كفيـ فحكاىا

إذف تضيؼ الحركة في الصكرة الاشيارية الالكتركنية نكع مف الجمالية كالتفاعمية بيف العناصر 
 .التشكيمية المككنة ليا

 الفرضيات الفرعية: 
      إف ما يشيده العالـ مف تطكر تكنكلكجي، ساىـ بشكؿ فعاؿ في ادراج العديد مف الأساليب، ك 
التقنيات الجديدة في مجاؿ معالجة الصكرة الرقمية كتعدد أنساقيا ك مجاؿ عمؿ كؿ نسؽ فييا حسب 
المضمكف الذم سكؼ يكظؼ فيو، كمف أبرز صيغ الصكر التي شاعت عبر شبكة الإنترنت في كقتنا 

،حيث تعددت استخدامات ىذا الأخير بسبب فاعميتو (نسؽ الرسكمات المتبادلة) GIFالراىف ىك نسؽ 
في اصاؿ محتكل الرسالة التي يرغب المستخدـ في تبميغيا سكاء عمى مستكل ثقافي، فني كعاطفي، 
كلأف عنصر الحركة يعد أحد الأساليب الاقناعية البصرية، حيث يسمح بالتنكيع في العناصر المشكمة 
لمصكرة الكاحدة ك ابراز عنصر عف أخر، مما لا شؾ فيو أنو أصبح مف الممكف أيضا استخدامو في 

العديد مف الاعماؿ الاشيارية كممسة إبداعية ككذلؾ لما ليا فائدة في جذب عيف المتمقي كمحاكلة 
 . إقناعو باقتناء منتج أك الاستفادة مف خدمة

 .إذف إف ادراج الصكر المتحركة في الإشيارات الالكتركنية يساىـ في جذب انتباه المتمقي

 . كتكظيفييا في إعلانات لمكقع تجارم جزائرمGIFكما أنو يمكف تصميـ صكرة رقمية ذات نسؽ 

 .كيمكف اعتماد التنكيع في العناصر المككنة لمصكرة الاشيارية الالكتركنية

 .كتعد الأساليب الإقناعية البصرية الأنسب في التسكيؽ لممنتكجات عبر شبكة الأنترنت

كبيذا نجد أف ىناؾ تطابؽ في مضمكف ىذه الفرضيات مع التصكر التطبيقي لتصميـ إعلانات 
 . كالتي قمنا بتصميمياGIFمتحركة ذات صيغة 

 :عمى ضوء الدراسات السابقة-2
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تكظيؼ الصكرة الرقمية في : مف بيف النتائج التي تكصمت إلييا دراسة نبيؿ فؤاد كلينا عماد فتحي حكؿ
تصاميـ الممصؽ الغذائي، أف الصكرة تؤدم دكرا ىميما في اكتساب البشر لممعمكمات، كما أف 

الاىتماـ بنكع التكظيؼ الشكمي بالتكازف بيف القيـ الضكئية كالكحدات الشكمية المستعممة في تصميـ 
الممصقات يعد أمرا ضركريا لفيـ المحتكل الإعلاني، كىي نقطة تمتقي فييا دراستنا الحالية حيث أف 
التركيز عمى البنية البصرية المككنة لمرسالة الاشيارية مف شأنو اف يساىـ إعطاء فكرة عف محتكل 

 .الرسالة كفيـ ما تحممو معمكمات

أما دراسة بكمديف أسماء كمدياني فاطمة الزىرة حكؿ الصكرة الرقمية كتأثيرىا الإعلامي عمى 
الإعلانات الاشيارية، فقد تجمت نتائجيا في أف التطكر التكنكلكجي كالتقني أفرز عدة تطكرات مف 
ضمنيا مجاؿ الإعلانات الاشيارية، حيث ساعدت تقنيات الصكرة الرقمية عمى ازدىاره مف خلاؿ 

العمؿ عمى جذب المشاىديف باستخداـ المؤثرات البصرية، خصكصا أف حاسة النظر ليا نصيب في 
إعطاء الانطباع الأكؿ لكؿ ما تشاىده، ك أف الصكرة الرقمية بما تمتاز بو مف سمات جذب كالسطكع 

كالكضكح حققت ذلؾ التأثير، ك ىذا ما تتفؽ فيو مع دراستنا الحالية فمقد تزايدت مكانة الصكرة في 
عالمنا المعاصر نتيجة عدة تطكرات في مجاؿ الحاسكب الذم أدل بدكره إلى صدكر العديد مف 

البرامج ك التطبيقات التي كاف ليا دكر في تسييؿ عممية التصميـ كمعالجة الصكر كصياغتيا في عدة 
أشكاؿ ثابتة كانت أـ متحركة، بؿ ك تطبيقيا في عدة مجالات منيا الاشيار الالكتركني، ك ذلؾ لما 

تحممو الصكرة مف عدة معاني ك رمكز تساعد المتمقي للإعلاف عمى ادراؾ فكرتيا ك التأثر بيا كالحث 
عمى العمؿ بمضمكنيا ك عمى ىذا الأساس نتجت دراستنا إلى أف إعطاء الاىتماـ لمصكر الرقمية 

كامتداداتيا عمكما كالصكرة المتحركة ذات نسؽ الرسكمات المتبادلة عمى كجو الخصكص مف شأنو أف 
يساىـ في خدمة محتكل العركض التسكيقية كالإعلانات عبر العديد مف المكاقع الالكتركنية  كىذا ما 

 .يميز الاشيار الالكتركني عف التقميدم

 :عمى ضوء المقاربات النظرية- 3

 نظرية جشطمت: 
إف ىذه النظرية تسعى إلى إيضاح آلية إدراؾ العقؿ البشرم لمصكر، حيث تعتمد عمى مجمكعة 
مف المبادئ، التي يستعيف بيا المصمـ في بناء عممو الاشيارم كمف خلاؿ اسقاطنا ليذه النظرية عمى 

 في الألكاف كالأشكاؿ ك " التبايف"الإعلانات التي صممناىا، كجدنا أننا اعتمدنا بدرجة كبيرة عمى مبدأ 

 . كىذا في كلا التصميميف
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تـ الاعتماد كذلؾ عمى مبدأ التناظر كالنظاـ حيث تـ تنظيـ الأشكاؿ كالنصكص بحيث تسيؿ  
ميمة العقؿ في إيجاد التكازف كاستيعاب طبيعة العناصر المككنة لمتصميميف كالعلاقة التي تربطيا 

ببعضيا، ك لقد تـ الاعتماد بصفة بسيطة عمى مبدأ الشكؿ كالخمفية حيث تمت كتابة نصكص كجعميا 
متباينة عف الخمفية ليستطيع المستخدـ الانتباه ليا ك التفريؽ بينيا ك بيف الصكرة، ك كذلؾ مبدأ التشابو 

كالتقارب ك مبدأ نقطة التركيز في التصميـ الثاني حيث أف الأشكاؿ العضكية التي تـ رسميا ك رغـ 
اختلافيا في المكف تبدك كتمة كاحدة ك تعطي تشكيلا عاما، ك تـ كضع المنتج في المنتصؼ ليككف 

محؿ تركيز العيف أكلا ثـ قمنا بتحريؾ الاشكاؿ عمى كلا الجانبيف كي تنساؽ ليما العيف ثانيا ك بعدىا 
 .يتـ استكماؿ باقي عناصر المكضكع

  مقاربةAIDA: 
اف الإعلاف الالكتركني استحدث لكي يؤثر عمى قرارات الشراء لدل الأشخاص المستيدفيف كذلؾ عبر 

استخداـ الاستمالات العقمية كالعاطفية التي مف شأنيا أف تأثر عمى المتمقي، بحيث كاف الدكر ليذه 
 :المقاربة مف خلاؿ أربعة عناصر

تـ تحقيقو مف خلاؿ الألكاف التي قمنا بتكظيفيا ككذلؾ العبارات التي كتبناىا في : جذب الانتباه- 1
 the big"كالاعلاف الثاني " 3jour offres limitées" ،"promotion de 50%"الإعلاف الأكؿ 

annual super sale" ،enjoy fantastic deals & big discounts" كما أف الصكرة المتحركة ،
 .ليا دكر في جذب انتباه المتمقي

ضافة صفة الحركة عمييا كعمى : الاىتماـ- 2 تـ تحقيؽ ذلؾ مف خلاؿ النصكص التي تـ تكظيفيا كا 
باقي الأشكاؿ، كحركة المرأة مع الابتسامة في الإعلاف الأكؿ التي مف شأنيا اف تمنح المستخدـ بضع 

 .ثكاني مف النظر إلييا، كىذا مف شأنو اف يثير اىتمامو كيحفزه عمى تصفح المكقع

فقد تعمقت بصفة مباشرة مع الأساليب الإقناعية المكظفة في التصميميف كالتي تعمؿ عمى : الرغبة- 3
لقاء نظرة عمى العركض التخفيضية في الإعلاف  حث المستيمؾ عمى الاقباؿ عمى تصفح المكقع كا 
 . الأكؿ ككذلؾ عبر اثارة حس الفضكؿ لديو للاكتشاؼ خصائص كمزايا المنتج في الإعلاف الثاني

إف مرحمة اتخاذ القرار أك القياـ بالفعؿ في ىذا النمكذج لا تعني بالضركرة القياـ : اتخاذ القرار- 4
بالشراء، فقد يككف مجرد التصرؼ بزيارة لممكقع الإلكتركني كمشاىدة العركض كالتخفيضات، أك 

  .الحصكؿ عمى المعمكمات مف أجؿ الشراء مستقبلا
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 خلاصة الفصل-

مف خلاؿ ما سبؽ ك ما تـ تطبيقو مف التعريؼ بمؤسسة تجارية جزائرية كىي ىايمة ك التعرؼ عمى 
 ك كذلؾ تصميـ إعلانيف متحركيف لممكقع الإلكتركني الخاص بيذه المؤسسة GIFخصائص نسؽ 

تكصمنا إلى نتائج تمثمت في أف الرسالة الإشيارية الإلكتركنية في تطكر مستمر حيث تشجع  
التطكرات التكنكلكجية لمحكاسيب ك اليكاتؼ النقالة الذكية في اثرائيا كذلؾ مف حيث انتشار جممة 

البرامج ك التطبيقات التي تسيؿ عممية التصميـ ك تختصر الكثير مف الجيد كالكقت، كؿ ىذا ترؾ 
مجالا أماـ جميع المستخدميف في إنشاء الإعلانات ك العركض التسكيقية بأنفسيـ دكف الحاجة لخبراء 

 .في المجاؿ

     إف انتشار مكاقع كتطبيقات التغذية البصرية يساىـ بشكؿ كبير في كسب أفكار إبداعية 
كاستمياميا مف أعماؿ فناف أك مصمـ أخر، فالمصممكف بكافة اختصاصاتيـ مف مصممي الشعارات 
كمصممي الإعلانات كالمكاقع، جميعيـ بحاجة للاطلاع عمى أعماؿ زملائيـ كتنفيذىا كالبحث في 
تفاصيؿ كمرجعيات ألكانيا كأشكاليا مف أجؿ استنتاج الرابط فيما بينيا، كما تعمؿ التغذية البصرية 

عمى فيـ أعماؿ الأخريف بشكؿ صحيح ك تنمية ميارات التفكير التحميمي، حيث مف خلاؿ مشاىدتنا 
 .لمعديد مف الصكر المتحركة التي تتناكؿ مضمكنا اعلانيا استطعنا انجاز تصميـ بنفس التقنيات

    كفي الأخير نستنتج أف شبكة الانترنت كما تحممو مف تطبيقات كبرامج أصبحت اليكـ الخيار 
الأمثؿ لتركيج السمع كالخدمات لدل مختمؼ المؤسسات الاقتصادية منيا أك الخدماتية التي تسعى 

.دائما للاستخداـ أسرع الطرؽ كأقميا تكمفة لمكصكؿ إلى زبائنيا
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حاكلنا في ىذه الدراسة تبياف دكر امتدادات الصكرة الرقمية في الاشيار الإلكتركني كذلؾ مف خلاؿ 
 في تصميـ إعلانات متحركة لمكقع ىايمة كنمكذج، حيث تتجمى أمامنا أىمية ىذا GIFتكظيؼ نسؽ 

المكضكع في الارتباط التقني بيف الصكرة كمعالجتيا كالرسالة الاشيارية كتصميميا، كعمى ىذا الأساس 
 :تكصمت دراستنا الحالية إلى نتائج متعددة كمتنكعة نذكر أىميا فيما يمي

 ".Haylla"في تصميـ إعلانات رقمية لمكقع " GIF"ىناؾ إمكانية استخداـ امتداد الصكرة المتحركة -

تضيؼ الحركة في الصكرة الإشيارية الإلكتركنية نكع مف الجمالية كالتفاعمية بيف العناصر التشكيمية -
 .المككنة ليا

 .إف إدراج الصكر المتحركة في الإشيارات الإلكتركنية يساىـ في جذب انتباه المتمقي-

 .إمكانية اعتماد التنكيع في العناصر المككنة لمصكرة الإشيارية الإلكتركنية-

 .تعتبر الأساليب الإقناعية البصرية مناسبة في التسكيؽ لممنتكجات عبر شبكة الأنترنت-

مكنت شبكة الأنترنت مف فاعمية كصكؿ الرسالة إلى المتمقي كالتفاعؿ معيا مف خلاؿ إبداء رأيو فييا -
 .عف طريؽ التكاصؿ مع المؤسسة أك مع مختمؼ العناصر المرتبطة بالإشيار الالكتركني

إف الصكرة المتحركة تخدـ اليدؼ الذم يسعى إلى تحقيقو المعمف ككنيا تسيؿ التعبير عف الأفكار -
 .الاشيارية بسرعة ككفاءة كما أنيا تعمؿ عمى جذب انتباه المستخدميف عبر شبكة الانترنت

تساىـ التطكرات التكنكلكجيا المستمرة في مجاؿ المعمكمات كالاتصاؿ في إنجاز الأعماؿ الاشيارية -
 .بسرعة كاتقاف

مساىمة الإشيار الإلكتركني في زيادة التقارب ما بيف المؤسسات الاقتصادية الخدماتية مع زبائنيا -
مف خلاؿ اعتماد عدة استراتيجيات كأساليب ساىمت في إعطاء تفاصيؿ أكثر حكؿ السمع كالخدمات 

 .التي تكفرىا ىذه المؤسسات

تعد شبكة الأنترنت الخيار الأمثؿ لتركيج السمع كالخدمات لدل مختمؼ المؤسسات الاقتصادية حيث -
 . تعتبر أقؿ تكمفة كأكثر فاعمية في تبميغ الرسالة الإشيارية

 : كاجيتنا بعض مف الصعكبات إعداد ىذه المذكرة يمكف تمخيصيا فيما يمي
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نقص المراجع مف كتب كدراسات أكاديمية تناكلت مكضكع الصكرة الرقمية كالاشيار الإلكتركني - 
بصفة مباشرة لذا اعتمدت عمى ما تمكنا مف الحصكؿ عميو مف خلاؿ الأنترنت كبعض المكتبات 

 .الرقمية

 .مكاجية صعكبة في تحريؾ الصكرة كذلؾ لنقص الخبرة في ىذا المجاؿ-

 :التوصيات

 .تكفير كتب تخص الصكرة الرقمية كالاشيار الالكتركني في مكتبة الكمية- 

الصكرة الرقمية قكة قائمة بذاتيا حيث مف الكاجب عمى الباحثيف كالمصمميف الاعتماد عمى قكاعد -
 .ثابتة لتكظيفيا في الاشيارات

التعمؽ في دراسة التقنيات الرقمية الحديثة كالاىتماـ بمجاؿ الصكرة الرقمية الذم أفرز عنو مؤخرا - 
 .تحكيميا بالذكاء الاصطناعي الذم بات يفكؽ تكقعات الخياؿ

كضع مقياس فف التحريؾ أك الأنيميشف ككحدة أساسية في تخصص فف الاشيار إلى جانب - 
.  المكنتاج لتمكيف الطالب مف استخداـ البرامج الخاصة بيا كابراز قدراتو الفنية كالإبداعية
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 .1. والاقتصادية، ط
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 المجلات: 
الاشيار الإلكتروني واشيار الصفحات لممواقع الالكترونية في ، (2023)عادؿ جربكعة - 1

 .01، ع 07، مجمة الرسالة لمدراسات الإعلامية، ـ الجزائر

الإشيار الالكتروني وحمايتو جنائيا في القانون ، (2021)منيرة بف جدك، مبركؾ بف زيكش - 2
 .04، ع 06، مجمة الدراسات كالبحكث الإنسانية، ـ الجزائري

، مجمة العمكـ الإنسانية، واقع الإعلان الالكتروني في العالم العربي، (2017)إيناس قنيفة - 3
 .47، ع 1جامعة الاخكة منتكرم قسنطينة، الجزائر، ـ 

، مجمة الحكمة الاشيار الالكتروني خصائصو وأنواعو وطرق تصميمو، (2022)طارؽ ىابة - 4
 .16. ، ص04، ع 10لمدراسات الإعلامية كالاتصالية، ـ 

، رمزية المنظور القيمي الثقافي في الاشيار الإلكتروني الجزائري، (2016)إسماعيؿ زياد - 5
 .02، ع 07مجمة الباحث في العمكـ الإنسانية كالاجتماعية، ـ 

ضوابط الاشيار الإلكتروني في ظل القانون ، (2022)بكزكرم انتصار، بكضياؼ عبد الرزاؽ -6
، 13، المجمة الأكاديمية لمبحث القانكني، مجمد  المتعمق بالتجارة الإلكترونية05/18رقم 
 .02العدد

أحمد جماؿ الديف بلاؿ، أثر نظرية الجشطمت عمى التككيف في الصكرة الفكتكغرافية الفنية، مجمة - 7
 (.2021)، مام 27، العدد 6العمارة كالفنكف كالعمكـ الانسانية، المجمد

. ، ع5، مجمة التراث، المجمد الاشيار الالكتروني في بيئة الإعلام الجديد، (2015)مراد كمكش - 8
01. 
، سيككلكجيا الصكرة الرقمية في ظؿ الميديا الحديثة، (2021)مجاني باديس، نجاعي سامية -  9

 .01، ع 18بسكرة، مجمة المكاقؼ لمبحكث كالدراسات في المجتمع كالتاريخ، ـ 
، القيـ الجمالية كالفنية لاختيار الصكرة كعامؿ أساسي للاتصاؿ (2016) أحمد عمر محمد أحمد 10

البصرم في الإعلاف الصحفي، مصر، الشارقة، المجمة العربية لبحكث الاعلاـ كالاتصاؿ، ع 
14،15. 
 مذكرات التخرج: 

 



 لـــــبئًخ انًراجغ

95 
 

دراسة )الاشيار الالكتروني ودوره في تنمية الخدمات السياحية ، (2014)فاطمة طالبي -1
 ، مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر في الإعلاـ كالاتصاؿ، تخصص(ميدانية بفندق رويال بوىران

اتصاؿ كصحافة مكتكبة، قسـ الاعلاـ كالاتصاؿ، كمية العمكـ الاجتماعية، جامعة عبد الحميد بف 
 باديس، مستغانـ

 المواقع الإلكترونية: 
،   "digital imageالصكرة الرقمية "، (2023 مارس 25: تاريخ تصفح المكقع)إلكتركنيات لمجميع -1

https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.html 

، ماىي الصكرة (2023 مارس 26: تاريخ تصفح المكقع)مجمة فف التصكير - 2
 https://www.fotoartbook.com/archives/162513:الرقمية،

 أكثر الطرؽ AIDAنمكذج "، (2022 مارس 3: تاريخ تصفح المكقع)لياميـ لمتسكيؽ الرقمي -  3
 /https://lhamim.com/aida-in-marketing، "فعالية في كتابة كتحميؿ الإعلانات

، تاريخ تصميـ (2023 مارس 26: تاريخ تصفح المكقع)سيرياف ككدرز - 4
 /https://syriancoders.com/web-design-blog:المكاقع،

: ، ماذا تعني معالجة الصكرة الرقمية(2023 مارس 28: تاريخ تصفح المكقع)أنا أصدؽ العمـ - 5
https://www.ibelieveinsci.com/ 

، المكاصفات التقنية لمصكرة الرقمية (2023 مارس 30: تاريخ تصفح المكقع)التعميـ الرقمي - 6
 /https://sites.google.com/site/digitaleducationalimageالتعميمية،  

، كيؼ تسخر التسكيؽ عبر البريد الالكتركني (2023 أفريؿ 10: تاريخ تصفح المكقع)مستقؿ - 7
 /https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide: لزيادة مبيعاتؾ

مراحؿ تصميـ الإعلاف مف : ، تصميـ الإعلاف(2023 أفريؿ 15: تاريخ تصفح المكقع)مثابر - 8
 /https://motaber.com/ad-design-steps: التخطيط كالتصميـ إلى النشر كالتتبع

، مراحؿ تصميـ (2023)، كساـ صريـ (2023 أفريؿ 22: تاريخ تصفح المكقع)مكقع تجارتي - 9
 /https://tijareti.com/advertising-design: الإعلاف

https://www.electronics212.com/2019/07/digital-images.html
https://www.fotoartbook.com/archives/162513
https://www.fotoartbook.com/archives/162513
https://lhamim.com/aida-in-marketing/
https://lhamim.com/aida-in-marketing/
https://syriancoders.com/web-design-blog/
https://syriancoders.com/web-design-blog/
https://www.ibelieveinsci.com/
https://sites.google.com/site/digitaleducationalimage/
https://sites.google.com/site/digitaleducationalimage/
https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide/
https://blog.mostaql.com/email-marketing-guide/
https://motaber.com/ad-design-steps/
https://motaber.com/ad-design-steps/
https://tijareti.com/advertising-design/
https://tijareti.com/advertising-design/
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: (2023 مام 1: تاريخ تصفح المكقع)ككالة الأنباء الجزائرية - 10
https://www.aps.dz/ar/sante-science-technologie/126698-2022-05-31-

18-02-03 

 المراجع بالمغة الأجنبية: 
 Books 

 

1- Archibald, M., Caine, V., & Scott, S.D. (2014). The development of a 

classification schema for arts-based approaches to knowledge translation. 

Worldviews on Evidence Based Nursing, volume (11). 

 Site web: 
1- Fileext (site consulté le: 20 mars 2023), « General Information about 

File Extensions », adresse URL: 

https://web.archive.org/web/20210126203926/https://filext.com/faq/file_exte

nsion_information.html 

2- Answers (site consulté le : 20 mars 2023), « digital-photoghraphy », 

adresse URL : https://www.answers.com/redirectSearch?query=digital-

photography&filter=all 

3- Adobe (site consulté le : 25 mars 2023), « GIF files. », adresse URL : 

https://www.adobe.com/mena_en/creativecloud/file-types/image/raster/gif-

file.html 

6- ScantoPdf (site consulté le: 25 mars 2023), «The History of The Office 

Scanner», adresse URL: https://scantopdf.com/blog/the-history-of-the-office-

scanner/ 

7- History of information (site consulté le: 25 mars 2023), «invention of the 

first digital image», adresse URL: 

https://historyofinformation.com/detail.php?entryid=2332 

8- Jstor (site consulté le : 25 mars 2023), « digital photography », adresse 

URL : 

https://web.archive.org/web/20190527044622/https://www.jstor.org/topic/dig

ital-photography/ 

https://www.aps.dz/ar/sante-science-technologie/126698-2022-05-31-18-02-03
https://www.aps.dz/ar/sante-science-technologie/126698-2022-05-31-18-02-03
https://web.archive.org/web/20210126203926/https:/filext.com/faq/file_extension_information.html
https://web.archive.org/web/20210126203926/https:/filext.com/faq/file_extension_information.html
https://www.answers.com/redirectSearch?query=digital-photography&filter=all
https://www.answers.com/redirectSearch?query=digital-photography&filter=all
https://www.adobe.com/mena_en/creativecloud/file-types/image/raster/gif-file.html
https://www.adobe.com/mena_en/creativecloud/file-types/image/raster/gif-file.html
https://scantopdf.com/blog/the-history-of-the-office-scanner/
https://scantopdf.com/blog/the-history-of-the-office-scanner/
https://historyofinformation.com/detail.php?entryid=2332
https://web.archive.org/web/20190527044622/https:/www.jstor.org/topic/digital-photography/
https://web.archive.org/web/20190527044622/https:/www.jstor.org/topic/digital-photography/
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9- Adobe (site consulté le : 28 mars 2023), « image file formats », adresse 

URL : https://www.adobe.com/mena_en/ 

10-  Britannica (site consulté le : 4 avril 2023), « spam unsolicited electronic 

message », adresse URL : 

https://web.archive.org/web/20180928143228/https://www.britannica.com/to

pic/spam 

11- HubSpot (site consulté le: 4 avril 2023), « a brief history of online 

advertising », by Karla Hester Berg (2021), adresse URL: 

https://blog.hubspot.com/marketing/history-of-online-advertising 

12- Recoverit (site consulté le: 6 mai 2023), «GIF FILES: EVERYTHING 

YOU WANT TO KNOW», adresse URL: 

https://recoverit.wondershare.com/photo-tips/what-is-gif-file.htm 

 

https://www.adobe.com/mena_en/
https://web.archive.org/web/20180928143228/https:/www.britannica.com/topic/spam
https://web.archive.org/web/20180928143228/https:/www.britannica.com/topic/spam
https://blog.hubspot.com/marketing/history-of-online-advertising
https://recoverit.wondershare.com/photo-tips/what-is-gif-file.htm
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 أول كاميرا رقمية: 1ممحق رقم  

 /https://www.arageek.com/tech: المصدر

 عممية معالجة الصورة الرقمية: 2ممحق رقم   

 

 

 

 

 

 

 /https://arabicprogrammer.com/article/6943286429:المصدر

 

 

https://www.arageek.com/tech/
https://www.arageek.com/tech/
https://arabicprogrammer.com/article/6943286429/
https://arabicprogrammer.com/article/6943286429/
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 أول صورة متحركة في العالم: 3ممحق رقم  

 

 

 

 

 

 

 

-https://delicesucre.ru/ar/the-oldest-photo-in-the-world-the: المصدر
invention-of-photography-and-cinematography-the-date/ 

 أول إعلان في العالم: 4ممحق رقم  

 

 

 

 

 

 

 /https://ogury.com/blog/no-online-advertising-no-internet:المصدر

 

https://delicesucre.ru/ar/the-oldest-photo-in-the-world-the-invention-of-photography-and-cinematography-the-date/
https://delicesucre.ru/ar/the-oldest-photo-in-the-world-the-invention-of-photography-and-cinematography-the-date/
https://delicesucre.ru/ar/the-oldest-photo-in-the-world-the-invention-of-photography-and-cinematography-the-date/
https://delicesucre.ru/ar/the-oldest-photo-in-the-world-the-invention-of-photography-and-cinematography-the-date/
https://ogury.com/blog/no-online-advertising-no-internet/
https://ogury.com/blog/no-online-advertising-no-internet/
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 أول راية اعلانية: 5ممحق رقم  

 

 

 

 

 

 

-https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/04/the-first: المصدر
ever-banner-ad-on-the-web/523728/ 

أول موقع الكتروني : 6ممحق رقم  

 

 

 

 

 

 

 

 /https://www.techlicious.com/blog/worlds-first-website-back-online: المصدر

https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/04/the-first-ever-banner-ad-on-the-web/523728/
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/04/the-first-ever-banner-ad-on-the-web/523728/
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/04/the-first-ever-banner-ad-on-the-web/523728/
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/04/the-first-ever-banner-ad-on-the-web/523728/
https://www.techlicious.com/blog/worlds-first-website-back-online/
https://www.techlicious.com/blog/worlds-first-website-back-online/


 

 
 

 


