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Résumeé :La publicité des institutions vise & promouvoir et & créer une bonne
image mentale de I’institution qui fournit certains biens ou services par les moyens
modernes de communication, en particulier les affiches publicitaires, comme 1’un des
moyens les meilleurs et les plus efficaces pour stimuler la campagne médiatique,
comme un grand nombre d’institutions de sécurité de I’Etat algérien représentées par
I’armée, la gendarmerie et la sécurité nationale, Se sont réunies dans son utilisation pour
présenter la totalité de ses activités sociales et des taches de sécurité et de sensibilisation
a étendre a d’autres aspects.
A partir du principe que 1’affiche a le pouvoir de présenter pour plusieurs fois dirigé
vers un public spécifique, et afin de connaitre I’efficacité de ce médium dans
I’introduction des institutions, notre étude descriptive et analytique parvient a connaitre
les cadres visuels chargés d’éléments techniques et esthétiques, pour transmettre le
message au destinataire de maniére claire et captivante, suscitant la curiosité, et en
méme temps révélant le caractére de son expéditeur, et renforgant 1’intensité du lien
entre le public et 'institution.
Mots-clés : affiche, publicité, institutions de sécurité de ’Etat, Relation, récepteur

Abstract :The publicity of institutions aims to promote and create a good mental
image of the institution that provides certain goods or services through modern means
of communication, especially advertising posters, as one of the best and most effective
means to stimulate the media campaign, as a large number of Algerian state security
institutions represented by the army, The gendarmerie and national security, have come
together in its use to present all its social activities and security and awareness tasks to
be extended to other aspects.

Starting from the principle that the poster has the power to present for several times
directed towards a specific audience, and in order to know the effectiveness of this
medium in the introduction of institutions, our descriptive and analytical study manages
to know the visual frames loaded with technical and aesthetic elements, to convey the
message to the recipient in a clear and captivating way, arousing curiosity, and at the
same time revealing the character of its sender, and reinforcing the intensity of the link
between the public and the institution.

Keywords: poster, advertisement, State security institutions, Relation, receiver.



