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Study Summary

This study aims to investigate the persuasive techniques used in television
advertising that combine both rational and emotional aspects in an attempt to
attract as many viewers as possible and persuade them, relying on the descriptive
semiotic method.

We have chosen two Algerian commercials, namely the Oubi Halibi and Safina
commercials, based on Roland Barthes' approach to semiotic analysis. After
segmenting and dividing the commercial into a series of static shots, the two
commercials were analyzed using denotation and connotation. We found that
although television advertising employs a variety of persuasive techniques, the
emotional techniques were more prevalent. Additionally, focusing on the use of
iconic and linguistic elements plays an important role in achieving persuasion and
embedding the advertising message, which subsequently influences purchasing
decisions. Persuasive appeals open the way for the audience to positively interact
with the content.

Résumé de I'étude

Cette étude vise a rechercher les techniques persuasives utilisées dans la publicité
télévisée qui mélangent I'aspect rationnel et lI'aspect emotionnel dans le but d'attirer
le plus grand nombre de récepteurs possible et de les convaincre, en se basant sur
la méthode descriptive sémiologique.

Nous avons choisi deux publicités algériennes, a savoir la publicité Oubi Halibi et
la publicité Safina, en nous basant sur l'approche de Roland Barthes en analyse
sémiologique. Apres avoir segmente et divisé la publicité en une série de plans
fixes, les deux publicités ont éte analysées en utilisant la dénotation et la
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connotation. Nous avons constaté que bien que la publicité télévisée utilise une
variété de techniques persuasives, les techniques émotionnelles étaient plus
prévalentes. De plus, le fait de se concentrer sur l'utilisation des éléments iconiques
et linguistiques joue un rble important dans I'accomplissement de la persuasion et
I'ancrage du message publicitaire, qui influence par la suite les décisions d'achat.

Les appels persuasifs ouvrent la voie & une interaction positive du récepteur avec le
contenu.




