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Résumé de I'étude:

L'etude est intitulée : L'accréditation sur les célébrités dans le processus
publicitaire et son impact sur la promotion des produits.

Une étude analytique, d'une fiche publicitaire pour la société Ooredoo et pour le
service téléphonie mobile par I'artiste SALAH OUGROUTE.

L’étudiants: Guedri Hadjira, Mémoire de Master - Université Constantine 3-
L'année universitaire 2022/2023

Cette etude visait a connaitre le réle de I'embauche de celéebrités dans la
publicité pour promouvoir le produit et sa réflexion sur le comportement du
consommateur; dont I'idée a été choisie apres l'intense intérét pour le role des
célébrités dans la promotion, qui est devenu le centre d'attention de tous ceux qui
travaillent dans le domaine du marketing et de la publicité, et a partir de 13, les
principales questions suivantes ont été soulevees:

- Quelle sont les facons dans lesquelles les agences dependent sur les celébrités ?

- Comment la coordination entre les célébrités et les éléments publicitaires peut-
elle?

-Comment I'embauche de célébrités influence -t-elle la promotion des produits?
Des hypotheses pour I'étude ont également été développées, qui sont les suivants:

Le recours aux célébrités dans les affiches publicitaires peut influencer le
comportement des consommateurs.

La coordination des célébrités et des éléments publicitaires peut influencer la
promotion du produit.

-L'emploi de célébrités dans les publicités peut ajouter a I'effet de promotion du
produit.

Dans I'étude, il s'est appuye sur l'approche analytique, a travers l'analyse d'une
affiche promotionnelle pour la société Ooredoo et pour le service de
communication mobile de I'artiste Saleh Ougrout.

Les résultats ont été les suivants:

-I'étude a montrée que les téléspectateurs sont exposés aux publicités méme si
I'exposition n'était pas intentionnelle, et qu'ils sont attirés par les publicites
occidentales, et cela est di au professionnalisme de la conception et au pouvoir de
communiquer l'idee.

Il savere que l'utilisation de célébrités dans le processus publicitaire peut avoir un
effet positif sur la promotion des produits, et I'augmentation des ventes car les



célébrités jouissent d'une grande popularité et sont suivies. Ce qui permet
d'influencer les tendances du public.

-Des études montrent que les célébrités sont capable d'attirer plus d'attention que
les publicités traditionnelles, ce qui augmente d'atteindre un public plus large et
d'obtenir un effet publicitaire efficace.

Les célébrités doivent étre une source fiable et crédible pour le public lorsque le
public consideére les célébrités comme des Véritables experts de vrais utilisateurs de
produits annonces, ils deviennent plus disposés a influencer ou a acheter.

«Cette étude a confirmé que la publicité pendant la fonction professionnelle des
celébrités attire souvent leur attention sur la tenue et le produit en soi.

«L'étude a révele que l'utilisation des célébrités dans la publicité se concentre sur
leur capacités a véhiculer I'idée du produit, en ajoutant du réalisme aux publicités.
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