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Résumeé

L'étude visait a mettre en lumiére le role des régles du langage
cinématographique dans les flashs publicitaires, a travers l'analyse

de deux flashs publicitaires :

- Créer une esthétiqgue visuelle porteuse de connotations

interprétables par le public cible.

- Le mode d'emploi des types de plans varie selon le besoin

esthétique et expressif du réalisateur.

Mots clés: langage cinématographique, publicité flash, publicité

télévisée, approche sémiologique.
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