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 ملخص:

هدفت الدراسة إلى تسليط الضوء على دور قواعد اللغة السينيماتوغرافية في الومضات الإشهارية، 

وذلك عبر تحليل ومضتين إشهاريتين، وقد استعملنا المنهج السيميولوجي كمنهج للدراسة والملاحظة 

وهي التعيين والتضمين، وأهم النتائج التي  كأداة لجمع البيانات، إضافة إلى أداتي المنهج السيميولوجي

 خلصت إليها الدراسة هي:

 خلق جمالية بصرية تحمل دلالات قابلة للتأويل من طرف الجمهور المستهدف. -

 الجمالية و التعبيرية.اللقطات حسب حاجة المخرج  أنواعتختلف طريقة توظيف  -

 هار تيلفزيوني، منهج سيميولوجي.لغة سينماتوغرافية، ومضة إشهارية، إش الكلمات المفتاحية:

 

Résumé 

L'étude visait à mettre en lumière le rôle des règles du langage 

cinématographique dans les flashs publicitaires, à travers l'analyse 

de deux flashs publicitaires : 

 - Créer une esthétique visuelle porteuse de connotations 

interprétables par le public cible.  

- Le mode d'emploi des types de plans varie selon le besoin 

esthétique et expressif du réalisateur.  

 Mots clés: langage cinématographique, publicité flash, publicité 

télévisée, approche sémiologique. 
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