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 :الملخص

يلم السينمائي الذي ظهر كنوع جديد الترويج للفيديو الإشهاري )التريلر( في تهدف الدراسة إلى دور الف
توصلت الدراسة إلى أن فعالية الفيديو الإشهاري فلام، و للأرويج التفي عالم السينما، والذي يعمل على 

ة التسلسل في عرض الأحداث بطريقة مشوقن خلال م)التريلر( ترتبط بالمكونات التصميمية المكونة له، 
، والعناصر الإخراجية وتوظيف الشخصياتالألوان بشكل متناسق يخدم الموضوع ، واستعمال الإضاءة

كالموسيقى، حركات الكاميرا، زوايا التصوير، المونتاج، المؤثرات البصرية والتي تلعب دورا مهما في خلق 
 الفيلم يرغب في مشاهدة  وجعلهالمتلقي للتأثير على  والفضولجو من الحماس والغموض 

 ، التريلر )المقطورة(المفتاحية: الترويج، السينما، الفيلمالكلمات 

Résumé 

L’étude vise à mettre en évidence le rôle du film Trailer dans la promotion du film 

cinématographique, le filmTrailer est apparu recemment dans le monde du cinéma, son 

role est de promouvoir les films ; l’étude a révélé que l’efficacité de la vidéo publicitaire 

(bande-annonce) est liée aux composants de conception de celui-ci, à travers la séquence 

dans la présentation des événements d’une manière intèressante et l’utilisation de 

l’éclairage, des couleurs d’une manière cohérente qui sert le sujet et l’emploi des 

personnages, et des éléments de mise en scène tels que la musique, les mouvements de 

caméra, les angles de prise de vue, le montage, les effets visuels, qui jouent un rôle 

important dans la création d’une atmosphère d’enthousiasme, de mystère et de curiosité.  

Influencer le recepteur et lui donner envie de regarder le film 

Mots clés  :  Promouvoir, cinéma, film, Trailer(bande-annonce). 

Summary: 

The study aims at the role of the Trailer Movie  in the promotion of the 

cinematographic film, which has emerged as a new type in the world of cinema, which 

works to promote films, and the study revealed that the effectiveness of the advertising 

video (trailer) is related to the design components of it, through the sequence in the 

presentation of events in an interesting way and the use of lighting,  colors in a coherent 

way that serves the subject and the use of the characters, and staging elements such as 

music, camera movements, shooting angles, editing, visual effects, which play an important 

role in creating an atmosphere of enthusiasm, mystery and curiosity.  Influence the 

recipient and make them want to watch the film 

Keywords: Promote, cinema, film, trailer . 


