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 الملخص 

تمحورت هذه المذكرة حول الاشهار بواسطة الهاتف النقال من نشأته الى تطوره و أنواع 

الاشهار بواسطة الهاتف النقال كونه أصبح من أبرز أساليب التسويق في العصر الحديث. 

يعتمد هذا النوع من الإعلانات على استخدام التطبيقات، الرسائل النصية، والمحتوى المرئي 

لجذب انتباه المستخدمين بفضل الانتشار الواسع للهواتف الذكية، يمكن للشركات الوصول إلى 

جمهور أوسع وبشكل أسرع كما أن الإعلانات عبر الهاتف النقال توفر إمكانية استهداف دقيق 

 للمستخدمين بناءً على اهتماماتهم وسلوكهم، مما يزيد من فعالية الحملات الإشهارية.

بالإضافة إلى ذلك ، يمكن للمستخدمين التفاعل مع هذه الإعلانات بسهولة، مما يعزز من 

فرص التحويل وزيادة المبيعات  لإشهار بواسطة الهاتف النقال يشمل مجموعة متنوعة من 

يمكن تقسيم الإعلانات  الأساليب والتقنيات التي تهدف إلى الوصول إلى المستهلكين بشكل فعال

داخل التطبيقات،  شهارة أنواع، مثل الإعلانات النصية، الإعبر الهاتف النقال إلى عد

الإحصاءات تشير إلى أن  الإعلانات النصية  نات عبر وسائل التواصل الاجتماعيوالإعلا

هذا ى مقارنةً بالإعلانات التقليدية الإعلانات عبر الهاتف النقال تحقق معدلات استجابة أعل

، مما يجعلها  ءاً لا يتجزأ من حياة الناس اليوميةيعود إلى أن الهواتف النقالة أصبحت جز

الإشهار بواسطة الهاتف النقال  وسيلة مثالية للتواصل مع العملاء وترويج المنتجات والخدمات

يمثل فرصة كبيرة للشركات لتعزيز وجودها في السوق وزيادة مبيعاتها من خلال استراتيجيات 

. تسويق مبتكرة وفعالة  

Résumé  

Cette mémoire porte sur la publicité mobile depuis sa création jusqu’à son 

développement et sur les types de publicité mobile, car elle est devenue l’une 

des méthodes de marketing les plus importantes de l’ère moderne. Ce type de 

publicité repose sur l'utilisation d'applications, de messages texte et de contenu 

visuel pour attirer l'attention des utilisateurs. Grâce à l'utilisation généralisée des 

smartphones, les entreprises peuvent atteindre un public plus large et plus 

rapidement. La publicité mobile offre également la possibilité de cibler 

précisément les utilisateurs en fonction de leurs intérêts et de leur 

comportement, ce qui augmente l'efficacité des campagnes publicitaires. 



De plus, les utilisateurs peuvent facilement interagir avec ces publicités, ce qui 

améliore les opportunités de conversion et augmente les ventes. La publicité 

mobile comprend une variété de méthodes et de techniques qui visent à 

atteindre efficacement les consommateurs. La publicité mobile peut être divisée 

en plusieurs types, tels que les annonces textuelles. - Publicité sur les 

applications, publicité sur les réseaux sociaux, publicités textuelles Les 

statistiques montrent que la publicité mobile obtient des taux de réponse plus 

élevés que la publicité traditionnelle. En effet, les téléphones mobiles font 

désormais partie intégrante de la vie quotidienne des gens, ce qui en fait un 

moyen idéal de communiquer avec les clients et de promouvoir Produits et 

services La publicité mobile représente une excellente opportunité pour les 

entreprises d'améliorer leur présence sur le marché et d'augmenter leurs ventes 

grâce à des stratégies marketing innovantes et efficaces. 

 

Summary 

This defense thesis focuses on mobile advertising from its inception to its 

development and the types of mobile advertising, as it has become one of the 

most important marketing methods in the modern era. This type of advertising 

relies on the use of applications, text messages, and visual content to attract 

users' attention. With the widespread use of smartphones, businesses can reach 

a wider audience faster. Mobile advertising also offers the ability to precisely 

target users based on their interests and behavior, which increases the 

effectiveness of advertising campaigns. In addition, users can easily interact 

with these ads, which improves conversion opportunities and increases sales. 

Mobile advertising includes a variety of methods and techniques that aim to 

effectively reach consumers. Mobile advertising can be divided into several 

types, such as text ads. - App advertising, social media advertising, text ads 

Statistics show that mobile advertising achieves higher response rates than 

traditional advertising. Indeed, mobile phones have become an integral part of 



people's daily lives, making them an ideal way to communicate with customers 

and promote products and services. Mobile advertising represents a great 

opportunity for businesses to improve their market presence and increase sales 

through innovative and effective marketing strategies. 
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