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Résumé

Ce mémoire traite du role de lintelligence artificielle dans I'amélioration des stratégies de
promotion électronique. L’objectif est d’étudier 'impact de lintelligence artificielle sur le
développement et l'optimisation des stratégies de promotion numérique, en mettant
particulierement I'accent sur l'utilisation des outils d’intelligence artificielle pour concevoir
l'identité de la marque.

Le mémoire met également en lumiére l'utilisation de techniques telles que le machine
learning et I'analyse des données pour identifier le comportement des consommateurs et
améliorer I'efficacité des campagnes promotionnelles.

Enfin, I'étude s’intéresse aux principaux outils intelligents utilisés pour concevoir les logos,
l'identité visuelle et créer du contenu, comme les chatbots, Jasper, etcs

Mots clés : Intelligence, Intelligence Artificielle, Promotion numérique.

Summary

This dissertation examines the role of artificial intelligence in enhancing electronic promotion
strategies. It aims to study the impact of Al on developing and improving digital promotion
strategies, with a focus on using Al tools in designing brand identity.

The research also highlights how to leverage techniques like machine learning and data
analysis to identify consumer behavior and improve the effectiveness of promotional
campaigns.

Additionally, it discusses key smart tools used in designing logos, visual identity, and content
creation, such as chatbots, Jasper, and others.

Keywords : Electronic Promotion / Digital Promotion Promotion Electronique / Promotion Numérique
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